


gla EsG (do inglês Environmental, Social e Governance) estabeleceu, nos últimos anos, 
donda global do universo corporativo, tornando-se o critério por excelência de avaliação

Amayers do setor privado, principalmente na pauta de investimentos. Compromissos
adoc edução de emissões de carbono, respeito à diversidade e direitos humanos e 
se o Dar programas de integridade e compliance-exemplos de práticas ESG-tornaram 
Com gma de atuação empresarial. O mesmo vem acontecendo, ou deveria acontecer, 
é a ineOr publico: se os principios ESG deveriam ser inerentes à atuação dos governos, 
fundapacidade de grande parte dos entes públicos de atender a essa premissa 
nental, ou seia, o desenvolvimento sustentável, que leva a sOciedade a cobrar das 
empresas essas posições. 
um ecoc que se alça, entre os Estados brasileiros, o Paraná: na criação pioneira de 
fin sSistema institucional que contempla, a partir de principios de ESG, politicas social e hie impulsionam o desenvolvimento econômico ao lado do desenvolvimento 
numano e do respeito ambiental. Case de sucesso no Brasil e no mundo, o Paran aL nodelo do futuro, alinhado aos Objetivos de Desenvolvimento Sustentável -ODS 
refaropoem a Agenda 2030 da ONU, em uma estratégia politica de resultados 
Tererendada por organismos nacionais e intenacionais. estaque nas áreas de energia sustentável, proteção ambiental e reduçao de Igualdades, o Paraná tornou-se exemplo mundial em estudo de caso da Organizaçao 0operação e Desenvolvimento Econômico (OCDE), ao lado da provincia de 
Oraoda (Argentina) e da cidade de Kitakyushu (Japão). O estudo "Uma Abordagem orlal para os Objetivos de Desenvolvimento Sustentável no Paraná" (2021) traz 
naicadores robustos. Cerca de 94% da energia consumida no Estado vem de tontes enovaveis, de longe superando a média das regiões da OCDE (41%); o Paraná tem 51% 
uds reaS COsteiras protegidas, contra 36% do Brasil e 20% da OCDE (média das regiões); qualidade do ar, preservação da água, mercado de trabalho e performance economica também são destaques. 
As ações do Estado também são reconhecidas no plano nacional: 33 municipios paranaenses est�o entre os 200 melhores classificados no Indice de Desenvolvimento Sustentável das Cidades Brasil, ranking elaborado pelo Instituto Cidades Sustentáveis que mede o progresso do cumprimento dos 17 Objetivos do Desenvolvimento Sustentável; oito deles estão entre os 100 mais bem colocados. Já o Ranking de Competitividade dos Municipios, elaborado pelo Centro de Liderança Pública (CLP), em parceria com a plataforma Gove eo Sebrae, coloca 16 cidades paranaenses entre as mais sustentáveis, e 
12 estão entre as 100 mais competitivas do Brasil. 
A experiência paranaense ancora-se em uma visäo inovadora sobre o papel de um Estado 
moderno em um mundo em transformação. Aliam-se, no Paraná, austeridade e controle 
das contas públicas, transparência, respeito aos contratos e governança como base de um 
modelo que, ancorado na participaçao do setor produtivo e da sociedade, tem as mãos

livres para inovar. Trata-se de uma gestão que se transforma para efetivamente transformar
para melhor, e a partir de premissas de sustentabilidade, a vida de sua população. 
Os exemplos são muitos: vão do enxugamentoda máquina do Estado para maior eficiência 
(como a redução das secretarias estaduais, de 28 para 15) às mudanças legislativas oara 

desburocratizar e agilizar os procedimentos, de oho na geração de empregos e 
oportunidades. Estende-se para a ciaçao de instancias como o Conselho Estadual de 

Desenvolvimento Económico e Soclal do Parana (edes), que possibilita a coordenacãn 

de todas as acões para a implementaçao d0s ODS no Estado, a partir de uma permanente

Conexão com a iniciativa privada e parceria com o Tribunal de Contas do Paran 

monitoracão e avaliação da incorporaçao aos o0jeivOs de desenvolvimento sustentável n 

pianejamento orçamentário. E tambem para ousadias, como a transforma

de Estado dol Meio Ambiente e 
Recursos Hidricos( 

Desenvolvime Sustentável e do Turismo (Sedest), 

ormação da Secret 
(SEMA) para a Secretaria de Estado do 
st), promovendo inúmeras mudanças de 



paradigmas, alinhando todas as ações governamentais que fazem frente à sustentabilidade 
ambiental (reduzindo, assim, a burocracia) e criando um número inédito de programas e 
projetos. Ressalte-se que, desde 2019, foram distribuídas cerca de 5 milhöes de mudas em 
todas as regiões do Estado, um recorde nacional em termos de reflorestamento. Outro 
exemplo de pioneirismo na governança é a implementação de um programa de integridade 
Compliance como lei estadual, abarcando todo o poder executivo. Transmissões ao vivo0, 
m audio e video, dos processos licitatórios do Estado, de forma presencial, foram 
giamentadas no começo de 2019. Trata-se de um passo decisivo no intuito de conferir 
sparencia às ações do Estado, que está na base de uma governança virtuosa. 
era-se, cada vez mais, em um "cenário ESG", que o agente estatal motive suas 

o es com maior robustez e visibilidade de seus atos e intenções. Abre-se espaço, 
para a comunicação publica, em suas várias frentes e modalidades, dando clareza 

a de trabalho do Estado, o raciocínio que a move a partir das demandas da populaçao 
eneficios que dela resultam para os paraenses", conforme, acertadamente, coloca o 
para esse certame. Trata-se, como princípio estruturante, de promover, ainda naas 

iavras do edital, um "diálogo coletivo permanente", em várias modalidades e canais, 
no Torma de promover um engajamento constante do setor público com a sociedade, 
entendida de maneira ampla: setor privado, organismos financiadores, comunidade 
nacional e internacional, demais entes federativos, sociedade civil organizada e o conjunto 
ae Cidadaos. O mundo globalizado e em rede, sujeito a desafios até ontem impensáveis 
a pandemia de covid-19 é um caso flagrante exige soluções colaborativas e 
Compartilhadas. E o engajamento da sociedade só é possível a partir de bases sólidas e 
agoes focadas, claras e transparentes do ente governamental. Ressalte-se, nesse contexto, 
o lançamento do primeiro comitê público-privado sobre ESG do Pais, em novembro de 

2021, reunindo lideranças da iniciativa privada e do poder público, compartilhando boas 
práticas e delineando projetos e ações levando em conta questões ambientais, sociais e de 
governança. Liderado pelo Governo do Estado e pelo Grupo Boticário, o comitê já conta 
com a adesão de empresas como Klabin, JBS, Sanepar, Renault, Itaipu e Volkswagen.
O Paraná tem se esmerado, e esse é um ponto relevante, em superar velhas dicotomias, 
como a que separa desenvolvimento econômico e social, ou crescimento econômico e 
respeito ambiental. Daí a força do modelo paranaense. Os resultados, que são fruto de 
mais e melhores políticas e programas, em múltiplas frentes complementares, falam por si. 
Por um lado, mais de R$ 50 bilhões em investimentos já foram atraidos desde 2019, 
sequndo dados da Invest Paraná, agência responsável pela prospecção de novos negócios 
e atração de empresas, e mais de 196 mil vagas formais de trabalho foram criadas entre 
janeiro e novembro de 2021. Por Outro, R$ 485,6 milhões por ano serão investidos no 
programa Paraná Solidário, um pacote social que efetiva os programas Comida Boa, 
Energia Solidária, Agua Solidária e Aluguel Social e soma outras iniciativas de protecão 

aos mais vulneráveis e erradicaça0 da pobreza. Estima-se em 1 milhão o número de 

pessoas impactadas pelas açoes. considerado o maior pacote social do Brasil 

Trata-se, em suma, de um desempenno notavel do Estado, ainda mais relevante no 

contexto de retomada pós-pandemia. Cabe a comunicação, como pede o briefing, ir além 

dos números, ultrapassar fronteiras (inclusive as geográficas), valorizar pessoas e 

diferenças regionais e promover a cidadania. O Paraná está estabelecendo um novo 

exemplo para o mundo, abrindo canocomO um modelo a ser espelhado por outros" 

declarou Nikhil Seth, secretario-gera aounto da ONU. Como iremos demonstrar no 

Planeiamento de Comunicaçao proposio, Cabe ao Paraná, em sua comunicacão. 

eposicionar-se a partir disso. 
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Estratégia de Comunicação Publicitária 

A 



Com mo ressalta o briefing deste edital, o Paraná tem dado respostas rápidas e eficientes 
OS maiores desafios do Estado: "estratégia continua e ação imediata" se conjugam de 

a permanente, com resultados práticos robustos em questões complexas como crise 
a, pandemia de covid-19, modernização da legislação estadual, integridade e 
omidade e assistência e acão social, entre outros itens, em um conjunto de açoes 
zadas que envolvem "todo o Estado e a sociedade civil". Conduzido pelo Poder 
Cutivo do Estado, trata-se de um movimento com o objetivo de que o Parana "realize aL Seu potencial". Parte desse esforço cabe, inequivocamente, à comunicação publica, o desafio de, citando o edital, "traduzir para o conjunto da sociedade as realizaçoeS 
de refleti apartir dos principios da transparência, de um diálogo coletivo permanentee

f eur os resultados da ação pública no contexto da cidadania, ou seja, "a partir da ncia que possuem na vida das pessoas que por eles são impactadas". A caminno it mar a quarta maior economia do País, reconhecido no Brasil e no mundo, com S no Raciocínio Básico, como modelo de sustentabilidade a ser segudo pelas 

ais unidades federativas, o Paraná exibe assim uma marca diferenciadora robusta, que oue e deve ser explorada em sua comunicação. Não é outro, diga-se, o 00jeuvo ino estabelecido pelo briefing para este certame: a criação e planejamento de 
panha publicitária de amplo alcance para posicionamento do Governo do Parana, que na como pressuposto "a sustentabilidade (ESG) e seus desdobramentos na vIda dos Hdnaenses, com ênfase nas áreas de proteção ambiental, energias renovaveis e 
redução das desigualdades. 
XemploS no mundo - Assim como as politicas do Paraná encontram eco nas melhores 

politicas publicas de sustentabilidade do mundo, trata-se de produzir uma comunicaçao que Tambem esteja alinhada às melhores práticas globais. Como mostra extensa pesquisa realizada para este edital, cidades, estados e regiões vencedoras, em nivel global, 
adotaram marcas e posicionamentos estruturados, coerentes e consistentes, tormando 
possivel a mudança e/ou a consolidação de percepções e o gerenciamento de sua 
reputaçaão. lsso ocorreu em países como a Estônia e a Costa Rica, em cidades comno 
Barcelona, Melbourne, Helsinki, Nova York, Amsterdam e Porto e em estados como o 
Colorado (EUA). Essas localidades souberam comunicar claramente seus beneficios e 
pontos fortes a potenciais investidores, visitantes ou residentes, destacando-se das demais 
e exibindo resultados em desenvovimento social, atração de investimentos e/ou turismo. 
Apesar das diferenças de concepção e execuç�ão, a partir das particularidades locais, trata- 
se, no que se chama place branding (ou marketing de localidades), de revelar e sustentar, 
na comunicação e no posicionamento, a proposta de valor da localidade. Ou seja, a maneira 
de se apresentar a seus cidadãos e ao mundo. 
Eixos estratégicos - A modernidade do Paraná deve ser traduzida, assim, e de acordo 

com as premissas do briefing, na modemidade de uma campanha de posicionamento que 
consolide a percepção dos diversos públicos sobre o diferencial do Estado; que contribua 
para legitimar os esforços do Governo do Paraná em suas diversas frentes de ação; e que 

engaje a população do Estado e segmentos de publico fora dele na construção paulatina e 

cotidiana de um Estado sustentavel, agora e para o futuro. Para atender a esses desafios 

de comunicação, estabelecemos tres grandes eixos estrat�gicos de atuação. O primeiro, 

de natureza didática e informativa, Visa meinorar o entendimento pela sociedade sobre os 

fundamentos das politicas pubilicas adotaaas pelo Estado, seus resultados e reflexos junto 

ao coniunto de cidadãos e demals puoliCOs estrategicos, o segundo eixo diz respeito à 

valorizacão da "marca Parana, ancorando o novo posicionamento e apresentando-o em 

seu diferencial - a 
sustentabilidade como ideia 

do Estado mais conhecido, e de forma r 

central; por fim, o terceiro eixo trata da 
à participação social no debate e no aprimoramento 
eis. Os resultados esperados são tornar o diferencial 

mais profunda, pela população e pelos públicos de 
promoção 
das politicas 

da cidadania e do estímulo. 

publicas, em todos os níveis 

interesse: fazer com que o Parana seja naio vaioiicado pelo que já construiu e pelo que 
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fazenStruindo; e aproximar o Governo do Paraná do cidadão e dos demais públicos, Com que eles participem do debate sobre seus avanços e aperfeiçoamentos. Essa maneira de atender ao requisito primordial colocado pelo briefing nos mente a posição do Paraná, comparativamente às demais unidades federativas 
"robustecer nos planos social e econômico. COn dmento - E a ideia singular de uma marca, ou seja, aquilo que a move e que a ta com seus públicos. o que deve ser a base de um posicionamento. Ao estaDeiee S de ser de uma organização, o posicionamento traduz, de forma Simples e direta, o Daside o beneficio essencial que ela proporciona, o que acredita e pratica. Alem disso, DrO onamento deve estar ancorado no diferencial da marca: os pontos fortes de suaa OSta de valor, que a tornam única. Dessa maneira, o posicionamento nao apera em uma frase sintese, os fundamentos das intenções e das ações do agente (no 

c Governo do Paraná), como se expande e se traduz em todo o conjunto wdnicativo. E com vistas a esse potencial de comunicação que desenvolvemos, como Obriefing, uma campanha institucional e ações de endomarketing para apresentar o 
novo posicionamento para o Governo do Parana Paraná. Cuidar bem. Fazer melhor. vente, claro, objetivo e simples, temos, assim, um posicionamento que sintetiza as S irentes de atuação do Estado, que, em conjunto, embutem uma proposta de valor ora no âmbito da gestão pública. Como vimos no Raciocínio Básico, o Parana eminou dicotomias ultrapassadas, alinhando-se com a modernidade e o futuro como torma 

Oe realizar entregas concretas, atendendo às expectativas da sociedade e melhorando a 

vida dos cidadãobs. 
O Governo do Paraná, assim, cuida bem, e isso se aplica tanto à gestão da coisa pública 

em si(Como nas questões de governança) quanto aos licenciamentos ambientais ou à Sustentabilidade inerente a obras de infraestrutura - além do cuidado direto da população, 
na redução da desigualdade e nos programas sociais implementados. E cuidar bem é a 
premissa fundamental para que se possa fazer melhor: essa é a premissa por excelëncia 
da inovação e da sustentabilidade, o desenvolvimento continuo de soluções novas, 
amparadas na pertinência, na eficiência e na responsabilidade, dentro dos parâmetros 
ESG. Temos, ainda, uma frase que embute fortemente o elemento humano, sendo o 
cuidado, seja nas ações públicas, seja no lidar com a população, o fundamento de todo e qualquer fazer. Só cuidando bem é que se pode fazer melhor. Note-se, ainda, que o novo posicionamento apresenta uma evolução que atualiza, sem descartar, a premissa do posicionamento anterior do Governo do Paraná, "Terra de gente que trabalha". O Estado se vê e é visto, como destaca o briefing, como uma terra em que o trabalho é um valor compartilhado, assim como promotor de ações inovadoras. O posicionamento proposto atualiza esse entendimento, seja do ponto de vista conceitual (incorporando o elemento de sustentabilidade), seja na linguagem diferenciada. Vale dizer que em estudo promovido para alimentar nossa estratégia, identificamos nada menos do que oito, entre 20 Estados brasileiros, que adotam a palavra "trabalho em seus posicionamentos/slogans. É natural que governos sejam associados ao elemento trabaiho", poIS isso é o que se espera deles O diferencial está na maneira de trabalnar-e aqui entra o Paraná, que adiciona Sustentabilidade ao conceito, renovando-o. 

A campanha - Com o norte de "prestar contas do trabalho desenvolvido e de seus efeitos sobre o cotidiano dos paranaenses,Cono pede o Drieting, a campanha institucional desenvolvida parao Governo do Parana priviegla o engajamento forte de todaa nonulad
do Estado com as premissas de uma proposta e valor renovada. Um Estado sustentál é aquele presente no dia a dia de seus cidadaos. Essa é a mensagem 
institucional "Cuidar bem, fazer melhor, de 60 segundos, que lanca me 

esentando o novo posicionamento, com grande 
de TV aberta do Estado. Gravado com pessoas reais paranaenses em seus faas 
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alternaem como servidores estaduais o fime traz uma sequência de cenas que 
próprial acoes domésticas (como uma familia entrando de mudança em sua casa 

D d com situacões de acão exolicita do governo (como uma operária no Porto de 
C gua), mostrando como estão todos interligados na construção coletiva de um bem 
comum: um Estado sustentável. 
no flo de Armas do Paraná, simbolo oficial do Estado, é costurado, de forma estilizada, 

adicionando uma marca aráfica forte, imediatamente reconhecida por todo cidadao naense, e que traz, em seu interior, um cidadão em atividade- e exata izaro brasão, um símbolo tradicional, em nova roupagem, Consegumos mantá e o efeito pretendido na campanha, de forma geral: apresentar um Estado que 

Além dissoalores tradicionais, porém alinhando-os com os novos tempos. 
cidad5 , O brasão desperta imediatamente a simpatia e o autorreconhecimento de 

s e cidadäs como parte da campanha,E se, no filme, o brasão ganha movimento, naran graticas (como anúncios e OOH), ele é o elemento que, estilizado, emoldura os 
Ises que, juntos, constroem um Estado cada dia mais sustentável. Ouo que se destaca são os elementos iconográficos e estéticos da campanna. Nas 

geiS, a luz predominante é verde. tanto representando o Estado, como o foco do novo OIOnamento - verde é a cor da sustentabilidade. Nas peças de campanha, e possIv v a luz verde cobrindo o contorno dos personagens, uma iluminaçao especidl composta em estúdio especialmente para a campanna. ddas no tripé de ações especificadas pelo briefing (proteção ambiental, energlas 
enovaveis e redução de desiqualdades), as peças exploram, mais do que uma sequencla 
ae açoes e obras que dão conta da extensão da ação governamental - educaça0, 
Segurança, ação social, infraestrutura etc. - uma mensagem poderosa: a de que as açoes 
se complementam num todo orgânico que é a essência do novo Parana. 
O outdoor, por exemplo, que traz a imagem de uma cidad� carregando um saco de compras 
e mostrando o catão Comida Boa (programa social mais do que vitorioso), tem atrás de sSi, 

dentro da moldura do brasão estilizado, imagem da natureza paranaense. A mensagem 
não pode ser outra: o social e o ambiental estão intimamente ligados. O mesmo ocorre no 
web banner em três tempos: os 5 milhões de mudas de árvores nativas plantadas (primeiro 
tempo do banner) são sucedidos pela imagem de um estudante de aula de robótica 
implementada nas escolas (segundo tempo do banner). Ou seja, a preservação está 
relacionada também à educação. E quem cuida bem de um faz melhor o outro. E vice- 
versa. Essa é a essência de um governo sustentável. E é importante ressaltar os detalhes 
que compõem essa e as demais peças da campanha. Ao levar pessoas reais para a linha 
de frente da comunicação, a mensagem de transparência e conformidade/compliance se 
fortalece. Só um ente público ciente e cumpridor de seus deveres e obrigações para com 
seus públicos tem condições de promover uma comunicação nesse diapasão. Em uma 

época em que, infelizmente, as take news encontram um terreno próspero para se 

proliferar, é ainda mais relevante que a comunicaçao tenha credibilidade. Além dos 

Conceitos de transparência e de verdade conseguidos com os personagens reais presentes 

nas pecas, anúncios especificOs produZaos para jornais e revistas têm a funcionalidade de 

ancorar o novo posicionamento em midlas de grande credibilidade, dialogando com nithlico 

qualificado e formador de opini�o. Vale mencionar também o potencial de engajamento dos 

do Estado a partir da valorizaçá 

- Seguindo o briefing, o público prior 

tado do Paraná: 11,6 milhões de habitantes, distribuido 

atingidos por um conjunto 
de peças e meios 

ação de seu papel, destacado nas peças 
ioritário da campanha é toda : servidores 

Públicos -

outos de linguagem tanto do posicionamento,
quanto dos demais 

elementosdear 
os 

atismo e clareza fora nerfis dos cidadãos do Estado. Como público secundário, 

stratégia considera investidores potenciais localizados. 

a população do 
ilhes de habitantes, distribuidos em 399 municipios, que serão 

complementares. E importante destacar os 
mento, quanto dos demais elementos das peçasi 

todo o processo criativo. Só assim consegue- 

lareza foram 
determinantesem 

atendendo mbém ao 
briefing, a est 

aten Com a 
variedade 

de perfis dos cidadãos 



ra além da presença no Estado, em dois importantes polos investidores e de alto tráfego C Drasileiro para estar presentes em peças direcionadas: São Paulo e Brasilia. Nesse 
al nensagens especificas ("Podia ser uma empresa, mas é o Estado do Paraná") se midias segmentadas (como revistas, internet e midia aeroportuária) para fortalecer 
iOnalmente a posição do Paraná e levar o novo posicionamento a esses públicos-chave Dr expansão dos investimentos no Estado. E também a inserção na revista The dent, com alcance nacional e distribuída para 35 mil presidentes e CEOs dos principais entoOs de todo o Brasil. O posicionamento, nesse caso, adapta-se à segmentação da sagem: "Invista em quem cuida bem e faz melhor. Invista no Parana". e não mídia - Durante todo o período da campanha, a internet estará presente em estratégia de midia, com alcance em todo o Estado e também fora dele (para o secundário). A campanha apresenta dedicação e diversificação de meios no e digital, com peças tanto para a população paranaense em geral, como gnentadas para diferentes públicos estratégicos, como jovens, interessados em aopecuaria e investidores. O meio digital, por nos permitir segmentação especifica, sera ddo em diversos canais já conhecidos, como portais, Facebook, Instagram, Twitter, LIkedine Youtube, além de canais menos explorados e mais atuais no cenario digital, Como TikTok e Spotify, e a utilização de mídia programática, cujas tecnologias permitem
altos niveis de assertividade na compra de midia. Fara aproveitamento dos recursos próprios do Poder Executivo estadual, peças de não ad compoem de maneira estratégica a comunicação para veiculação em canais como TVEducativa/Turismo Paraná, Rádio Educativa, portais do Governo do Parana, administração direta, autarquias e empresas públicas e canais digitais do Governo do Estado. Nos canais próprios de redes sociais, serão aproveitadas as peças de midia que 
se adequem à plataforma, e, para os portais de secretarias, empresas e autarquias, os web banners. A atuaç�o de não mídia contará ainda com a comunicação com os servidores do Estado, que terão exclusividade no pré-lançamento da campanha. Eles receberão e-mail marketing com informações sobre o novo posicionamento e a campanha e também sobre a importäncia de sua atuação para que se cumpram as premissas da proposta de valor renovada do Paraná, ressaltando seu papel fundamental para o beneficio de toda a sociedade paranaense e crescimento do Estado. 
Veiculaçãão - Seguindo o briefing, estipulamos uma duração de seis meses para a campanha prevista. A partir do comercial de 60 segundos, veiculado em todas as TVs do Estado, a campanha se desdobra em todos os meios, respeitando as caracteristicas de periodicidade de cada um. O periodo escolhido, apenas para efeito de simulação, vai de 1° de maio a 31 de outubro de 2022, para demonstrar nossa estratégia, detalhada nas páginas a seguir. 



ldeia Criativa 
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x, segue relação completa de peças para a campanha apresentada, com suas 
aracteristicas táticas. A lista está separada em dois blocos: peças que foram corporificadas 
apresentação do exercício criativo e peças não corporificadas. Todas as peças de 
da que tiverem formatos adequados também serão aproveitadas nos canais de naoo 
midia, reforçando a economicidade da campanha. Peças corporificadas: 
AnuncIO de % página para jornal no tema institucional com veiculação na praça do PR. 
nuncio de 1 página de revista no tema investidor para veiculação em revistas nas 
praças: nacional, SP e DF. 
utdoor 9 x 3m com destaque para o conceito da campanha para a praça PR. 
.Vveb banner no tema geral para veiculação nas praças PR, SPe DF. 
arrossel para Linkedin no tema investidor para veiculação nas praças de SP e DF. 
O.E-mail marketing no tema servidor para envio pelo sistema interno do Governo Estadual 
para os servidores estaduais. . Filme para TV 60" institucional para veiculação na praça PR. 8. Filme para TV 15" institucional para veiculação na praça PR. S. Video 15" formato digital stories para Instagram no tema educação com veiculação na praça PR. 

10. Video 15" formato digital para TikTok no tema jovem aprendiz com veiculação na praça PR 
11. Vídeo 15" formato digital para Youtube no tema agro com veiculação na praça PR. 12. Video 15" sem áudio no tema institucional para DOOH para veiculação na praça PR (exceto capital). 
13. Video 15" sem áudio no tema investidor para DOOH para veiculação nas praças SPe DF. 
14. Video 6" formato digital bumper para Youtube no tema investidor com veiculação nas praças SP e DF. 
15. Spot 30" no tema institucional para rádio com veiculação na praça PR. 
Peças não corporificadas: 

- 11 temas de web banners para veiculação em midias inovadoras e portais, são eles institucional, educação, investidor, sustentabilidade, energia, jovem, cartão, emprego avanço, mais verde e alimentos para a praça do PR e nos temas institucional e investidor 
também para veiculação nas praças de SP e DF. 

- 4 temas de vídeos 15" com áudio para veiculação em midias inovadoras Facebook, 
Instagram, Linkedin, Youtube, Twittere programática-, sendo: institucional, educação e 
agro para a praça do PRe no tema investidor para as praças de SP e DF 
-5 temas de videos 15" com audio, direcionados para as mídias inovadoras de Instagram 
e TikTok, com linguagem jovem e divertida, nos temas institucional, educação, jovem 
aprendiz e agro para a praça do PRe no tema investidor para as praças de SP e DF. 
-Post para mídias inovadoras de Facebook, Instagram, Linkedin e Twitter em 5 temas, 

sendo institucional, educação, jovem aprendiz e agro para a praça do PR e investidor para 
as praças de SP e DF. 
- 5 temas de carrossel para as midias inovadoras de Facebook e Linkedin, institucional. 

educação, jovem aprendiz e agro para a praça do PR e no tema investidor para as praças 

de SP e DF. 
-4 temas de videos 6" com áudio para veiculaçáo no formato bumper de Youtube. Os temas 
institucional, educação e agro Velcuiam para a praça do PReo tema investidor para as 

praças de SP e DF. 
Jingle 30" no tema institucionai pard veculaçao na rede Spotify nas praças PR, SP e DF. 

Filme 30" no tema institucionapara velculaçao em Ve canais digitais na praça PR. 
Anúncio de 1 página no tema CEO para veiculação na revista The President.



temo de % página para o caderno Empresas e Finanças do Jornal Valor Econômico no 
tema investidor com veiculação nacional. 
PR sem áudio no tema institucional para DOOH para veiculação na praça Curitiba 
PR. 
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Estratégia de Midia e Não Mídia 
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incipio que norteia a comunicação governamental é o estabelecimento do diálogo entre 
no e sociedade, com o intuito precipuo de, muito além de assegurar ao cidadão o 
reito de receber informações legitimas, torná-lo parte e coautor do processo democrático. 

a promoção de uma gestão transparente que abre espaço para a sociedade se 
transformar e atuar de forma critica e responsavel. 
rmos com públicos amplos e diversificados, a comunicação deve ser adaptada e 
da a esses diferentes grupos sociais, qualificando canais, meios e veiculos, a fim de 

Sepossibilite uma cultura que alcance todos os setores envolvidos com o interesse 
e se cumpra o compromisso do diálogo de forma clara, precisa e transparente, 

valorizando pessoas e diferenças regionais. portante ressaltar que a forma de pensar e fazer comunicação mudou drasticamente com dovento da internet, o maior desenvolvimento tecnológico experienciado pela sOCiedade. A partir da era digital, redefinimos nossa maneira de agir e de consumir informações. E, em aa, essa inovação resulta em uma abordagem sistemática e programada, pois cada O, seja on-line ou off-line, conta com características próprias, e, por consequencla, efeitos especificos. 
dnte do exposto, e cumprindo as orientações do edital de levar a comunicação aos mais 

ae 11 milhões de habitantes do Estado e ao público externo com potencial investidor, por sels meses, com a verba máxima de 15 milhões de reais, a estratégia de mídia considera COmo objetivo principal criar um relacionamento mais próximo a partir de uma comunicaçao que realmente chegue ao cidadão. 
NOSsa análise parte do entendimento que o Estado do Paraná é dividido por regiõões, sendo elas: Metropolitana de Curitiba, Sudoeste, Centro Oriental, Centro-Sul, Sudeste, Oeste Noroeste, Norte Central e Norte Pioneiro. Essas regiões, juntas, movem nosso Estado, e, para atingirmos todas essas regiões, foi necessário entender de forma profunda e minuciosa quais meios de comunicaçãão iríamos propor em nosso plano tático para que a 
mensagem chegasse com qualidade à população, além de considerar, ao mesmo tempo, seus hábitos de consumo de mídia (hábitos esses homologados pelos institutos de pesquisa). 
Diante dessa análise, a estratégia de mídia foi desenhada a partir do recorte das Regiões Geográficas Intermediárias e Imediatas IBGE, que incorporou as mudanças ocorridas no Brasil ao longo das últimas três décadas. Por meio desse recorte, cada região torna-se uma construção do conhecimento geográfico, delineada pela dinâmica dos processos de 
transformação ocorridos recentemente e operacionalizada a partir de elementos concretos 
(rede urbana, classificação hierárquica dos centros urbanos, detecção dos fluxos de gestão, entre outros) capazes de distinguir espaços regionais em escalas adequadas. Através 
desse minucioso estudo, apontamos as emissoras de TV e rádio que atingem os 399 municipios do Estado. Junto a isso, buscamos no IPARDES o perfil populacional do Paraná 

e de seus municipios a fim de determinamos os meios de comunicação mais adequados 
a esse perfil, cruzando com os dados de consumo de comunicação do Midia Dados 2021 (Anexo "A" Estratificação do publico- Matriz de Midia). Importante ressaltar que essa 
estratificacão nos orienta em relaçao ao perfil da população paranaense nos 399 
nuniciípios, através de classe sOcial, idade, genero e população por cidade e nos direciona 

Dara determinar quais os meiOs de comunicaçao mais eficazes em cada uma das cidades. 

Levamos em consideraçao essa analise e, após, partimos em busca dos veiculos quel 
possuem cobertura em uma ou mais praças, considerando desde já a economicidade nos 

investimentos, sem deixar de entregar a mensagem de forma eficaz em todos os municipios 

do Estado do Paraná. 
A campanha acontece simuitaneamente em Todos os melos, respeitando as caracteristicas 
de periodicidade que se aplicama cada um deles. Inicia com comercial de 60 segundos em 

todas as emissoras de TV do Estaao, por uma semana, periodo em que a campanha fiqura 

também no iornal impresso. A partir disso, iniciamos a veiculação no meio rádio. No 
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segundo mês, iniciamos as veiculações de outdoor, feitas por regiões e coincidindo com os 
periodos em que teremos na TV as versões de 30 e 15 segundos. Durante a veiculação 
aessa dupla de altissimo impacto, cessam as veiculações em rádio, que retornam 
mediatamente depois. Durante todo o periodo, quatro aeroportos do Estado ter�o a 
campanha em seus painéis digitais. Para o público de outros Estados, já no primeiro m�s 
a Campanha teremos revistas nacionais e regionais, jornal e midia em aeroportos de SP 

rasilia. A midia digital, em portais e em formas inovadoras, bem como a utilização dos 

ursos próprios de comunicação do Estado, perdura durante todo o periodo. Apenas para 
de simulação, consideramos o periodo hipotético de 1° de maio a 31 de outubro de 

para demonstrar nossa estratégia (Anexo "B" Cronograma de veiculação). 
9rarico a seguir é da praça de Curitiba, e podemos considerá-lo como ponto de patida 

Prd analise dos meios de comunicação (referência para Paraná Estado). 
ossivel verificar nos gráficos acerca dos hábitos de consumo dos meios de comunicaçao 
aresentados a seguir que planejamos os principais: internet, TV aberta, mídia exterior, 
radio, revista e jormal, além de utilizarmos os recursos próprios de comunicação. 
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Em nossa estratégia de campanha, estamos considerando a presença no Estado de São 
Paulo e no Distrito Federal, além de nacional com alguns veiculos especializados, pois 
queremos conversar com investidores e potenciais interessados no Paraná. Analisamos o 
Consumo dos meios nacionais, conforme gráfico a seguir, e consideramos os meios 

impressos e digitais para levar a mensagem ao público investidor. 
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Segundo o Midia Dados 2021, a mídia digital juntamente à midia out-of-home, passou a TV 
aberta na penetração em 30 dias. Ambas aferiram 88% de penetração, enquanto a TV ficou 
com 87% (abaixo e Anexo "C" - Penetração dos meios Midia Dados 2021). 

TV ABERTAO 
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A internet não é um simples canal que possa ser traduzido por posts em redes sociais. E 
uma ruptura de pensamento, um mindset diferente, porque a questão não é tecnológica, 
mas cultural (McLuhan). Representa conteúdo, estimula a experiência sensorial, cria um 
espaço em que a evolução tecnológica permite a comunicação descentralizada, portanto, 
direta, sem barreiras e em qualquer circunstância. 
O crescimento do acesso à internet, no Brasil, é cada vez maior. Seu uso chegou a 152 
milhões de pessoas, representando 81% da população do País, entre 2020 e 2021, 
segundo o que destaca a pesquisa "TIC Domicilios 2020", elaborada pelo Cetic.br (Centro 
Reaional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informação), apoiado pela 
Unesco, e pelo Cgi.br (Comité Gestor da Internet no Brasil). 
Através do Comscore que é uma empresa de análise de dados da internet, é possivel 
afirmar que 126,5 milhoes de pessoas estão conectadas no Brasil, e ficam conectadas, em 
média, 3h23min por dia, através das multiplataformas celular, tablet e desktop. O consumo 
está nos mais diversos aplicativos, sejam de entretenimento ou de serviço. As redes sociais 
são responsáveis por elevar a permanência dos usuários e por manté-los conectados por 

muito mais tempo. 
Durante todo o periodo da campanha, que é de seis meses, o meio internet estará presente 
em nossa estratégia de midia e com alcance em todo o Estado. Os paranaenses serão 
impactados com a mensagem em telas de uso continuo (celular e computador: desktop, 
thook e tablet). A presença digital é de extrema importância nesse periíodo completo, 
Dois conseguimos chegar aoS paranaenses de forma precisa e eficaz. Chegaremos 
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também ao püblico de perfil investidor especialmente nas praças de São Paulo capitale 
Distrito Federal. (Anexo "O" e Anexo "P"). 
edes sociais: Facebook, Instagram e Twitter Através dos dados levantados pela 
omscore quando analisado o engajamento com as marcas, o Instagram detém 61%, 
Facebook 32% e Twitter 7% em share de ações. 
acebook -O Facebook, conforme aponta o Comscore, está em segundo lugar no ranking 
dos op 15 nas propriedades multiplataformas (desktope mobile) em interações do usuário 
e e responsável por 58% dos comentários em redes sociais. 

nstagram De acordo com o We are Social e o Hootsuite, o Instagram foi a quarta rede 

SOCial mais usada do Brasil, em 2021, com 110 milhões de usuários. 
Dentro da ferramenta Facebook Ads, responsável por inserir as campanhas do Facebook 
e do Instagram no ar, é possível encontrar segmentações importantes para a assertivid ade 
ae nossa campanha: segmentação por interesses locais, onde conseguimos conversar com 
O publico em geral do Paraná e também é possivel encontrar os investidores nas regioes 

de interesse (São Paulo e Distrito Federal) que possuem foco em Investimento, em valor, 
Mercado de Ações, Mercado Financeiro, Negócios, Serviços Financeiros, Carteiras de 
Investimentos, entre outros. Teremos publicações na timeline do usuário em formato de 
post, de carrossel e de video, levando para a página https://www.parana.pr.gov.br/. 
eremos nossa campanha no Facebook com os formatos de video 15", post e carrossel 
no Instagram, o formato é stories 15" e post no feed, nos seis meses de campanha no 

Estado do Paraná, e nosso KPI É Awareness. 
Twitter -é uma plataforma com publico fiel, que se engaja nos perfis das empresas e 

pessoas, e que sabe usar a rede social da melhor forma possível, através de seus 

interesses pessoais e profissionais. O formato nessa rede social é video 15" e post, eo KPl 
definido é Engajamento. Vamos conversar com o público em geral e também com 
investidores e empresários nos seis meses de campanha no Paraná, em São Paulo e no 

Distrito Federal. Direcionamento da campanha: https://www.parana.pr.gov.br. 
TikTok Teve maior destaque no Brasil durante a pandemia, quando seus videos se 
tornaram verdadeiros hits. O aplicativo chinés foi um dos mais baixados do mundo, em abril 
de 2021. Segundo a revista Exame, o Brasil é o segundo país que mais usa o TikTok, atrás 
apenas da China. O formato é video 15" e o KPI estabelecido é Awareness e Engajamento 
a segmentação éo püblico em geral do Estado do Paraná, com presença nos seis meses 

de campanha. 
Spotifyé uma plataforma de streaming para músicas, e possui 30 milhões de assinantes 
que consomem cerca de 141 minutos diários Seu público vai até a faixa etária aproximada 

de 34 anos, sendo que cerca de 70% do público é de 15 a 24 anos. Há também estudos 

que trazem o indicativo de 46% entre 35 e 44 anos, e as faixas etárias acima dessas idades 

são de aproximadamente 26% dos usuários. A campanha tem como KPI Awareness. O 
investimento é por custo completo da escuta do áudio de 30 segundos, com periodicidade 

nos seis meses da campanha, no Paraná, em São Paulo e no Distrito Federal 
Google Youtube Com os anuncios do Youtube, alcançamos nosso público em potencial 

eo incentivamos a realizar açoes no momento em que assiste ou pesquisa videos na 

olataforma. Seu conteudo ê somente de videos. Nossa segmentação de usuários está 

definida para as regiðes do Parana, Sao Paulo e Distrito Federal. Teremos, no periodo de 

seis meses, 30 milhoes de impressoes, formato in-stream (6",15" e 30"). Nossa campanha 

estará presente no YOutube em seus seis meses, e o KPl estabelecido é Awareness. 

LinkedIn - Teremos o Tormato de post, carrossel e vídeo de 15" nos seis meses de 

campanha nos Estados do Parana e de São Paulo e no Distrito Federal. A segmentação 

do Linkedin é diferenciada porque os usuarios são incentivados a manter os dados de seus 

perfis corretos e atualizadospara razer networking e se identificar com novas oportunidades

de trabalho. Com o Linkealn, vamosS alcançar um publico de qualidade e de interesse 

através das segmentaçoes COnsuioria Tinanceira, gestão de investimentos, relações com 
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Vestidores, por cargos: analista de investimento, assistente de investimentos, diretor de 
etimento, especialista em investimentos, gerente de investimentos. O KPl estabelecido
Awareness. Direcionamento da campanha: https://www.parana.pr.gov.br/. 
aprogramática- É o resultado de uma evolução do mercado de comunicação, e é uma 
a automatizada de compra e venda de espaços publicitários. A alta tecnologia aplicada 

a programática permite uma assertividade na compra de mídia muito alta. Dados 
Ograficos e de interesse ou intenção de compra dos usuários da internet são utilizados 
ra Segmentar as campanhas. Por isso, conseguimos localizar nosso público-alvo com 
precisão. 
emos compra de mídia programática nos formatos display IAB (o padrão lAB é criado 
elo Interactive Advertising Bureau entidade que desenvolve os padrões da indústria 
gita,e um guia que abrange todos os formatos aceitos em desktop e mobile e é 
nplamente utilizado por veiculos, programáticas e também pelo Google) e de video. A 
mpanha será entregue para pessoas com mais de 18 anos em todo o Estado do Paraná, 
em Sao Paulo e no Distrito Federal com interesse em empreendedorismo, sempre em sites 

segmentados e relevantes para a campanha. Teremos midia programática durante os seis 
meses da campanha. O KPI estabelecido é Awareness, e o direcionamento da campanha 
é: https://www.parana.pr.gov.br/. 

Alem da campanha segmentada para os Estados do Paraná e de São Paulo e para o 
DIstrito Federal, teremos nossa campanha nos portais regionais que possuem releväncia e 

credibilidade em informação local e estadual. 
Apucarana e Região - Portal Tribuna do Norte, com audiência de 1.400.000 usuários por 

mes e 78% um público jovem adulto. A mensagem será entregue no portal através de 
banners para os dispositivos mobile e desktop. 
Campo Mourão e Região - Portal Tribuna do Interior, com audiência de 508.111 usuários. 

A mensagem da campanha será entregue no portal através de banner para os dispositivos 
mobile e desktop. 
Cascavel e Região - Portal CGN tem uma audiência de 3,5 milhões de usuários mensais. 
A mensagem será exibida através de video para os dispositivos desktop e mobile. 
Portal Catve também estará com nossa campanha veiculando no formato banner, com uma 
audiência de 2.023.572 visitantes únicos. A mensagem será exibida através de banners 

para o dispositivo desktop. 
Curitiba e Regiäo Metropolitana- Portal Tribuna do Paraná, com audiência de 1 milhão de 
visitantes únicos por mês. Através de desktop e mobile, nossa mensagem chegará aos 
usuários através do formato banner. 
Portal Gazeta do Povo conta com 2,2 milhões de usuários no Estado do Paraná, e iremos 

levar a mensagem nos formatos de banner nos dispositivos desktop e mobile. 

Portal Banda B, com audiëncia de 4 milhões de usuários únicos por mês. A campanha será 

entregue aos usuários nos dispositivos desktop e mobile no formato banner. 

Portal Bem Paraná recebe 3.601.613 visitas, e, através do formato banner, irá levar a 

mensagem de noSsa campanha para seus usuários. 

Portal Ric Mais, com 1,7 milhao de usuarios, completa nossa presença em portais locais 

em Curitiba e na Região Metropolitana, através do formato banner para os dispositivos/ 
mobile e desktop. 

Foz do lgquaçu e Região - Portal H2, com audiência de 513.047 de usuários, é o portal de 

credibilidade da regiao, e noSsa campanha estará presente no formato banner através dos 

dispositivos 
mobile e desktop. 

Guarapuava e Região - Portal Rede Sul de Notícias (RSN), com mais de 650 mil acessos 

por mês, é muito relevante na regiao, e nossa mensagem será entregue no formato banner 

em todas as páginas, no dispositivo desktop. 

Londrina e Regiã0 aroba News é um portal de notícias do Grupo Tarobá de 
Comunicação focado na produçao on-line, com entrega de conteúdos locais. Sua audiência 17 



a com mais de 2,5 milhões de páginas vistas por mês. Nossa campanha estará 
presente no dispositivo desktop no formato banner.
oal Bonde, com mais de 19 milhões de visualizações por mês, e Portal Folha de 
onina, com 1,7 milhão de visualizações por mês, ambos de extrema releváncia em 
anaeregião devido a sua credibilidade e relevância na informação. A mensagem será 
entregue através dos dispositivos mobile e desktop no formato banner. 
iarechal Cândido Rondon e Região- Portal O Presente, de grande credibilidade na região 

ho audiência de 220.479 usuários por mês. A mensagem será entregue através de 
banners nos dispositivos desktop. 
ortal Aqui Agora.Net prioriza o jornalismo local e conta com 80 mil usuários por mes. 
OSsa campanha será exibida em banner em todo o site no dispositivo desktoP 
aringae Região -Portal CBN, com sua confiança na informação, possui 145 mil acessos 
por mes, e nossa mensagem será entregue no formato de banner em mobile e desktop. 

MC, portal local que faz parte do Grupo de Rádios Maringá FM, CBN e Mix FM. 
Dlante da força dos canais off, o portal surgiu para reafirmar a veracidade da informaçao 

,e possui mais de 900 mil usuários mensais. Nossa campanha ser exibida no formato 
banner nos dispositivos desktop e mobile 
Palotina e Região - Portal Palotina tem 594.401 acessos por mês, e nossa campanha sera 

entregue no desktop no formato banner Paranaguá e Regi�o - Portal Folha do Litoral leva mensagem de qualidade para a região e 
conta com 535.3002 usuários acessando o site. Teremos nossa campanha no formato 

banner no dispositivo desktop. 
Ponta Grossa e Região - Portal A Rede, um canal que transmite notícias da cidade e região 
dos Campos Gerais, com audiència de 803.098 usuários únicos por mês. Vamos levar a 
mensagem no formato banner nos dispositivos desktop e mobile. 
Portal Diário dos Campos (DC Mais), que entrega noticias e informações regionais. Nossa 
campanha estará presente nos formatos banner em desktop e mobile para uma audiência 
de 309.579 usuários por mês. 
Umuarama e Região - Portal Umuarama News é um portal de credibilidade na região 

noroeste do Estado. Tem uma audiência de 104.640 usuários por mês. O formato da 
campanha é em banner nos dispositivos desktope mobile. 
Paraná Estado - Paraná Portal, com presença estadual, conta com 5.895.940 usuários por 

mês, é um portal atualizado e relevante para a campanha. A mensagem será transmitida 
através do formato banner no dispositivo desktop. 

Portal G1 possui credibilidade na informação, pois transmite notícias atualizadas e de 
acordo com cada região do Estado. E relevante para a estratégia, pois a comunicação local 
nos aproxima da população. Na região dos Campos Gerais, o G1 conta com 659 mil 
usuários únicos; nas regiões norte e noroeste do Estado, com 1,6 milhão de usuários 
inicos: e nas regióes oeste e sudoeste, conversa com 1,2 milhão de usuários únicos. Na 
capitaldo Estado do Paraná, o G1 tem 5,6 milhöes de usuários únicos. A campanha estará 

presente no formato banner para os dispositivos desktop e mobile. 
Atendendo ao briefing, em nosso plano tático de midia on-line, vamos ao encontro dos 
nrofissionais que são formadores de opiniao e que tem grande interesse em investimentos,/ 

diespertando assim a atenção em nosso Estado. Para tal, vamos usar os veiculos de maior 
aIdienciae com credibilidade na informação na cidade de São Paulo e no Distrito Federal. 
Portal Folha de São Paulo e expressivo quando analisamos 31 milhões de visitantes únicos. 

Nossa campanha terá presença no mobile no formato banner na primeira tela (smartphone), 

Portal Valor Economico, Junto ao impresso que temos em nossa tática, entrega uma 
comunicação ampla para esse target, com mais de 12,100 milhões de visitantes únicos. 

sendo que 82% do pubilico e de grandes investidores, e 62% pertencem à classe AB. Este 

veiculo atinge o grande grupo de interessados em negócios e finanças e é um dos canais 



maior referência para o mercado financeiro. A campanha estará presente no mobile 

Oo formato banner, e o direcionamento da campanha é: https://www.parana.pr.gov.br/. 

OaistoE, com presença nacional, tem 53% de seu público feminino e 47% masculino, 

ores de opinião, e 74% pertence à classe AB, com poder aquisitivo alto. Com isso, 

unge 33.185.434 de usuários únicos. A mensagem da campanha será transmitida para os 

aos mobile e desktop, de forma que atingiremos nosso público em 97% no mobile e 

7o no desktop, e o direcionamento da campanha é: https://www.parana.pr.gov.Dr. 

etropoles, entre os três sites mais lidos do País, tem 58.392.714 usuários, dos 

udis bU% pertencem ao público feminino e 40% ao público masculino, interessados nos 

ados assuntos abordados pelo portal. Além desses números, nas mídias sociais, 

Odacumula mais de 6,5 milhões de seguidores. A mensagem da campanha estara 

esente nos formatos mobile e desktop, e o direcionamento da campanha e 

https://www.parana.pr.gov.br/. G1 Distrito Federal, portal de notícias locais no qual o leitor fica por dentro das informaçóes 
ae serviços, saúde e política. A mensagem da campanha será nas páginas intemas aO 

portal nos formatos mobile e desktop, para alcançar seus 3,6 milhões de visitantes unicos, 

eo direcionamento da campanha é: https://www.parana.pr.gov.br. 
Fortal UoL tem mensalmente uma média de 108 milhões de usuários atrás de infomações 

e entretenimento; 70% desse público está no mobile e 30%, no desktop. Segundo 
informações do Comscore/20, o portal UOL foi o principal publisher de conteúdo da 

população brasileira, com 88%, além de produzir muito conteúdo para suas redes sociais. 

Estaremos presentes no mobile e no desktop, e o direcionamento da campanha é 

https://www.parana.pr.gov.br/. 
Correio Brasiliense, principal jonal da região para o formador de opinião interessado em 
politica, economia e informações locais A mensagem estará presente em desktop, mobile 
e tablet. O portal tem 29 milhões de usuários por mês, e o direcionamento da campanha é: 

https://www.parana.pr.gov.br/. 
Portal Globo.com possui uma média de 108 milhões de visitantes únicos por mês em nivel 
nacional. No Estado de São Paulo, conta com 27 milhões de visitantes únicos; 89% dos 
internautas utilizam as plataformas digitais da Globo, sendo que 56% pertencem à classe 
AB. Teremos a presença da campanha em desktope mobile como formato banner, e o 
direcionamento da campanha é: https://www.parana.pr.gov.br/. 
Se, por um lado, a midia on-line nos permite explorar a precisão do conteúdo xo target, 
inclusive com interação, por outro, os meios considerados off-line cumprem importante 
função tática. Mais que supostamente uma sequência de conteúdo, acabam por incutir 
transfomaçoes efetivas, profundas e duradouras, pois agem em nossas faculdades 
primárias, como ver, ouvir e imaginar. Além disso, constroem cobertura e pemitem
altíssimo recall, sendo que atingem de foma equilibrada todas as faixas etárias. 
A TV aberta representa uma explosão de impactos, gera hábitos, cria comportamentos e 

penetra em todas as taixas etarias e classes sociais (Anexo "C"). 
Na orimeira semana da campanha, no mês de maio, teremos veiculação de filme de 60 
Seaundos nas quatro principais emissoras do Estado do Paraná, de forma regionalizada. 
considerando o share de cada programaçao. A programação definida foi o jornalismo, que 

resta Credibilidade, atenção e urgéncia à mensagem. Na Rede Globo (RPC 8 antenas), 
feremos 118 inserções; na kede kecord (RIC 4 antenas), teremos 31 inserções; na Rede 
SRT (Rede Massa 5 antenas), teremos 46 insergöes; e na Rede Band (Band e Tarobá 4 
antenas), teremos 40 inserçoes, TOtalizando 235 inserções e 1.491 GRP (Anexo "F"). 
A nartir disso, teremos velculaçoes regionalizadas, com as versões de 15 e 30 sequndos. 

aue coincidem com o periodo e veiculação de outdoor (Anexo "D" e Anexo "E'). 

No sequndo mês (junho), na reglao de Curitiba: RPC TV Curitiba - 27 inserções de 30" e 

15 na Rede Massa Iv iguagu- 16 inserçoes de 30e 15"; RIC TV Curitiba 11 insercões 
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e0,e Band TV Paraná 14 inserções de 30", totalizando 68 inserções e 283 GRP (Anexo 
"F"). 
NO terceiro mês (julho), na região de Curitiba: Band TV Paraná - 11 inserções de 15", RIC 
uritiba - 10 inserções de 15". Na região de Cascavel: Band TV Tarobá - 10 inserções 

e 0 Na região de Ponta Grossa: RPC TV Ponta Grossa - 15 inserções de 30", Rede 
dsa V Guará - 12 inserções de 30". Na região de Guarapuava: RPC TV Guarapuava 

inserções de 30" e 15", totalizando 73 inserções e 469 GRP (Anexo "F) No 
mês (agosto), na região de Cascavel: RPC TV Cascavel 17 inserções de 30" e 

RIC V Centro-Oeste - 15 inserções de 30" e 15"; Band TV Tarobá Cascavel -9 
Oes de 15". Na região de Ponta Grossa: Rede Massa TV Guará - 9 inserções de 15". 
região de Guarapuava: RPC TV Guarapuava 11 inserções de 15". Na regiao de 
iainga: Rede Massa TV Tibagi -7 inserções de 30". Na região de Foz do lguaçu: RPC TV OZ16 inserções de 30" e 15"; Rede Massa TV Naipi - 10 inserções de 30 e 15, 
totalizando 94 inserções e 711 GRP (Anexo "F). NO guinto mês (setembro), na região de Cascavel: Band TV Tarobá - 9 inserções de 15. 
Na regiao de Maringá: RPC TV Maringá 13 inserções de 30"; Band TV Maringá - 11 
inserções de 30" Rede Massa TV Tibagi 16 inserções de 15"; RIC TV Maringa - 15 inserções de 30" e 15". Na região de Paranavaí: RPC TV Paranavaí - 17 inserções de 30 e 15", totalizando 81 inserções e 433 GRP. 
No sext mês (outubro), na região de Cascavel: Band TV Tarobá Cascavel 10 inserções de 15". Na região de Ponta Grossa: RPC TV Ponta Grossa 15 inserções de 15". Na região de Maringá: RPC TV Maringá 13 inserções de 15"; Rede Massa TV Tibagi - 8 inserções de 15"; Band TV Maringá 10 inserções de 15". Na região de Londrina: RPC TV Londrina -

17 inserções de 30" e 15"; Rede Massa TV Cidade 12 inserções de 30" e 15"; Band TV Tarobá Londrina - 18 inserções de 30" e 15": RIC TV Londrina 15 inserções de 30" e 15". Totalizando 118 inserções e 651 GRP. 
Todas as praças e emissoras têm seu indice GRP dentro do desejado, conforme Anexo "F" 
Abaixo, é possível observar os índices que validam nosso plano tático em TV aberta durante 
o periodo todo de veiculação (seis meses). 

CURITIBA 
Cobertura Média 
Frequência Média 

Alcance 
Universo Total 
Fonte: Ibope Instar Curitiba 
fevereiro/2022. 

DOMICILIAR 
79,0% 
10,1 
918.746 

1.162.785 

INDIVIDUOS ABCDE 18 
55,5% 
6,6 
1.772.415 1.525.070 
3.194.4454 

59,9% 
7,1 

2.542.821 

DOMICILIAR INDIVIDUOS ABCDE 18+ 
80,3% 

CASCAVEL 
Cobertura Média 
Frequência Média 
Alcance 
Universo Total 
Fonte: Ibope Instar 24/8/2020 a 
30/8/2020 

58,8% 
8,6 

63,8% 
9,1 
142.790 

224,000 

11,3 
88.187 166.701 

110,000 283,000 

FOZ DO IGUAÇU 
Cobertura Média 
Frequência Média 

DOMICILIAR INDIVÍDUOS ABCDE 18+ 
78,5% 

10,6 
58,8% 
8,2 

62,2% 
8,2 
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Alcance 67.572 134.583 110.903 

229,000 |Universo Total 
Fonte: Ibope Instar - 24/8/2020 a 
30/8/2020 

86,000 178,000 

DOMICILIAR INDIVÍDUOS ABCDE 18+ 
58,0% 
7,9 
88.253 
152,000 

GUARAPUAVA 

Cobertura Média 
Frequéncia Média 

Alcance 
Universo Total 
Fonte: Ibope Instar - 7/3/2020 a 
13/3/2020 

80,1% 65,2% 

8,2 
75.842 

10,7 
44.694 

56,000 116,000 

LONDRINA 
Cobertura Média_ 
Frequência Média 
Alcancee 
Universo Total 
Fonte: Ibope Instar 24/8/2020 a 
30/8/20200 

DOMICILIAR INDIvÍDUOS ABCDE 18+ 
59,3% 
8,8 
304.051

513,000

65,9% 
8,9 

82,6% 

11,9 
165.648 
200,000 

267.413 
406,000 

MARINGÁ 
Cobertura Média 
Frequência Média 
Alcance 
Universo Total 
Fonte: Ibope Instar - 24/8/2020 a 
30/8/2020 

DOMICILIAR INDIVÍDUOS ABCDE 18+ 
56,7% 

10,5 
218.247 
385,000 

82,4% 
14,1 

123.576 
150,000 

63,1% 
10,7 
201.389 
319,000 

PARANAVAÍ 
Cobertura Média _ 

Frequência Média 
Alcance 
Universo Total 
Fonte: Ibope Instar - 24/8/2020 a 

30/8/2020 

DOMICILIAR INDIViDUOS ABCDE 18+ 
78,2% 
9,4 
23.447 
30,000 

56,1% 
7,0 
43.072 
77,000 

59,6% 
7,2 
37.224 
62,000 

PONTA GROSSA 
Cobertura Média 
Frequência Média 
Alcance 
Universo Total 

DOMICILIAR INDIVÍDUOS ABCDE 18+ 

81,3% 
14,0 

61,6% 
10,9 
193.658 
314,000 

66,1% 
| 11,2 

94.229 159.359 
116,000 241,000 

Fonte: Ibope Instar 24/8/2020 a 

30/8/2020 

o outof-home, em suas diversas formas de apresentação, sempre representou alto 
acta sendo responsável por atingir ate mesmo quem não consome outros meios de 

impa comunicacão tradicionais. Esta nas ruas, nas estradas, nos cinemas e nos aeroportos 

(DoOH),e não há como fugir disso. Constrôi cobertura, permite altíssimo recall e atinge de 

forma equilibrada todas as Talxas etarias. Em especial o outdoor, que por suas dimensões 
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(9mx 3m) amplia a visibilidade, permitindo reter informação na lembrança. Apoderando- 
se dessas caracteristicas, levamos a campanha para 64 cidades, com mais de 30 mil 
Atantes em 412 placas de outdoor, atingindo uma população de 7.965.210 habitantes. 
NO segundo mês (junho), região intermediária de Cuitiba (exceto região imediata de União 
toria, pois segue sinal das antenas de TV): 140 cartazes/pontos de outdoor 17 

cidades 3.559.521 habitantes. 
V erceiro més (julho), região intermediária de Curitiba (regiäo imediata de Uniäo da 
Vtoria), região intemediária de Guarapuava e regiäo intermediária de Ponta Grossa: 63 
cartazes/pontos de outdoor 12 cidades -1.050.285 habitantes. 
arto mês (agosto), região intermediária de Cascavel: 74 cartazes/pontos de outdoor 
- 14 cidades 1.019.725 habitantes. 
quinto mês (setembro), região intermediária de Maringá: 58 cartazes/pontos de outdoor 
- 9 cidades 1.030.435 habitantes. 
NO Sexto mês (outubro), região intermediária de Londrina: 77 cartazes/pontos de outdoor 
12 cidades - 1.305.244 habitantes (Anexo "D'). 
oidla alternativa, usaremos a midia aeroportuária, considerada também como mídia 
digital Out-of-home (DOOH). A vantagem é a alta fixação das mensagens, pois os anüncios 
apraticamente impossiveis de ser ignorados devido ao tempo que as pessoas costumam 
passar dentro de um aeroporto. Tudo num aeroporto é gigante, incluindo o impacto das 
mídias. 
NO periodo de maio a setembro, teremos a campanha com veiculação de VT de 10" no 
Video wall do setor de desembarque do Aeroporto Afonso Pena, em Curitiba; veiculação de 
VT de 15" no video wall do desembarque do Aeroporto Cataratas, em Foz do lguaçu, 
veiculação de VT de 15" no video wall do embarque do Aeroporto Silvio Name Júnior, em 
Maringá; veiculação de VT de 15" no circuito de TVs do desembarque do aeroporto 
Comandante Antônio Amilton Beraldo, em Ponta Grossa. A soma do tráfego médio anual 
de pessoas nesses aeroportos é de 8.103.645 pessoas. Serão 330 mil inserções nesse 

periodo. Importante ressaltar que o Aeroporto de Cascavel e o Aeroporto de Londrina não 
estão em nossa tática de midia, pois estão em fase licitatória para comercialização de 

espaços publicitários. 
No primeiro mês da campanha, teremos também VT de 15" em quatro on-poles face dupla 
no saguão principal do Aeroporto Presidente Juscelino Kubitschek, em Brasilia, e também 
no Aeroporto de Guarulhos (SP). Os quatro on-poles VT 15" do Aeroporto de Guarulhos 
estão localizados no check-in do Terminal 3. No Aeroporto de São Paulo Deputado Freitas 
Nobre (Congonhas) teremos um VT de 15" no video wall da área de check-in. Juntos, esses 
três aeroportos somam 44.900.850 pessoas em seu tráfego médio anual. Serão 75.600 
inserções. Mensalmente, uma média de 3.741.738 impactos. Somados os sete aeroportos, 
teremos 405.600 inserções, ao custo de R$ 177,15 para cada mil impactos (Anexo "G"). 
O meio jornal é muito importante numa estratégia de comunicação integrada, pois o critério 
credibilidade nunca foi tão importante como hoje, num cenário tomado pelas famosas fake 
news. Seja impresso ou digital, sua grande audiência está nas classes AB, com 52%. Em 
nosso estudo minucioso sobre a cobertura para esse meio, é possível observar que ele 

está oresente em 384 dos 399 municipios através dos 26 titulos que constam em nosso 

plano tático (Anexo "H"). 
Por essas caracteristicas, veicularemos anúncio de % página colorido nas cidades cuja 
nnilacão tem um indice acima de 20% de população na classe B. O formato de h página 

foi definido para garantir a economicidade da verba nesse meio. 

Para o oUblico investidor presente no Estado de São Paulo e no Distrito Federal, 

veicularemos % página no Jornal valor EConomico, no caderno Empresas e Finanças, com 

126.992 exemplares diários. 

Ao todo, serão 27 titulos de Jornais, na primeira semana da campanha, ao custo de R$ 

522.33 para cada grupo de mil leitores (CPM) (Anexo "r). 

22 



O meio rádio exerce papel essencial e democrático na sociedade. Presente no dia a dia 
das comunidades, é um meio que se adapta e se transforma para se manter sempre 
relevante na vida das pessoas. Sua penetração é de 61% na população, com audiência de 
57% entre 20 e 54 anos (Anexo "J). 
m nossa estratégia, cumpre a função de cobertura de todos os 399 municipios do Estado. 
Omapeamento das coberturas das emissoras utiliza o recorte das Regiões Geográficas 
mediatas e Intermediárias. Através desse estudo, apontamos o menor número de 

ssoras possivel para atingir com precisão todos os municipios (Anexo "L"). 
veicularemos spot de 30 segundos com o tema da campanha em períodos em que a TV 
não esteja com veiculação. 
Oprimeiro mês (maio), a partir da segunda semana, vamos cobrir todos os municípios do 

ddo. ESsa cobertura se dará com base em nosso estudo de emissoras de rádio. 
rdra tal, estamos considerando 28 cidades e 34 emissoras. Essa é a quantidade suficiente 
para que a mensagem alcance os 399 municipios. Serão cinco inserções ao dia, em 34 

Gmissoras, sempre de segunda a sexta-feira, a partir da segunda semana da campanha, 
Somando 2.890 inserções. Assim, vamos garantir a economicidade da verba e certificar que 
toda a população paranaense receba a mensagem da campanha. 

NO segundo mês (junho), teremos quatro inserções ao dia em todas as cidades das regiões 
intermediárias de Cascavel, Foz do Iguaçu, Francisco Beltrão, Pato Branco, Laranjeiras do 
SulQuedas do lguaçu, Marechal Cândido Rondon, Maringá, Campo Mourão, Umuarama, 
Paranavai, Cianorte, Paranacity/Colorado, Londrina, Santo Antônio da Platina, Apucarana, 
Conelio Procópio e lvaipor�, somando 1.848 inserções, e no restante das cidades teremos 
tres inserções ao dia, pausando nos períodos de veiculação de TV, somando 576 inserções, 

com um total de 2.424 no mês. 

No terceiro mês (julho), teremos quatro inserções ao dia em todas as cidades das regiQes 
intermediárias de Cascavel, Maringá, Paranacity/Colorado, Londrina, Apucarana, Conélio 
Procópio, lvaiporá, Ponta Grossa e Telêmaco Borba, somando 1.008 inserções, e no 
restante das cidades teremos três inserções ao dia, pausando nos períodos de veiculação 
de TV, somando 1.056 inserções, com um total de 2.064 no mês. 
No quarto mês (agosto), teremos quatro inserções ao dia em todas as cidades das regiões 
imediatas de Curitiba, Paranaguá, Maringá, Cianorte, Paranacity/Colorado, Londrina, 
Apucarana, Cornélio Procópio e lvaipor�, somando 1.012 inserções, e no restante das 
cidades serão três inserções ao dia, pausando nos periodos de veiculação de TV, somando 
1.242 inserções, com um total de 2.254 no mês. 
No quinto mês (setembro), teremos quatro inserções ao dia em todas as cidades das 
regiões imediatas de Curitiba, Paranaguá, Londrina, Cornélio Procópio, Ponta Grossa e 
Telêmaco Borba, somando 672 inserções, e no restante das cidades serão três inserções 
ao dia, pausando nos periodos de veiculação de TV, somando 1.248 inserções, com um 

total de 1.920 no mês. 

No sexto mês (outubro), teremos quatro inserções ao dia em todas as cidades das regiões 
imediatas de Curitiba, Paranaguá, Ponta Grossa e Telêmaco Borba, somando 504 
insercQes, e no restante das cidades serão trés inserções ao dia, pausando nos periodos 

de veiculação de TV, somando 1.344, com um total de 1.848 no mês. 
Acsim todos os 399 municipios do Estado serão cobertos, com um total de 13.400 

inserções (Anexo "M"). 
Pevistas ia são avaliadas unindo as versões impressa e digital, e, ao contrário do que 

não estão "perdendo espaço para outros meios, apenas migrando para a 
a digital, e continuam consolidando suas audiências nessas plataformas. parece, 

Com audiência qualificada e segmentada, o meio revista se utilizará de titulos especificos 

cionados a economia e negócios, atingindo, assim, audiência especifica e também os 

lideres de opinião e possivels investidores de outras regiões do Pais 
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Reconhecidas por sua credibilidade e qualificação, teremos anúncio de página simples em 
tres titulos nacionais e uma revista para duas regionais (SP e Centro-Oeste) 
xeVista Veja Nacional, publicação semanal, com tiragem de 131 mil exemplares. Trata de 
eas variados de abrangência nacional e global. Entre os temas tratados com frequência 
estão questões politicas, econômicas e culturais. 
fsta stoE Dinheiro, nacional, única publicação semanal de economia, negócios e 
finanças do Pais, com 48 mil exemplares. 
vsta Epoca Negócios regional São Paulo, com 5.081 exemplares, e regional Centro- 
este, Com 780 exemplares, que tem como lema "Inspiração para Inovar", publica 
eportagens sobre empresas, economia, tecnologia e inovaçao. 
Kevista The President, publicação bimestral, com 35 mil exemplares. Revista de estilo de 
etada exclusivamente para os presidentes das maiores empresas do Brasil. A 
SLriDuição é feita com exclusividade (cortesia) para os mais influentes leitores do Pais. 
Cies são os presidentes e CEOs das maiores empresas em faturamento da economia 

Pana, além de formadores de opini�o de diversos setores da economia (Anexo "N"). 
Peças de não mídia compõem de maneira estratégica a comunicação: TV 
Eaucativa/Turismo Paraná, Rádio Educativa, portais do Governo do Paraná, administraça0 
aireta, autarquias e empresas públicas e canais digitais do Governo do Estado (Facebook, 
Instagram, Twitter, Linkedin, Youtube), e também e-mail marketing para conversarmos com 
O publico interno, os servidores do Poder Estadual Para aproveitamento dos recursos próprios do Poder Executivo Estadual, sugerimos a 

veiculação dos VTs de 60 segundos durante o primeiro mês da campanha e das versões 
de soe 15 segundos nos demais meses, na TV Educativa/Turismo Paraná; a veiculação 

CO Spot e do jingle de 30 segundos durante todo o periodo da campanha na Rádio 
Educativa; a veiculação dos materiais de intemet nos portais do Goveno do Paraná, 
administração direta, autarquias e empresas públicas, bem como replicar as peças de mídia 
digital nas redes sociais oficiais do Governo do Estado. 
Esta estratégia trouxe em consideração os meios de comunicação de massa, segmentados 
e altenativos, os veiculos mais relevantes para falar com um potencial público investidor 
de outros Estados, fortalecendo nacionalmente a posição do Paraná, e os meios, veiculos 
e programaçães adequados ao perfil populacional do Estado capazes de atingir cada um 
dos 399 municipios, respeitando suas diferenças geográficas, mas compreendendo o 
Estado como um todo e cada cidadão como parte importante do processo democrático a 
que a comunicação serve, visando melhorar a compreensão sobre o papel do Estado, 
qualificando a gestão dos serviços públicos e estimulando a cidadania consciente,
participativa e ativa. Para melhor aproveitamento da verba e mantendo a economicidade,
utilizamos 6% do total para produção dos materiais necessários e 94% para veiculação em 
mídia, e podemos verificar isso no resumo do investimento desta estratégia em nosso 
cronograma de veiculação. (Anexo "B"). 
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Anexos gráficos e planilhas de mídia 
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CUSTOS DE PRODUÇAO 

Fomatos emas 
Midia/Canal Praça 

Quantdade Valor Unitano Valor lotai 
MIDIA 

Insbtucional. geral, investdor, educaçao, sustentabilidade, energia, jovem, cartao, emprego. 
avanço, mais verde e alimentos Midias Inovadoras. Portars e NãoMidia 

Web banner desktop e mobile fomatos IAB e portais Anexo de midia B 
2 

Insbtucional, geral e investdor 
RS %% 

e DF 

Insttucional, educação e agro 
14.100.00 RS 42.300,00 

Facebook Instagram, Linkedin, Google.Youtube, Twitter, Programátca e Näo-Midia Video 15" 16.9,4:5, 9:16 com áudio 
SP e DF 

14.100.00R 4.1 00,00 RS Investidor 
PR nsouciona, eoucaçao. jovem aprendiz e agro RS 00,00|RS 64 800.00 

instagram, Tiktok e Não-Midia 
Video 15" 9:16 com áudio 

16 200.00RS 16.2 200,00 RS 

e DF 
invesbdor 

R 

Insbtucional, educação. jovem aprendiz e agro acebook, Instagram, Linkedin, Twitter e Náo-Midia 
Post 

RS 

P e DF 
Inve "Vesbdor 

Insbtucional, educação. jovem aprendiz e agro 
PR 

Facebook inkedin e Não-Midia 

arosse SP e DF 
Investidor R 

6.000,00RS 18.000,00 RS PR Insbtucional, educaçáo e agro Googie Youtube e Não-Midia 
Video - 6" (bumper)-16:9 com åudio 

6.080,00 RS 6.080,00 
e DF 

nvesuaor 

RS 14.000,00 RS 14.000,00 2% 

Spotty e não midia 
PR, SP e DF Jingie 

insbtucional 

522.000.00 59% Flme- 60, 30" e 15-16:9,4:5 e 9:16 
insonucionai TV Aberta e não midia 

100,00 % 
Audio, locução e triha para flmes 60", 30"e 15" nsbtucional 

RS 43.000,00P 
PR, SP e DF Folograthas Cliques para matenais impressos e digtais 

Nao se aplica 
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CUSTOS DE PRODUÇAO 

Formatos Temas Ouantdade Valor Unitário Valor Total 
Praça 

Midia /Canal 
Envio matenial via plalatoma TV REDE GLOBO- 08 emissora 

230,00 RS 5.520.00 1% 
24 |Náo se aplica 

R malenais, 1 para cada formato (15",30" e 

Envio matorial via platafoma- TV REDE BAND -04 emissor 

matenais, 1 para cada tomalo (15",30" e 60") 
03 

Não se aplica RS 375.00 RS 4.500.00 1% 
12 

R 

Envio maerial via plalafoma TTV REDE RECORD 04 emissoras -03 

matenais, 1 para cada formato (15, 30" e 60) 
Tv Aberta R 0% 

12 Não se aplica 

0% Envio material via platafoma TV REDE SBT- 05 emissoras 03 materiais. Não se aplica RS 15 
R para cada formalo (15', 30" e 60) 

12.000.00|RS 12 000.00 Spot 30 |Insttucional 
Radios 

Página (21,2 x 27,6) Investidor Epoca Negocios 

DF Pagina (212 x27,6) Invostdor Epoca Negóoos 

Nadona 
Pagina (20,2 x 26,6) Investidor Veja 

Nacona 
Página (202 x 26,6) Invostdor Isto E Dinheiro 

% 

Nacional Página (23,3 x 27,5) CEO The President 

% 

R /2 Pagina instuciona 
Jomas 

% 

Jomal Valor Economico- Cademo Empresas e Finanças Nacional Pagina |Investidor 1/2 

57.77| RS 55.000.00 7% 412 

OOH Outdoor (PR) 
|Cartaz Simples| Papel gmxim Insulucion al R 

11.100.00 RS 22 200.00 % 
Video 10" E 15° sem áudio 16:9 e 9:16 |Insttucional R 

11 200.00 RS 11.200.00 1% DoOH IAeroportos 
SP e DF |Investidor Video 15" sem áudio 16:9 e 9:16

NAO-MDIA 

RS % 
Filme-60" 30" e 15"- 16:9 (aproveitamento de peças de midia) Institucional R VEducatva/Tunsmo Paraná 

RS 0% 

Spot-30, Jingle 30" (aproveitamento de peças de midia) In stitucional R Radio Educabva 

stilucional, geral, investdor, educaçã0, 0% 12 RS Web banner desktop e mobile - formatos IAB (aproveilamento de pdSustentabilidade, energia, jovem, cartão, emprego, 

midia) 
R Portais do Govemo do Paraná, Administração Direta, Autarquias e Empresas Publicas 

avanço, mais verde o alimentos 

13 RS % Post Carossl, Videos 60", 30", 15" e 6". 16:9,45 e 9:16 (aproveitamenio institucional, educação, jovem aprendiz e agro 
de peças de midia) 

Canais digitais do Govemo do Estado (Facebook, Instagram, Twiter, Linkedin, Youtube) 

RS % 
R E-mail markeing (envio realizado por sislema intemo do GOvemo |Servidor Email servidores 

890 000,00 100% RS 
Total Produção 
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egioes inlemediánas e Imediatas | Estrabficação de Público (ANEXo'A") - Matriz de Midia 

LEGENDA 
Cidades com Outdoor e acima de 30mil habitantes 

Destaca as faixas elanas predominan es por ad80e 
Coluna TV e RD alcançam bdas as ddades das Regiðes Intermediánas e medlatas. 

Destaca o percentual maior por género Feminino ou Masculino. 
Destaca as classes sociais que predominam em cada didade 

oluna JN-Cidades com presença do meio Jornal 

REGIOE 
INTERMEDARIAS REGIOES IMEDIATAS 

REGIÃO INTERMEDIARA MM 0a 9| 10 19 20a 29 30a 49 

47,83% 18.98% 19.89% 14.51% 23,83%| 299% 0.73% 14.32%| 57,77% 23.79% 3.40% 
4788% 17 45% 1923% 15.33% 27,95% 20,04%1.58% 17,93% 55,71% 22,14% 264% 

50,30% 1924% 19,36%| 17,94% 2920% 1426*| 251% 2766%| 50.82% 1790%1,10% 
50,19% 17,73% 18.27% 18,68%| 30,17%15,15% 3.83% 29,89% 48,33% 16.87% 1,08% 

48,92% 15.83% 17,86% 17,68%| 30.73% 17 89% 2.34% 23,83%| 54,04%| 18.58%121% 

48,19% 18,54% 18,92% 16.28%| 27,.09%19,18% 2.54% 16.83%| 54,19% 24,29% 2,15% 
49,81% 17,91%| 19.61%| 18.04% 29.37% 15.07% 2.44% | 26,66% 50,10% 19,12% 1,67% 

48,33% 19.67% 19,73%| 1641% 27,35% 16.85% 125% 1753%| 56,14% 2286% 2,22% 
5121% 15,60% 17.67%| 17,98%| 3049%| 1827% 3,39% 3121%| 47,73% 16.60% 1,07% 

50,48% 17.57% 1923%| 17.73% 29,56% 15.91% 2.82%| 30,16% 48,98% 16,84% 1,20% 

48.56% 20,76% 19,36%1632% 24,69% 18.87% 2.29% 1448% 5645% 23,30% 3,48% 

5021% 2107% 16.51%| 18.97% 29,36% 14,09% 2.77% 29,96% 49,11% 17.11% 1,04% 
49.20% 17,33% 17,50% 17,18% 28,39% 19,59% 3.36% 19.30% 5527% 20,56% 1,51% 

52,04%% 15.58% 14.68% 18,71% 32,43% 18,59%% 9,70% 38,97%| 39,02%| 11,60%0,72% 

52,85% 21,10% 2149%| 1643%24,05% 16,94% 0.62% 985%58,46% 26,77% 4,31% 

49.91% 19,.88% 19,14% 17,93% 29.63% 13.43% 2.40% 28,42%| 50,59% 19.00% 159% 
49.77% 21,00% 19.95% 1941%| 26,36% 1327%| 074% 14.96%| 58.51% 23,53% 2.25% 
49,84% 16,12% 17,79% 16,88%28,98% 20.23% 3,11% 17,60% 5359% 23,75%194% 

48,06% 17,96% 18,62% 15,84%28,39% 19,19% 3,05% 20,00% 53.08% 21,81%2.05% 

48,09% 17,.80% 18,69% 18.67%| 28,12% 16.73% 2.64% 2121%| 54,38% 54,38% 1.41% 
50,93% 16,63% 1723%| 19,14% | 30,74% 1625% 3,69% 28,57% | 46.77% 19.66% 1,30% 

48,10% 18.9%| 18.29%1947% 29,96% 13.29% 2.64% 28,08% 50,88% 18.98%52% 
49,87% 1892% 18.37%| 18,63%30,05% 16.03% 3.52%2841% 47,96% 16.83%| 128% 
48.85% 16.39% 18.70% 15,75% 27./2% 2145% ,70% 15.86%5881% 22.59% 3.02% 
49,62% 19,15% 19.06% 18.80%26,83% 1617% 1,97%19.35% 54,84% 21,992.05% 
50.03% 16.64% 17.87% 17,12% 28.71% 19.61% 4.36% 28.01% 4902% 1742%1,10% 
49.88% 19,77%| 15,83% 18,99% 30,73% 14.68% 433% 31,99%| 46,77% 15.95% 0,96% 

47.73% 18.36% 18.62% 15.80% 27.80% 19.82% 1,74% 1652%|5478%2452% 24 

HH DE CURM RA 

CURIMBA POPULAÇAO TV RD JN 0D 

5.797 2,1/ 
Adnanopolis 

2 Agudos do Su 9.567 52.12 

Almirante Tamandaré 121420 9,7 

Araucana 148.522 49,81% 

51,08% Balsa Nova 13 238 
6 Bocaiüva do Sul 51,81% 13.308 

7 
Campina Grande do Su 44.072 97 O, 

8 Campo do Tenente 51,5/7 3.1 

135.678 48.79% ampo Largo 
30.151 49.52 0 ampo Magro 

11 Cero Azu 17 8. 51,44% 

12 Colombo 249.277 49,79% 

13 Contenda 19 082 50,80% 

14 CUndoa 1963.726 96% 

47,15% 15 Doutor Ulysses 
16 Fazenda Rio Grande 103.750 50,09%% 
17 taperugu 50,23% 29 493 

18 Lapa 48.651 50,16% 

27.750 51947 

0 Plenn 13015 51,91% 

21 ais 134.788 49,07% 
22 Piraquara 116.852 51.90% 
23 Quatro Baas 50,13% 425 

itand 19.388 51,157% 
c RiO Branc0 do Sul 50,38% 
26 Rio Negro 34.6455 4997% 

27 São José dos Pinhais 334.620 S0,127 
28 Tyucas do Sul 17.295 52,27% 
29 Tunas do Paraná 9.269 51,81 5.19| 2420% | 956%| 19,14%| 23,01% 14,03% 1,57% 16.93% 5572% 23,54% 2.24% 

Total 3.552.177 BGE - População estmada 2021 Estraticação de püblico basesda em ipardes. 
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egioes ihtermediárias e Imediatas | Estatfhcação de Públilco (ANEXO'A)-Matiz de Midla 

0ades com Ouboor e adma de 30mil habitante 

oluna TV e RD alcançam D08s as C08des das Regióes Intemediánias e Imediatas. 
LEGENDA Destaca as faixas etarias predominanles por cidade 

Destaca o percentual maior por género Feminino ou Masculino. 

Coluna JN- Cidades com presença do meio Jomal. 
Destaca as classes sOciais que predominam em cada cidade 

REGIOES 
INTERMEDIARIAS REGIOES IMEDIATAS 

REGAO INTERMEDIARUA MM a9 10 19 20 29| 30a 49 50 A 

49.90% 17.03% 18.73%14.33% 2723%| 22,68% 2.78% 17.92% 53,81% 23,30% 219% 
4752% 19.02% 19,86% 16,15% 25,40% 19.57% 0.53% 11,90%59,26% 24,87% 3,44% 

50,67% 17,74% 19,30%| 14.99% 27,93%| 20,04% 3,07% 

51.05% 17.09%% 1856% 14,46% 28,26% 2163% 2.88% | 28,44% 49,74% 17,76% 1,17% 

48,80% 17.06% 1824% 15.02% 27,36% 22,33% 3,49% 24,34% 5149% 19,50% 1,18% 

50,40%% 18,31%| 18,43% 17,40% 28,87% 16,98% 4,86% 27,53% 47,75% 18,56%1,31% 

50,27% 16,58%| 17,55% 15,00%| 2826%| 22,61% 3,34% 25,79% 51,19% 18,64% 104% 

HH 

POPULAÇÃO 8 C D E JN OD 
PARANAGUA DE CURIMBA 

18.919 Antonina 
7.554 52,48% 

udrdqueçaba 

Guarauba 37.974 49,33% 27,86%49,80% 17,99% 1,27% 
35.705 48,95% 

MatnhoS 
16.485 1.20 Morretes 

157.378 49,60% 
Paranagua 

28.529 9,73% 
Pontal do Parana 

302.544 BGE Ppulação esbmada 2021 -Estabncação de püblico baseada em pardes 
Totar 

MM 0a9 10a 19 20a29 30 a 49 50* A 
47,39% 15,60% 1822% 13.88%| 28,67% 23,54%| 0,99% 12.38%58,42% 24,26%3.96% 

48,47% 20.35% 19,46% 16,68% 26,52% 16.9% 2.49%17,36% 53.69%| 24,15%2.31% 
48,14% 19.28% 19,.03% 16,02% 27,30% 18.36% 2.31% 13.39% | 56,03%| 25,54% 2.73% 

49,62% 23.00% 2045% 15,39% 26,07% 15,09% 1,77% 1938% | 54,63%| 22,32% 1,91%| 

47.80% 15.48% 1781% 15,46% 29.38% 21,86% 2.93% 1794x | 54.89% 21.63% 254% 
48,34% 1498% 16.90%| 16.33% 27,85% 22.94%1,56% 15.89% 55.92%| 24,14% 249% 
48.78% 17.61% 18.65% 15.51% 27.64%| 20.59% 190% 2254%53.97% 19.68% 1.90% 
49.63% 17.35% 17.96% 1724% 29,64% 17.82%| 3.69% 17,.04% 55.25% 22.25% 1,76% 

50.84% 17, 52% 17.38% 16.71% 28,58% 19.80%| 328% 28,33% 49.51% 17.69% 119% 

B TV E D 
|UNIAO DA VITÓRIA POPULAÇAo 

7421 D2,0170 

|Bituruna 16.411 537% 

18.772 1,86% Cruz Machado 

General Cameiro 13.561 50,38% 

Paula Freitas 52.20%% 5.942 

418 51.06% 6 Paulo Frondn 

Porto Vitória 
8 São Mateus do Sur 

409 51.22% 
47.137 503770 

Unlão da VHórla 58.298 49,16% 

Total 179.117 IBGE Populaçáo estmada 2021-Estrabhcação de publico baseada em lpardes 

REGAO INTERMEDIARA 
DE GUARAPUAVA 

B C D E POPULAÇAo RD GUARAPUAVA 
Campina do Simåo 

Candoi 

MM 0a9 10a 19| 20 a 29 30 a 49 50 A 

46,99% 20,68% 1924%| 15,74% 27,54% 16.80% 1.01% 16,37% 55,92% | 23,43%327 3.831 53,01% 

16.126 49,71% 19,78% 19,99% 15,93% 28,26% 16,04% 2,09% 18,62%| 55,56%| 21,65%2,09% 50,29% 

49.29% 19.78% 20.03% 14.6% 2694%18.58% 14% 1541% | 56,39% 2351%3.10% 3 Cantagalo 13.340 50,71%% 

4 Foz do Jordão 4.466 49,56% 21,54% 20,60% 15,51% 25,91% 16.45% 1,31% 16,70% 56,82% 22,64% 2,53% 
0,44% 

47,47% 21,59% 2163% 15.64% 24,98%| 16,15%2,03% 14,53% 5640% 23,84% 3,20% 

48,98% 16,86% 20,39%| 15,80% 28.50%| 18,44% 0.86% 13.73% 57,37% 2446% 3,22% 

51,31% 17,84% 1852%| 17,18% 2892%| 17,54% 3,22% 23,10% 53,47% 19,02% 1,19% 

48,15% 2152% 20.59% 16.06%| 25,93% 15,90% 139% 13,93% | 56,30% 25,66% 2,72% 
50,01% 21,57% 20,88% 15,94% 25,73% 15.89% 240% 14,97% | 5546% 24,61% 2,56% 

48,90% 16,68% 18,09% 16,60% 27 88%| 2075%187% 15,02% 56,99% 23,10% 3,03% 

48,97% 22,64% 21,86% 15,15% 26,70% 13.66%2.72% 19,04% 55,72% 2045% 2,06% 

48,97% 18,38% 2082% 15,97% 26,36%18,46%0,94% 1641% 5625% 23,43% 2,96% 

Goioxim 6.997 ,53% 

Guamiranga 8.881 51,02% 

Guarapuava 183.755 69% 

Inacdo Marüns 11.117 5185% 

Pinhao 32.722 49,99% 

52.776 10 Prdenlopolis 1,1 107% 

11 Reserva do lguaçu 8.127 51,03% 

Turvo 12.977 2 51,03% 

Total 355.115 5Gt-Pppulação estmada 2021-Estrabicação de poblico baseada em parde 
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egioes intemediárias e Imediatas | Estraficação de Público (ANEXO A) - Matiz de Midia 

LEGENDA 
Cidades com Ouboor e dand 0e Uml habitantes 

Coluna TV eRD alcançam bdas as dades das Regiðes Intemediàrias e Imediatas. 

Coluna JN-Cidades com presença do meio Jomal. 

Destaca as faixas etárias predominan tes por Gdade 

Destaca o percentual maior por gênero Feminino ou Masculino. 

Destaca as cdasses socdais que predominam em cada ddade 

REGIOES 
INTERMEDARIAS REGIOES IMEDIATAS 

REGIAO INTERMEDIARIA 
DE GUARAPUAVA 

MM 0a9 10a 1920a 29| 30 a 49 50» A 8 C D E T PTANGAA POPULAÇAO 
A 58% 20,94% 16,47 26,77 25%| 321%| 13.33% 54,57% 26,17% 2,72% 1 Boa ventura de Sao Roque 5125% 6.343 

2156% 23,02% 15.10%2*1549*| 147% | 12.0% 57/68% 25,26% 3,58% Lrdnja 5.719 51,66% 

48,53%16,06% 20,12% 1' |490 21,02|0,99%| 10,60%| 58,61% 25,83% 3,97% Malo RICO 3.142 51,4/ 

48,96% 1627%| 2044% 13.64% 2529%| 23,36%1,71% 14,07% | 56,72%| 2409% 3.41% 5252 51,047 * NOva Tebas 

5 Palmital 49,57%1980% 20,56%% 140*|439*1880%| 2.45% 15,13%56,03% 23,09%3,30% 
50,16%% 16,76% 14,59% 15.88% 28,347 1944% 2,97% 13,73%| 55,18% 25,44%2,69 

12.755 50,43% 

Pitanga 49 84% 6 29.586 

Santa Maia do Oeste 1,61% 48.93% 18,59% 21,44 ** | oER 3, 086% 12.62% | 58,21% 24,88 % 3,43% 9210 

Total 56.855 6GEPbpulaça0 estmeda 2021 - Estrabh cação de püblico baseada em perdes. 

REGIAO INTERMEDIARIA 
DE CASCAVEL 

MM a9 1019 20a 2930a 49 50 A B C D E TV RD 

49.52% 1487% 16,48% 15.15% 28.58 24,91% 128% 12.78% 56,71%| 26,52%2.72% 
49,74%17.12% 18.33% 14,03% 26.56%| 23,97% 149% 14,89% 56,17% 24,75% 2,70%% 
4841% 1624% 18,55% 15.06% | 28,95%| 21,20% 130% 15,13% 56,61% 23,85% 3,11% 

CASCAVEL POPULAÇAO HH 

Anahy 1 Z.174 50,487 

Boa Vista da Aparecida 7524 0 26% 

Braganey 5.338 51,59% 

49 36%1609% 17,71%19,16% 3196%| 15.07% 33% 22.32%53,47% 1941% 
48,66% 1779% | 20,31%| 14,44% 27,48% 19.99% 1.00%1676% 56,.02% 23,07 % 3,15% 
5042% 15,85% 18.55% 14,76%| 28,11%| 22.72% 3.35% 18,92%| 54.70% 20,54% 2.94% 

5122% 1894% 16.43%1784% 31.01% 25.77% 500% 2728% 46,55% 19.82% 1.35% 
48,87% 17,11% 19.81% 15,77%| 27,65% 19,66% 285% 19,63% | 54,05% 20,89% 2,59% 

50.69%1473%| 17.02%15,43% 30,44% 22,38%| 2.83% 2552% 51,51% 16.97% 1,16% 
50,38%14345% 18 29%15.82% 3013% 2141%277% 2152% 54.22% 20,10% 140% 

48 50% 20.13% 21,16% 1411%25.61% 19.0% 251% 1005% 58.54% 26,13% 278% 
48,55% 16.71%| 2026%| 14.60% 26,20%| 2224% 1,58%17.92% 55,34% 22,53% 2,64% 

49,49% 16.00% 19.64% 14.82% 27,37%| 22,16% 2.89% 18.84% 5425%23,49% 253% 
497% 1780% 20,94%| 14.72% 27,35% 19.19% 

49,13%16,10% 16.73% 15,04% 29,28% 22.68% 1,13% 1354% 5824%24,15% 2.93% 
4736% 15.75% 19.33% 1315% 27,34% 2443% 141% 14,71% 57.00% 23.76%3.11% 

0.35%15.75% 1856%| 16.83% 28,80% 20,05% 2,70%| 25,12%% 5152%19,36% 1.31% 

50,06% 13.7%|1734% 14.36% 3047% 23.96%| 3.22% 2047% 54.51% 20,40% 1,40% 
48,11% 17,40% 2065% 15,49% 26,43% 20.03% 1,15% 12,77% 5827% 24,71% 3,11% 

49.46% 1480% 1724% 13,18% 28.06% 2672% 196% 18.02% | 531%2155% 3.07* 
49,78%% 16.90% 19.66% 1720% 2821%| 18.04% 

Cafelandia 50,547 18./83 ,47% 

S Campo Bonito 3 694 51347% 

6 Capito Leônidas N rques 15.887 49.58% 

7 cascavel 336.073 48.78% 

8 Catanduvas 10.144 51,13% 

9 Cêu AZul 11872 49.31% 
10 Corbélia 

Oian 
17.162 49,52% 

11 Diamanle do Sul 3.409 5150% 
5279 51,45% amanie DDeste 

13 Guaraniaqu 11.969 5051% 

14 emd 8.387 
1,12% 17,1 1% 56,38% 23,21%2,17% 

15 gua 2.251 50,87% 
16 Lindoeste 488 52,547 

aleiandia 8 265 49.62% 
18 NOva Aurora 10.131 49,92% 

19 Ramilandia .500 51,897% 

20 ania Luda 3.795 50,54% 
21 Santa Tereza do Oeste 10.055 50,22% 83% 23.86% 52,77% 20,20% 135% 

Três Baras do Parana 12.036 50,8 49,17%| 17,17% 19,92% 14.99% 2723%| 20,68% 256% 17,72%54,49% 22.09% 3,15% 

50,43% 15.02%| 18.00% 15.35% 2823% 23,33%| 2.11% 13.97% 506%| 28,31% 2.54% 
23 Vera Cruz do Oeste 8.389 49.57% 

Total 522.682 IBGE População estbmada 2021-Estrabicação de püblico baseada em Ipardes 
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Regioes intemediárias e Imediatas | Estrathicação de Püblico (ANEXO "A")- Mabiz de Midi 

Cidades com Ouldoor e Bama de 30mil habilantes 

LEGENOA DOsca as faixas ethrias predominanles por cidade 
Coluna TV oRD 8icangam iodbs as CiOades das Regióes Intermediárlas o 

DOsnca o percentual malor por genero Feminino ou Masculino 

Coluna JN-CioBd POD do melo Jornal. 

Desthca as classes sociais que predominam em cada ciOddo 

REGIOES 
INTERMEDARAS REGIOES IMEDATAS 

MM 0a9 10 a 19 20a2930 a 49 50 A 

50.54% 20.91% 17.08%18.6623.96%| 13.39% 6.03% 27 43% 4643 % 19.75% 1,36% 
49.27% 15.86% 18.74%23% | 29%|16.35%269% 25,28% 51.35% 1944 % 125% 

14.62% 17,89% 17,23% 30,92%| 19,33% 3,35%29,94 % 48,85% 17.00% 1,06% 

REGIAO INTERMEDIÁRA POPULAÇA 8 C D E JN OD TV RD 
FOZ DO IGUAÇU 

1 Foz do guaqu 

DE CASCAVEL 
257.97 49,907 

11.588 50,7370 
aipuland1a
Medianeira 46.940 49,307% 

49.90% 1363% 16,84% 1378%3028% 25,38%263% 2055% 54,34%20,78% 171% 
50,85% 15,88% | 1947% 17.00%| 30,02% 1764%| 3.71% 26,78% 48.70% 19.38% 143% 

49.774% 15.77% 1876%16. 2,14% 1956%| 426%| 20,82% 52,84% 20,75% 1.33% 
50,75% 11,96% 15,34% 14,37% | 30,38% 27,94%| 2,54% 20,48% 55,01% 2048% 1,49% 

10.706 50,60% 
Missal 

23.927 49,15% 
8na iereanha de ltapu 

6 São Miguel do lguaqu 27.696 50,237o 

Seranopolis do lguaç 4.460 49,257% 

Total 125.317 /BGE-População estimada 2021-Esratfcação de públieco baseada em ipardes._ 

MM 0 a9 10 19 20 a 29 30 a 49 50 A B C D E TV RD JN 

50,72% 13,26% 1675% 14,46%| 30,37% 25,15% 2,85% 17,61% 53,92% 23,83% 180% 

49,64% 11,52% 15,50% 13,57% 31,10% 28,32%1,98% 18,66% 56,30% 21,29%1,78% 
50,88% 16,13% 17,53% 15.76% 29,31% 21,27% 401% 1741% 54,56% 22,22%1,80% 

49,04% 13,59% 16,14% 14.77% | 31,53% 23,97% 1,29% 15,11% 57,56% 22,99%3,05% 

49.99% 12.40% 15.05% 12.95% 30,81% 28.80% 1.62%| 18.06% 56,01% 22,32% 199% 
50,59% 12.48% 16,07% 1541% 30,81%25,23% 4,34% 2734% 46,99% 19,94% 1,38% 
49,39% 14,6% 18,48% 1580% | 29,06% 22,00% 136% 16,9% 56,92% 22.51% 221% 

50,8% 1446% 17,14%| 18.72% 30,57% 21,12% 450% 28,39% 48.51%| 1743% 118% 
50,27% 14,11% 18,04% 16,59% 29,28%| 21,98% 3,19% 18,03%| 53,32%23.57% 1,88% 

49,40% 14.85% 18.37% 16,05% 26 83%24,10% 250% 14.31%56.309% 24,17% 264% 
48,12% 13.8% 18.64% 14,92% 27,39% 25.07% 121% 17.68% 56,35%22,43% 233% 

50,32% 14,49% 16,65% 15,20% 30,03% 23,63%1,81% 19.75% 55,25% 2142% 1,76% 

TOLEDO POPULAÇAO0 
33.306 49,28% 1 Assis Chaleaubnand 

3 Fomosa do Oeste 6.345 50,36% 

49,12% 4 Guaira 33.497 
Iracema do OestB 2216 50,96% 

8.251 50,017% Jesultas 
8 Manpa 49,41% .302 

11 Ourd Verde do Oeste 6.036 50,61% 

49,12% 52.389 12 Palobna 
15 Santa Helena 27.036 49.73% 

3.601 50,60% 70 Sao Jose das Palmeiras 

17 São Pedro do lguaçu 5.745 51,887% 

18 Tera Roxa 17.562 49,68% 

50.9 4./0%| 1763% 18,16%| 31,05% 18,46% 3,35% 28,92% 4924% 17,38% 1,10% 
49,56% 13,92% 15,78% 14,88% 29,70%| 25,72% 2,63% 17,93% 54,16% 23,03% 2.25% 

Toledo 144.601 49,41% 

20 Tupassi 8.105 50,44% 

Total 334.252 BGE -População estmada 2021-Estrabfcação de público baseada em lpades. 

FRANCISCO BELTRAO POPULAÇÃO MM 0as10 a 19 20 a 29 30 a 49 50+ A B C D E TV RD JN OD 

0.0/ 16,/07 18.56%| 16,07%| 29,09% 19,47%2,22% 19,02% 55,40% 21,597% 1.57% 
50,63% 16,49%% 19,18% 14,75% 28,87% 20,71% 4,24% 19,77%| 5487% 19,32% 1,80% 

19.466 pee 
Baracao 

49,937% 

10.347 49,37% 

5.567 2/%| 18,26% 11,81% 27,83% 24,83% 1,45% 12,32% 57.61% 25.72% 2.90% 

48.58% 16,32% 1943%| 11,79% 2627%| 26,19% 1,09% 12,50%58,70% 2446% 3,26% 

50.75% 14,44% 17,10%| 14,36% 29,07% 25,03%| 2,54% 2481% 51,.72% 1970%| 1,23% 

48,74% 14,75% 18,74% 12,98% 30,71% 22,81% 3,57% 1825% 53.17% 23,21%1,79% 

49.25% 16,29% 19,38% 13,15% 29,97% 21,20% 2,40% 17,60% |5575%|218/% 2.40% 

3 Bela Vista da Caroba 404 1,14% 

Bom Jesus do Sul .4/2 51,42% 

5 Capanema 19.172 49,25% 

Enéas Marques 5.906 51,26% 

Flor da Sera do Sul .583 50,75% 
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Regrbes hemediánas e Imediatas | Estratficação de Püblico (ANEXO "A) - Mariz de Midia 

LEGENDA Destaca as taixas etarias predominan tes por didade CHdades comuDooduna 
de SOm habitantes 

Destaca o percentual maior por gênero Feminino ou Masculino. 
Coluna TV eRD alcangam ouEs as dddes O8s egioes Intermediárias e Imediatas 

Destaca as classes sodais que predominam em cada adade 
Coluna JN-Cidades com presença do meio Jomal. 

NTERMEDARIAS REGIOES IMEDATAS 

REGIAO INTERMEDIARIA 51,12% 15,10% 1789% 1751%| 29,94%| 1956% 421% | 2727% 4944% 17,79%| 129% 

| 46,33% 16,93% 20,88 13.53%| 26,/3% 21,92 1,03%| 13.85%|5846% 23,59% 3,08% 

49,96% 16,04% 19.23% 13,74% 28,27% 22./2% 2.55% 17,78%| 5422%| 23,45% 

47,83% 15,94% 19.36% 13,96% | 28,98%| 21,76% 1,74% 18,02%| 5640% 2151% 2.33% 

50,46% 15,02% 17,45% 13.20%% 29.81% 24,53% 1,33% 18,16% 55,71%| 22,35% 2,45% 

47,57% 19,17% 1921%| 12.62% 27,93% 21,06% 221% 1107%| 5720%| 25,09% 443% 
49,49% 13,89% 17,20% 13,74% 29,26% 25,92% 1,91% 14,75% 54,70% 26,17% 2,46% 

50,49% 13.77% 18,07%13,99% 29,74 % 24,42% 2.75% 25,24%50,40% 19,49% 2.13% 

50.75% 1427% 18,31% 14,90% 29,16% 23,36% 3.82% 18,.02%53,36% 23.05% 1.75% 

50,02% 16,87% 18,89% 13,80% 2928% 21,16% 1,99% 17/68%|5631% 2185%| 2.18% 

48,12% 1653 19,69% 14,34% 27,79%| 21.64% 1,06% 15.30| 5758% 2275% 3.35% 

50,61% 15,14% 19.00% 14.28% 28.21%| 23,36%| 180% 21,00 4,43% | 20815| 185* 

50,59 17,30% 19,12% 15.02% 26,43% 22,13%| 1,63% 1724% 55,59| 2,657| 2./9* 

49,19 12,80% 18,53% 13,89% 29,67% 25,10%| 2,79%19.82% 54.38% 21,41%| 1.39% 

8 Francisco Belträo 93.308 40,8670 
DE CASCAVEL 

9 ManminopOls 2.442 53,6/7 

14.407 50,04%% 90% aeero 

NOva Ssperança do Sudoeste 5.014 52,17% 

12 Perola abesS 6232 49,54 
Pinhal de Sào Bentb 524370 

13.385 b0,517% 

15 Pranchita 5.035 49,51% 

e 49 25% 16.970 

17 Renascn ./2 49,98% 

18 Saigado iho S.389 51,88% 

19 Santa zabel do Oeste 14.924 493970 

20 anD Abnio do Sudoeste 
0* 9417% 

21 vere 094 0,8170 

T 
EGE -Populaçao estmada 2021-Estabhcação de publico baseada em lpardes. 

PATO BRANCO POPULAÇAAo TV MM 0a9 10 a 19 20 a 29 30 a 49 50+ A B C D E 

49,95% 12.74%|17,81% 13,62% 30,38% 25.65% 2.50% 19.00% 53.50% 22.75% 2.25% 
50.57% 16,37%| 1854%| 15,10% 2890% 21.09% 3.29% 2246% 551% 50 

50.72% 1791%| 19,36% 14,37% 27,90% 20,46% 2.53%1774% 54,08% 23,152.40 

0337| 2026 50% 16,64% 26,51%| 15,09% 0,94% 10,54% 5831%| 27,17%| 3,04% 
D0.007 1,467 85%| 15,40%| 28,19%| 23,11% 2,07%20,85%| 54,58% 20.74%| .00% 

48,15% 1824% 21.54% 15.46% 2748% 17,18% 2,18% 13.35%55.55% 4 
4975%1495% 1765%| 15.90% 28,80% 22.69% 2.37%2041% E 
S0.017 18,54% |20,58% 16,94% 26,25% 17.58% 2,13%18,93% 54,65% 2152 2.78% 

IH RD JN OD 

Bom Sucesso do Su 3.244 

Cnopiran 19.083 9A3% 

HEvElancia 16.344 492070 

Coronel Domingos 0ares 7538 5831% ,o 70 

5 Coronel vda 20.430 49.50% 

6 onono >epa 5.030 857% 

7 tapejara dDesie 12220 

Mangueinnns 16.572 49,99% 

Manopolis 6.655 

0357 .0** ||683% 13.20% 29,09% 24.23% 3,07%| 16,84% 5449 30 40 

D 21,600,06% 17.23%| 26,27% 14,60% 2,47%| 20,15% | 55.57% 203/% ,44* 

617 

10 Paimas 52.503 49,55% 
Pato Bras Fab Branao 84./79 48,34% 

007 90 "48% | 17,87% 30,02% 19,28% 5,41% 28,52%| 46,047 6,10 0 

| 14.53% 27,63% 26,02%| 2,73%| 1783%54,16 23,00 23* 

49,30% 17,01%2027% ,95%|26,29% 20,48% 3.24% 19,15% 53,10% 22,82% 1,69% 

48,56715207 6, /2%% 12,65% 28,16% 27,22%| 2,17% 17,15% 55,07% 23,19% 2,42% 

4994% 14,997 | 7,56%| 14,96% 29,07% 23,42% 3,23% 25,20% 50,49 19.01% 2,06% 

0.122 49,65% 
13 Sauoade o0 guag 5.578 ,707% 

Suina 2880 51,14% 

50,06% 

Total 257.637 BGE População estmada 2021 - Estrabhcação de publico D8>ua em lpardes. 
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Regibes Intemediárias e Imediatas Estatfcação de Publioo (ANEXO'A")- Mariz de Midla 

LEGENDA 
0B068 Com Ouldoore 

dd de dumil habitantes 

Destaca as faixas etárias predominan tes por cidade Coluna TV e RD alcançam todas as cldades das Regióes Inlermediárias e Imediatas. 

Destaca o percentual maior por gênero Feminino ou Masculino. 

Coluna JN -Cidades 
Com presenga do meio Jornal 

Desaca as classes sodals que predominam em c8Os Cou 

REGIOES
REGIOES IMEDATAS

NERMEDARAS 

REGIAO NTERMEDIARA 
DE CASCAVEL 

0a9 10 19 20a 29 30 a 49 50 A C D E T RD JN 0D Mw LARANJEIRAS DO SULQUEDAS DO IGUAÇU POPULAÇAO° 

48,57% 19,56% 19,48% 13207%20,0270 2,/47% 1,34% 10,56%| 5835% 2649% 3.26% 

15,86%| 27,55% 20,09% 2,89% 20,72% 5440% 20,07% 1,93% 
3.980 51,43% 

Espigao AID O0 guagu 

32.16 9,05% 50,95%% 17,33% 19.1 aranjeiras do Sul 

47,62% 19,49% 20,70% 142 40.33 1 | ,95% 16.09% 56,15% 23,66%3,15% 

49,81% 20,01% 2041% 1430%| 25,52% 19.7% 278% 1744% 5509% 22,07% 2.62% 

48,16% 16,75% 2043% 1480 2,/9%2024% 2,37% 18.01% 54,98% 21,80% 2,84% 

49,13% 19,35% 19,77% 16.05% 2652% 18,01%| 1,77% 1948%56,17% 20,82% 1,77% 

47.80% 20.34% 21,64%| 14.50% 26,87% 16.65% 1.66% 14.32% 57,27% 23,75%3.00% 
48,78% 16,36% 17,63% 15.57% 28,58% 21,85% 2.38% 1758% 55,13% 22,71% 2,20% 

4 283 52,38%% Marr warquinno 

11.462 o0,1570 
Ova Laranjeirds 
5 Porto Barreiro 3.133 ,047 

34.707 0,87% 
Ouedas do lguaqu 

13.240 52,20%% Rio BoniD OO gua 

Vimond 4.051 51,227% 

Toa 
107.023 BGE -População estmada 2021 - Estrabhca ção de público baseada em ipardes. 

MM 0a9 10a 19 20 a 29 30 a 49 50 A B C D E V 

49,15% 17,82% 1782% 14,59% 29,64%20,14% 2,58% 18,82% 54,24% 22,14% 221% 
POPULAÇÃO" HH RD N O0 DOIS VZINHOS 

Boa Esperança do lguaçu 2.437 50,85% 

Cruzeiro do lguaçu 4229 9, 97% 50,21% 16,37% 20,10% 14,28% 2/,9/%21,2/7% 1,2570 18,317 | b5,/67| 22,3375| Z,367% 

50,26% 15,61% 1803% 1788% 30,02% 18,46% 2,87% 26,24% 51,12% 18.64% 1,08% 

49,69% 15.93%| 18.00%| 15.83% 28,52% 21.63% 2.34% 18.99% 5620% 20.57%180% 
49,36% 16,54% 1915%| 14,96%| 27,90%22,35% 2.66% 19,96% 53,83% 20,90% 266% 

50,91% 1343% 18,32% 1494% | 29,09%| 2422%| 2,06%| 54,05% 54,05% 21,49% 1,93% 

oIs VizZinhos 41424 49,74 
NOva Praa do gua 10.540 50,317% 

Saltb do Lontra 14.957 50,64% 

Sao Jorge doeste 9.005 49.09% 

Tota .709.996 8GE - Populaçao estmada 2021-Esrauhcaçao de publico baseade em ipardes. 

RD JN OD MARECHAL CANDIDO RONDON 

1 Ente Rios do ese 

MM 0a9 10a 19 20 a 29 30 a 49 50 A 
50,95%14,31% 16.00% 16,6% 31,04%21,99% 5,02% 30,11% 45,425| 4470 00 

51,10% 13.77% 16,60% 16,86% 30,63% 22,14% 3,84% 30,37% 48.53% 16,19*|1,077% 

50.82% 1345% 18.25%| 14.65% 31,37% 2428%3,50%29.89% 48,65%|17.01% 095% 
50,24% 13,39% 1654% 15,14% 29,92% 25,01% 252%21,90% 5450%% 19.71%|135% 
50,41% 13,79% 17229%| 16.41% 28,80% 23.77% 2.61% 25,23% 51.76% 19,30% 1.11 

50.73% 12.90% 1622% 14.35% 31,23% 2530% 3,33% 3218% 47.57%18.09%| 0.85 

POPULAÇAO 1h 

4.651 9,057 

2 Marechal Candido Rondon b4.031 48,90% 

Me b.517 49,38% 
4 NOva Sana Rosa 5.311 49,76% 
5 Pato Bragado 5.755 49,59% 

uduo Ponles 4.043 494/0 
Total 82408 |BGE -População e stimada 2021- Estratifcação de publico baseada em lpardes. 

REGIAO INTERMEDIARIA MARINGA POPULAÇÃO TV RD 

Angulo 
2 Astorga 

MM 0a9 a 19 20 a 29 30 a 4950 A B 

49,81% 14.52%|126% 15,74% 30,12% 22.36%2.61% 16.87% 56.52%|208 *- 2.931 50,19% 

1.047 .8 054% 16,04% 30,01% 24,56% 263% 23,87% 5176% 20,14*| 11 

49,50% 1230%15.39% 14.31% 3224% 25,69% 3.28% 20.06%5476%2 
0.304 48,96% 

Alalaia .07 50,50% 
4 Doulor Camargo 987 

50.79% 1,54 | ob4% 13,49% | 30,82% | 28,22% 2,24% 18,74%53.02 23827% 2.165 49,2170 

0,467 102070O,% 1442% 30,16% 29,11%| 2,55% 20,89%| 54/05% 20627 7070 

b0,437% 14,3E70 |3%| 16,15% 30,49% 24,11% 2,89% 2254% 6030744 00 

ior 49,547% 
49.57% 

7 FIonda 2.709 
43,357 9007 % 15,03% 32,11%| 22,85% 2,04% 23,47%| 52,19%| 20557% 1,/57 

| 49,507% 13.5370 3E%| 16,22%| 29,08% 22,85%2,35%18.96% 5523% 00 O_ 
50,77% 13.59% 875% 15,71% 29,45% 24,50% 2,45% 19,04% 55,68% 21,08% 1,75% 

50,81% 
4A75 

50,50% 
9 6.110 49,23% 

10 vauDa 3.299 1,0670 440 | 17,49%| 27,97%| 24,23% 3,99% 19.54%| En 

50.77% 1463%19% 1642% 30,44% 21,32% 2.77% 19.10%8 
50.51% 3,99 %16,17% 30,35%23,40% 3,48% 24,57% 51.21% 19.50%|124%_ 

b0,387 9,957* L**%| 17,11% 29,76% 23,09% 3,70% 23,24% 5349%% 18,507 0/ 

48,92% 
11 Mandaguaqu 233/3 49,23% 

12 Mandaguan 34.628 
49A9 

13 Manalva 6.103 49,62% 
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Regioes Intemmedianase Imediatas | Estabficação de Público (ANEXO "A)- Matiz de Midia 

Cldades com Outdoor e acima de 30mil habilantes 
LEGENDA Destaca as faixas etarias predominantes por cidade 

|Coluna TV e RD alcançam todas as cidades das Regibes Intermediárias e Imediatas. 
Destaca o percentual maior por género Feminino ou Masculino. 

Coluna JN-Cidades com presença do melo Jomal. 
Destaca as dasses sociais que predominam em cada cidade 

REGIOESs 
INTERMEDÄRIAS 

REGIOES IMEDATAS 

REGIAO INTERMEDIARA 
DE MARINGA 

51,98% 14,86% 14,92% 17 20%| 33,24% 19.77% 6,89%35,77% 43,13% 1323% 0,97% 

50,03% 14,37% 17,52% 13,96% 29,06% 25,09% 1,97% 19,15%54,60% 22,43% 1,86% 

51,27% 14,63% 16,84% 15,41%| 29,86%| 23.26% 2,42% 22,59%5448% 1937% 1,15% 

49,70% 12.63%| 16,28% 15.78% 28,82%|26,50% 2,15% 21,35% 54 29% 20,49% 1.72% 

50,38% 1546% 17.54%| 17,75% | 30.75% 18,50% 1,55% 2224% 53,40% 21.13%| 1.68% 
48,45% 16,13% 17,77% 1649% 30,35% 1925% 1,84% 1835% 56,01% 21,86% 1,93% 

50,49% 13,45% 16,29% 16,16% 30,61% 2349% 2.95% 20,10% 54.77% 20,62% 1.57 

50,87% 12,66%| 14,.90%| 14,43% 31,75% 2625% 3,14% 2425% 5324% 1826% 1,11% 
50,76% 16,15% 1791% 17,35%| 30,53% 18,06% 1,64% 22,36%| 53,40%| 20.97% 1,62% 

49.22% 14.46% 18.50% 15,81% 29,37%| 2166% 221% 19.49% 54.60% 2189% 2.02% 

436. 48,02% 
14 Mannga wo.4/ 

49,97% 4.04 15 Munhoz de Melo 

76 No Esperdnga 28.062 48, 3,73%% 

50,30% 3.423 
nonid 

42.251 49.52% 18 aiçanou 

5395 51,55% 19 Presidenle Castelo Branco 

49,51% 20 Santa Fe 1.390 

21 São Jorge do va 49,13% 5.535 

22 Sarandi 10,247% 98.800 

2.043 50,78% unmor 

Total 
797.313 18GE População e stmada 2021-Estratficação de público basesda em pardes. 

RD OD B C D E V N MM a9 10 a 19 20 a 29 30 a 49| 50 A_ 
48,89% 16.84% 19,46% 15,56% 26,16% 22,9% 126% 1.72% | 58.58% 25,10%| 3.35% 
50,52% 14,15% 17,53% 1522% 30,96% 2,14%| 1.677% 19.70%55,15% 2161 187 
49,40% 13.97% 18.97%| 14.02% 2787% 25,16%| 162% 1527% 56,55% 23,48%3.08% 
49,79% 14,09% 16,91% 14,60% 32,01% 22,39% 2.19% 15,98% 5528% 2397% 2.58% 

CAMPO MOURÄO POPULAÇÃo 

Atamira do Paraná 1429 51,11 % 

14.029 49407 2 Araruna 
Barbosa Feraz 

Boa Esperanga 

11.287 50,50%% 

4 3.991 0,21% 

50,15% 15,79% 18,27% 14,68% 28,27% 22,98% 2.07% 14.69% 55,10% 25,42% 2.71% 

51,95% 14,86 17,77%| 16,72% 30,14 % 20,51%% 4,16 % 22,04%50,28%22,05% 1,47% 

48,36% 14,16% 19,16% 15,61% | 26,84% 24,24% 0,74% 8,84%59,06% 27,98% 3,39% 

50.37% 14.97% 16,99% 15.59% 29.79% 22.66% 2.58% 20.80%54,105% 2059% 1.8* 
49.34% 14.99% 18,.88% 1460% 29,41% 2,12% 2.02% 1464% 5639%23,99% 2.96% 

5 Campina da Lagoa 13 49,85% 

Campo Mourao 96.102 48,057% 

corumbaai 00 >u 3.038 51,547 
Engenheiro Beltrão 13.962 4963% 

Faro 0,007 

50,75% 14,06% 19,36% 13.66% 29,21%| 23,72% 1,73% 1526%55,71%| 24,81% 2,48% 

51,34% 14,74% 16,99% 16,03% 29,77% 22,46%3,17% 20,74% 54,05% 20,42% 1,62%% 

48,80% 16.52% 18.55% 14,75% 27,51% 2257% 228% 13.03% 5731% 2426% 3,13% 

4.734 925% 
48,66% 

Fenx 
11 Goioere 28.734 

red 10.029 51,20% 

49,60% 13,96% 18.04% 13.50% 28.50% | 25,90| 1,24% 10.79%57,07% 2799% 2.92% 
49,60% 15,15% 17,54% 1625% 30,55% 20,51% 2,68% 16,92% | 55,31% 22,51% 2,57% 

4.948 13 Janiopolis 5040% 

7244 

48,44% 16,09%19,87% 16,84% 2781% 19,39% 2.28% 13,12%| 56,45%| 25,50% 2.65% 

50,04% 15,04% 17,73% 15,54% 29,85% 21,84% 1,96% 15,41%| 55,47% 24,46%| 2,70% 
1,0070 

16 Mambore 12.900 49,967% 
17 Moreira Sales 49,55% 15,33% 17,31% 13,90% 29,03% 24,44% 2,12% 13,01% 56,67% 25,58% 2,62% 

960 0,45% 

4.827 49,20% 16,60% 20,32% 13,15% 28,49%| 21,44%% 1,88% 15.23% 56,86% 23,12% 2,91% 
18 Nova Can b0,507% 

19 Peabiu 14.017 49.39% 50,61% 15,20% 18,15% 15,09% 29,04% 22,51%% 2,11% 17,03%54,91% 23,61% 2,34% 

49.54% 14,10% 9,48%| 15,30% 30,10%| 21,02%| 1,55% 12,84% 57,79% 25,45% 2,38% 

50,23% 1472% 1925% 14,68%| 2827% 23,08% 1,75% 15.96% 56,89% 23,14% 2.26% 
49,71% 14,84% 18,48% 14,23% 30,52%| 21,92% 0,73% 13.78% 56,30% 26,54% 2.64% 

49,17%16,45% 18,03% 15,44% 28,05%| 22,03% 2.02% 15,12% 55,81% 23,85% 3,20% 

51,30% 13,88%| 1728% 15,13% 30,10%23,61% 1,95% 1609%| 55,27%| 24,10% 2.59% 

4A20 0,46% 
21 Quinta do O 4444 49,7 

LL äncno Alegre b'oesle L602 50,29% 

,037% 

24 Ubiraa 20.80 48,70% 

Total 303.053 T8GE -População esümeda 2021-Estrabficação de públco baseada em Jpardes. 
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Kegioes hemediárias e Imediatas Estratficação de Püblico (ANEXO 'A)- Matiz de Mdia 

|LEGENDA 
e acima de 30mil habitantes 

Destaca as faixas etàrias predominantes por ddade CIdades com Outdoore 
am todas as doddes das Negioes inemedianas e Imediatas. Destaca o percentual maior por genero Feminino ou Masculino. Coluna TV e RD 

Desaa as dasses soaais que predominam em cada cdade oluna JN-Cidades com presenga 
do meio Jomal, 

REGIOES
INTERMEDIÁRAS REGIOES IMEDATAS

REGAO NTERMEDARIA |UMUARAMA POPULAÇA MM 0a9 10a 19 20 a 2930 a 49 50+ A T 
B C D E TV RD JN 00 DE NARINGA 

49,41%15,75% 18.38% 15,13% 28,91% 21,84% 1,59% 12,90% 56,18%| 26,68% 2.65% 

50.36% 14,46% R01% 1527% 2923% 23,027 2,09% 1485%| 55,33% 25,10% 2.63% 

1 Ab Paraso 50,59% 2./41 

2 Ab Pquin 9.836 49154% 

50,38 % 14,00% 30%15,63%27,8676|2621761,94% 16,03% 54,95% 24,63% 245% 22.056 9.627 

4 Brasilandia do >u 49,61% 13,41% 18.93% 128% | 43D000R 1.5/ 14,72%5653% 23,89% 3,19% 3209 50,397% 

5 Cafezal do Sul 49,10% 13.58% 15,98% 1450%| 43S 40,/5 1.057%| 11.03% 57,14% 28,00% 2,78% 4285 50,907% 

50.047% 49.96% 16,10% 18.03%| 17.5/7 2634125% 2.66% 18.92% 5509% 21.66% 1.58% 
50.78% 13,98% 16.42%| 1.*|.00 415%| 2.04% 18.91% | 5620% 2101% 185% 

49,38% 14,82% 1524%| 15.35% 217 23.09% 2.11%19.94% 55,00% 2107% 1.88% 
50,68% 1221% 14,89% 1171%| 30,35730,27% 0,90% 16,59%| 57,85% 2287% 1,79% 

49,37% 14.84% 16.75% 12.59%27.80%.| 28.02%| 121% 13,74% 55.70% 2672% 264% 
49,70% 14,86% 17,44%| 14,41%251/%| 25,12% 1,73% 1942%| 5581% 2149% 154% 
50,46% 14.09% 17,02%| 14,25%| 27,90% 26,74% 1,75% 17,04% | 5628% 2252% 241% 

49.93% 16.09% 17.02% 16.93% 29,.60% 20.36% 126% 15,10% 5677% 2428% 258% 
49,47% 13.98% 1787% 14,03% 29,58% 2455%0,95% 13.86% 57.99% | 2455% 2.65% 

49.85% 17.04% 18.72 %| 1542%27,48% 2134% 129% 15,65%| 56,86% 23,49% 2.70% 
5% 13.12% | 1620*| 14.407 2305222%| 1,36%| 15.80% | 57,596 23,19% 197% 
49.02% 13.92%| 16,10%| 15.81% 29.53% 24,54% 1,01% 17,47% 5848% 23.00%| 2.03% 

50.47% 11.78% 15.67% 16,19% 28.60%| 27.75% 2.69% 19.12% 55,18%| 21373% 1.55% 
4319% 13,15%| 17.05%| 14,12% 2924% 2645% 180%11.78% 56.21% 2743% 2.79% 

50,71% 13,66% 16.01%| 13.78%| 2822% | 28,33% 1,42% 18,13%55,82% 2222% 240% 

51.45%1353%16.51%17,33% 3058% 2185%431% 28,48% 48 58% 1744%118% 
I 50,06%14,04%| 1592%| 14,09% | 27,68%| 28,28% 1,75% 14,62%| 56.73% 23,98% 2.92% 

Ccaoe Gaucha 
6 Cruzeiro do Oeste 

12.503 
20.917 4922% 

8.521 0,0470 

8 SSperana NOva 49,32% 1970 

9 Franas Aves 6.101 50,63% 

T0 carama 

8509 50,30% 

T1 pora 13.926 4954% 

12 ate 7524 50,07% 

13 Mana heiena .956 0,53% 

14 aniuz2 10.534 50,15% 

15 NOva Ompa 5.806 48,65% 

16 Feroba 
17 Pérola 

5.648 50,98%% 

11.020 

18 Sào Jorge do Patocinio 6.047 0,0170 

Tapira 5834 4929% 

20 Umuarama 111.557 48.55% 

21 Xambre 5.728 49947 

Total 278.866 BGE - População estbmada 2021 -EstabNcação de publico baseada em lpardes. 

PARANAVA POPULAÇAo MM 0a9 10 a 1920 a 2930 a 49 50 A C D E v RD JN OD 
AD Parana 14.945 4954% 50,46 5.551726%| 15.22%| 2927% 22,56%1,38% 19.59%5510% 21,53% 1.91*| 

49,04% 1745% | 20,32%| 15,89% 29.20%| 17,14% 2,70%| 15.96% 55.89% 23,00% 2,45%| 

5125% 14,16% | 1746%| 14,55% 29,75% 24,08%1,85% 17,83% | 56.75% 22,02% 1.56% 

0,047 4./07| 530% 15,80%| 29,54%| 21,64%| 131%1626% 5675%25,50% 2.087 
| 48,4/7% 3470 |9.07%| 14,02% 26,46% 24,93% 1,06% 14,38% |5792| 242/% 2.3/%| 

mapore O.0 50,96% 
Diamante do Nore 4975 48,75% 

.03 49,96% 

2.700 51,53% 

Manlena .093 

473 193% |1902% |4,56%| 27,86%23,09% 1,52% 19.18%557/25 2150%| 2.08% 
50,11% 3,387%294%| 14,49% 28,84%| 20,75%1,81% 16,70% 55,76 2334 4 

50,17% 15,44%2068% 14,54% 29,42%19.92% 2,65% 19.54%54,97%21,15%.007 
50,22%15.03 18.07%| 15.86% 29,66% 21.37% 3,56% 17.57% 53,91%232/ 109 
|49,56% 14,657% 7,/3% | 16,80%29,98% 20,86% 2,56% 21,50%53,76% 20,52% 1.67% 

52,137 

Miraoor 2.180 49,89% 
NOve langa do vd 49,83% 

NOve Londnha 3.188 49.78% 

C 
10 Paraiso do None 

50,44% 
11 Paranaval 89454 

52,00% 1428% | 1874% 16,07% 29,99% 22,92%4,45% 23,30%49,16%213*|** 
4994% 1525% 1826%| 13,64% 29.52% 2323% 1,61% 1731% 55,75%4
50,37% 13.35%18,42%| 13,16% 30,92% 24,15% 1,75% 15.87% 5651% S 

48,48% 14.59%|15.96% 15,56%30,16% 20,73% 1,84%23,01% 52.9%04 | " 
50,42% 15.7/2% 1877%| 1533% 28,12% 22,05% 1,60% 16.85% 56.64|437| 
50,53% 13.227 16.76%| 15,49% | 29,81% 24,71% 1,99% 18.65%5520% 22,17%|19*I 

49,80% 14,5/ | 6,11%| 28,81%| 23,59% 3.26%19,60%54,35% 20,97% 1.82% 

0,0070 

Pla do Parana 4401 
0,0070 

047 anD 
Anbno do Caiua 

14 Sao Canos do val 
49.557% 

6.961 1,52% 
15 Sao Joa0 do Caluaa 5819 

49,58% 

16 Tamboara 5.196 
4947% 

17 Tera Rica 17.054 
50,20% 

Total 195.900 
oEFopulação estimeda 2021 -Estratfcação de publico D8sdoda em pardes. 
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Regioes hemediárias e Imediatas | Estatficação de Püblico (ANEXO "A)- Mariz de Midia 

LEGENDA 
Cidades com Outdoore adma de 30mil habitantes 

Destaca as faixas etárias predominan tes por Idade 
Coluna TV e RD alcançam bdas as cidades das Regides Inlermediárias e Imediatas. 

Destaca o percentual maior por gênerd Feminino ou Masculino. 

Coluna JN -Cidades com presença do meio Jomal. 
Destaca as dasses sodais que pedominam em cada ddade 

REGIOES 
NTERMEDIARIAS REGIOES IMEDATAS 

REGAO NTERMEDIARIA 
DE MARINGA 

MM 0a9 10a19 20a29 30a 49 50 A 
51.29% 13,80% 16,93% 1732%|30,77%| 20,98% 3.34% 30,57% 48,69% 1626% 1,13% 

48,53% 14,90% 18,82% 14,6% 29,087% 22,44% 1,40% 15,73% 57,58% 23,03% 225% 

49,92% 13,50% 16,33%| 13,47% | 29,54% | 27,16%| 1,70% 20,17% 55.04% 21,14% 1,94% 
4928% 12,52% 15.62% 1529%| 30,597% | 25,78 2.69% 2459% 51,46% 19.78% 148% 

49,97% 15,28 % 17,16% 16,03%30,14%| 21,39% 2,15% 19,35% 54,66% 21,68% 2.15% 

HH JN 
CLANORTE POPULAÇÃO E T RDD 

Cianortee 84.980 48,71% 

Guaporema 2.239 51477 
4,4/2 0,087% indianopolis 

9.573 50,7. 

7.069 O,03%% 
Pussara 

Rondon 9.664 0,417% 49,59% 15,55% 1737% 5,467 0AS720,1973,18% 1758%56,13% 21,56% 136% 

48,80% 13,57% 16,44% 14.45% 30.29%| 25,25%| 161%17,43% 5630% 22,25% 2.41% 

49,44% 14,65% 18,00% 15,68% 30,82% 20,85% 2.54% 15,01% 56,55% 23,35% 254% 

49,30% 16,03% 17,61% 1721% 30,35% 18,80%1.97% 17,18% 56,A7% 2258% 1,80% 

49,97% 1329% 17.03% 16,41% 30,04% 23,24% 1,79%18,76% 55,69% 22,07% 1,69% 

2.165 51,20%% Sao Manoel do Paran 
5.778 0,56% 

9 Tapejara 16.480 0, ,70%% 

10 Tera Boa 1/ S09 ,US7% 

488% 14,82%% 1725% 1535% 30,09% 22,49% 0.82% 16.09%| 5750% 23,37% 223% 8.502 11 Tuneiras do Oeste 

168226 estimada 2021-Estratificação de público baseada em parde. 

B C D E _ RD JN OD MM 0a9 10 a 19 20 a 29| 30 a 49| 50* 

50,44% 13,20% 16,15% 16,19% 31,56% 22,91% 3,64%27,45% 50,15% 1751% 1,14% 

49,99% 13.73% 17.70% 15,92%| 30,68% 21,96% 186% 23,03% 53,28%| 20.31%| 153% 

47,87% 14,58% 17 B6%| 14,93%| 29,24%| 23,38% 1,34%16,98% 56,15% 2299% 2.54% 

49,81% 1470% 19.56%| 15,38% 28,11% 2225% 1,32% 17,11% 56.50%| 2220% 227% 
51,44% 1484% | 20,35%| 14,44% 31,83% 1854%| 3,12% 17.76% 5545% 21,18%| 2.49% 

4924% 13.75% 15.98%17.55% 32.03% 20,89% 371%21,85% 53,89% 19,17*| 1.38% 
4849% 13,91%| 17.87% 14,34% 3183% 2224% 1.64% 17.78% 55.83%|2257%2.18% 
50,20% 16,16% 18.22%| 1645% 29,68% 1950%| 223% 21,03%54,15% 2087% 1.72 

50,34% 15.05% 19,70% 17,39% 30,43% 17,43% 1.15% 15.54% 57,18% 23.72%| 231% | 

49,01% 1428%1821 13,51% 31,13% 2290% 185% 1731%5632%2253% 220 
4944 % 13.35% 16,94% 16.03% 3044 % 23.24%| 2.76% 2187% 53,26% 20,18% | 13 

PARANACITYICOLORADo POPULAÇAo 

|Colorado 24 271 49,56% 

4430 50,01 rudero 00 S 

Inajá 3.122 52,1370 

4AZD 50,19%% 

Jardim Ounda 48,56% 

Lobato 4 850 50,76% 

|Nossa Senhora das Graças 4 009 5151% 

Paranacty 11 685 9,80% 

3277 ,66% 

10 Santa ine 1568 50,99%% 

11 Santo naO0 5AZ2 50,56% 

Total 56684 BGE -Populaçáo estimada 2021-Estrabicação de público baseeda em pardes. 
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Kegioes ihie mediániase Imediatas | Estatfcação de Publico (ANEXO'A")- Matriz de Midia 

LEGENDA 

Cidades com Outdoor e Bina d6 SUmil habitantes 

Destaca as talxas etarnas predominanies por cidade 
oluna TV e RD alcançam odas as c080es 0as Kegioes Ihlermediárias e Imediatas. 

Destaca o percentual maior por géênero Feminino ou MasCulino. 

Coluna JN -Cidades com presença do melo Jonal. 
Desaca as classes sociais que predominam em cada Cidaoe 

REGIOES 
INTERMEDARIAS REGIOES IMEDATAS 

REGIAO INTERMEDIARIA 
DE MARINGA 

10 a 1920 a 29 30 a 49 50 A B 

50,75% 14,60% 17,00% 16,14 0252200% 251% 20,90% 5435% 2049%1,66% 

48,00% 13,97% 19,59% 15,887 257 20307 181% 17,97% | 55,54%| 22,50% 2.18% 

C MM D E RD O0 TV JN 
|LOANDA POPULAÇAO 

49,257%0 
Loanda 23393 

2.554 51,007 

4923% 16,67% 1934% 16.17 25.55 9157 276% 12.88% 55,70% 2589% 2.76% 
50,27% 13,97% 18,13% 15,307% 29,137%| 2347%| 227% 1593% | 55,00% 2448% 2,33% 

49,51% 12.95% 1597% 15,35% 29,07%| 26,65% 2,16% 19,51% 54,64% 2153%| 2.16% 

3 uerència do Norte 12.2 
Santa Cruz de Monte Castelo 7./05 49,/970 
anta isabel do vai 8.484 0,A970 

48,34% 16,96 % 18.78% 16,0S%260357 20207%| 1,07%1285% 58,24%25,05% 2.78% 

49,29% 1447% 1757% 13,027 0,047 2490%| 191% 16,38% | 5723% | 22,13% 2,34% 

6 Santa MOnica 4.052 1,56 
São Pedro do Parana 2.265 50,71% 

Total 60.710 18GE - População estimada 2021 - Estrabfcaçáo de püblico baseada em perdes 

REGIAO INTERMEDARIA DE LOwDRINA 
MM 0a9 10a 19 20a 2930 a 49 50 A 

4924% 1336% 19.96% 15,46% 28.71% |25,50% 2.35% 1840% 55,95% 2159% 1.71% 
50,69% 14,34% 15,97% 18,01% 30,82% 20,86% 348% 30,70%| 48,12% 16.57% 1.03% 

50,93% 14,04% 17.60% 15.76%2747% 2513% 228% 19.36% 54,72% 2147% 2.16% 

51.22% 13.65% 16.51%| 15,62% 28.76%25,46% 2.60% 22,77%| 5392% 19,40% 131% 
48,35% 14,02% 17A8% 1542% 31,08% 2200% 1,15% 15.99% 5764% 23,05% 2,16% 

52.40% 1519% 1629% 17,38% 30,32% 20.82% 2.95% 29,18% 4944%17.34% 1,09% 
50,34% 13,99% 17,52%| 15,36% 29,03%| 24,00% 1.71% 16,91% | 56,28% 22,76% 2.34% 

48,75% 1486% 18.29%| 1622% 30,37% 20,26% 1,22% 18.06%| 5687% 22.03% 182% 

LONDRINA POPULAÇAO HH RD JN 

Alvorada do Sul 11.598 

126.545 31% 
dpong9 

14.792 49,07% ASsa 
Bela vista do Paraiso 15400 8. ,78% 

2.973 51,65% aeara 
cambe 108.140 7.60% 

49,66% centenano do Su 10./04 

& Horesibpolis 10360 51,25% 

52,11% 13547 17,/1%| 1450%| 29,39% 24,56% 224%| 19.50% 549272135 507% 

|50,95% 15,17% 18.68% 16,75% 2934% 22,06% 3,16% 27,25% 49.59% 18.41% 1.58% 

49,67% 1420% 17.07%| 16,83% 30,26% 21,63% 234% 2441% 5253% 1954% 1,19% 

50.70% 17,16%| 17.97%| 16,30% 2731% 2126% 182%18.03%56,35% 2179% 2.01% 
51.70% 1624% 15.06%| 17.09% 3151% 20,10% 6,78%34,98% 43,42% 13.74% 1,08% 

5054% 1458% 18.30% 1440% 3024% 2448%2,6%19,10% 54.98% 21,18% 2.08 
50.39% 1333%1523%15,34% 2784% 2846% 197% 26.75% 5154% 18.54% 1.10% 

50,25% 1583% 18.34% 15,3% 29.75 %| 20.75% 2:37% 2073%51.90% 2326% 1.74% 

GUarea 5.557 47 597 
10 bipora 55.588 49,05% 

13.861 50,33% aguaid 
Jataizinho 12.687 9 30% 12 

Londnina 580 870 48 30% 3 

Lupronopos 
15 Miraselva 

4.969 

1./66 49,61% 

16 Pitangueira 49,75% 3.90 

13,50% 17.08% 14,84% 29,88% 2482% 3,32%26,18% 50,33% 18.64%| 154% 12.587 20% 528 
50,04% 15.76% 1733%| 16,13% | 28,93% 21,86% 1,78% 18,13% 55,95% 2225% 1.89% 

50 29% 13.50%1025% 1554% 28,99%25,72% 2.8% 1928%447"%2185% 1* 
50,93% 1425% 18.38% 1737% 30,12% 2187% 3.98% 3011% 48.09%16.77% 1.05% 

50.77% 13.93 1845% 16.01% 30.07% 23,54% 274% 25,48%51,40% 19.1|118 
4932% 12.62% 1783% 16,01% 3028% 2347%17% 2430% 53.03% 19.57% 135 

4851% 1921% 19.15%| 16.39% 26,25% 18.99% 204% 19 29% | 54,74% 2138%| 253% 

17 POrecau 

18 Prado Ferreira 3.806 49,96% 

11.1 138 eO de Maio 

49,71% 
20 Rolandia b8.165 49,07% 

tand 16456 237 

0.954 50,587% 

23 amarana 15277 5149% 
Ta 5AZ0 'BGE -Populaçáo estimede 2021 -Estratficação de público beseade em lpardes. 
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Regides hermediánas e mediatas Estaticação de Püblico (ANEXO A)- Manz de NMidia 

Coluna TV e RD alcançam todas as cidades das Regibes Intemediárias e Imediatas 

Col JN-Cidades cOpee 
dmeio Jornal. 

LEGENDA Bdes com Oudoore 
Bana do du nabiantes 

Destaca as abxas etanas predominanes por C080 

Destaca o percentual maior por gènero Feminino ou Masculino. 

Desaca as dasses socars que predominam enm ca0a Coa0e 

REGIOES 
NTERMEDARAS REGIOES MEDATAS 

MW 0a9 10a 19 20 a3|S0a49 50 

49,19%14,09% 18.68% 14.67%| 25,48% 24,08 0,86% 16,37% 57,00% 23,52% 225% 
50,71% 14,25% 1570% 16,42* | JU0 | 23.5570 | 223% | 22,58%| 5456% 19,38% 1,26% 

49 28% 12,19% 1741% 14,99% 28,93% 26,48% 224%| 18,59%5525% 21,86% 2.07% 

REGAO NTERMEDARIA B C D E |SANTO ANTONIO DA PLATNA POPULAÇÃO" IH RD JN OD 
DE LONDRINA 

50,81% 
Abatá 

19.823 49,29% 

2.781 50,72% 

48,997% 51,01% 14,53% 16,45% 16.46|40,0 3,007 3.00%21,15% | 54,00% 2021% 1,63% 

48,97% 15,69% 17,11% 15.597%2617| 25,05 1,97% 18.96% | 54,84% 22,16% 2,08% 

49,97% 1491% 19.76%| 14,17%|2971%| 21,44% 2,00%| 1769%56,13% 22,05%| 2,12% 

50,80% 15,42% 17.31% 16.88%| 2531% |2185%3.07% 25.54% 51.20%19.02% 1,17% 

49,76%1420% 1723% 16,13%| 2,95%| 24,48% 221% 18.86% 55,89% 2122% 1,83% 

49,00% 16.78% 1760% 1266% 27.777% | 25,19% 2.46% 14,64% 5650%23,94% 2,46% 

50.69% 13,12% 1630% 15,83% 31,01% 23,73% 2,30% 19,94% 54,41% 21,52% 1,82% 

50,06% 1461% 16.64% 15,47%| 28,44 24,84% 222% 25,57% 54,39% 20.90% 1.92% 

5035% 15,96% 1828% 14,79%| 26,82% 24,15% 2.57% 16,53% 56,02% 22,59% 229% 

49.08% 13.99% 17,14% 13,15% 2849% 2722%1,50% 13.68% 5640% 2498% 3,44% 
49,02% 1625% 17.52% 14,18% 28,49% 2356%1.72% 1558% 55.68% 23.84%3.18% 
50,88% 15.69% 16.99%| 16,26% 28,46% 22.60% 3,22%| 22,03% 5427% 19.31%1.17% 
4822% 1584% 17.81% 13,58% 28,05% 24,71% 194% 15,18% 56,13% 23,30% 3,44% 

5027% 14,54% 1666% 16,30%29,41% 23,09%2,35% 20,76%| 54,32% 20.63% 1,94% 

4829% 13.77% 17.39% 13,85% 28.92%| 26.06% 195% 1222% 55.88% 2724% 272% 
50.73% 16.00% 17,59% 1534% 27,81% 23,17% 24% 17.45%53.82% 23,86% 242% 

25.569 Cambar 
14.391 51,03% 5 Carkópolis 

50,03% 3.767 Guapirama 
39 268 49 20% 

12.108 50247% 
|oequim lavora 

9 Jundiai do Sul 3248 51,00% 

49.31% Quabgua 
11 Riberao card 10.522 4994% 

12 869 49,65% 

5092% 13 Sab do tarare 

14 Santana do arare 50,987% 4.916 

15 Sanb Antonio da Piatna 46.503 49,14 

16 Sao José da Boa Vista 6.115 51,787% 

7 21476 49,73% 

18 Omazna 7699 51,71% 

19 Wenceslau Braz 19358 49,27% 

TOcal 270 239 BGE - População estmada 2021-Estabhcação de publico baseada em lpardes. 

POPULAÇAO HH IM 0a9 10 a 19 20 a 29 30 a 49 50+ A B C D E Tv RD JN O0 
AFOCARANA 

51 20% 14.38% 16.66% 1745% 2954% 2196% 3,33%3025%| 4832% 169% 1,10% 
50,55% 14,90% 1827%| 1544%| 28,76% 22.63% 1.53% 16,47%| 5661%23,14% 2.24% 

50,79% 11,83% 1749% 12,85% 30,14% 27,69% 131% 14,10%| 56,85% 24,97% 2.77% 

50,15% 14,37% 1765%| 1441%| 30,10% 2345% 2,38% 2029%55,10% 204096 1,83% 
48,89% 14,03% 16,70% 16,19% 29,16% 23,92% 2,44% 2175% 54,759% 1950% 156% 

50.96% 1328% 1582%1550% 2956% 25.84% 345% 19.92% | 5253% 2259% 152 
4922% 11,59% 1688% 13,16% | 29,30%| 28.98% 130% 17.02% 56,46%292%| 2.30% 

49,95% 15.79% 16.93% 1647% 28,18% 22.62%| 3,16% 16,17% 5526%| 2,50%290% 
50,08% 13,07% 1824% 1522% 28,16% 25,31% 1.75% 12.35% 56,17%| 25.65% 3.09% 
48,92% 19,04% 1948% 18,79% 2749% 15.20%| 2.59% 16,30% 55,8% 2284% 2.39% 

47 41% 13.37% 1831% 14,19% 30,50% 25.03% 0,88% 11.73% 58,85% 2586%2.8% 
47 9% 13s4%| 1541%| 1287% 2974% 28,34% 0,62% 17,45% 5623% | 23,36% 2.34% 
4923% 14,68% 17.00% 1795% 29,21% 21,16% 2,13% 1838% 55,42% 2221%186% 

1 ApUcarana 137436 48,80% 

Bom Suesso 3244 4 49,45% 

Borazopois 6290 4921% 

Calomia 8641 4 49 85%% 

Car 7 967 51,11% 

Jandaia 0o >u 21 281 49.047 

7 Kaloré 3.996 50,78% 

anlandia do Sul 8.793 5005% 

4.576 49,92% Marumo 
Mauá da Sera dua da Sera 10.994 51,08 

11 Novo Itacolom 2836 52,59% 
12 Rio Bom 3.162 52,01% 
13 Sao Pedro do Nal 11.109 50.77% 

Total 227 265 estmeda 2021-Estrabfcação de público baseada em pardes 

cORNELIO PROCÓPIO POPULAÇÃOO D RD C E B MM 0a9 10a19 20 a 29 30 a 49 50 

5122% 1485% 1748% 15,83%28,93%% 22,92%% 2,39% 20,37%55497%20,39% 135% 

JN D HH 

Bandeirantes 31.061 48,/8% 

48,04% 1523%| 19,04% 1491%| 27,55%| 22,87% 1,35% 9,75% 5669% 29,14% 3,07% 

51,26% 13,17%583%| 16.87%| 29,75% | 24,38% 4,58%29,09%| 48,30% 16,89% 1,14% 

49,20% 14,71% 1741% 16,16% 28,20% 23,52%2,03%17,01%| 56,19%| 22,80% 1,97% 

ongonhinhas 8 896 51,96% 
3 Cornélio Procopio 47 2840 48,74% 

tambarad 6516 5080%% 

5022% 14,77% 16,91%| 15,55%| 27,77% 2489% 1,74% 19.30% 55.76% 2145% 1,74% 

49,08% 1625% 17,30%% 1646% 2906% 20,92% 1,26% 18,16%| 55,45%| 22,77% 2,37% 

LeOpous 3.B96 49,78% 
NOva Amenca da Colina 3 424 

0,9270 

Nova Fabma 8.120 49,94% 
50,06% 15,15% 1767% 1529%%| 28,32% 23.57%2.81% 20,85%| 54,95% 19,93%145% 

Nova Santa Barbara 4304 4849% 51,51%15,85% 18,99%| 1382 27,667 23,57% 1,38% 1486%| 56,99%| 23,82% 2,95% 
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Kegioes nemedianas e mediatas | Estratfcação de Püblico (ANEXO 'A") - Matiz de Midia 

LEGENDDA idades com Ouldoore acima de 30mil habitantes 
Desaca as tabxas eanas predomnanles por Cudue 

Destaca o percenual maior por género Feminino ou Masculino. 
Coluna TV eRD alcançam bdds d> audoes 0as Kegioes Intermediárias e Imediatas. 

Destaca as dasses socais que predominam em cada ddd0e Coluna JN-Cidades com presenga 0o meio Jomal. 

REGIOES 
NTERMEDARAS REGIOES MEDATAS 

REGAO NTERMEDIARIA 
DE LONDRINA 

9 Rancho Alegre 9,12% 50,88% 13,69% 16,59% 14,77%28,51%% 25,33% 1,71% 17,66% 55,55%| 22,78% 2,30% 3.760 

0,567% 49,44%| 15,49% 18,84% 14,15% 28247% | 2327% 2.04% 13.84% 56,97% 2446% 2.58% 10 Sana AE 3.208 

0,037 4997%| 1 15.40% 17,71% 13,17% 2856%| 25,16% 1.03% 13.6% 57,19% 25.05% 3.08% 11 Santa Cecilia do Pavao 3253 

48,79% 51,21% 12,93% 17,35% 14,25% 28,14%% 2743% 2,28% 19,76% | 54,46% 2157% 193% 12 Santa Manana 11.523 

13 Santb Antönio do Paraiso 49,52% S0.48% 1481% 17,42%| 14,94% | 28,76% 2407% 178%15,45% 55,24% 2522% 2.31% 
49.71% 17,96%| 19.34% 14.53%| 25,95% 2221% 1.46% 12.90% | 5744% 25,03% 3,17% 

S12 16.27%| 190% 15.26%27.60%| 21.79% 178% 1820% 55,76% 22.30% 1,96% 
4520% 1781% 19.61% 15.54%26,08% 20,96% 1,12% 14,15% 58.70% 24.93%| 3.09% 
50,39% 12.88% 15.83% 14,98% 28.98% 27,33%| 2.11% 20,46% 55.05%| 20.70% 1,68% 

50,38% 14,06% 16,43% 14.92% 28,61%| 25,99% 3,19% 19,47% 54,20% 21,10% 2,03% 

2.032 

14 São Jerbnimo da SeTa 11.088 0.4970 

15 São Sebastäo da Amoreira 8.865 8,/37% 

Sapopema 6./08 51,807% 

1 eraneja .149 49,61% 

49,42% 11233 

Total 180.876 5GEPopulaçao estmada 2027-Estrabhcação de público beseada em lpardes. 

REGAO INTERMEDIARIA 
DE LONDRINA NAIPORAA POPULAÇ�Ao MM 0a9 10 a 19 20 a 29 30 49 50 A B C D E TV RD JN OD 

Aapua 51,197% 4581%| 14.32% 17.92%| 1342% 28,74%| 25,59% 1,22% 11.95% 59.02% 24,63% 3.17% 
4825% 12.94%| 17,30% 14,44% 28,106 2722% 195% 16.34% 5.64% 22.96%3.11% 
48.60% 17,54% 19.87% 14,94%| 28,69% 20,86% 1,79% 12,41% 57,13% 25,09% 3,56% 

47 9% 1221% 1731%14,68% 29.62%| 26,18% 049% 13.58%57 28% 25.68% 2.6% 
51,326 15.67% 17.82% 15,41%| 27,68% 23,42% 2.75% 17,11% | 54,39% 23,36% 2,40% 

49.94% 1397% 17,78% 11.25% 29,69% 27,31% 1.50% 1223%56,91% 26.06% 3.19% 
4731% 15,17% 1992% 1449% 28,11% 22,31%0,90% 1620% 57,24%| 2327% 2,38% 

51,41% 14,00%| 17,13% 14,64%| 29,06% 25,17% 2.31% 16,79% 5,08% 23,40% 2.43% 
49.97% 13.56%| 18,48% 14.96% 29,.08% 23.92%1.78% 15.01% 5548% 25,09% 2.53% 
50,54% 12,66% 1680% 13,13% | 30,02%27,59% 152% 14,11%| 57,06% 24,28% 3,03% 

49,97% 14.09% 17,16% 14.09% 29,81% 25,05% 0,86% 1579% 57,70% 23,35% 2.30% 
49,29% 1706% 18.92*| 15,92% 27,40%| 20,71% 1.82%| 18.39% 55,16% 21,78% 2.85% 
52,06% 17.63% 21.898% 1523%| 25,71% 19,45% 149% 12.41% 5782% 2481%3.47% 

49.01% 1499% 1943% 13.42% 26,45% 25.71%1,49% 12.30%57.59% 25,06% 3.56% 
50,70% 14,01 17,16% 1427% 2841%| 26,15% 1,48% 15.59%54.93% 2545% 2.55% 

Anranna 00 51,/57% 2.026 

Candido de Abreu 14.606 514 40% 

Cruzmalbna 2.892 52,01% 

axnal 17.379 48.68% 

Godoy Moreira 2.850 

randes Rios 2,0970 

aiporà 31.886 48,997 

aroim Alegre 11.00 0,03% 

10 ianopolis 3.155 49,46% 

11 Lunaroel 50.0 4.595 

12 Manoel Ribas 13.91 50,71/% 

Rio Branco do vai 4.121 47,94% 

14 Rosano do val 4.595 0,99%% 

a0 Jo80 0 wal 9.897 49,30% 

Tolal 131.016 BGE - População estmada 2021-Estrabicação de público ba sea da em lpardes. 

BAM POPULAÇ�o MM 0a9 10a 19 20a 29 30a49 50+ A 8 C D E TV RD JN OD HA 

Conselheiro Mainnck 48,59% 16,67% 19.79% 15,13% 26,29% 24,12%2,66% 1648%55,399% 2269%2.79% 
50,67% 15,51% 1870%| 14,32% 2823%| 23,24% 1,59% 1820% 55.66% 22,26% 229% 

49,24% 16,36% 17,72%| 16,64% 25.59% 21,69% 1,73%18,84% | 55,12% 21,99% 2.33% 

51,03% 1570% 16,48% 16.19% 3024% 22,39%337% 14,44% | 56.02% 23,39% 2.79% 
49,69% 16,28% 1727% 14,52% 27,56% 2436% 1,85%13.51% 5.77% 26.33% 254% 
48.99% 15.32% 18.11% 16,20% 2742% 22.96% 2.58% 1642% 54.77% 23,82% 241% 

51,41% 

guelra 
| Ibaib 

b25 49,33% 

31.854 50,76% 
Jabot 5332 48,97% 

4.929 apird 
6 Pinhalao 

50,31% 
6.323 51,01% 

Total 59.954 BGE-População estmada 2021-Estraticação de público b8sau C pErs 
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Regioes Intemmedianase Imediatas | Estratfcação de Pübliao (ANEXO "A")- Matriz de Midia 

dades com Ouldoor e Bcima de Omi habilantes 

Coluna TV eRD alcançam ouas dsudus d8B Kegioes Intemediáriass e Imedialas. 
LEGENDA Destaca as taixas etanas preoominanES por auo 

Destaca o percentual maior por gênero Feminino ou MasCUiino.

Destaca as ciasses sociais que predominam em cada coad8 Coluna JN-Cidades 
com presenga 0o meio Jomal. 

REGIOES 
NTERMEDARIAS 

REGOES IMEDIATAS 

MM 0a9 10 19 20a29|0a9 | 30* A B C D 

49,39% 18,07%19,15% 17,33%2851% 15.34| 288% 19,19% 53,59% 22,12%222% 

50.31% 1938% | 1875% 19,36%28.41%14.11% 284%2637'% 51,42% 18.35% 1.02% 
,50 19,28% 16,55% 17.20% 27,43% 17,54%2,97% 1831%54 54,41%| 22,39% 192% 

O0 
E T RD REGAO INTERMEDIÁRIA 

DE PONTA GROSSA 
POPULAÇAO* PONTA GRosSA 

28.480 50,6170 
Arapot 

49,697 
2444 arambe 
72.125 49907 

Casto 
48,32% 19,03% 18.95% 17.56% | 27,02% 174% 2.37% 14,59% | 54.68% 25,91% 244% 
48.00% 18,57% 16,85% 1741% 26,48% 18.69%| 2,26%|1281% 5.59% 2562% 2.71% 
50.20% 17.89%18.77% 17,89%28.52% 16,93% 3,15% 1925% 54.02% 2166% 1.92% 
49,99% 16.38% 18.60%| 16.55% 29,40%| 19.07% | 3.66% 22.96% | 50,87% 20.89% 162% 

50,29% 18.06% 18.03% 16.77% 27.57% 19.57% 2.55% 19.39%| 55,19% 2124% 1.62% 
51.29% 18.81% 15.65% 1733% | 29.51%| 18.71%| 488% 25,95% 47489% 2025% 145% 
50,28% 17.11% 1891% 17,32% 27 35% 19,30% 2.18% 20,87% 54.93% 20,53% 149% 

46,88 14119.80% 17.16% 27 49% 17,13%127% 1376%5755%2422% 321% 
49.98% 2044% 19.37% 17.34% 2702% 15.83%| 1.54% 17 75% 55.71% 283% 2.17% 

15.327 51,687 

lpiranga 
14.049 2,007 

Jaguariaiva 35.192 9,80% 

50,02% Palmelra 

49,717% . Piral do Sul 
358.838 48,71% 

.899 49,72% 10 ForD idDnas 

15.359 53,1270 11 Sao Joao do Tnunto 

12 Senges 19.441 51,02% 

Total 647.823 8GE-População estmada 2021- Estratfcagão de público baseeda em lperdes. 

MM a9 10 19 20 a 29 30 a49 50 A B C D E RD JN 00 
50.42% 17.07% 19.1% 18.56% 26,90%| 20,36% 124%171% 5778%2621%3.06%
48,38% 20.34%18.3%16,40% 26,46%18,41%1.30% 1254% | 57.57% 25,.89% 2.70% 
48,76% 18.26% 18.96% 15.52% 26,52% 20.74%0.34% 10,13% 58.23% 27,13%| 3.67% 
49,00% 20,44% 18.70% 16,21%| 25,45% 19,20% 1,38% 1623%| 55,69% 23,55% 3,15% 

51,64% 1752% 1732%| 17.77%28,58%18,81% 2.73% 25,64% 5121% 19,14% 129% 

48,96% 19.41% 2003% 15,85% 26,52% 18 20% 1,91%| 18.55% 56,52%2261%242% 
47,65% 19.24% | 19,32%19.05% 26,08% 16.31% 1.93% 13.96% | 5707% | 24,34% 

TELEMACO BORBA POPULAÇAO 

1 15289 49,5870 va 

13.449 51,5270 

1.24% 3 Oguee 21./63 
4 Reserva 26.933 51,00% 

TelemacD Boroa 80.588 48,3070 

TIbag 20.688 1,0470 

2,69% 
ventani 12 267 52,397o 

Total 175.708 BGE -Populaçáo estmeda 2021-Estratficação de publico b8se808 em ipardes. 

POPULAÇÃo MM a910a19 20a 29 30 a 49 50 A C D E RD JN OD IRATI 

48.33% 17.82%2028% 15,25% 27,56% 19.09% 1.01% 1298%57,40% 25.56% 30 
49,16% 19,35% 1802% 17,31% 28,44% 16,88%| 1,78% 18.92%5487%| 2233%209% 
50.57% 15.46% 17,14% 16.56% 2987% 20,97% 2,51% 20,22% 54.79% | 20,93% 1.55% 

48,29% 15.32% 1769% 16,.05% 28,88% 2107% 2,71% 18.61%| 5465%2195% 206 
49,16% 16.97% 18.88% 15,65% 27,69% 20,81% 1,70% 14,91% 57,.09% 2309%40 

47 59% 17.02%1683% 16.70% 27.76%19.59% 1,49% 18,69% 56.07%2159%216 
48,91% 19.05 |985%| 16,02%| 27,70% 17.58% 2,55% | 20,35% 5297 1.6b4N | 4* 

S.561 emanoes Pinneiro 51.57%0 
imbituva 33300 50,84%% 

61A39 49,43% 

Maer 13.697 51,71% 4 

Rebouças 14.991 50,847% 

Rio Azul 15433 5241% 
Teixeira Soares 12.761 51,09% 

To AEI BGE -População estmada 2021 -Estrabifcação de puonco pardes, aseade em 
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CRONOGRAMA E RESUMO DE VEICULAÇ�O | 06 MESES (ANEXO "B) 

MDIA E NAO MlDIA | 6 MESES (PERlODO HIPoTETICO PARA EFETO DE SIMULAÇAO: 01/05 A 31/1o/2022) 

AGOSTO SETEMBRO oUTUBRO MAIO JUNHO JULHO 
MEIO VÉICULOPRAÇA FORMATO SHARE SHARE 

MEIO 
INSERÇOES TOTAL TOTAL GERAL 

TABELA ro TV 

s1 s2 s3 s4 s s2 3 4ST ss3 s41$2 53 s4 S $2 $ s4 s1s2 s3 s4| 
PORTAIS PR | SP e DF DIversoS Divesos Conorme planina

9.050.000 3.557.369,00 R$ 
MIDIAS INOVADORAS PR SP e DF Diversos Diversos confome planilha 

674.007.395 RS 2.886.000,00 
otal Intemet 

683.057.395 6.443.369,00 45,7% 
Rede Globo - Curitiba 46 662.180,75 

Rede Glob0 - Ponta Grossa 

Rede Globo - Guarapuava 

R$ 70.995,50 

40 38.493,25 

Rede Globo - Londrina 
R 37 202,00 

Rede Globo - Maringa 
103.060,00 

Rede Globo -Cascavel 65 5.542,25 RS 

Rede Globo - Paranavai R$ 40.122,50 
|Rede Globo - Foz do lguaçu 31 RS 55. 800,00 

TOTAL REDE GLOBO | R$ 1.183.396,25 40,32% 

Rede sBT-Curntiba 

Rede SBT- Ponta Grossa 

23 R$ 204.591,00 

123.141,00| 
Rede SBT - Londrina 

R$ 105.013,500 21 TV Aberta 15" 
Rede S8T- Maringa 128.963,75 

Rede SBT- Foz do lguaçu 64.198,00 

5.907,25 TOTAL REDE SBT R 32% 

Rede Record- Cunuoa 330.617,00 

Rede Record- Cascavel 5.361,00 22 R 

Rede Record- Maringá 97.899,00 

|Rede Record- Londrina R$ 95 211,00 

TOTAL REDE RECORD R$ 9.088,00 20,41% 
Rede Band - Cuntba 

37 R$ 47. 500,25 

Rede Band Cascavel 124.929.00 RS 

Rede Band - Londrina 26 RS 92.939,00 

Rede Band Mannga 1.357,50 
526.725,75 

2.935.117,25 20,8% 100,00% 

RS 

OTAL REDE BAND RS 17,957 
Total TV Aberta 

140 R$ 192.324,0o 

S.448,00 
oUTDOOR diversas exibidoras confome planilha Cartaz Simples Papel 9mxsm 64.362,00o 

8 R$ .824,00 

61.930,00 

Total Outdoor 422.888,00 3,0% 

Eissoras com Cobertura nos 399 

unicipio 
RADIO 30 13.400 R$ 2.231.685,49 

Total Rádio 13.400 |R$ 2.231.685,49 15,8% 

26 Titulos com Cobertura nos 384 de 
399 Municipios e 1 titulo com presençaa 

Nacional 
JORNAL 1/2 página Cor 27 R$ 564.045,49 

Total Jomal 2 R$ 564.045,49 4,0% 
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CRONOGRAMA E RESUMO DE VEICULAÇAO | 06 MESES (ANEXO "B) 

MlOIA E NAO MIDIA | 6 MESES (PERIODO HIPOTÉTIco PARA EFETO DE SIMULAGAO: 01/05 A 31/10/2022) 

AGOSTO SETEMBRo OUTUBRO MAIO JUNHO JULHO SHARE SHARE 

MEIO 
TOTAL GERAL 

MEIO vEICULOPRAÇA FORMATO INSERÇOES TOTAL 
TABELA BRUTO 

s1 $2 S3 S4 s182 s3 s4 31 2 s3 4S1 $2 53 84 51 $2 53 34 s1 2 83 4 

10 45.000 300.000,00 38,34% R$ Curitba-Velculo Grupo Kallas 

Faz do lguaçu- Veiculo Pajoila 15" 180.000 RS 56.000,00 7,16% 

Marningå - Velculo Pajoila 15" 45.000 RS 28.000,00 3.58% 

AEROPORTO Ponta Grossa Velculo Pajolla 15 60.000 28.000,00 3.58% 

19.800 91.600.00 11,71% Brasilia- Veiculo JcDecaux 15 

São Pauo Guanulhos - Velculo 
15" 19.800 143.900,00 18,39% 

JCDecaux 
Sao Paulo Congonhas- Veiculo Grupo 
Kallas 135.000,00 17,25% 15 36.000 RS 

Total Aeroporto 5.600 RS 782.500,00 5,5% 

Veja Nacional 138. 3.000,00 RS 

Epoca Negócios São Paulo 000,00 

REVISTA Epoca Negócios Centro Oeste Página Indeteminada 21.000,00 

Isto E Dinheiro Nacional 5.000,00 

The President 76.500,00 

727.500,00 5,2% Total Revista RS 

TV EducatvaTurismo Paraná Filme 60 30" e 15" RS 

Rádio Educativa Spot- 30", Jingle 30 RS 

Portars do GOvemo do Parana, 

Administraçao Direla, Autarquiase 

Empresas Publicas 
Canais digitais do Govemo do Estado 
(FacebooK, Instagram, Twitter, Linkedin, aSSe, vioed 15, 

Youtube) 

NAOM MiDIA Web banner RS 

RS Stories 1 

E-mail senvIdores E-malil marketing 

TOTAL MIDA 

TOTAL PRODUÇÃO 
TOTAL CAMPANHA 
Verba EditalBriefing 

14.107.105,23 
890.000,00 

4% 

14.997.105,23 

RS 15.000.000,00 

Saldo RS 2.894,77 1007% 
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TV I MIDIA DADOS BRASIL 2021 - ANEXO "C"

TV ABERTA 

Perfil dos consumidores 
Viewers Profle 

Sexo 
Sex 

s3% 

M 7% 

Classe econômica Faixa etária 
Age group kconomC Chass 

65/TS anos 
10% 12/19 anos 

16x 

55/64 anos 
15 

20/24 ano 

25/34 anos 45/54 enos 
17% 

49 

nos 

19% 

Penetração do meio no total da população -30 dias 
Penetrotion of the medium in the populo tion - 30 doys 

87% 

16% 25% 
aberta 

r 

Fretd aadai A 4 aaia 

116 

N 
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*ADE DE RGRAMAÇAO | OUTDOOR (ANENO D 

022 

EGaAO NTERMEDIARA 
JULHO AGDSTO EnEMBRO loerebes 

abela b Vaor Toal TabaiaBrulo 

REGuAO MEDIATA RAÇA POPULAÇAO EXBDORA FORMATO MAO 
JUNHO OUTUBRO 

Amirene Tamandare 121420 

RS D40D0 
-semana 24/22 -0600 a 190 epO aB Simples | Papel Gmaim 

2 A48 D0 
artaz Simples | Papei vnJ B-semana 2Ard 0606 a 190 

90RS 
de do 44072 PROVW 

artaz Simples | Papel 9mam B-semana 2422 -0606 a 190 4500 35678 Walli 
RS 750D0 9ma3m 

S0151 Meneres **aAd 0606 a 190 

.00 400DO 
249277 ser B-emana 24/722 0606 1906 

Bi-semana 24/22. eraz simples| Papel Smu3m 

530 00 RS 
Fazende Rio Ganoe 

48.651 PR OUtdoor Cartaz Simpies |Papel n B-semane 2422 0606 a 190 

5570.00 
134.78 S-semanaad 0000a 190 RPO 

RS 
artaz Simples | Papel 9macm B-semans 242 0606a 190 R OVtoor 116 852 

RS 280 D0 
Ric Branao Cartaz Simples | Papel 9m3m 

araz Simples| Papel gmadm Rio Negro ***ana z4z v606 a 190 

Sao Jose dos 334 620 RP.O. Cartaz Simples | Papel 9ma3m Beman 2422 0606 a 1906 ais 

815.00 R 244800 
37 974 R OUDOOo artaz Simples| Papel 9mxim 

aranagua MatnhCs 35.705 PR Otoor artaz Simples | Papel 9ma3m 

816.00 344D0 
-semana 24/22 0606 a 1906 

Sao Matus o Sul 47.137 PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9ma3m emana 282.0407 a 17/07 

T20.00 R 2 880.00 
PROUDoor araz Simples | Papel gmsm isemane 282-0407a 17/07 

Guarapuava 183.755 PR Outdoo artaz Simples | Papel 9mu3m isemana 28/22-04/07a 17/07 

1.100.00P 200.00 semena 28/22-0407 a 17/07 

1.020.00 RS D80,D0 
S2776 

2125 PR OUoor es|Papel 9dim semana z8/u-807a 70 DO8,Do RS D4800 

ipor Gro 
35.192 PROUBO0 Semana 282-0407 a 1707 

Sisemana 2822 -04/07 1707 020,00 aimeirn 4.109 ROudoo mpies | Papel 9ma3m 

900.00 14.400.00 
da7/07 

Teiemac B ari sinpesop" 816.00 

1.020.00 040 00 33 306 PR OUdoor cartaz Simpies | Papel gmsm semana 23/22-0407 a 1707 RS 

wat 

s00.00R 61439 artaz Simpes |Pape 9mxsm emana 25/2-0407 a 17/07 4S00.D0 

744490 

63000 0.c80.00 RS nna Suzz -0108 a 1408 

Bi-semana 3222 -0108 a 14Ro 

Medianeira 46 940 Publicar artaz Simples | Papel 9m3m RS 250.00 nSa-0108a 1408 

Assis Chabauonaro D.00 RS 250,D0 33 306 Passos ra srpies |Pape ymKm KS B-semana 32/2-01062 1 

33497 anaz Simples | Papel 9mcsm s,00 632,00 RS n3222-0108a 1408 

ara Sirpies |Fape Semene 3222-0108a 1408 

** anaz Simpes | Papel 9rma3m B-semene 32/22 -0106 1408 

Franasco beltbo Franciaco Beitráo PR Ouo 93 308 5376.00 az Sime T68.0 RS 

$2 503 PR OUdoor s.00 RS 0r2D0 
B-emana S2z2-0V06a Tedo 

Pa Branco 
Pab Branco b4779 PR OUIdoor cena Simples | Papel 9ma3m 768.00 RS 508.00RS DTana 32/22-0108a 1408 

Su 

Laranjeiras do Suvauedas do igue 
* anaz Sirmgples Papel Om3m RS 630,00 

Bhsemana 32/22 -01081406 

Dos Viinhos Dois Vizinhos 41424 PR OUdoor mples | Pa 768.00 RS 2304.00
Bsemana 3222 -0108 1408 

Meredhal Ciandido Rondon Mareca CAndido Rondon D31 PR OUboor 
Bsemana 32/22-0108a 14.08 

4362.00 

44 



GRADE DE PROGRAMAÇAojOUTDOOR (ANEXO D) 
2022 

ercdes 
falor Tabela Bruto Valor Total Tabela Bruo 

FORMATO JULHO AGOSTO SETEMBRO OUTUBROO AO UNHO REGAO NTERMEDARIA OPULAÇAO BBDORA EGAO MEDATA PRAÇA 

RS 816,00 15520 3-semana 38/22-1209 a 2509 
4 b28 ROUbOo 

816.00 R 244800 
Marialva 36.103 PR OUDoo Cartaz Simples | Pape SmkSm 

ataz Simples | Papel 9mTa.Sm Bisemana 382-1209a 2509 138720 RS 

Manrga S64T2 PROUDOo 
816.00 24440 

Paicand RCD00 
-semana 32-1209 a 509 15,00RS 5.71200 

8 B88 PR OUoor Caraz simpes | Papel 9mdm aandi 

758 D0 5376D0 RS 

PR OUdoor Caraz Simples | Papel Smdm 
B-semana 3872-1209 a 250S 

S040 00 
Umuarama 111557 PR OUBor Cartaz Simples| Pape SmLSm Umuarama 

RS B-emane 3822-1209 a 2509 

az simpies | PapelI 9m3m 

5400.00 **ana - 1209a 2509 S00.00R 
Canone PR OUBOor 84 980 Canone 

2400 

maa 2/22-10/10 a 23/10 RS 614400 
|28.545 PR OUdoor Caraz Simples PapelsTSm 

6,00 RS Bsemara 4222-1010azy10 108. 126 PR OUDO00 araz SingiesPapel 
i-semana 4222-10/10a 23/10 816.00 

Londnna 55 688 PR Oudoor Cartaz Simples | Papel 9macm 

815.00 

Rolandia 68.165 PRCUBoOr Carz Simpls| Papei 9mcim 
900.00 2700.00 RS 

39 268 ROUBOOr Ceraz aimpiles|Papel ymudm 
Bsemana 42/22-1010a 2310 3 RS 

Santb Artbno da Patne 

90000 RS 2700.0 
Caraz Simples | Papel 9mm Dean a-10noa z10O ondnna 

B-semana 42/22 10/10 a 23100 T20.00 RS 
137 438 PROuboor pelmxJm 

RS 1536,00 31 D61 

Comelio Proctpi 7 B40 PR OUdo0or Cartaz Simples | Papel 9mx3m Bemana 4ua- 1an0 a an0 

PR Od B-semana 42/22 10/10 a 23/10 2 RS 4000 58000 carar Simgpies | Papel 9mSm 

81-semena 42/22- 10/10azu10 RS 85000 bat PROUldoo arar Simpies |Pape 9musm 

RS 1330,00 
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cOBERTURA TV (ANEXO "F") 

REGIAO INTERMEDIÁRIA DE CURIMBA REGIÄO IMEDIATA CURIMBA 

REDE BAND 
TV RICTV CURITIBA TVBAND CURITIBA 

REDE MASSA- TV IGUAÇU TVRICTV CURITIBA_ TVBAND CURITIBA 
TV BAND CURITIBA 

REDE MASSA- TV IGUAÇU TV RICTV CURITIBA TV BAND CURITIBA 
REDE MAsSA -TV IGUAÇU TV RICTV CURITIBA TVBAND CURITBA 
REDE MASSA- TV IGUAÇU TVRICTV CURITIBA TVBAND CURITBA 

TV RICTV CURITIBA TVBAND CURITIBA 
TV BAND CURITIBA 
TV BAND CURITIBA

REDE MASSA- TV IGUAÇU TVRICTV CURITIBA TVBAND CURITBA 
TV BAND CURITIBA 

V RICTV CURITIBA VBAND CURITBA 
TV BAND CURITIBA 
TV BAND CURITIBA 
TVBAND CURITIBA 

CIDADE REDE SBT 
|REDE MASSA -TV GUARA 

REDE RECORD 
Adrianópolis 
Agudos do Sul 
Almirante Tamandaré
Araucána 
Balsa Nova 
Bocaiuva do Sul 
campina Grande do Sul 
Campo do Tenente 
Campo Largo 
Campo Magro 
Cemo Azul 
ColomboO 
Contenda 
Cundba 
Doutorlysses 
Fazenda Rio Grande 

1/ taperugu 

8 

REDE GLOBO 
TV RPC CURITIBA 
TV RPC CURITIBA 
TV RPC CURITIBA 
TV RPC CURITBA 
TV RPC CURI18A_ 
TV RPC CURITIBA 
TV RPC CURITBA 
TV RPC CURITIBA 
V RPC OCURITBA_ 
TV RPC CURITIBA_ 
TVRPC CURITIBA 
TVRPC CURITIBA 
|TVRPC CURITIBA 
W RPC CURITBA 
TV RPC CURITIBA _ 
TV RPC CURIBA 

TVRPC CURITIBA 

V RPC CURIBA_ 
TV RPC CURITIBA_ 
TV RPC CURITIBA 
TV RPC CURITIBA
IVRPC OCURITBA_ 
TVRPC CURITIBA
TV RPC CURITIBA 
TV RPC CURITIBA 
TVRPC CURITIBA 
TV RPC CURITIBA 
TVRPC CURITIBA 

TVRPC CURITBA 

REDE MASSA- TV IGUAÇU TV RICTV CURITBA 

REDE MASSA- TV IGUAÇU 
|REDE MASSA TV IGUAÇU TV RICTV CURITIBA 
|REDE MASSA- TV IGUAÇU TV RICTV CURITIBA 

REDE MASSA TV GUARA 
REDE MASSA- TV IGUAÇU 
REDE MASSA -TV IGUAÇU 
REDE MASSA- TV IGUAÇU 
REDE MASSA -TV GUARA_ 

ITV RICTV CURITIBA 
TV RICTV CURITIBA 

DEDE C RICVCURIIBA TV BAND CURITIBA 
REDE MASSA- TV IGUAÇU TVRICTV CURITIBA 
REDE MASSA -TV IGUAÇU TVRICTV CURITIBA 
REDE MASSA TV IGUAÇU TV RICTV CURIMB3A 
REDE MASSA- TV IGUAÇU TVRICTV CURITIBA 
REDE MASSA- TV IGUAÇU TVRICIV CURITIBA TVBAND CURITIBA 
REDE MASSA- TV IGUACU TVRICTV CURITIBA TVBAND CURITIBA 
REDE MASSA- TV IGUAÇU TV RICTV CURITIBA TV BAND CURITBA 
REDE MASSA TV IGUAÇU 
REDE MASSA -TV IGUAÇU TV RICTV CURITIBA TVBAND CURITBA 
REDE MASSA- TV IGUAÇU TVRICTV CURITBA 
REDE MASSA -TV IGUAÇU TVRICTV CURITIBA TVBAND CURITIBA 
REDE MASSA -TV IGUAÇU_ 

REDE MASSA -TV GUARÁ 

TV BAND CURITBA 
TV BAND CURITIBA 
|TV BAND CURITIBA 

Lapa_ 
Mandirituba 
Piên 
Pinhais 21 
Piraquara 
Quato Baras 
|Quitandinha 
Rio Branco do Sul 
Rio Negro_ 
São José dos Pinhais 
Tjucas do Sul 
Tunas do Parana _ 

23 

TV RICTV CURITIBA TVBAND CURITIBA 24 

25 

26 

TV BAND CURITIBA 
ITVBAND CURITIBA 

28 

29 

C 
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COBERTURA TV (ANEXO "F") 

REGIAO INTERMEDIARA DE CASCAVEL - REGIAO IMEDIATA PATO BRANCO 

REDE RECORD _ REDE BAND 
V RICTV OESTE 
TV RICTV OESTE 
TV RICTV OESTE 
TV RICTV OESTE 
TV RICTV OESTE 
TV RICTV OESTE 
TV RICTV OESTE 

CIDADE REDE SBT 
REDE MASSA TV GUARA 

TV RPC FOZ DO IGUAÇU REDE MASSA TV GUARA 
TV RPC FoZ DO IGUAÇU REDE MASSA TV GUARA 
TV RPC FOZ DO IGUAÇU REDE MASSA -TV GUARA 
VRPC FOZ DO IGUAÇU REDE MASSA- TV GUARA 
TV RPC FOz DO IGUAÇU REDE MASSA TV GUARA 
TV RPC FOZ DO IGUAÇU REDE MASSA TV GUARA 

REDE MASSA TV GUARA 
TV RPC FOZ DO IGUAÇU REDE MASSA- TV GUARA 
VRPCFOZ DO IGUAÇU REDE MASSA - TV GUARRA 

|REDE MASSA TV GUARA 
TV RPC FOZ DO IGUAÇU REDE MASSA -TV GUARA 
TV RPC FOZ DO IGUAçU REDE MASSA- TV GUARA_ 

REDE MASSA -TV GUARA 
TV RPC F0z DO IGUAçU REDE MASSA- TV GUARA 

130 Bom Sucesso do Sul 
Chopinzinho 
Clevelândia 

REDE GLOBO 
TV RPC FOZ DO IGUAÇU TV TAROBA CASCAVEL 

V TAROBA CASCAVEL 
V TAROBA CASCAVEL 

131 

132 
133 Coronel DomingoS Soares 
134 Coronel Vivida 
135 Honorno Serpa 

ltapejara dOeste 
Mangueininha 
Marnópolis 
Palmas 

140 Pato Branco 

São João 
142 Saudade do lguaçu 

Sulina 
144 Vitorino 

TV TAROBA CASCAVEL 
TV TAROBA CASCAVEL 
TVTAROBA CASCAVEL 
TV TAROBA CASCAVEL 
TV TAROBA CASCAVEL 
V TAROBA CASCAVEL_ 
V TAROBA CASCAVEL 

TV TAROBÁ CASCAVEL 
TV TAROBA CASCAVEL 
TV TAROBA CASCAVEL 
TV TAROBA CASCAVEL_ 

136 

137 

138 
139 TV RICTV OESTE_ 

VRICTV OESTE 
TV RICTV OESTE 
|TV RICTV OESTE 
TV RICTV OESTE 
ITV RICTV OESTE 

TV RPC FOZ DO IGUAÇU 141 

143 

REGIÃO INTERMEDIÁRIA DE CASCAVEL -REGIAO IMEDIATA LARANJEIRAS DO SsULQUEDAS DO IGUAÇU 

REDE RECORD 
TVRICTV OESTE 
TV RICTV OESTE_ 
TV RICTV OESTE 
TV RICTV OESTE 
TV RICTV OESTE 
TV RICTV OESTE 

REDE MASSA TV GUARA TV RICTV OESTE 
|TV RICTV OESTE 

REDE BAND REDE SBT 
REDE MASSA TV NAIPI 
REDE MASSA- TV NAIPI 
REDE MASSA -TV TIBAGI _ 

REDE MASSA TV TIBAGI 
TVRPC GUARAPUAVA REDE MASSA- TV GUARRÅ 
TVRPC FOZ DO IGUAÇU REDE MASSA- TV NAIP 

REDE GLOBO 
TV RPC FOZ DO IGUAÇU 
TV RPC GUARAPUAVA 

CIDADE 
Espigão Alto do lguaçu 

146 Laranjeiras do Sul_ 
147 Marquinho 

148 Nova Laranjeiras 

149 Porto Baiero 
150 Quedas do lguaçu 
151 Rio Bonito do lguaçu

Vimond

145 

TV TAROBA CASCAVEL 

ITV TAROBA CASCAVEL 
TV TAROBA CASCAVEL 
TV TAROBA CASCAVEL 

TVRPC GUARAPUAVA 
152 REDE MASSA -TV TIBAGI_ 

REGIÄO INTERMEDIARIA DE CASCAVEL - REGAO IMEDIATA DOIS VIZINHOs 

REDE GLOBO 
TVRPC F0Z DO IGUAÇU REDE MASSA- TV NAIP 
TV RPC FOZ DO IGUAçU 
TVRPC FOZ DO IGUAÇU REDE MASSA -TV GUARA 
TVRPC FOZ DO IGUAÇU REDE MASSA -TV NAIPI 
TV RPC FOZ DO IGUAÇU REDE MASSA - TV NAIPI 

V RPC FOZ DO IGUAÇU 

REDE SBT REDE RECORD REDE BAND 
ITV TAROBA CASCAVEL 
TV TAROBA CASCAVEL_ 
TV TAROBÁ CASCAVEL 
TV TAROBA CASCAVEL 
TV TAROBA CASCAVEL_ 
TV TAROBA CASCAVEL 

CIDADE 
Boa Esperança do lguaçu 

154 Cruzeiro do lguaçu 
Dois Viznu acil 

TV RICTV OESTE 
VRICTV OESTE 
TV RICTV OESTE 

153 
REDE MASSA -TV NAIPI 

155 

Nova Prata do lguaçu 
157 Salto do Lontra 
158 São Jorge d'Oeste 

156 

REDE MASSA -TV GUARA 
REGIAO INTERMEDIÁRIA DE CASCAVEL REGIAo IMEDIATA MARECHAL cANDIDO RONDON 

REDE GLOBO_ 
TV RPC CASCAVEL 
TV RPC CASCAVEL 
TVRPC CASCAVEL 
TV RPC CASCAVEL 
VRPC CASCAVEL 
TV RPC CASCAVEL 

CIDADE REDE SBT 
REDE MASSA TV NAIPI 
REDE MASSA TV NAIP 
REDE MASSA TV NAIP 
REDE MASSA- TV NAIP 
REDE MASSA -TV NAIPI 
REDE MASSA - TV NAIPI 

REDE RECORD 
TV RICTV OESTE_ 
TV RICTV OESTE_ 
TV RICTV OESTE_ 
TV RICTV OESTE 
TVRICTV OESTE 
TVRICTV OESTE 

REDE BAND 
TV TAROBA CASCAVEL 
TV TAROBA CASCAVEL 
TV TARO8A CASCAVEL 
TV TAR0BA CASCAVEL 
TV TAROBA CASCAVEL 
TV TAROBA CASCAVEL 

Entre Rios do Oeste 
160 Marechal Candido Rondon 
161 Mercedes 

159 

162 Nova Santa Rosa
163 Pato Bragado 
164 Quatro Pontes 
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COBERTURA TV (ANEXO "F") 

REGIÃO INTERMEDIÁRA DE MARINGÁ -REGIÄO IMEDIATA MARINGA 

REDE BAND 
TV RICTV MARINGA TVBAND MARINGA 
WRICTV MARINGA TVBAND MARINGA 

TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA 
IV BAND MARINGA 

REDE MASSA -TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA 
VRICTV MARING� TV BAND MARINGSA 
VRICTV MARINGA TVBAND MARINGA 
VRICTV MARINGATV BAND MARINGA 
TVRICTV MARINGA TV BAND MARINGA 

TV RICTV MARINGA TVBAND MARINGA 
TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA 
V RICTV MARINGA TVBAND MARINGA 
TV RICTV MARINGA TVEBAND MARINGA 
TV RICTV MARINGA TVBAND MARINGA 

REDE MASSA- TV TIBAG TVRICTV MARINGATVBAND MARINGA 
TV RICTV MARINGA TVBAND MARINGA 
V RICTV MARINGA TV BAND MARING� 

TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA 
TV RICTV MARINGA TVBAND MARINGA_ 

REDE MASSA -TV TIBAG TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA 
REDE MASSA TV TIBAGI TVRICTV MARINGA TV BAND MARINGA _ 

|TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA 

TVRICTV MARINGA TV BAND MARINGA 

REDE SBT 
REDE MASSA- TV TIBAGI 
REDE MASSA TVTIBAGI 
REDE MASSA TVTIBAGI 

REDE MASSA -TV TIBAGI _ 

CIDADE REDE RECORD REDE GLOBO 
TVRPC MARINGÁ 
TVRPC MARINGA 
TV RPC MARINGA 
TV RPC MARING� 

165 Angulo 

Astorga 166 
167 Atalaia 
168 Doutor Camargo 

Florai 
170 loresta 

Flónda 
172 guaraçu 

també 
vatuba 
Mandaguaçu 
Mandaguan 
Marialva 

178 Mañngá 

179 Munhoz de Melo 
180 Nova Esperança 

Ounizona_ 
Paiçandu 

183 Presidente Castelo Branco_ 

Santa Fé 
185 São Jorge do lvaí 

Sarandi 
Unifor 

TV RICTV MARINGA 
169 

YN MARINGA 

TV RPC MARINGA 
TV RPC MARINGA 
TV RPC MARINGA 
TVRPC MARINGA 
TVRPC MARINGA 
ITVRPC MARINGA 

REDE MASSA -TV TIBAGI 
REDE MASSA -TV TIBAG| 
REDE MASSA TVTIBAGI_ 
REDE MASSA -TV TIBAGI 

REDE MASSA- V IBAG| 
REDE MASSA -TV 1TBAGI 
|REDE MASSA -TV TIBAGI| 
JREDE MASSA TV TIBAGI 

REDE MASSA- TV TIBAGI 

171 

173 
174 

175 
176 V RPC MARINGA 

TV RPC MARINGA 
TV RPC MARINGA 
TV RPC MARINGA 
TVRPC PARANAVA 
VRPC MARINGA 
TV RPC MARINGA 
TV RPC MARING� 
TV RPC MARINGÁ 
TV RPC MARINGA 
TV RPC MARINGA 
|TV RPC PARANAVA 

177 

REDE MASSA TV TIBAGI 
|REDE MASSA- TVTBAGI 
|REDE MASSA- TVTIBAGI 
REDE MASSA -TV TIBAGI 

181 
182 

184 

186 |REDE MASSA TVTIBAGI 
REDE MASSA -TV TIBAGI _ 187 

REGIAO INTERMEDIARIA DE MARINGA - REGIÄO IMEDIATA CAMPO MOURÃO 

REDE GLOBO 
TV RPC MARINGA 
TV RPC MARINGA 
TV RPC MARINGA 
VRPC PARANAVAI 
TVRPC CASCAVELL 
VRPC MARINGA 
V RPC MARINGA 
TV RPC MARINGA 
TV RPC MARINGA 

TV RPC MARINGA_ 
IV RPC PARANAVA 
TVRPC MARINGA 
TV RPC PARANAVAI 
TVRPC PARANAVAÍ 

TV RPC MARINGA 
TV RPC MARINGA 
V RPC PARANAVAI 

CIDADE REDE SBT_ REDE RECORD REDE BAND_ 
REDE MASSA -TV TIBAGI 
REDE MASSA -TV TIBAG 
REDE MASSA -TV TIBAGI_ 

REDE MASSA TVTIBAGI TV RICTV MARINGÁ TVTAROB� CASCAVEL 
REDE MASSA TV TIBAGI 
REDE MASSA TV TIBAGI 
REDE MASSA -TV TIBAGI_ 
REDE MASSA -TV TBAGI _ 
REDE MASSA -TV TIBAGI TV RICTV MARING� 
|REDE MASSA -TV TIBAGI TVRICTV MARINGA V BAND MARINGA 
REDE MASSA -TV TIBAGI 
|REDE MASSA -TV TIBAGI_ 
REDE MASSA- TV TIBAGI 

REDE MASSA- TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL 
REDE MASSA -TV TBAGI TVRICTV MARINGÅ 
REDE MASSA -TV TBAGI 
REDE MASSA -TV TIBAGI 
REDE MASSA -TV TBAGI 

REDE MASSA- TV TIBAGI TV RICTV MARING� VTAROBA CASCAVEL 
REDE MASSA -V TIBAGI_ 
REDE MASSA -VTIBAGI 

REDE MASSA- TV TIBAGI 
REDE MASSA TV TIBAGI_ 
REDE MASSA- TV TISAGI VRICTV MARING� V TAROBA CASCAVEL 

188 Altamira do Paraná 
189 Araruna 

190 Barbosa Ferraz 
191 

TVRICTV MARINGA NTAROBA CASCAVEL 
TVRICTV MARINGA TVBAND MARINGA 

Boa Esperança 
Campina da Lagoa 

193 Campo Mourão 

194 Corumbatai do Sul 
195 Engenheiro Beltrão 
196 Farol 
197 enix 
198 Goioere 
199 Iretama 

200 Janiópolis 
201 Juranda 
202 LUiziana 
203 Mambor� 
204 Moreira Sales 
205 Nova Cantu 
206 Peabiru 
207 Quaro Centenano 
208 Quinta do Sol 
209 

TV RICTV MARINGÁ TV TAROB� CASCAVEL 
V RICIV MARINGA IV TAROBA CASCAVEL 
TV RICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL 
TV RICTV MARINGA TV TAROB� CASCAVEL 

192 

VRICTV MARINGA VTAROBA CASCAVEL_ 
TVRICTV MARINGA VBAND MARING� 
TVRICTV MARINGA 

TV RICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL 
TV RICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL 

TV TAROBA CASCAVEL 
VRPC MARINGA 
TV RPC PARANAVAI 
V RPC MARINGA 
TV RPC PARANAVAI 
TVRPC MARINGA_ 
TVRPC CASCAVEL 

VRICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL 
TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA 
TVRICTV MARING� Rancho Alegre D'Oeste 

210 Roncador 

211 Ubirata 
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COBERTURA TV (ANEXO "F") 
REGIAO INTERMEDIÁRIA DE MARINGA - REGIAO IMEDIATA UMUARAMA 

REDE BAND 
REDE SBT 

REDE MASSA -TV TIBAGI 
REDE MASSA -TV TIBAGI 
REDE MASSA -TV TIBAGI 
REDE MASSA -TV NAIPI 

|REDE MASSA -TVTIBAG| 
REDE MASSA -TVTIBAGI 
REDE MASSA -TV TIBAGI _ 
REDE MASSA -V TIBAGI 
REDE MASSA TV TIBAGI 

REDE MASSA- TV NAIPI_ 
REDE MASSA TV TIBAGI 

REDE MASSA TVTIBAGI 
REDE MASSA -TV TIBAGI1 
REDE MASSA TV TIBAGI 

REDE RECORD 
TV RICTV MARINGA_ 
TV RICTV MARINGA TVTAROBÁ CASCAVEL 
VRICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL 
VRICTV OESTE 
TV RICTV MARINGA_ 
TV RICTV MARINGA TVTAROBA CASCAVEL 
TV RICTV MARINGBA 

TV RICTV MARINGA 
TVRICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL 

TV RICTV MARINGA 
V RICTV MARINGBA 
TV RICTVMARINGATV TAROBÁ CASCAVEL 

TV RICTV MARINGA 
TV RICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL 

TV RICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL 

TV RICTV MARINGA TV TAROBÁ CASCAVEL 

TV RICTV MARINGA TV TAROBÁ CASCAVEL 

V RICTV MARINGA TVTAROBA CASCAVEL 
TV RICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL 

V RICTV MARINGA 
TV RICTV MARINGÀ TVTAROBÁ CASCAVEL 

TV RICTV MARINGA 

REDE GLOBO 
IVRPC PARANAVA 

CIDADE 
212 Alto Paraiso 

Alto Piquin 
Altonia 

215 Brasilándia do Sul 

213 FARANAVA 

V RPC PARANAVAI 
TV RPC PARANAVA 
TV RPC PARANAVAI 
TVRPC PARANAVA 
TV RPC PARANAVA 
TVRPC PARANAVA 
IVRPCPARANAVA 
TV RPC CASCAVEL 

214 
ITV TAROBA CASCAVEL 

216 Cafezal do Sul 
217 Cidade Gaucha V TAROBA CASCAVEL 
218 Cuzeiro do Oeste 

219 Douradina_ 

220ESperança Nova TV TAROBA CASCAVEL 
221 Francisco Aves 

Icaraima 

oor p 

222 
TV RPC PARANAVA 
TV RPC PARANAVAI 
TV RPC PARANAVA 
TV RPC PARANAVAI 
ITV RPC PARANAVA 
TV RPC PARANAVA 
TV RPC PARANAVAI 

VRPC PARANAVAI 
TV RPC PARANAVA 
ITV RPC PARANAVAI 
TV RPC PARANAVAI 

223 
224 vate 
225 Maia Helena 

REDE MASSA -TV TBAGI 
REDE MASSA- TV TIBAGI| 
REDE MASSA -TV TIBAGI _ 
REDE MASsSA- TV TIBAGI 
REDE MASSA TV TIBAG| 
REDE MASSA -TV TBAGI 
REDE MASSA- TV TIBAGI 
REDE MASSA TV TIBAGI 

226 Marluz 
Nova Olimpia 227 
Perobal 

Pérola 
228 

229 

São Jorge do Patrocínio 
231 
230 

Tapira 
232 Umuaramaa 

Xambre 
TV TAROBA CASCAVEL 

233 

REGAO INTERMEDIÁRIA DE MARINGÁ - REGIÃO IMEDIATA PARANAVAI 

REDE BAND 
|TV BAND MARINGA 

TVTAROBÁ CASCAVEL 
TV TAROBA CASCAVEL 

TV RICTV MARINGA TVTAROB� CASCAVEL 
TV RICTV MARINGA TVTAROBA CASCAVEL 

VIAROBA CASCAVEL_ 
TV RICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL 
TV RICTV MARINGA T TAROBA CASCAVEL 

REDE REcORD 
TVRICTV MARINGA 
TV RICTV MARINGA 

REDE GLOBO 
TV RPC PARANAVAl 
TV RPC PARANAVAl 
VRPCPARANAVA 

TV RPC PARANAVAI 
TV RPC PARANAVA 
IV RPC PARANAVAI 

TV RPC PARANAVA 
VRPC PARANAVAI 
TV RPC PARANAVA 
TV RPC PARANAVAI 
TV RPC PARANAVA 
TV RPC PARANAVAÍ 

VRPC PARANAVAl_ 
TV RPC PARANAVAI 
TV RPC PARANAVA 
TV RPC PARANAVA 
TV RPC PARANAVAI 

REDE SBT 
REDE MASSA- TV TIBAGI 
REDE MASSA TVTIBAGI 
REDE MASSA- V IBAGI_ 
REDE MASSA -TV TIBAGI 
|REDE MASSA -TV TIBAG| 
|REDE MASSA -TV TIBAG 
REDE MASSA- TV TIBAGI 
REDE MASSA -TV TBAG| 
REDE MASSA -TV TIBAG| 

REDE MASSA -TV TBAG| 
REDE MASSA- TV TIBAGI 
REDE MASSA- TV TIBAGI 

REDE MASSA TV TBAGI_ 
REDE MASSA -TV TBAG| 
REDE MASSA -TV TIBAGI 

REDE MASSA TVTIBAGI 
REDE MASSA- TV TIBAGI 

CIDADE 
Alto Parana 
Amapora 

236 Diamante do Norte 
237 Guairaça 
238 Itaúna do Sul 

Marilena 
Mirador 

Nova Aliança do lval 
242 Nova Londnna 

Paraiso do Norte 
244 Paranaval 

234 

235 

239 
240 
241 TV RICTV MARINGA 

TV RICTV MARINGA TVTAROBA CASCAVEL 
TV TAROBA CASCAVEL_ 

TV RICTV MARINGA V TAROBA CASCAVEL 
TV RICTV MARINGÅ TVTAROBA CASCAVEL 
TVRICTV MARINGA VBAND MARINGA 

TV TAROBA CASCAVEL_ 
TV TAROBA CASCAVEL 

TVRICTV MARING TV TAROBA CASCAVEL 

243 TV RICTV MARINGAA 

Planalbna do Parana 
246 Santo Antönio do Caiuá 
247 São canos do lvai 
248 São João do Caiua 
249 Tamboara 
250 Tera Rica 

245 

TV RICTV MARINGA 
ITV RICTV MARINGA 
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cOBERTURA TV (ANEXO F) 

REGAO INTERMEDIÁRIA DE MARINGA - REGIÃO IMEDIATA CIANORTE 

REDE BAND REDE GLOBO 
TVRPC PARANAVA 
TV RPC PARANAVAI 
VRPC PARANAVAA 
TVRPC PARANAVA 
V RPC PARANAVA 
TVRPC PARANAVAI 

TVRPC PARANAVA 
TV RPC PARANAVA 

TVRPC PARANAVAÍ 
VRPC MARINGA 
TV RPC PARANAVAI_ 

REDESBT_
REDE MASSA -TV TIBAGI 
REDE MASSA TV TIBAGI_ 
REDE MASSA -TV TIBAGI 
REDE MASSA TV TIBAGI 

|REDE MASSA -TV TIBAGI_ 
REDE MASSA- TV TIBAGI_ 
REDE MAsSA -TV TIBAGI_ 
REDE MASSA -TV TIBAGI 
REDE MASSA- TV TIBAGI 
REDE MASSA -TV TIBAG 
REDE MASSA -TV TIBAG 

REDE RECORD 
TV RICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL 

TV RICTV MARINGA 
TV RICTV MARINGA 

V RICTV MARINGSA 
TV RICTV MARINGA TVBAND MARINGA 
TV RICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL 
TV RICTV MARINGA 
TV RICTV MARINGA TVBAND MARINGA 

TV RICTV MARINGA TVTAROBÁ CASCAVEL 
TV RICTV MARINGA TVBAND MARINGA_ 
TV RICTV MARINGA TV TAROBA CASCAVEL 

CIDADE 
251 Cianorte 

GUaporema 
253 Indianopolis 

TV TAROBA CASCAVEL_ 
TV BAND MARINGAA 
TV BAND MARINGA 

252 

254Japura 
255 Jussara 
256 Rondon_ 
257 Sao Manoel do Paraná 
258 São Tome 
259 Tapejara 
260 era Boa 
261 Tuneiras do Oeste 

REGIÃO INTERMEDIÁRIA DE MARINGA -REGIÄO IMEDIATA PARANACITYICOLORAD0 

REDE BAND REDE RECORD 
V RICTV MARINGA TVBAND MARING� 
V RICTV MARINGA TV BAND MARINGA 

TV RICTV MARINGATVBAND MARINGA 
TVRICTV MARINGA 
JTV RICTV MARINGA 
TV RICTV MARINGA TVBAND MARINGA 
TV RICTV MARINGATVBAND MARINGA 
TV RICTV MARINGA TV TAROBÁ CASCAVEL 

REDE GLOBO 
TV RPC MARINGA 
TV RPC PARANAVAI| 
TV RPC PARANAVAI 
TVRPC PARANAVAI 

REDE SBT 
REDE MASSA TVTIBAGI 
|REDE MASSA- TV TIBAGI _ 
REDE MASSA- TV TIBAGI 

CDADE 
262 Colorado 
263 Cruzeiro do Sul 
264 naja 

taguajé 
266 Jardim Olinda 
267 Lobato 

Nossa Senthora das Graças 

265 

TVRPC MARINGA 
TV RPC MARINGA 
TV RPC PARANAVAI 
IV RPC PARANAVAI 
NRPC MARINGA 

TV RPC MARINGA 

REDE MASSA- TV TIBAGI 
|REDE MASSA -TV TIBAGI_ 
REDE MASSA- TV TIBAGI 
REDE MASSA- TV TIBAGI 
REDE MASSA- TV TIBAGI TV RICTV MARING� TV BAND MARINGA 
REDE MASSA -TV TBAGI TV RICTV MARINGA V BAND MARINGA_ 
REDE MASSA- TV TIBAGI _ 

268 
269 ParanacIy 
270 Paranaponid 
271 Santa ine 

272 Santo Inácio TV RICTV MARINGA TVBAND MARINGGA 
REGIAO INTERMEDIÁRIA DE MARINGA - REGIAO IMEDIATA LOANDA 

REDE GLOBO 
IVRPC PARANAVA 
VRPC PARANAVA 

REDE RECORD 
TV RICTV MARINGA TV TAROBÁ CASCAVEL 

TVRICTV MARINGA 

CIDADE REDE SBT REDE BAND 
273 Loanda_ 
274 Porto Rico 

2/5 Querència do Norte_ 
276Santa Cruz de Monte Castelo 
2/7Santa isabel do vai _ 
2/8Santa Mônica_ 
279 São Pedro do Paraná 

IV RPC PARANAVA 
TV RPC PARANAVAI 
TV RPC PARANAVA 

TVRPC PARANAVAI 

REDE MASSA -TV TIBAGI 
REDE MASSA- TV TIBAGI 
REDE MASSA -TV TIBAGI 
REDE MASSA -TV TIBAGI 
REDE MASSA- TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TN TAROBA CASCAVEL 
REDE MASSA TVTIBAGI 
REDE MAsSA -TV TIBAGI TVRICTV MARINGA 

TV RICTV MARINGA VTAROBA CASCAVEL 
TV TAROBA CASCAVEL 
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cOBERTURA TV (ANEXO "F) 

REGIAO INTERMEDÁRIA DE LONDRINA - REGAO IMEDIATA LONDRINA 

REDE BAND 
TV TAROBÁ LONDRINA 

TV RICTV LONDRINA TVTAROBÁ LONDRINA 
TV RICTVLONDRINA TV TAROBA LONDRINA 
TV RICTV LONDRINA TV TAROBA LONDRINA 

REDE RECORD REDE SBT_ 
REDE MASSA TVTIBAGI_ 
REDE MASSA TV CIDADE 

REDE MASSA- TV CIDADE 
REDE MASSA TV CIDADE 

CIDADE 
280 Avorada do Sul 
281 Arapongas 

Assai_ 
283 Bela Vista do Paralso_ 
284 Cafeara 

285 Cambe 
286 Centenáno do Sul 

287 orestópolis 
288 Guaraci 
289 bipor� 

Jaguapta 
291 Jataizinho 

|Londrina 
293 Lupionópolis 

294 Miraselva 

Pitangueiras 
Porecat 

297 Prado Fereira 
298 Primeiro de Maio 
299 Rolándia 

300 SertanópolisS 

Sabáudia 
302 Tamarana 

REDE GLOBO 
TV RPC LONDRINA 
TV RPC LONDRINA 
TV RPC LONDRINAA_ 
TV RPCLONDRINA_ 
TV RPC LONDRINA 
TV RPC LONDRINA 
TV RPC LONDRINA 
TV RPC LONDRINA 
TV RPC MARINGSA 

TV RPC LONDRINA 

TV RPC MARINGA 
TVRPC LONDRINA 
TV RPC LONDRINA 
TV RPC LONDRINA 

TV RPC LONDRINA 
TV RPC LONDRINA 
TV RPC LONDRINA 
TV RPC LONDRINA 
TVRPC LONDRINA_ 
V RPC LONDRINA 
TV RPC LONDRINA 
TV RPC MARINGA 
TVRPC LONDRINA 

282 

E MASSA -TNTIBAGI V RICTV MARINGA 
REDE MASSA -TV CIDADE 
REDE MASSA- TV TIBAGI 

REDE MASSA- TV CIDADE 
REDE MASSA- TVTIBAGI 

TV RICTV LONDRINA TV TAROBÁ LONDRINA 
VRICTV MARINGA TVTAROBÁ LONDRINA 
TV RICTV LONDRINA TV TAROBA LONDRINA 
TV RICTV MARINGA 

REDE MASSA- TV CIDADE TVRICTV LONDRINA TV TAROBA LONDRINA 
TV RICTV MARINGA TVTAROBA LONDRINA 
TV RICTVLONDRINA TVTAROBA LONDRINA 

TVRICTV LONDRINA VTAROBA LONDRINA 
TVRICTV MARINGA TV TAROBA LONDRINA 

REDE MASSA- TV CIDADE TVRICTV MARINGA TVTAROBA LONDRINA 
TV RICTV MARINGA TV TAROBA LONDRINA_ 
V RICTVLONDRINA TVTAROBA LONDRINA 

REDE MASSA -TV CIDADE 
REDE MASSA -TV CIDADE 

REDE MASSA- TV CIDADE 
REDE MASSA -TV TBAGI_ 

290 

292 

REDE MASSA - TV TIBAGI 

REDE MASSA -TV IEAG| 
REDE MASSA TV CIDADE 
REDE MASSA- TV CIDADE 

295 
296 

TV RICTV LONDRINA 
TV TAROBA LONDRINA 

REDE MASSA -TV CIDADE TV RICTV LONDRINATV TAROBA LONDRINA_ 
REDE MASSA- TV CIDADE TV RICTVLONDRINA TV TAROBA LONDRINA_ 
REDE MASSA - TV TIBAGI TV RICTV MARINGA TVTAROBA LONDRINA 301 

REDE MASSA- TV CIDADE ITV RICTVLONDRINAL 
REGIAO INTERMEDIARIA DE LONDRINA REGIAO IMEDIATA SANTO ANTONIO DA PLATINA 

REDE SBT 
REDE MASSA TV CIDADE 
REDE MASSA -TV CIDADE 

REDE MASSA- TV CIDADE 

REDE RECORD 
TVRICTV LONDRINA 
TV RICTVLONDRINA TV TAROBA CASCAVEL_ 

TV RICTV LONDRINA 

REDE BAND REDE GLOBO 
TV RPC LONDRINA 

CIDADE 
Abatiá 
Andirá 
Barma do Jacare_ 

306 Cambará 
307 Canopoiis 
308 Guapirama 
309 Jacarezinno 
310 Joaquim Távora 
311 Jundial do Sul 
312 uabgua 
313 Ribeirão Claro 
314 Ribeirão do Pinhal 
315 Salto do ltarare 

Santana do tararé 
317 Santo Antonio da Plabna_ 
318 São José da Boa Vista 
319 Siqueira Campos 

Tomazina 
wenceslau Braz_ 

303 
304 

305 
TV RPC LONDRINA 
TV RPCLONDRINA 

TV RPC LONDRINA 
TV RPC LONDRINA 
TV RPC LONDRINAA 
TV RPCLONDRINA 
TV RPC LONDRINA 

TV RPC LONDRINA 
V RPC LONDRINAA_ 

REDE MASSA TV CIDADE TVRICTV LONDRINA TV TAROBA CASCAVEL 
REDE MASSA- TV CIDADE 

REDE MASSA- TV CDADE 
REDE MASSA- TV CIDADE 
REDE MASSA -TV TIBAGI 
REDE MASSA -TV CIDADE 

TV RICTV LONDRINA_ 
RICILONDRINNA 
IV RICTVLONDRINA TV TAROBA CASCAVEL 
TV RICTV LONDRINA 

TV RICTV LONDRINA 
REDE MASSA - TV CIDADE TVRICTV LONDRINA 

|REDE MASSA- TV CIDADE 
REDE MASSA - TV CIDADE 

TV RPC PONTA GROSSA REDE MASSA -TV TIBAGI 
V RPOC PONTA GROSSA_REDE MASSA - TV TIBAGI 

REDE MASSA - TVCIDADE 
TVRPC PONTA GROSSA REDE MASSA - TV CIDADE 
TV RPC PONTA GROSSA REDE MASSA TVCIDADE 

REDE MASSA- TV CIDADE 
TVRPC PONTA GROSSA REDE MASSA TV CIDADE 

VRICTVLONDRINA 
TV RICTV LONDRINA 

316 
TV RPC LONDRINA TV TAROBA CASCAVEL 

TV BAND CURITIBA 
320 
321 

C 

54 



cOBERTURATV (ANEXO "F") 

REGIÃO INTERMEDIÁRIA DE LONDRINA -REGIAO IMEDIATA APUCARANA 

REDE BAND REDE RECORD| 
TV RICTV LONDRINA TV TAR0BA LONDRINA 
TV RICTV MARINGA TVTAROBA CASCAVEL 
TV RICTVLONDRINA TVBAND MARINGA 
NRICTVLONDRINA 
TV RICTV MARINGA 
V RICTV MARINGA 
TVRICTV MARINGÁ TVBAND MARINGA 

TV RICTV LONDRINA 
V RICTV MARINGA TVBAND MARINGA 
TV RICTV LONDRINA_ 
TVRICTV MARINGA 
TV RICTVLONDRINA 
TV RICTV MARINGA 

CIDADE REDE GLOBO 
TV RPC LONDRINA 
TVRPC MARINGA 
|TV RPC MARINGA 
TV RPC LONDRINA 
TV RPC MARINGA 
TVRPC MARINGA 
TV RPC MARINGA 
V RPC LONDRINA 
TV RPC MARINGA 
TV RPC LONDRINA 
TV RPC MARINGA 
TV RPC MARINGA 
TV RPC MARINGA_ 

REDE SBT 
REDE MASSA -TV TIBAGI 
REDE MASSA -TV TIBAG| 
REDE MASSA TV TIBAG| 
REDE MASSA TV TIBAGI _ 
REDE MASSA -TV TBAG| 
REDE MASSA- TVTIBAGI 

REDE MASSA -TV TIBAGI 
REDE MASSA TV TIBAGI 
REDE MASSA -TV TIBAGI _ 
REDE MASSA -TV TIBAG| 
REDE MASSA- TV TIBAGI 
|REDE MASSA -TVTIBAG|_ 
REDE MASSA -TV TIBAGI 

322 Apucarana 
Bom Suoesso 

324 Borrazópolis 

Califömia 
Cambira 

327 Jandaia do Sul 

323 

325 

TV BAND MARINGA 
V BAND MARINGA 

326 

Kaloré 
329 Manlándia do Sul 
330 Marumbi 

|Mauá da Sera 
Novo Itacolomi 

328 

531 

32 

333 Rio Bom 
534 Sao Pedro do lvaí 

REGIÃO INTERMEDIÁRIA DE LONDRINA-REGIÃO IMEDIATA CORNÉLIO PROCÓPO 

REDE SBT_ REDE RECORD REDE BAND REDE GLOBO 
VRPCLONDRINA 

TV RPC LONDRINA 
TV RPC LONDRINA 
TV RPC LONDRINA 
TVRPC LONDRINA_ 
TV RPC LONDRINA 
TV RPC LONDRINA 
TVRPC LONDRINA 
TVRPC LONDRINA 
TV RPC LONDRINA_ 
TV RPC LONDRINA 

TV RPC LONDRINA 
ITVRPC LONDRINA 
TVRPC LONDRINA 
TVRPC LONDRINAL 
TV RPC PONTA GROSSA REDE MASSA -TV GUARA 
VRPC LONDRINA 
ITV RPC LONDRINA 

CIDADE 
Bandeirantes 

336 Congonhinhas 
337 Comélio Procópio 
338 ambaraca 

339Leopolis 
340 Nova Améica da Colina 
341 Nova Fátma 
342 Nova Santa Bárbara_ 
343 Rancho Alegre 

344 Santa Amela 
345 Santa Ceclia do Pav�o 
346 

REDE MASSA -TV CIDADE TVRICTVLONDRINA 
REDE MASSA -TV CIDADE 
REDE MASSA -TV CDADE 
REDE MASSA- TV CIDADE 
REDE MASSA -TV CIDADE 
REDE MASSA -TV CIDADE TV RICTV LONDRINATV TAROBA LONDRINA 
REDE MASSA- TV CIDADE TVRICTV LONDRINA TV TAROBA LONDRINA 
REDE MASSA -TV CIDADE_ 
REDE MASSA -TV CIDADE_ 
REDE MASSA -TV CIDADE VRICTVLONDRINA 
REDE MASSA- TV CIDADE VRICTVLONDRINA TVTAROBA LONDRINA 
REDE MASSA -TV CIDADE TVRICTV LONDRINA 
REDE MASSA -TV CIDADE 
REDE MASSA -TV CIDADE 

REDE MASSA TV CIDADE 

335 
VRICTVLONDRINA 
VRICTV LONDRINA VTAROBÁ LONDRINA 
TV RICTVLONDRINA 
V RICTV LONDRINA_ |TVTAROBA LONDRINA 

WRICIVLONDRINA_ 
RICTV LONDRINA TV TAROB� LONDRINA 

Santa Maniana 
347 Santo Antônio do Paraiso 
348 São Jerõnimo da Sema 
349 São Sebastão da Amoreira 

350Sapopema 
351 Sertaneja 
352 

WRICTVLONDRINA 
VRICTVLONDRINATV TAROBA LONDRINA 
TV RICTV LONDRINA TV TAROBÁ LONDRINA 

REDE MASSA -TVCIDADE TV RICTVLONDRINA TV TAROBA LONDRINA 
REDE MASSA- TV CIDADE TV RICTV LONDRINA Ural 
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COBERTURA TV (ANEXO F) 

REGIAO INTERMEDIÁRIU DE LONDRINA- REGIAO MEDIATA VAIPORA 

REDE BAND 
TV BAND MARINGA 
TV BAND MARINGA 
TV BAND CURIT*BA 

CIDADE REDE SBT REDE RECORD 
353 Arapu� 
354 Aniranha do lvaí 

Cândido de Abreu 
Cuzmalona 
Faxinal 

358 Godoy Moreira 
359 Grandes Rios 

360 vaipor� 

Jardim Aegire 
362 idianopoliIS 
363 Lunardelli 

Manoel Ribas 
365 Rio Branco do val_ 
366 Rosáno do vai_ 
367 Säo João do vai 

REDE GLOBO 
V RPC MARINGA 
TV RPC MARINGA 
VRPC MARINGA 

TVRPC MARINGA 
TV RPC MARINGA 
TV RPC MARINGA 

V RPC MARINGA 
V RPC MARINGA 

TV RPC MARINGA 
TVRPC MARINGA 

TV RPC MARINGA 
TVRPC MARINGA 

REDE MASSA TV TIBAGI 
REDE MASSA TVTIBAGI_ 

REDE MASSA TV TIBAGI 
REDE MASSA -TV TIBAG| 
|REDE MASSA- TV TIBAGI 

REDE MASSA TV TBAGI 
REDE MASSA -TV TIBAGI 

REDE MASSA- TVTBAGI 
REDE MASSA- TV IIBAG| 
|REDE MASSA -TV TIBAGI 

REDE MASSA -TV TIBAGI 
REDE MASSA- TV TIBAGI TVRICTV CURITIBAA 

REDE MASSA- TV TIBAGI 
REDE MASSA -TV TBAG| 
REDE MASSA- TV T3AG| 

355 

356 
V TAROBA LONDRINA 357 

|TVRICTV MARINGA 

TVBAND MARINGA 
TV RICTV MARINGA TV BAND MARINGA 

TV BAND MARINGA 
361 

TVBAND MARINGA 
364 

TV RPC MARINGA 
TVRPC MARINGA VRICTV MARING� TV BAND MARINGA 

REGIÃO INTERMEDIÁRIA DE LONDRINA -REGIAO IMEDUATA IBAM 

REDE BAND REDE SBT 
REDE MASSA -TV CIDADE 

REDE RECORD 
VRICTV LONDRINA 

REDE GLOBO_ 
TV RPC PONTA GROSSA 
TV RPC PONTA GROSA REDE MASSA- TV CIDADE 
TV RPC PONTA GRoSSA REDE MASSA- TV CIDADE 
V RPC PONTA GROSSA REDE MASSA -TV CIDADE 
TV RPC PONTA GROSSA _ 
VRPC PONTA GROSSA 

CIDADE 
368 Conselheiro Mairninck 

Fiqueira _ 369 

TV RICTV LONDRINA 370 bait 

Jabot 
Japira 
Pinhalão 

371 

TV TAROBÁ LONDRINA REDE MASSA- IVCIDADE 
REDE MASSA -TV CIDADE 

372 
373 

REGIAO INTERMEDIÁRIA DE PONTA GROSSA- REGIÃO IMEDIATA PONTA GROSSA 

REDE BAND 
TV BAND CURITIBAA 

TVBAND CURITIBA 
VRICTV CURITIBA NBAND CURITIBA 

TV BAND CURITIBAA 
TVBAND CURITIBA 
TV BAND CURITBA 

TV BAND CURITIBA 
[TV RICTV CURITBATVBAND CURITIBA 

TV RPC PONTA GROSSA REDE MASSA- TV GUARA TVRICTV CURITIBA TVBAND GURITIBA 
TV RICTV CURITIBA TVBAND CURITBA 

TV BAND CURITIBA 
TV BAND CURITIBA 

REDE RECORD REDE SB 
REDE MASSA- TV GUARA 

TVRPC PONTA GROSSA REDE MASSA -TV GUARA 
TVRPC PONTA GROSSA REDE MASSA -TV GUARA 

VRPC PONTA GROSSA REDE MASSA-TV GUARA 
IVRPC PONTA GROSSA REDE MASSA -TV GUARA 

REDE MASSA- TV GUARA 
VRPC PONTA GROSSA RECDE MASSA- VGUARA 
IVRPC PONTA GROSSA REDE MASSA TVGUARA 

REDE GLOBO _ 
TV RPC PONTA GROSSA 

CIDADE 
Arapot 
Carambel 

Castro 
377 piranga 

vai 
Jaguariaíva 
Palmeira 

Piral do Sul 
382 Ponta GroSsa 
383 Porto Amazonas 

374 
375 VRICTV CURITBA 
376 

378 

379 TV RPC PONTA GROSSA 
380 |TV RICTVCURITIBA 
381 

WRPC PONTA GROSSA REDE MASSA- TV GUARÁ 
TVRPC PONTA GROSSA REDE MASSA -TV GUARA 

|REDE MASSA- TV GUARA 
384 São João do Triunfo 
385 Sengés TVRPC PONTA GROSSA 

REGAO INTERMEDIÁRIA DE PONTA GROSSA - REGIÃO IMEDIATA TELEMAcO BORBA 

REDE RECORD REDE BAND REDE SBT_ 
REDE MASSA - TVGUARÁ 

TV RPC PONTA GROSSA REDE MASSA- TV GUARA 
TVRPC LONDRINA REDE MASSA -TV TIBAGI 

TVRPC PONTA GROSSA REDE MASSA TV GUARA 
VRPC PONTA GROSSA REDE MASSA- TV GUARA 
TV RPC PONTA GROSSA REDE MASSA- TV GUARA_ 

TVRPC PONTA GROSSA REDE MASSA- TV GUARA 

CIDADE REDE GLOB0 
386 Cunuva_ 

imbau 
Orbgueird 
Reserva 

390 Telêémaco Borba 
391 Tibagi 

Ventania 

VRICTV CURITIBA VBAND CURITIBA 387 
388 

TV RICTVCURITIBA TV BAND CURITIBA 
TV RICTV URITIBATV BAND CURITIBA 
TVRICTV CURITIBA TV BAND CURITIBA 

TV BAND CURITIBA 

389 

392 

REGIAO INTERMEDIÁRIA DE PONTA GROSSA REGÃO IMEDIATA IRAT 

REDE SBTI REDE BAND 
TV RICTV CURITIBATV BAND CURITIBA 

TV RPC PONTA GROSSA REDE MASSA- TV GUARA TVRICTV CURITIBATV BAND CURITIBA 
TVRPC GUARAPUAVA REDE MASSA- TV GUARA TV RICTV CURITBA TV TAROBA CASCAVEL 

TV RICTV CURITIBA_TV TAROBA CASCAVEL 
TV RICTV CURITIBA VBAND CURITIBA 
TV RICTV CURITIBA V BAND CURITIBA 

TV RPC GUARAPUAVA REDE MASSA- TVGUARA TVRICTV CURITIBA TV BAND CURITIBA 

LREDE RECORD CIDADE 
heir 

REDE GLOBO 
TVRPC GUARAPUAVA REDE MASSA- TV GUARA 393 Femandes Pinheiro 

Imbituva 
Irat 

396 Malet 
Rebouças 

398 Rio Azul 

Teixeira Soares 

394 

395 
TV RPC PONTA GROSSA REDE MASSA- TV GUARA 
TV RPC GUARAPUAVA REDE MASSA- TV GUARA 

TV RPC GUARAPUAVA REDE MASSA TV GUARA 397 

399 
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CRONOGRAMA DE TVI PERÍODOS E FORMATOS (ANEXO "E") 

2022 

MAIO JUNHO JULHO AGOSTO SETEMBROo OUTUBRO 

Globo Band | REC e 
SBT 60" 

Globo 15" e 30"|SBBand 15" e REC 15" e 30" | REC 30' e 15 
CURITBA 

Band 30" 

Globo 15" e 30"| 
REC 15" e 30"e 
Band 15" 

CASCAVEL Globo | Band | REC 60" Band 30" Band 15 Band 15" 

PONTA GROSSA Globo 30"e SBT 

30" 
Globo e SBT 60" SBT 15" Globo 15" 

GUARAPUAVA Globo 60" Globo 15"e 30" |Globo 15" 

Globo | Band | REC e 
SBT 60" 

Globo 30 Band Globo 15" | SBT 15"| 
30" SBT 15"| 
REC 15'e 30 

MARINGA SBT 30" 
BAND 15" 

FOZ DO IGUAÇU Globo e SBT- 60 Globo 15" e 30"| 
SBT 15"e 30" 

PARANAVAI Globo 60" Globo 15" e 30" 

Globo Band | REC e 
SBT- -60" 

Globo 15"e 30" | SBT 
15" E 30" |BAND 15"e 
|30"| REC 15"e 30" 

LONDRINA 
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CRONOGRAMA DE TV| INSERÇOESGRPSHARE (ANEXO F) 

TELEVSAO JULHO AGOSTO 
sETEMBRO EMISSORA JUNHO 

PRAGA OUTUBRO SHARE rOTAL GERAL TADE 
B BRUTO 

VALOR TABELA TOTAL DE 
ABELA VALOR TABELA INS RP VALOR V NS GRP VALOR T 

WSERÇOES GRP 
GRP VALOR TABELA ABELA NS GRP VALOR TABED 

NS 

REDE GLos0 CUnD 19 129,84 R 
411.662,00 27 183,48 RS 250.518,755 

6 .180,75 

REDE GLOB80 13 152A0RS Mannga 116.70 31433.00 13 153.30 R 11 480 22 b814 RS 103.060,00 4* 

REDE GLO80 64,00 2181225 ascavel 16 15640 R$ 43.730,00 
65.54225 * 

REDE G0SO 16 159.30 RS 93.632.00 17 157 B0 RS Londnna 43.570,00 33 17 137 202.00 5% 

REDE GL0BO 15 151.50 RS 45 986,00 17280 R5 1981400 
65 800.00 1 24 

REDE GLOEB0 Paranav 17 18750 RS 26.064.00 50,0 RS 40.12.50 

REDE LOB80 15 155,10 RS onta GroSsa 11 117,10 33.738.00 060,00 15 149 90 RS RS 0 995.50 2% 16.19750 

REDE GLOBO 15 185,50RS 7.67225 20.44400 0377.00 11 155,/0 RS Guarapu 38.493.25 1% 

TOTAL REDE GLOBO T24.202,00 27 183RS 
724 202 0o 27 183 R 250.518.75 30 341 RSs 1A37,0044 493 RS 49.298.5030 45491504s 1R 82A48.50 1.183.39625 40% 

REDE REcORD 99.765.00 10 2451 RS Curitiba 17,78 173440,00 11 27,76 RS 57412,00 RS 330.617.00 11% 
REDERE |15 11.50 RS Mannga 33.60 62344,.00 35.555.00 97 B99,00 3% 

REDE RECORD 7 15 5250 RS Londnna 26.90 56.68400 95211.00 3% 
REDE RECORD Cascavel 29.889,00 75 36100 3% 2120 RS 45472.00 

WABERTA TOTAL REDE RECOR 
337940,00 11 28R5 99.765.0 10 25 29.889,00 15 12 35.555.0015 3S 57412,00 52.50 RS 99 D88,00 20% 38.527 00 

REDES SBT CunBos 106.195.00 204.591.00 7% 1281 696.00 16 61,97|RS 

REDE SBT 128 963.75 * Ma RS 53.338,00 22,.30 RS 3414450 18.1134 

REDE SBT Londina 45.00 61492.00 12 59.40 RS 105.01350 4 43.521.50 

REDE s8T 61,40 10 52.736,00 12 76,70| RS 50.473,009 64.90 RS 19.932,00 3.141,0 05sa 

REDE SBT 
10 420 42.476.00 10 6280 21722,00 8.00 RS 

308 434,0016 62R 85.022.00 16 61.634,75 136 TOTAL REDE SBT 201 34.144,50 20 83 RS 525.90725 21% 106.195.0012 7RS 50473,00 26 150 
82 645.00 11 6,45 RS REDE BAND 12 122.178.00 14| 10,06 R 42.67725 24/00 

REDE BAND 61.357 50 Z Mannga 10 13.00 32.710.00 16.553.00 10 930 R 12.094 

RED BAND 10 2100 124 929.00 4 cavel R$ 7820,00 10| 20.30 R 82.902.00 
2030 RS 17 589,009 15,60 T820,009 15,60R 

8 ./96,00 48 3 RS 
RS 

REDE BAND 18 25.10 R 11.30 52011.00 40928.00 268 s2939.00 Londnina K 

TOTAL REDE BAND 526.725,75 18 61.820.50 289 801,00 14 10RS 42 

82.645.00 21 27RS 60 266,25 7820 00 24.373,00 3855 |RS 27 

TOTAL TV ABERTA 1.660.381.00 6 283RS 539.123,75 73469 RS 24443075 669 4.037 R$ 2935.1175 100 35 1491 
199.588,25|* 711 RS 139.584,0 118 651 RS 
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GRADE DE PROGRAMAÇAOIAEROPORTO (Anexo 

Custo 

AUXOI MEDA AGOSTO 22 SETEMBRo 22 FORMATO LOCALZAÇÃOo MAIO 22 vECULO AEROPORTO FLUODO UNHO 22 JULHO 22 OBROZ2 Numero de monitores **Meses Valor Bruto Unitário Valor rotal RS PRAÇA PEGA pacto 

damente) etirada 

Cuntba Desemoarqu 9000 9.000 000 b0DO0,00RS 300.000.00 RS 109,71 4662 *** 

Desembarque 36.000 36.000 36.000 36 000 180.000 11200.00 56.000,00 RS 164,32 

onai oe annga- * 9 D00 9000 RS D00 000 5500.00 28.000 00 RS 10142 5214 R Name Ninio 

T 15 Desemoarque 12.000 2 000 Pajola 60 551 T4.000 12.000 RS 5.600.00 28.000,00RS 1.109.81 Ponta Grossa .000 RS 

eropono esoenUceno 4OnPoles 35" Bce Oupia 19.800 RS 91600.00| RS 6582 1391 667 15 Saguao principal 19 800 1RS 91500.00 RS BO0 

ROAtReropo1D naOna OnPoles 55 tace dupia nec 9 800 1RS 143 900.00 RS cDed 5 364 000 15 9 B00 R$ 143 900.00RS 321,92 9800 Sao P 00 

1903 071 36.000 6.000 6.000 RS 135 Do0.00RS RS 135 000.00 70. 22836 850 Video Wal Checkin R 

S8CA-Cel. Adaiberb Mendes da EMPROCESO UCTATORO 

AeroponD Oe Lonon EM PROCESSso LCITATORI 
LOnonne 

RS 72s00.0R 177,15 $3Do4A9S 4417041 141.600 405.600 141 500 66.000 66000 66.000 66 000 

W 

C 



JN | MIDIA DADOS BRASIL 2021- ANEXO "H" 

JORNAL 

Perfil dos consumidores (jornal impresso+ digital) 
Viewers profle (Printed + digitol newspoper) 

Sexo 
Sex 

49% 

M51% 

Classe econômica Faixa etária 
Economic closs Age grouP 

12/19 
20/24 anos 

65/75 ano enos 

11% 

SS/64 anos 
16% 

25/34 anos 
20% 

45/54 anos 
17% 

35/44 anos 
21 

Penetração do meio no total da população - 30 dias 
Penetrotion of the medium in the populo tion - 30 doys 

87% 88% 

6 

27% 

15% 16% 

arna 
impresso ásta' 

T r 

208 

60 
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JN | MIDA DADOS BRASIL 2021 -ANEXO "H 

cOBERTURA DOS THTULos DE JORNAL DO PLANO 
REGIAO INTERMEDIARIA DE CURIMBA-REGIAO IMEDIATA UNIÃO DA VITORIA 

VEICULO 
CIDADE 

37 Antonio Olinto

38 Bituruna 

39 Cruz Machado 

40 General Cameiro 

41Paula Freitas 
42 Paulo Frondn_ 

43 Porto Vitória 

44 São Mateus do Sul 
45 Uniao da Vitória 

JORNAL O cOMERCIO 
JORNAL O cOMERCIO 
JORNAL OcOMERCIO 
JORNAL OCOMERCIO 
JORNALOCOMERCIO 
JORNAL OCOMERCIO 
|JORNAL O cOMERCIO 
|JORNALOCOMERCIO 

|JORNAL O COMÉRCIOo 
JORNAL FOLHA DE IRATI 

REGIAO INTERMEDIÁRIA DE GUARAPUAVA - REGAO IMEDIATA GUARAPUAVA 

VEICULO CIDADE 

JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -CAMPO MOURÃO 
JORNAL CORREIO DO POVO DO PARANA 
JORNAL CORREIO DO POVO DO PARANA 
JORNAL CORREIO DO POVO DO PARANA 
JORNAL cORREIO DO POVO DO PARANA 

JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -GUARAPUAVA 
JORNAL CORREIO DO CIDADÃO-GUARAPUAVA 
JORNAL CORREIODO CIDADÃO -GUARAPUAVA 
JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -GUARAPUAVA 
JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -GUARAPUAVA 
JORNAL FOLHA DE IRATI 
JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -GUARAPUAVA 
JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -GUARAPUAVA 
JORNAL cORREIO D0 CIDADÃO -GUARAPUAVA 
JORNAL FOLHA DE IRAT 
JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -GUARAPUAVA 
JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -GUARAPUAVA 

46 Campina do Simão 

4 Candói 
48 Cantagalo 

49 Foz do Jordão 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

60 GoiOXIm 

51 Guamirdnga 

JORNAL CORREIO DO CIDADAO - CAMPO MOURAO 
JORNAL CORREIO DO POVo DO PARANA 
JORNAL FOLHA DE IRATI 

JORNAL CORREIO DO POVO DO PARANÁ 

|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 52 Guarapuava 

53 Inácio Marins 

54 Pinhão 

55 Prudentópolis 

56 Reserva do iguaçu 

JORNAL O COMERCIO 

JORNAL CORREIO DO POVo DO PARANA 
JORNAL FOLHA DE IRATI JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -CAMPO MOURÃOo 57|Turvo JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
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JN | MDIA DADOS BRASIL 2021-ANEXO "H" 

cOBERTURA DOS TITULOs DE JORNAL DO PLANO 

REGIAO INTERMEDIÁRA DE GUARAPUAVA - REGIAO IMEDIATA PITANGA 

VECULO CIDADE 

S8 Boa Ventura de São Roque 

59 |Laranjal

60 Mato Rico 

61 Nova Tebas 

62 Palmital 

63 Pitanga 

64 Santa Mana do Oeste 

|JORNAL CORREIO DO CIDADÃO- GUARAPUAVA 

|JORNAL CORREIO DO POVO DO PARANA 
JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR 
JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR 
JORNAL CORREIO DO POVvo DO PARANA 
JORNAL TRIBUNA DOINTERIOR 

JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -GUARAPUAVA 

JORNAL CORREIO DO CIDADÃO- CAMPO MOURÅO 
JORNAL CORREIO DO CIDADÃO- GUARAPUAVA 
JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -CAMPO MOURAOo 
JORNAL CORREIO DO CIDADÃO - GUARAPUAVA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL cORREIO D0 CIDADÃ0-CAMPOMOURÃO 

JORNAL CORREIO DO CIDADÃO- CAMPO MOURÃO 
JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -CAMPO MOURÄAo ORNAL CORREIO DO CIDADÃO - GUARAPUAVA IORNAL CORREIO DO CIDADÃO - GUARAPUAVA 

JORNAL CORREIO DO CIDADÃO-CAMPO MOURAO 
|JORNAL CORREIO DO CIDADÃO-CAMPO MOURÃO 

REGIÃO INTERMEDIÁRIA DE CASCAVEL REGIÄO IMEDATA CASCAVEL

CIDADE VEICULO 

65 Anahy 

66 Boa Vista da Aparecida 
67 Braganey 

68 Cafelândia 

69 Campo Bonito 

70 Capitão Leðnidas Marques 

71 Cascavel 

| JORNAL O PARANA 
JORNAL O PARANA 
JORNAL O PARANA 
|JORNAL O PARANA 
JORNAL O PARANA 

|JORNAL O PARANA 
|JORNAL O PARANA 
| JORNAL O PARANA 
JORNAL O PARANA 

JORNAL O PARANÁ 
JORNAL O PARANA 
JORNAL O PARANÁ 

JORNAL O PARANÁ 
JORNAL O PARANA 

JORNAL OPARANA 

|JORNAL O PARANA 
JORNAL O PARANA 

JORNAL O PARANA 
| JORNAL O PARANA 
JORNAL O PARANA 
JORNAL O PARANÁ 

JORNAL O PARANA 
JORNAL O PARANÁ 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
|JORNAL CORREIO DO POVO DO PARANA 

|JORNAL DO OESTE 
2Catanduvas 
T3 Ceu Azul 

74 Corbelia 

|JORNAL G DIA 
JORNAL CORREIO DO POVO DO PARANA 
JORNALG DIA |JORNAL OPRESENTE 

75 Diamante do Sul 
76 Diamante DOeste 

77 Guaraniaçu 

JORNAL CORREIO DO POVo DO PARANA 
JORNAL O PRESENTE 

JORNAL CORREIO DO POvo DO PARANA 
|JORNAL CORREIO DO POVO DO PARANÁ 

JORNAL CORREIO DO CIDADÃO- GUARAPUAVA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

lbema 
79 guat 

80 indoeste 

81 Matelåndia 

82 Nova Aurora 

83 Ramilàndia 

84 Santa Lúcda 
85 Santa Tereza do Oeste

86 Três Baras do Paraná 
87 Vera Cruz do Oeste 

8 

JORNAL G DIA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL G DA 

|JORNAL O PRESENTE 

JORNAL G DIA 
JORNAL CORREIO DO PovO DO PARANA 
|JORNAL O PRESENTE 

REGIÃO INTERMEDIÁRIA DE CASCAVEL -REGI�O IMEDIATA FOZ DO IGUAÇU 

CDADE VEICULO 
88 Foz do lguaçu 
89 taipulandia 

90 |Medianeira 

91 Missal 

92 Santa Terezinha de taipu 
93 São Miguel do lguaçu 
94 SerTanópolis do lguaçu 

JORNAL G DA 

JORNAL G DA 
JORNAL G DA 

JORNAL G DIA 

JORNAL G DA 
JORNAL G DIA 
JORNAL O PARANA 

|JORNAL O PARANÁ 
JORNAL O PARANA 
|JORNAL O PARANA 
|JORNAL O PARANÁ 
|JORNAL O PARANÁ 

|JORNAL O PARANA 
JORNAL O PRESENTE 

JORNAL O PRESENTE 

JORNAL O PRESENTE 
JORNAL O PRESENTE 

JORNAL O PRESENE 

|JORNAL O PRESENTE 
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JN | MIDIA DADOS BRASIL 2021 -ANEXO "H" 

COBERTURA DOS TITULOS DE JORNAL DO PLANO 

REGÃO INTERMEDIÁRIA DE CASCAVEL- REGIÅO IMEDATA TOLEDO 
VECULO 

CIDADE 
JORNAL O PARANÁ 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNALO PRESENTE 

JORNAL O PRESENTE JORNAL FOLHA DE LONDRINA 95 Assis Chateaubriand 

96 Fomosa do Oeste 
97 Guaira 

98 |Iracema do Oeste 

99 Jesuftas 

100 Marnpá 

101 Ouro Verde do Oeste 
102 Palotina 

103 Santa Helena 

104 São José das Palmeiras 
105 São Pedro do lguaçu 
106 Tera Roxa 

107 Toledo 

108 Tupassi 

JORNAL DO OESTE 

JORNAL O PARANA 
JORNAL O PARANA 
JORNAL O PARANA 
JORNAL O PARANA 
|JORNAL D0 OESTE 
JORNAL D0 OESTE 
JORNAL D0 OESTE 
JORNAL D0 OESTE 
|JORNAL O PARANA 
|JORNAL D0 OESTE 
JORNAL O PARANA 
JORNAL DO OESTE 
JORNAL DO OESTE 

|JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNALOPARANA 
JORNAL O PARANA 
JORNALO PARANÁA 
JORNAL O PARANA 

JORNAL O PRESENTE 
JORNAL O PARANA 

JORNAL O PRESENTE 

JORNAL O PARANA 
JORNAL O PARANÁ 

| JORNAL O PRESENTE 

JORNAL OPRESENTE 
|JORNAL O PRESENTE 
| JORNAL O PRESENTE 

JORNAL O PRESENTE 
JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 

JORNAL O PRESENTE 
|JORNAL O PRESENTE JORNAL FOLHA DE LONDRINA

REGIÃO INTERMEDIÁRIA DE CASCAVEL REGÃO IMEDIATA FRANCISCO BELTRÅO 

VEICULO 
CIDADE 

109 Ampére 

110 Barracão 

111 Bela Vista da Caroba 
112 Bom Jesus do Sul 
113 Capanema 

JORNAL DE BELTRAo 

JORNAL DE BELTRAO_ 
|JORNAL DE BELTRAOO 

JORNAL O PARANA |JORNAL DE BELTR�O 

|JORNAL DE BELTRAO 

JORNAL DE BELTRA0 
JORNAL DE BELTRAO 
|JORNAL DE BELTRAO 

JORNAL DE BELTRAO 
JORNAL DE BELTR 
|JORNAL DE BELTRÃO 

114 Enéas Marques 

115 Flor da Sera do Sul 

116 Francisco Belträo 
117 Manfrinópolis 

118 Mameleiro 

119 Nova Esperança do Sudoeste 
120 Pérola d'Oeste 

121 Pinhal de São Bento 
122 Planalto 
123 Pranchita 

124 Realeza 

125 Renascença 

126 Salgado Filho 

127 Santa lzabel do Oeste 
128 Santo Antônio do Sudoeste_ 
129 Vere 

JORNAL DIARIO DO SUDOESTE 

JORNAL DE BELTRAO 
| JORNAL DE BELTR�O 
JORNAL DE BELTRÃO 
JORNAL DE BELTRÃO 

JORNAL DE BELTRÃO 

JORNAL DE BELTRÃO 
JORNAL DE BELTRÃO 
JORNAL DE BELTR�o 

JORNAL O PARANA 

JORNAL DIARIO DO SUDOESTE 

|JORNAL DIARIO DO SUDOESTE 
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JN | MiDA DADOS BRASIL 2021 -ANEXO H" 

cOBERTURA DOS TITULOS DE JORNAL DO PLANO 

REGAO INTERMEDIÁRIA DE CASCAVEL - REGAO IMEDATA DOIS vaNHOS 

CIDADE VElCULO 

153 Boa Esperança do iguaçu 
154 Cruzeiro do lguaçu 
155 Dois Vizinhos 

156 Nova Prata do lguaçu 
157 Salto do Lonta 
158 São Jorge d'Oeste 

JORNAL DE BELTRÃO 
JORNAL DE BELTRÃO 
| JORNAL DE BELTRÃO 
| JORNAL DE BELTRÃO 
JORNAL DE BELTRA0 
|JORNAL DE BELTRAOO 

JORNAL DIÁRIO DO SUDOESTE 

JORNAL cORREIO DO POVO DO PARANA JORNAL DIARIO DO SUDOESTE 
REGAO INTERMEDIÁRA DE CASCAVEL - REGIAO IMEDATA MARECHALG RONDON 

CDADE VEÍCULO 
159 Entre Rios do Oeste 

160 Marechal Cândido Rondon 
161 Mercedes 

162 Nova Santa Rosa 
163 Pato Bragado 
164 Quatro Pontes 

JORNAL O PRESENTE 

|JORNAL O PRESENTE 
JORNAL O PRESENTE 
JORNAL O PRESENTE 

JORNAL O PRESENTE 
JORNAL o PRESENTEE 

JORNAL O PARANÁ 

JORNAL O PARANA 
JORNALOPARANÁ 
JORNAL O PARANÁ 

JORNAL O PARANÁ 
JORNALOPARANA 

JORNAL D0 OESTE 
JORNAL G DIA 

JORNAL DO OESTE 
JORNAL DO OESTE 

JORNAL G DIA 
JORNAL DO OESTE 

JORNAL DO OESTE 

JORNAL Do OESTE 

REGIÃO INTERMEDIÁRIA DE MARINGA - REGI IMEDIATA MARINGA 

CIDADE VEICULO 

165 Angulo 

166 Astorga |JORNAL DO POVO 
JORNAL DO POVO 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL DO POVO 
JORNAL DO POVO 
JORNAL D0 POVO 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
167 Atalaia 

JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

168 |Doutor Camargo 

169 Aloraí 
170 oresta 

171 Aonda 

172 guaraçu 

173 Itambe 

174 vatuba 

175 |Mandaguaqu 

176 |Mandaguan 

177 Marialva 

178 |Marnnga 

179 Munhoz de Meloo 

180 Nova Esperança 
181 |Ounzona 

182 Paiçandu 
183 Presidente Castelo Branco 

184 Santa Fé 

185 São Jorge do vaí 
|Sarandi 
Unifor 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL DO POVO 
JORNAL D0 POVO 
JORNAL DO POVO 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL DO POVO 
JORNAL DO POVO 
JORNAL DO POVO 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL D0 POVO 
JORNAL DO POVO 
JORNAL DO POVO 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINAA 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA |86 

87 
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JN | MIDA DADOS BRASIL 2021 -ANEXO "H" 
cOBERTURA DOS TTULOS DE JORNAL DO PLANO 

REGLAO INTERMEDIÁRIA DE MARINGA REGAO IMEDATA CAMPO MOURÃO 

CIDADE VECULO 

JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -GUARAPUAVA 
JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR 

JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR

JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR 

188 |Altamira do Paraná 

Araruna 
190 Barbosa Femaz 

191 Boa Esperança 

Sampina da Lagoa 
193 Campo Mouräo 

194 Conumbatai do Sul 

195 Engenheiro Beltr�o 

Faro 
Fênix 

198 Goioerê 
199 Iretama 

200 Janiópolis 

201 Juranda 

202 Luiziana 

203 Mambore 

204 Moreira SalesS 

205 Nova Cantu 

206 Peabiru 

207Quarto Centenano 
208 Quinta do Sol 
209 Rancho Alegre D'Oeste 

ado 

|JORNAL CORREIO DO CIDADÃO- CAMPO MOUR�O 

JORNAL CORREIO DO CIDADÃO- CAMPO MOURÁ 
JORNAL cORREIO DO CIDADÃO-CAMPO MOURÃO 

JORNAL CORREIO DO CIDADÃO-CAMPO MOURAO 
JORNAL CORREIO DO CIDADÃO-CAMPO MOURÃO_ 
JORNAL CORREIO DO CIDAD�O - CAMPO MOURAO 

|JORNAL cORREIO D0 CIDADÃO -CAMPO MOURAO 
JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -CAMPO MOURÁ 
JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -CAMPO MOURAO 
JORNAL CORREIO DO CIDADÃO - CAMPO MOURAO 

JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -CAMPO MOURÃO 
|JORNAL cORREIO DO CIDADÃO-CAMPO MOURAO 
JORNAL CORREIO DO CIDADÃO- CAMPO MOURÃO 
JORNAL CORREIO DO CIDAD - CAMPO MOURÃO 

JORNAL cORREIO DO CIDADÃO -CAMPO MOURÃO 
JORNAL CORREIO D0 CIDADÃO-CAMPO MOURAO 
|JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -CAMPO MOURÃO 

JORNAL CORREIO DO CIDADÃO - CAMPO MOUR 

JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -CAMPO MOURÃO 
JORNAL CORREIO DO CIDADÃO- CAMPO MOURÃO 
JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -CAMPO MOURÃO 

JORNAL CORREIO DO CIDAD - CAMPO MOURÃO 

|JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -CAMPO MOURÃO 
|JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -CAMPO MOURÃO 

89 

JORNAL GAZETA REGIONAL 

JORNAL GAZETA REGIONAL JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR 
JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR 

JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR 
JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR 
JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR 

JORNAL GAZETA REGIONAL 
JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR 
JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR 
JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR 

JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR 
JORNAL TRIBUNA Do INTERIOR 
JORNAL GAZETA REGIONAL 

JORNAL GAZETA REGIONAL 96 

97 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL GAZETA REGIONAL 
JORNAL GAZETA REGIONAL 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA | JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 

JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR 
JORNAL GAZETA REGIONAL 
JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR 
JORNAL GAZETA REGIONAL 
JORNAL TRIBUNA DO INTERIOR 

| JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
210 Roncador 
211 |Ubiratä 

REGIÅO INTERMEDIÁRIA DE MARINGÁ -REGAO IMEDATA UMUARAMA 

CIDADE VEICULO 

|JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 

JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 
JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 

|JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 
JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 
JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 
JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 

JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 
|JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 
JORNAL UMUARAMA ILUSTRADOO 
JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 

|JORNAL UMUARAMA ILUSTRADbo 
|JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 
JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 
JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 

JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 
JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 
JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 
JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 
|JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 
JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 

|JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

212 Alto Paraiso 

213 Alto Piquiri 

214 Altonia 
215 Brasilândia do Sul 
216 Cafezal do Sul 
217 Cidade Gaucha 

218 Cruzeiro do Oeste 

219 Douradina 

220 Esperança Nova 
221 Francisco Alves 

222 Icaraima 

223 |pora 

vaté 
225 Maria Helena 

226 Manluz_ 

227 Nova Olimpia 

228 Perobal 
229 Pérola 
230 |Sao Jorge do Patrocinio 

231 1apra 

232 Umuarama 

233 Xambrê 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 

|JORNAL GAZETA REGIONAL 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

224 

JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 
JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 

JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 
JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 
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JN | MiDIA DADOS BRASIL 2021-ANEXO H 
cOBERTURA DOS TTULOS DE JORNAL DO PLANO 

REGÃO INTERMEDIÁRIA DE MARINGA- REGIÃO IMEDIATA PARANAVAI 

VEICULO 
CIDADE 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
|JORNAL DIARIO DO NOROESTE 
|JORNAL DIARIO DO NOROESTE 
|JORNAL DIARIO DO NOROESTE
JORNAL DIARIO DO NOROESTE 

JORNAL DIARIO DO NOROESTE 

JORNAL DIARIO DONOROESTE
|JORNAL DARIO DO NOROESTE 
JORNAL DIARIO DO NOROESTE 
JORNAL DIÄRIO DO NOROESTE 
JORNAL DIARIO DO NOROESTE 

|JORNAL DIARIO DO NOROESTE 
|JORNAL DÁRIO DO NOROESTE 
JORNAL DIÁRIO DO NOROESTE 
JORNALDIÁRIO DO NOROESTE 

JORNAL DIARIO DO NOROESTE 
|JORNAL DIÁRIO DO NOROESTE 
JORNAL DIÁRIO DO NOROESTE 

234 Alto Paraná 

Amapora 
236 Diamante do Norte 

237 Guairaça 

238 taúna do Sul 

L35 

|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

Marilena 
Mirador 

241 Nova Aliança do vaí 
242 Nova Londrinaa 

243 Paraiso do Norte 

39 

240 

|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 

JORNALFOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

244Fardava" 
245 Planalbna do Parana 
246 Santo Antônio do Caiuá 
247 São Carlos do vai 

248 São João do Caiuá 

249 Tamboara 

250 Terra Rica 

JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE | JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

REGIAO INTERMEDIÁRIA DE MARINGÁ REGI IMEDIATA CIANORTE 

CIDADE VECULO 
251 Cianorte 

252 |Guaporema 

253 |Indianópolis 

254 Japura 
255 Jussara 
256 Rondon 

257 São Manoel do Paraná 
258 |São Tomé_ 

259 Tapejara 

260 Terra Boa 

261 Tuneiras do Oeste 

|JORNAL TRIBUNA DE CANORTE 
JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 

JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 
JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 
|JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 
JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 
|JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 

|JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 
JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 
|JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 
JORNAL TRIBUNA DE CIANORTE 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA JORNAL GAZETA REGIONAL 

JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNALFOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL DIÁRIO DO NOROESTE 

JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL GAZETA REGIONAL 

|JORNAL UMUARAMA ILUSTRAD0_ 
JORNAL UMUARAMA ILUSTRADo 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 
JORNAL UMUARAMA ILUSTRADo 
|JORNAL CORREIO DO CIDADÃO-CAMPO MOURAO 
JORNALFOLHA DE LONDRINA JORNAL UMUARAMA ILUSTRADO 
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JN MIDIA DADOS BRASIL 2021 -ANEXO "H" 

coBERTURA DOS TtTULOS DE JORNAL DO PLANO 

REGIÃO INTERMEDIÁRA DE MARING� - REGIÃO IMEDIATA PARANACITY E COLORADO 

CIDADE VEICULO 

|JORNAL DO POVO 
JORNAL DO POVO 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

262 |Colorado 

263 Cruzeiro do Sul 
264 Inajá 
265 Itaguajé 

266 Jardim Olinda 

267 Lobato 
268 Nossa Senhora das Graças 
269Paranacy 
270 Paranapoema 

271 Santa Inés 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL DO POVO 

JORNAL DO POVO | JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

Zrz Santo Inaco | JORNAL DO POVO |JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

REGAO INTERMEDIÁRIA DE MARINGA REGÃO IMEDIATA LOANDA 

VEICULO CIDADE 

273 |Loanda 

274 Porto Rico 

275 Querência do Note 
276 Santa Cruz de Monte Castelo 
277 Santa Isabel do vaí 
278 Santa Mônica 

279 São Pedro do Paraná 

JORNAL DIARIO DO NOROESTE 
JORNAL DIÁRIO DO NOROESTE 

JORNAL DARIO DO NOROESTE 
|JORNAL DIARIO DO NOROESTE 
JORNAL DIÁRIO DO NOROESTE 

JORNAL DIÁRIO DO NOROESTE 
JORNAL DÁRIO DO NOROESTE 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
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JN | MIDA DADOS BRASIL 2021 -ANEXO "H 

CoBERTURA DOS TÍTULOS DE JORNAL DO PLANO 

REGIAO INTERMEDIÁRA DE LONDRINA REGIAO IMEDIATA LONDRINA 

VEICULO 
CIDADE 

280 AVvorada do Sul 

281 Arapongas 

282 Assa 

283 Bela Vista do Paraiso 

284 Cafeara 

285 Cambe 

286 Centenano do Sul 
287 Florestópolis 

288 Guaraci 

289 lbiporä 

290Jaguaprta 
Jataizinho 

292Londnna 
293 Lupionópolis 

s4Miraselva 
295 Pitangueiras 

296 Porecau 

297 Prado Femeiraa 

298 Primeiro de Maio 
299 Rolandia 

300 Sertanópolis 

301 Sabaudia 

302 1amarana 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL TRIBUNA DO NORTE 

JORNAL DO POVO 

JORNAL DO POVO 

JORNAL DO POVO 
JORNAL DO POVO 

291 

JORNAL DO POVO 
JORNAL DO POVO 
JORNAL DO POVO 

|JORNAL DO POVO 
JORNAL DO POVO 
JORNAL DO POVO JORNAL TRIBUNA DO NORTE 

REGÃO INTERMEDIARIA DE LONDRINA - REGIÃO IMEDIATA SANTO ANTÓNIO DA PLATINA 

CIDADE VECULO 
303 Abata 

304Andira 
305 Bara do Jacaré 

306 Cambard 
307 Carnópolis 

308 Guapirand 

309Jacareznno 
310 Joaquim Tavora 

311Jundiai do Sul 
312 Quatiguá 
313 Ribeirao do 

314 Ribeiråo do Pinhal 
315 Salto do tararé 
316 Santana do tararé 
317 Santo Antonio da Platna 

318Sao Jose da Boa visia 
319 Siqueira Campos 

320 Tomazina 

321 Wenceslau Braz 

|JORNAL TRIBUNA DO VALE 
JORNAL TRIBUNA DO VALE 
|JORNAL TRIBUNA DOVALE 
|JORNAL TRIBUNA DOVALE 
JORNAL TRIBUNA DOVALE 
|JORNAL TRIBUNA DO VALE 
|JORNAL TRIBUNA DO VALE 
|JORNAL TRIBUNA DO VALE 
|JORNAL TRIBUNA DO VALE 

JORNAL TRIBUNA DO VALE 
JORNAL TRIBUNA DO VALE 

|JORNAL TRIBUNA DO VALE 
JORNAL TRIBUNA DO VALE 

|JORNAL FOLHA DE LONDRINA
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL TRIBUNA DO VALE |JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL TRIBUNA DO VALE 

JORNAL TRIBUNA DO VALE 
JORNAL TRIBUNA DOVALE 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
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JN | MIDA DADOS BRASIL 2021- ANEXO "H 

coBERTURA DOS TtTULOSs DE JORNAL DO PLANO 

REGAO INTERMEDIÁRIA DE LONDRINA REGIÃO IMEDIATA APUCARANA 
CIDADE VElCULO 

322 Apucarana 

323 Bom Sucesso
324 Borazópolis 

325 Califómia 

326 Cambira 

527 Jandaia do Sul 
Kaloré 

S29 |Manilåndia do Sul 

330 |Maumbi 

JORNAL TRIBUNA DO NORTE 
JORNAL TRIBUNA DO NORTE 
JORNAL TRIBUNA DONORTE 

JORNAL TRIBUNA DO NORTE 

JORNAL TRIBUNA DO NORTE 
|JORNAL TRIBUNA DO NORTE 
|JORNAL TRIBUNA DO NORTE 
| JORNAL TRIBUNA DO NORTE 
|JORNAL TRIBUNA DO NORTE 
JORNAL TRIBUNA DONORTE 
JORNAL TRIBUNA DO NORTE 

JORNAL TRIBUNA DO NORTE 
JORNAL TRIBUNA DONORTE 

JORNAL FOLHA DE LONDRINAA 

|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

328 

331 Maua da SemTa 
332 |Novo ltacolomi 

i 333 Rio Bom 

334 São Pedro do lvaí 

REGIÃO INTERMEDIÁRA DE LONDRINA REGAO IMEDIATA cORNÉLIO PROCÓPIO 

DADE VECULO 
335 Bandeirantes 

336 Congonhinhas 

337 Comello Procopio 

338 tambaracá 

339 Leópolis 

340 Nova Améica da Colina 
341 Nova Fábma 

342 Nova Santa Bárbara 

343 Rancho Alegre 

344 Santa Amélia 
345 Santa Cecilia do Pavão 
346 Santa Manana 

347Santo Antönio do Paraiso 
348 São Jerônimo da SeTa 

349 São Sebastão da Amoreira 
350 Sapopema_ 

351 Sertaneja 

Ural 

|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINNA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL TRIBUNA DO VALE 

JORNAL TRIBUNA DO VALE 

JORNAL TRIBUNA DO VALE 

JORNAL TRIBUNA DO VALE 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 352 
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JN | MIDIA DADOS BRASIL 2021 ANEXO "H* 

cOBERTURA DOS TÍTULOS DE JORNAL DO PLANO 

REGÃO INTERMEDIÁRIA DE LONDRINA REGÅO IMEDIATA NAIPOR� 

VECULO CIDADE 

353 |Arapua 

354 Ariranha do lva 
355 Candido de Abreu 
356CrUzmaluna 
357 Faxinal 

358 Godoy Moreira 

359 |Grandes Rios 

360 aipora 

361 Jardim Alegre 

362 Lidianópolis 

363 Lunardelli 

364 Manoel Ribas 

| JORNAL TRIBUNA DO NORTE 
|JORNAL TRIBUNA DO NORTE 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL TRIBUNA DO NORTE 
JORNAL TRIBUNA DO NORTE 
|JORNAL TRIBUNA DO NORTE 

JORNAL TRIBUNA DO NORTE 

|JORNAL TRIBUNA DO NORTE 
|JORNAL TRIBUNA DO NORTE 
JORNAL TRIBUNA DO NORTE 
JORNAL TRIBUNA DO NORTE 

|JORNAL TRIBUNA DO NORTE 
|JORNAL TRIBUNA DO NORTE 
JORNAL TRIBUNA DO NORTE 

| JORNAL TRIBUNA DO NORTE 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

|JORNAL FOLHA DE LONDRINA
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -GUARAPUAVA JORNAL CORREIO DO CIDADÃO -CAMPO MOURÁ 
365 Rio Branco do vaf 
366 Rosário do lval 

367 São João do lvaí 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

REGIAO INTERMEDÁRIA DE LONDRINA REGIÃO IMEDIATA IBAm 

CIDADE VECULO 
368 Conselheiro Mairinck 

369 Figueira 

370 Ibait 
371 Jabot 

372 Japira 
373 Pinhalão 

|JORNAL FOLHA EXTRA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA_ 
JORNAL FOLHA EXTRA 

JORNAL FOLHA EXTRA 
|JORNAL FOLHA EXTRA 
JORNAL FOLHA EXTRA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL TRIBUNA DO VALE 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL TRIBUNA DO VALE 

JORNAL TRIBUNA DO VALE 
JORNAL TRIBUNA DO VALE 
JORNAL TRIBUNA DO VALE 

JORNAL TRIBUNA DO VALE 

REGIAO INTERMEDIÁRIA DE PONTA GROsSA REGÅO IMEDIATA PONTA GROSSA 

CIDADE VEICULO 
374 Arapot 

375 Carambei 

376 Casto 

377 piranga 

wa 
379 Jaguanava

380 Palmeira 

381 Piraí do Sul 
382 Ponta Grossa 
383 Porto Amazonas 

384 São João do Triunfo 
385 Sengés_ 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL DA MANH� 

JORNAL DA MANHA 
|JORNAL DA MANHA 
JORNAL DA MANHA 
JORNAL DA MANH� 
JORNAL DA MANHA 
|JORNAL DA MANHA 
|JORNAL DA MANHA 
JORNAL DA MANHA 
JORNAL FOLHA DE IRAT 

JORNAL TRIBUNA DO VALE 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE IRAATI 

|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

378 JORNAL FOLHA DE IRATI 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE IRATI |JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

C 
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JN I MIDIA DADOS BRASIL 2021 -ANEXO "H" 

coBERTURA DOS TÍTULOS DE JORNAL DO PLANO 
REGIAO INTERMEDIÁRIA DE PONTA GROssA - REGIÃO IMEDIATA TELEMACO BORBA 

CIDADE VElCULO 
386 |Cunuva 

|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA

JORNAL TRIBUNA DO NORTE 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
|JORNAL DA MANHÄ 

|JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

387 Imbaù 

388 Ouguelrd 

389 Reserva 
JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

390 Teleêmaco Bortba 

391 Tibagi 

392 Ventania 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 

REGIÃO INTERMEDIÁRIA DE PONTA GROSSA REGIÃO IMEDIATA IRAT 

CIDADE VEÍCULO 
393 |Femandes Pinheiro 

394 Imbituva 

395 Irat 

Mallet 
397 Rebouças 

398 Rio Azul 
399 Teixeira Soares 

JORNAL FOLHA DE IRATI 
JORNAL FOLHA DE IRATI 

JORNAL FOLHA DE IRATI 
JORNAL FOLHA DE IRATI 
|JORNAL FOLHA DE IRATI 
JORNAL FOLHA DE IRATI 

| JORNAL FOLHA DE IRATI 

|JORNAL DA MANH� 
|JORNAL DA MANH 
JORNAL DA MANHA 

|JORNAL DA MANH 
|JORNAL DA MANH� 

JORNAL FOLHA DE LONDRINA 
396 

JORNAL O cOMÉRCIO 
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MAID 2022 
ADE DE PROGRAMAÇAOIJORNAL (ANEXO T) 

7 

ORMATO Do MEDIO 
eERTURA TRAGEM LEITORES

Cca Valor Tabele Bruto Valor Total Tabele Bru 

PERIOOCDADE Cade CM 
REGAO 

NTERMEDA 

JORNAL nserc8e 
or cmc Acrescimo de Cvelor Cmcal cor 

RECAO MEDATA PRAÇA SEDE rULo 

6.500 DO RS 6.500 D 
o bL (29,/752) Toda Quinta 

" Campina Grende do Su oma Uniso 

0873 20 108/320 31350 RS 

48506COL (25K4) egunda-ein a Sexta-leira 1/2 Pagina RS 8200R 10.500 

RS 9.707,10 707,10 RS 9404 14 s 195 33013 6COL (ESKSA) egunda- Bira a Sexta-felre 1/2 PaginaRS 6550 R 199 10 004 
Jomai hdustha e Comerco 

BO439 RS 94,16 
19.800 5cOL (26X35) 6861|R 89,195ix ferça-leira a Sabado 1/2 Pagina RS 2058 6.000 

Terça-leira e Sexta-Feira, 13.61800 RS 13.61880 RS 41259 
33.000 6cOL (25X33) RS 97p0 29,10 RS co, 10.D00 1/2 P>gna 

Paranagu SabedoDomingo Folha o Libo 

1/2 PaginaRS 186 A2 R 20.5435RS 25022 8250 scOL (25x33) 4247 Scotx17 0843.D 500 Terga-feira e Sexta-Feira 05 RS 

1.00580 RS 303,19 
3000 COL(25534) SAbado i, RS 07 90 accbe17 

arapuave Guarapuave Guarapuava 11000 2 Pagina Jomal Comeio do Cdad 

. cN nav4 erça-eia a Sexa-Feirn, e 7.148 25 RS 7.148 25 RS 174,17 

6459|R 1941 RS 4.10 Scob17 5 
* 

998DO RS 12621 
39.600 6COL (25,5x34) Segunda-ira a bogo /2 Pagina RS 490O RS 

Jpmai Gdu 

Terra-eira a Sexta-Feira, RS 11383.16 11.383,16 RS 530.58 

500 0 COL (29.752) exa-Fein, 2 Pgina RS 17 Toledo Jomal dopo SábadoDomingo 
8.53737| RS 431,18 537 37 

a.00.39 

1/2 Pagina RS 56.13| R 19 800 6COL (26.5X395) Tera-leira a Sabado 

erca-leira a Sexta-Feire, 
98006COL (263) Sabado/Domingo 

RS 7849 coba7 0639RS 40436 6038 2 Pågina o. 

Banao Branco oma Duno oo Suo0 

** 1/2 Pagina Rs 47A1 RS 1422 RS 163 |Scob175 
000 t6.35) Tera-leira a Sábado 

1/2 Pagina RS 54 85 RS 1640 RS 7105 |Scolx17 6.00323 6.038 A3 65,99 RS 

do Povo 1/2 Pagina RS 640K 10.92 RS 472cobx2s 738192 R 7 38152 Mannas 10.000 6COL (29,7X52)arino 

12 Pagina 1.0580 11.00580RS Campo Mourao 12.600 41.580 6COL (255X34) ampo Mouro Jomai Cormeo do Cidedao 

pe 55.13 6cob25 RS 8.500,75 RS 8.600.75 RS 579.17 N P 
cOL(29,7X52) Maninga 

1/2 Pagina 0 RS 0 1297920 12979.20 8.500 28.380 6COL (29.752) Diano Umuaram Jomal Umuarame kustad Umuaram 38 

12 PginaRS 71,00 R 2130 R 92306 14.39830 S 14 398 80 RS 72 
do Noru 00 19.800 6COL (29,7X52) Terça-leira a Domingo 

1/2 Pagin RS 1 383,16 56,13 164 6cobzo 11383,16 
Cianone 214506COL (29,7K52) 

e xeira, anote nouna oe ceon 

00lsoe19 R 3a19000 R sa.190.00RS 439 191 12.000 39.5005COL (246XS8) Darnamen 
Folhe Extr 1/2 Pagina RS 68.81| RS 20.58 RS 89,19Dx 1 S.09 16500 6coL (26x34) Terpa-ira a Sects-Feirn 

Tera-leira a Sexta-Fei, 
11550 6CoL(94) SábadoDomingo 

Viencesiau Braz omal 5 000 

Londnna 

1/2 Pgina 3200.00RS 277 D RS RS RS 20000RS Jomal Trbuna do Vaie 500 

Pagina 01 Apucarana Apucarane Jomal Trbuna do None 4564 15.061 6Ca (29.7X52) Terga-elra a Domingo 

Terça-eire a Sexta-Feira, 

Sabeoo 
1/2 Pagina RS 68.00 RS 88.00Scob20 8.800 RS 8.B0000 RS 2222 ormai de M RS 

Grosa 

RS 46.00Scob 19 4370.00R 4370.00 RS 1/2 PagineRS 46.00 a Fohs de 200 5COL (25x38) Seda-leirn (3isemana) 

Jamal Vaikot 30 84400 s0.544.00 Terça-eiras Saxte-Feira, 419074 6COL (z9.4) Sabedobomngo 
1/2 Pagina RS 1.799.00 RS 1.799.00 6aob26 RS RS 958 RS 

ETGBa e magas 

08950 
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RADIO 

Perfil dos consumidores 
Viewers profle 

Sexo 

51% 

M 49% 

Faixa etária 
Age qrou 

dasse econômica 
Eceomi cAss 

5/7 an 12/19 ans 

O 
55/64 anes 

5/54 an 

B/4 na 

Penetração do meio no total da população - 30 dias 
Penetration of the medium in the populo tion- 30 doys 

61% 

16% 

MM 

198 
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A DAS EMSSORAS DE RADIO DO PLANO (ANEXO 1 

REGIAD NTEEDARA DE CURnBA REGAO IMEDATA CURTB 

VEICULO 
CDADE 

Aoneropol RADIO CAJOBA RM 
RADIO MASSA PM- CURTBA 
RADIO MASSA PM-CURn8A 
|RADIO MASSA M- CURTBA 
RADIO MASSA FMORUBA
RADIO MSSA AM- CURNBA 

RADIO MSSA RM- C A 

RADIO 98 FM-CURTBAA 
RADIO 9E RM- QURNBAA 
RADIO S8 M* -

.cURTBA 

AlrianteTe Tamendare 
Araucana RADIO CAJ0BA AM 

RADIO CNOBA R 
RADIO CAIOBA AMM 
RADIO CAJOBA AM 

5 

RADIO 98 FPM-CURTIBA ne Gande do Su 

aCoi RADIO 98 FM- CURNBA 

RADIO MASSA FM- CURUBA 
RADIO MASSA AM- OURNBA 
RADIO MSSA FM- OURE_ 

10Camoo Magro RADIO 98 FM- CU A RADIO CAoBA M 
RADIO CAOBA AM 

RADIO CAOBA FM
RADIO CAJOBA AM 

" 

RADIO BB FM* 12 

Contenda RADIO MMSSA FM CURTBA 13 

Ano 98 AM- CURITBA

Uysses 

16 Fazenda Ro Gen RADIO CAJOBA AM RADIO 98 AM- CURBA RADIO MASSA M -CURTBA 
RADIO MASSA FM* RADIO CJOBA AM 

ADIO S8 FM- CUATBA RADIO CBN VALE 0O IGUAGU M 18 ADO CAOBA R 
RADIO CAJOBA AM 

DOw>A FMORBA 
RADIO MSSA HMCURAnBAA RADIO BE FM- QU6A 

CURITI8A 
RADIO MAsSA FM-CURDRA 

RADIO 98 FAM-CURTBA 
RADIO 98 AM-aURTBA 

AM- 

2 Pmquer RADIO CAJOBA AMM 
RADIO CAJOBA HM RADO 98 RM-CURnBA 

ADO S FM*oUBA
ADIO S8 RM- CURnBA 
OVERDE VALE AM 

UO ASSA FM- CURITBA 
RADIO CAOBA R 
RADIO CAIOBA F RADIO MASSA AM. CURTmBA_ 

RADIO CBN VALE 0O IGUAQJ M 
co do Su RADIO 104 FM- CORNEO PROCOPIO 

os P 

RADIO CJOBA RM 

RADIO CAOSA 

28 Tucs do Su 

9 Ts do Parn

REGLAO INTEREDARA DE CURTBA REGAMO IEDATA PARANAGuA 

ElCULO 

RADIO LUTORAL SUL AM ADO CAJOBA AM 

AOBA F ASSA FM UTORRADIO M Guaratube RADIO LTORAL SUL AM 32 

RADIO 96 AM-CURTA
RADIO LUTORAL S 
RADIO LTORAL SULM 
RADIO LTTORAL SU 

RADIO LITORAL SUL AM 

RÁDIO CAJoBA PM

RADIO MASsSA FM UTORAL 
RADIO MASSA AM LITORAL 

- RADIO CAIOBA FM RADIO 98 PM-CURITI8A 
RADIO 98 FM- CURI TBA 
|RADIO 98 FM-CURT84

RADIO CAIOBA FM 

36 00Pan RADIO CNODA RADIO MASSA FM UTORAL 

REGIAO INTERMEDIARA DE CURTBA REGIAO IMEDATA UNAO DA ITORIA 

aDADEE 
3CULD Antonio Ointo 37 RADIO CBN VALE DO IGUACU FM 

RADIO CBN VALE DO IGUAQJ AM 
RADIO CBN VALE DO IGUAGU PM_ 
RADIO C8N VALE DO IGUAGJ RM_
|RADIO CBN VALE CO IGUAÇU A 

ALE 0O 1GuAGU AM 

RADIO 
Beur 

RADIO T M- PONTA GROSSA RADIO VERDE VALE PM 

RADIO VERDE VALE AM 
RADIO MASSA FM- GUARAPUAVA 

RADIO TFM- IRAT 40 D o 

A E VALE PM 
O VERDE VALE AM 

ERDE VALE PM 
|RADIO NAJUA PM AnC 

RADIO BN VALE DOo IGUAGU FM 
RADIO BN VALE CO IGUAÇU M 

43Po1o Vitória 

44 Mateus do Su 

ADIO MUNDI M 
RADIO 104 PM- CORNELI PROCOPIO

45 vac RADIO VERDE VAIEo- RADIO NAJuA FM |RADIO T RM-RAT
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CDBERTURA DAS EMSSORAS DE RADIO DO PLAND (ANEXO 1 

S99 Mncipos coDertos pr aoos 

EGIAO INTEEDARA DE GuARAPAVA REGIAO INEDATA GUARAPUAVA 

VEICULO 

DADE 
RADIO T PM-GUARAPUAVA 
RADIO T PM-GUARAPUAVA 

RADIO TM-GU 
RADO AAJAVA 

O PITANGA AM 

RADO CO IGUAÇU FM 
RADIO 93 AM-GUARAPAVA 

RADIO 93 PM-GUARAPUAVA 

RADIO 93 M- GUARAPUAVA 

RADIO 93 FM-GUANUAVA 
RADIO 93 AM- GUARAPUAVA 

RADIO C8N VALE OO IGUAÇU RM 

RADIO 93 FM-GUARAPUAVA 
RADIO 93 FM- GUARAAVA

RADO ABAPUAVA

ADO LIDER SUL PM 
ADIO LIDER SUL FM 
RADIO LIDER SUL AM 

RADIO LIOER SUL FM 

RADIO ASSA FM- GUARAPUAVA
RADIO MASSA PM-GUARAPUAVA 

RADIO MASSA RM- GUARAPUAVA 
RADIO MASSA AM-GUARAPUAVA 
RADIO MASSA M- GUARAPUAVA 

|RADIO MASSA RM-GUARAPUAVA 
RADO MASSA RM- GUARAPUAVA 
RADIO MASSA RM-GuARAPUAVA 
RADO NASSA M- GUARAPUAVA 

RADIO MASSA PM- FRANO SCO BELTRÃO RADIO MOVIMENTO FM 
RADIO MASSA FM- FRANCISCO BELTRÁO RADIO MOVIMENTO AM
ADO MOVIMENTO FM 

Do 104 PM-cORELUO PROCOPIO RADIO CE 
RADIO LIDER SUL 

RADIO NAJUA PM 

RADIO C8N VALE D0 IGUAÇU FM 
RADIO CBN VALE DO IGUAÇU FM 

RADIO c8N VALE D0 IGUAÇU AM 
RADIO CBN VALE DO IGUAÇU FPM 

O GUAÇU FM 
oz do Jordão 

Tau.GUARAPUAVA 
RADIO T FM-GUARAPUAVA 
RADIO T PM-GUARAPUAVA 

RADIO T PM GUARAPUAVA 
RADIO T FM- GUARAPUAVA 

RADIO CBN VALE DO IGUAÇU FM 
RADIO T AM- GUARAPUAVA 

oloxim 

RADIO T FM- IRAT RADIO MASSA FM- PONTA GROSSA 
RADIO NAJUA AM 

|RADIO T RM- PONTA GROSSA 
RADIO M 
RADIO LIDER SUL PM 
RADIO MUND FM 

RADIO NAJUA FM RADIO T M 1RATI 
54 

ADIO TM- PONTA GROSSA AnO NA 
O A M |RADIO MASSA AM- PONTA GROSSA S5 eopo pAno g3 AM.GUARAPUAVA 

DO MASSA PM-GUARAPUAVA RADIO 93 AM-GUARAPUAVA RADIO PITANGA AM 

REGIAO INTERMEDIÁRA DE GUARAPUAVA REGiÄO IMEDIATA PITANGA

DADE VE 
|RADIO 93 PM-GUARAPUAVA 
RADIO LIDER SUL AM 
RADIO 93 M- GUARAPAVA 

RADIO T FM-GUARAPUAVA RADIO MASsSA AM- GUARAPUAVA 
RADIO 93 PM- GUARAPUAVA 
RADIO MASSA PM- GUARAPUAVA 

RADIO TAM- CAMPO MOURAO 
RADIO MMSSA FM- GUARAPUAVA 

RADIO MASSA AM- GUARAPUAVA 
RADIO MASSA PM- GUARAPUAVA 

Boe Ventura de So KOO RADIO PITANGA AM 
RADIO MASSA AM- GUARAPUAVA 

RADIO PITANGA AM 
RADIO PITANGA AM 

PITANGAA 
RADIO PITANGA AM 

aranja 
RADIO T FM-CAMPO MOURÃO 

60 Mato R 

|RADIO 93 FM-GUARAPUAVA 
ADIO SS FM-GUAAPAVA 

JRADIO SS M- GUARAPUAVA 

RADIO LIDER SUL M 
RADO 104 FM- CORNELIO PROCÓPIO ADIO TM-GUARAPUAVA 

|RADIOT RM- GUARAPUAVA 

RADIO T FM- GUARAPUAVA 
Paima 

RACNO T RM-CAMPO MOURAO 
64Santa Maris do Oeste RADIO PITANGA AM 

REGIAO INTEREDARA DE CASCAVEL REGIÁO IMEDATA CASCAVEL 

RADIO MASSA FM- CASCAVEL 
RADIO MOVIMENIO FM 

RADIO MUNDIAL PM RADO MASSA FM- FRANOSco BELTRAO RADIO 104 PA- GOIOE RADIO CAPITAL FM- CASCAVEL 
RADIO CAPITAL AM- CASCAVEL 66 Boa Vsta da Aparecida 

RADIO MUNDIAL AM 
RADIO MASSA PM- FRANCIsCO BELTRAO RADIO 104 PM-GOIOERE 
RADIO MASSA FM- FRANCISCO BELTRAO RADIO 104 M-GOIOER 

RADIO MASSA FM- FRANCISco BELTRÅO RADIO 104 FM- GOIOERE TRAO CAVEL 

RADO MASSA AM- CASCAVEL 
RADIO MOVIMENTO AM 
RADIO MASSA FM- FRANCISCO BELTRÃO
RADIO IDER SUL AM 
RADIO 104 FAM- CORNELIO PROCÓPIO 
RADIO ASSA FM. GUARAPUAVA 
RADIO LIDER SUL AM 

RADIO MASSA AM- GUARAPUAVA 
O A M CASCAVEL 

pArNO ASsSA RM- FRANaSCO BELTRÃO AORADIO MASsSA PM-CASCAVE 

67 ea a.CASCAVE RADIO TAM- BRASILANDIA DO SUu 

o Bonto 

70 Capitso Lebnides Marques 

Cascavel 
72Ctanduvas 

RADIO CAPITAL AM-CASCAVEL 
RADIO CAPITAL AM-CASCAVEL 

RADIO CAPITAL AM CASCAVEL 
RADIO CAPITAL PM -CASCAVEL 

RADIO MOAL RM 

RADIO 104 PM-GOIOERE 71 

RADIO MNOAL RM 
RADIO CAPTAL RM - CASCAVEL 

RADIO MUNOAL AM 

ADIO 104 M- CORNELIO PROCOPIO 

RADIO MASSA FM- FRANC SCO BELTRAO 
RADIO MASSA FM-FRANISCO BELTRÁO RÅDIO 104 FM-GOIOERE 

e Uoeste 

RADIO CAPITAL AM.CASCAvE 

RADIO CAPITAL M-CASCAVEL 

RADIO MASSA AM-CASCAVEL 
RADIO CAPITAL PM-CASCAVEL 
RADIO TAM-FOZ D0 IGUACU_ 

RACO T AM-BRASILANDIA DO suL DIOERE RÁDIO BIANCA FM Lindoeste en 

Mteandia 
82 ova Aurora 
81 

RADIO MASSA FM- CASCAVEL RADIO MUNDIAL PM RADIO BIANCA FM RADIO T FM-BRASILANDIA DO SUL RACIO 104 FM-GOIOERE 

DO IAL RCASCAVEL 
RADIO CAPITAL AM-CASCAVEL 
RADIO CAPTAL AM -CASCAVEL 
RADIO MSSA FM- CASCAVE 

ADO MSSA AM- CASCAVEL 
|RADIO MASSA PM-CASCAVEL 
RADIO LIDER SUL PM 

RADIO MUNDIAL PM 

84 ee RADIO MOVIMENTO FM 
ÁDIO MASSA PM-FRANCISco BELTRÃO 

Tres Baras do Paren 
e Cru 0o Deste 

ADIO 104 RA- GOIOER 
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DAS EMSSONAS DE RADO Do PLANO (AED 19 

REGAO NTEER EDARA OE CASCAVEL RSGÁO NDATA FOZ 0O GUA 

CDAOE 

RADIO TAM-CASCAVEL2 RAOO COREJO PROCOAO RADO 104 R-CORNEJo PROCDIO 
RADO MUNOAL 
RADO MONDRL 
RDO MO 
RADIO 104 FM-COREJO PROCOO 
RADIO TA-CASCAVELa 

RADO T AFRZ D0 KGUAO 
RADO T RFOX 0o IGUAQJ 

RADIO T AM- CASCAVE 
RADIO TAM- CASCAVEL piNO 104 A-cORNELJO PROCOPIO 

RADO 104 A-CORNEIo PROCDPO 
RAOO TAM-CASCAVEL 

edanea 
ssa RADO TA-F o0 ksU 

RADO TA-FaZ D IGUAQJ Saa Teecite de 

RADO TR-FRZ DO GUAOJ_

alo NTEREDARA OE CASCAVa-REGO EDATA ToUEDO 

VECULO 
CDAE 

RÁDIO 104 FM-GOIOERE 
RADIO BLANCA AM 

RADIO BLANCA P 
RADIO TAM- BRASiILANOA DO SUL 

RADIO T AM- BRASILANDA DO SL
RADO MUDAL 
RADO MUNOAL 
OO o4R-cOREEJO ROCOPIO 
RAOO 104 .OREO ROO0 

RADO 104 AM-OREUO PROCOO 
RADIO 104 FAM- COREUO RODO 
RADIO OER 

RADIO BLANCA A 

RADIO BUANCA RM 
RADIO 104 M-GOlOaRE 

RADIO T-BRASLANDIA DO SuL
ADO TR- CASCAVEE 

RADIO TAM-BRASILANDIA DO SU 

MA.coREJO PROCOPIO RADIO BIANCA AM RADIO T FM BRASILANDIA DO SLL 
RADO BLANCA RU 
RADO 104 A-CORELUO PROCOPIO 
RADIO 104 AM- COREJO PROCDP0 
RADO 104 M- CDREUO PROCDP1O 

RADO TAM-CASCAVE 
RADO 104M-C0RNEuo PROCOP0 ADO T-CASCAVEL 
RAOO 104 FM- GOIOERE 

RADIO 104 RM- CORNEJO PROCDP10 
RADIO 104 RM-CORNELJO PROCDPIO 

RADO MUNDA A 

RADO UOA A 
RADO MUDL 13 Sa Heer 

104SJae s Pamer RAOO MOROAL R 
RADO MUNOAL 

RAOO 104 F- cORELO FROCOPO 
RADO MUOIAL R 
RADO MUNOAL A 

en Roa 
OM* BASILANOA DO SU 

RADIO T AM-CASCAVEL 
RADIO BANCA FM ADO 108 M-GOTOR RADIO T PM-BRASILANDIA DO SUL 

REGAO NTER EDARA OE CASCAVE REGO NEDATA FRANCSco BELTRA 

VEICULOO 
aDADE 

RADIO 104 AM-CDRELuO PROCOP10 
RADIO 104 RM- CORNELO PROCOPI20
RADIO TRM- SANTO ANTONO 

RADIO T A-SANTO ANTONO 
RADIO T AM- SANTO ANTONO 

RADO MOVIMENTO M_ RADO ASSA RM- ROSCO BELTRAO 
Raso BEL IRAO RADO MOVIMENTO M 

OO OMENTO AM 
RADIO TAM-SANTO ANTONO 
RADIO MASSA A-RANOSoo BELTRAO RADO MOVMENIO 

Apere 
10 

RADIO 104 PM- CORNEJO PROCOP10 

RADIO 104 RM-CORNELIO PROCOPIO 13 

RADO MsSA AM- FRNOSCO BET 
RADO MASSA AM- RANCSCD BELTRAO 

RADO MOVMMENTO AM_ 
RADIO MASSA RA- FRAOSCO BELTRAO_ 
RADO TR-CAPO MOURA 
RADIO MASSA OSD BEAO O MOvMEO 
RADIO ASSA RA-RAOso BELTRAO RADIO MOIMENTO RM 
RADO MASSA AM -FRNOSCO BETRAO RADIO MOVIMENTO AM 

RADIO MSSAA RAOsco BELTRAO 

RADIO 104 AM-CORNÉJO PROCOPIO RADO MOVMENTO M 

RADIO MOVMMENTO RM 117 

Mameler 18 

119ova B a do Sudoeste 
12 Peral dOeste 
121 de Sic Berto 

ADO MOMMENTO AM 

RADIO TRM WO |RADIO TRM- SANTO ANIONO 

RÅDIO 104 RM-cORNELIO PROCÓPIO RADIO T RM-SANTO ANTDNO 

RADIO MOMENTO AM 
15 RADIO 104 FM-CORNEUO PROCDPIO 

RAnO wSA AM- RAasco BELTRo 
RADIO MASSA RA- FRASco BEL TRAO_ 

RADIO MASSA A FRANOSCO BELTRAO 

PADO LOVvENTO AM 
RADO MOVIVENTOAM 

RADIO 104 A-CORNEUO PROCDPIO 
RADIO T AM- SANTO ANTONO 

RAONO 104 FM-CORNELIO PROCÓPIOo Ve RADIO MOVIMENTo AM RADIO uDER SUL AM 

REGUO DNTER EDARA DE CASCAVEL REGIAO IMEDATA PATO BRACO 

VEJCULD 

RADIO ASSA AA-FRANaSCO BELTRÅO RADIO LIDER SL PM 
AO S M- GUARAPUAVA RADIO LIDER SUL M 

RAOIO MASSA FRM- FRAOSOD BELTRAO RADIO CBN VALE 0O IGUAÇU FM 
RADIO ASSA M- ROSCO BELRAO
RADIO MAsSA R- RAROSCO BELIAD 
RADIO MSSA RM-RROD DElNd 
RADIO MASSA AM- FRANCSCO BELTRAO DO De D 

|RADIO MASSA RM- FRANcasco BELTRAO 
ADIO MASSA AM- RANOsco BELTRA 

RADIO MOVIVENTO AM 
RADIO MOMMENTO RM 

om Sucesso do SU 

RADIO 104 FM-CORNELO PROCÓPIO 
RADIO 104 PM-CORNELUO PROCÓPIO 
|RADIO CBN VALE DO IGUU M 
RADIO 104 PM-CORNEDFRDODO

131 Ocpramo 
Ceer 

133one omngp Sors 
134 voa 

onono S 

12 ADO MOMeNIO BM 
RADIO UDER SUL AM 
RADIO MASSA PM- GUARAPUAVVA PADO MOERO 

RADIO 104 FPM-CORNELO PROCOPIO 
RADIO CBN VALE 0O IGUAQUAM 

13 O MOMMENTO AU 
RADIO 93 M- GUARAPUAVA 

137 a RADIO UOER SUL AM 
RADIO ASSA PM- GUARAPUAVA 

RADIO MOIvENTO AM 

RADIO MOVvETO AM 
RAOIO MOVENTO 
RADIO MOVETO RM_ 
RADIO MOMETO A 
RAOO MDMENIO H 

RADIO CBN VALE OO IGUAÇURM 
M COREUO PROCÓPIO 

RADIO 104 PMcORNELIO PROcOPIOPao Brrco 
RADIO ASSA PM- FRANCasco BEL TR 
RAaO MSSA FAM- FRANOSOO BEL TRAO RAOIO UOER SUL AA 

RADIO MASSA AA- FRAMasco BELTRko 
RADIO MASSA FM- FRAasco 8ELTRAO 

RADIO 98 AM-APUCARANM RADIO 104 PM-cORNELIO PROCÓPIO 
104 FM- CORNEDO PROCÓPIO 

141 Joko 

142 Sudade do iguu 

RAONO LUDER SUL AM 143 

44 Veonno 

78 



cDSERTURA DAS EMSSORAS DE RADIO DO PLAND ANEXO 1) 

EGAO NTEaaRA DE CASCAVEL REEGkO IEDIATA LARANERAs Do SuL E OUEDAS DO IGA 

VEICLLO

RADIO TRM-CASCAVEL 
RADIO MMSSA AM- RRANCISCO BELTRAO ADO MNENIo 

ADE GUA RADIO MOVIMENTO FM RADIO 104 PM-CORNELUO PROCDPIO RADO MASSA RM- GuARAPUAVA 
RADIO MASSA RM- GUARAPUAVA

RADIO MASSA AM- GUARAPUAVA 
RADIO MSSA RM- GUARAPUAVA 

RADO M A * 
RADO NA AAPUAVAA 

-GUARAPUAVA 

GUARAPUAVA 
RADIO 93 AM-GUARAPUAVA 

RADIO 93 AM-GUARAPUAVA 
RADIO 93 FM-GUARAPUAVA 

RADIO 33 RM- GUARAPUAVA 
RADIO 93 FM- GUARAPUAVA 

sogo Ato o iga RADIO UDER SUL A 

RADIO LUDER SL AM 
O UDR S 

RADO UDER SL AA 
RADIO MASSA AM- FRANGSCO BELTRAO RADIO MOVIMENTO AMrarto 

148 Legers O0 CORNeuo PROCDMO 

OUoER SUL A 
uRSLA 

OO UDER SL A 

RADO LOERSUL 

RADIO MASSA FM-FRAasco BELTRAO RADIO MOVIMENTO AM 

SA M-RANG Sco BELTRÅO RADIO MOvIMENTO AM 
RADIO MASSA AM-FRANCsco BELTRAO RADO MOVIMENTO FM 

RADIO 104 AM-CORNELIo PROCÓPIO 
|RADO 104 AM- CORNELJO PROCOPIO 

ASsA BM- GUARAPUAWA 
RADIO MS 152 D 

REGAO NTEREDARA DE CASCAYEL REGAo EDATA DOES VZDS 

VEICLD 
CDAOE 

RADIO TAM- CASCAVEL RADIO MASSA AM- FRANCISCO BELTRAO 

RADIO U0ER SUL AM 
RADIO LIOER SUL FM 

ADO TM- CASUAVEL 
RADIO 104 PM- CORNELIO PROOOPIO 
RADIO 104 FM- CORNEUO PROCOPIO 

RADO MASSA RM-RANOSCO BELINAO ADO DDEK SOL 
ADO ASA R-PRANOSOO BELTRAO OMCSAVEL 
RADIO MASSA RM- RRANO SCO BElRAO 

RADIO UOER SUL FM 

RADO MOVILENTO RM 

Noa Praa do ig RAD MMENTO 

157 So Lortra RAOO MOMMENTO M 

RADIO 104 AM- CORNELJO PROCOPIO_ 
15S Jogecoste RAOIO MOVIMENTO FM 

REGAO INTEREDARAE CASCAVVE-REGAO EDATA REOAL CRONOON 

RADIO 104 F-CORELIO PROCOPIO 
RADO MONA 

|RADIO CBN VALE DO IGUAÇU FM 
ADIO 104 FM- CORNELO PROCOP1O 15Et R ao Oeste 

RADO T-5ASLADA DO S 
RAOIO TRM- BRASILANOLA DO SL 
RADIO TAM-BRASILAOA DO SLL 

16 
RADIO 104 PM-CORNEJO PROCOPIO DO BlANCA FM 

163 DE 

RADIO TA. BRASILAOA DO SLLL RADO MUNOAL AM RADIO 104 PM-CORNELIO PROCÓPI0 

EGko INTEREDARA DE MARNGA REGIMO IEDATA MARNGA 

VElCULO aDADE 

RADIO T F RADIO MAPUCARANA RADIO MA ADO wASA- MARNSA RADIO CULTURA AM- ARAPONGAS RADIO MASSA M- LONDRANA 
ANO AIS FM-PARANAVA RADO MARNGA A 

RAaO MARNGA A 
RADIO MARNGA RM 
RADIO MARANGA FM_ 
RAOO RGA R 
RADIO MARNGA M 
RADO MARNGA A 

RADIO MAIS FM- MARNGA 
RADIO MASSA PM-MARNGA 

|RADIO MAJSAA- MARNGA 
RADIO MASSA AM- MARNGA 

RADIO MAIS AM-MARNGA 
RADIO CIA AM- CIANORTE 

RADIO MAIS AM- MARNGA 
RADIOTRM- PAAAOUY 
O wAS F- M0NGA 

RADIO T AM-CAMPO MOURAO 6 OaCngo 
Porai 

RADIO CIA FM- CANDRTE 

oresta RÁDIO CIA AM-CANORTE RADIO TRM- CAMPO MOURAO 
71 oda 

RADIO CLTURA AM- ARAPONGAS
OTM- CAMPO MOURAO 

O CA RM- CANORIE 

RADIO CIA M- CANDRTE 
RADIO 98 FM-APUCARAA 

RADIO 98 M 
RADO O DNAOT 

RADIO MASSA RM- MANGA 
ADO MNSA R OO MASSA M- MARNGA RADIO TRM: SNEO 74 

RADIO MARANGA AM 

RADIO MARANGA AM 
RADIO MARNGA F 
RADIO MAANGA FM 
RADIO MANGA R 
RADIO MAANGA AM 
RADIO MARNGA AM 
RADO MeNGA RM 

RADIO ASSA AM- MARMe 
RADIO MASSA BM MARINGA 
RADIO MASSA AM MMRINGA 
RADIO MASSA RM -MMRNGA 

ADIO MAS PM- MONGA 
ADO MAS FM- MARINGA 
OS M- MAINGA 

ARANA 
RADIO CULTURA AM-APLCARANA 
RADIO CLLTURA AM- ARAPONGAS 
RADIO MAIs AM- PARANAVA 

RADIO T AM- PARANAVA 
RADIO CLLTRA AM- ARAPONGAS 
RADO OLTURA AM-ARAPONSAS 

RADIO MAIS AM- PARANAVAI 
Maring 

RADIO ONGA 

RADIO 104 AM-CORN�LIO PROCOPi 
RADIO MAIS PM- MARNGA 

RADIO MAIS AM- MARINGA 
RADIO MAS M- ARNGA 
RADIO MAIS FM- MRINGA 

7Mrz de Meo 
16Ova Esperna GANORTE RADO TAM- PARANAVA RADIO MASSA RM- PRANOISCO BEURAO ADIO TRM- PARANAC 

RADIO CA BM-CANORTE 
RADIO CIA PM- CANORTE 

RÁDIO CIA FM- CANORIE 
RADIO TAM- FOZ DO IGUAGU 

1 

NADIO MASSA M- WARNGA 
RADIO MASSA PM- MARNGA 
RADIO MASSA AM MRNGA 
RADIO MAUS RM- MARNGA 

RADIO TAM- CAMPO MOURAO 
3sete sle BErco_ 

ABNGA AM 
RADIO MAS AM- PARANAVA RADIO MAIS AM- MARNGA 

RADIO T AM-PARANACN RADIO MARNGA AM RADO ASSA FM- AANGA RADIO 98 FM-APUCARAA 
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oSERTURA DAS EMSSORAS DE RADO o0 PLAD EO 1) 

o INE EONRA DE MARNGA- REGUO IMEDATA CAMPO MOURAO 

EJCLD 

ODADE 

RADO 104 ERE-LONDRNA GOOERE RADIO 104 M- GOIOERE RADIO MSSA M- MARNGA 
RAOO PAIOUERE -LONORA
AOO TAM-CAMPO MDURO 
RAOO TRM- CAMPO MOURAO 
|RADO TAM- CAMPO MOURAO 

RADIO CA AM-CANORTE 
RADIO MASSA AM- AANGA 

RADIO AUNE EE 
RADIO 104 PM- CoIOERE 
RADIO 104 AM- CORNELIo PROCÓPIO 

inO PAOUERE LONORA 
RADIO PAOuERE LONORNA 

RADIO 104 FM-cORNELUO PROODPIO 
RADIO PAOLERE- LONOR 
RADO PAOUERE -LONOR 
ADIO PAJOUERE -LONDRN
*OO 104 M. COOEREE 

RADO PAOUERE- LOOANA 
RADIO 104 RM-CORNEUO PROCOPIO
RADIO PITANGA A 
0O PAAOUERE- LONDRNA 

O PAGUERE LONDRNA 
RADO 104 FAM-GOIOERE 
RADO PAOUERE LONDRNA 
RADO 104 AM- CORELJO PROCOPIO 
RADO PAJUERE LONORNA 

RADIO ALINER 
RADIO PAIOUERE -LONORM 
RADIO PAJQUERE -LONDANA 
RADO PAIOUERE-LONDRINA 
RADIO 104 FM-CORNEUO PROcÖPIO 

RADIO 104 FM- GOIOERE RADO T FM-BRASILANDIA D0 SL 

1915 Es RADIO 104 PM- COIOERE 
oMOURAO 

RAOO TAM.cAMPO MOURko 
RADO T RA- CAMPO MDURAo 
|RADIO PAOUERE LOORAA 
RADO TR-CARO MOURAO 

RADIO PAOUERELDDA 
RADIO PAUERE -LOORA 
RADO TAM.CAPO MOURAO 
RAOIO PAOUERE LONORNA 
RAOO TAM-CAMPO MOURAO 

RÅDIO MASSA PA- ARING RADIO CA AA-CANDRTE T. BRASILANOA DO SUL 
RADIO MASSA PM- MARNGA 
RADIO 104 AM GOIOERE ADO BIANCA AM 97 

RADIO T RM- 8RASILANDA DO SUL 
RADIO BIANCA FM 

RADIO 104 AM-GOIOERE 

O PROCOPIO 
RADIO T AM- BRASILANDA DO SL

RADIO 104 PM- GOOERE 

RADIO 10 PM-GOlOERE 

oort CANPO OURAO RADIO 104 FM- GOIOERE RADIO T FM- 8RASILANGIA DO su_ 3 

RADO PAIOUERE -LONDRNA 
RADO T P-CAMPO MORAO 
RADIO PAJoUERE LONDRA 
RADIO TAM-CAPO MOURAO 
PADIO TRM-CAMPO MOURAO 
ADO TM- CAMPO MOURAO 
FADO PAOUERE -LODRNA 

RÁDIO CIA AM- OANOKE 
RADIO 104 RM- GOIOERE 
RADIO 104 PAA-CORNELIO PROCÓPIO 

RADIO 104RM-GOIOERE 
RADIO CA RM- dANDRIE 

AD COIOERE

RADIO MASSA PM- MARNGA 
RADIO T FM BRASILANDIA 0o SuL_ 

RADIO 104 FM- GOlOERE 

SA AA- MRNGA 
RADLO 104 FM- GOIOERE 
RADO PITANGA AM 

RÁDIO BIANCA M 

7Ono Ceter 
208Ourta do So RADIO T PM- BRASILANDA DO SUL 
209ancho Alegre bOeste 

oado RADIO MUNDIAL FM _ RADIO T AM- BRASILANDIA DO SU10 
RADIO 104 AM- GOIOERE 

EGko INTEREDIARA DE MARNGA REGIMO IEDATA UJARAMA 

ElCULO 
dDADE 

RADIO MASSA M- MARNGA 
RADO ARE 
RADIO ALNE FM 
RADIO ALINE AM 

RADIO A 

RADIO 104 PM-cORRELIO PROCoPIO RADO 104 FM- GOIOER 
RAoO 1O4 PM- CORNEUO PROCOPIO RADIO 104 PM- GOIOERE 

RADIO 104 PM- GOIOERE 

Piso 
Pqin 

RADIO TM- BRAD SILANDIA DO -12 

RADIO BIANCA M_ 
RADIO BIANCA AM 

RADIO MASSA PM- UMUARAMA 

RADIO MASSA FM- UMUARAMA 
213

OAnO TA. BRASILANOIA 0O SUL 14 

RADNO T FM- BRASILAA Oo SuL ** 
RADIO CLABM.GANDRIE 

RADIO MASSA FM- UMUARAMA
RADIO MASSA M-UMUARAMA 

RADIO MASSA FM -UMUARAWA 
RADIO MASSA FM- UMUARAMA 

PARANAVA 
RADIO BIANCA A " 

RAOIO BIANCA AM 
RADIO BIANCA AM 

RADIO BIANCA FM 

RADIO A IAE A 

RADIO ALINE AM 

RADIO ALINE AM 
RADIO ALUNE AM 
ADO MAS RM-PARANAVA 

RADIO ALNE FM 
ADOALE R 
RADIO AURE P 
RADIO T AM- BRASILANDA DO SUL 

217 dade Gecrs RADIO CIA FM-CANORIE RADO 104 PM-GOIOERE RADIO MAIS FM- PARANAVA 

RADIO TAM- BRASILANDA DO SUL 
RADIO MAIS AM- PARANAVA 

RADIO 104 FPM-CORNELIO PROCÓPIO 

Esperana Nova 
21Farcisco Aves 

icaraima 

RADIO TAM- 8RASILANDA DO SU RADIO 104 M-GOIOERRE 

2 
RADIO 104 FM-GOIOEREADO ASSA PM- UMUARAMA 

RADIO BIANCA FM 
RADIO MAIS AM- PARANAVA 

ADO T- BRASILANDIA DO SLL 
RADIO MASSA FM- MARAWA 
RADIO MASSA AM- UMUARAA 
RADIO MASSA PM-LONDRINA 

ADIO CA FM CANORTE 

porn 

RADIO 104 PM- GOIOERE 

227Nova Olimpia **7A*ANwVA AO TAM-BRASILANOIA 0o SuL 
RADIO ALINE AM 
RADIO ALINE AM 
RADIO ALINE AM_ 
RADIO ALINE AM 
RADIO 104 PM-GOIOERE 

RADIO 8LANCA FM 

RADIO BIANCA RM 
RADIO BIANCA FM 

RADO BIANCA M 

RADIO MASSA AM- UMUA RADIO MASSA 
RADIO MAsSA RM- UAD 

RADIO MASSA FM-LMJARAMA 

RADIO 104 M-CORNELIO PROCOPIO RADO 104 FM-GOIOERE 
asco BELTRAO RADIO MSSA AM- MARNGA 

|RADIO MASSA PM -FRANCISCO BELTRÃO 
RADIO MAIS PM- PARANAVAI O TRM- BRASILANDA DO SU 

ADO T RM-BRASILANDA DO S 
TM- BRASILANDA DO SLL 

So Jorge do Patrocinio 
31 Tapira 

32 Umuarame RADIO 104 FM- CORNEUO PROCOPIO TRADIO 104 B.cODED 
Xarbre 
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csRTURA DAS EMSSORAS OE RADO O PLAND (ANEXO 1) 

REGNO INEREDARA DE MARNGA- REGLO INEDATA PARANAV 

VEICULO 

RADIO MARINGA PM 
RADIO MAS AM-PARANAVA
AOO NS RM- PARANAVAJ 
RADIO MAIS AM- PARANAVA 

RADIO T AM- PARAAVA 
RADIO T FM- PARANAVA 

RADIO PAIQUERE LONDRINA 

RADIO PAIQUERE-LONDRINA 4 Alto Parand 

37 RADIO A 
RADO MAIS AA PARANAVA 

RADIO PAIOUERE- LON RADO TRM-PARANAVA 
RADIO TM- PARANAVA 

Mrada 
241Nva Alança do vai 

242 Ots 

RADIO MAS AM PARANAVA 
RADIO MAS M- PARANAVAJ 
RADIO MAS R- PARANAVA 
RADIO MAJS AM- PARANAVA 

RADIO MAS -PARANAVA 

RADIO BIANCA FM RADIO PAICUeRE- LONN 

RADIO CIA AM-CIANORTE 
RADIO PAIQUEREL ADIO PAEE RADIO T AM-PARANACTY 

ADIO MASSA RM- UMUARAMA |RADIO ALINE PM - PARANAVA 
RADIO PAIouERE LONDRNA 
RADIO T FM- PARANAVA 
RADIO PAIOUERE- LONDRNA 
RADO TAM- PARANAVA 
RADO PAIQUERE- LONDRINA_ 

RADIO PAIOUERELON 

RADIO T AM- PARANAG IY
RADIO PAIOUERE-LONDRA 
RADIO TRM- PARANACITY 

ADIO PAIQUERE - LONDRI NA 

okNO MAIS AA. PARANAVAN 
RADIO CIA PM-CARDE 247 Cans do 

24 So Jodo do Ca 
eroern 

RADIO MAS A- PARANAVA 

RADIO MS -PARANAVA 
RADIO MAIS RM- PARANAVA

RADIO MAJS RM- PARANAVA 

EGAO INTEaAAADE MARNGA-REGLAOEDATA CAORIE 
VElCULO 

RADIO 104 FM- CORELIO PROCÓPIO RADO BIANCA FM RADIO 104 FM-GOIOERE 
RADIO MAS FM* FAVA 

DO AIS FM* PARANAVA 
RADIOMASSA FM -MARNGA 

|RADIO 104 PM-GOIOERE
RADIO 104 M- GOIOERE 

A AM- MARNGA 

RADIO PAIQUERE -LONDRINA 
RADIO PAJOUERE -LONORINA 

RADIO MARNGA FM 
RADIO MARNGA PM 

RADIO CA A GANDRTE NA 
RADIO MAONGA FM 

RAOIO CA -CAORIE
RADIO CA R- OAORIE 
OAR OANORIE 
RADIO CA RM- GANORTE 

FADUERE 

RADIO PAIQUERE- LONDRNA 
RADO PAIOERELONNA 
RADIO PAJOUERE- LONDNA

RADIO PAJQUERE -LONDRINA 

ADO ANGA 7_ 
RADIO WARNSA FM 
RADIO MARINGA FM 
RADO MANGA FM 

Jeoura 
Jussan 

54 

TM-0 MPO MOURAO 
RADIO MAS AM-PARANAVA ADO BIANCA FM 

AIs FM.PARANAVAI 
RADIO TFM-FARAAVA 

257 So Mroe do Paren 
MARINGA FM RADIO 104 FM.GOIOERE 

RADIO MASSA FM- MARNGA 
RADIO BIANCA FM 

RADIO T FM-CAMPO MOURÃO
RADIO BIANCA M 

RADIO T AM-CAMPO MOURAO
RADIO T AM-CAMPO MOURAORADIO CAAA- aANORTE

RADIO CA M- CANORTE 
RADIO PAIQUERE LONDRINA 
|RADIO PAIOUERE- LONDRINA 

RADIO 104 PM-GOIOERRE 

RADIO 104 PM- GOIOERE 
Tera Boe 

261 Tuneras do Oeste 

EGAO INTERMEDARA OE MARNGA REGAo IMEDATA PARANACTY E COLORADO 

CDNOE VEICULO 

RADIO TAM. PARANACY 
RADIO TRM- PARANAATY 

RAOIO TRM- PARANACTY 

AO AOLERE LONDROA 
RADIO PAJOUERE -LONDRINA 
RADIO PAOUERE -LONDRINA 

O MAS M-PARANAVA 

RADIO MAIS FM- PARANAVA RADIO MASSA AM- MARINGA 
|RADIO MASSA PM - MARNGA 

oioda 

RADIO PAIOUERE- LONORA 

RADIO PAIOUERE-LONDRANA 
RADIO TRM- PAAACY 
RADIO TM-PARAAOI 
RADIO TAM- PARANACTY 
RADIO TRA- PARAAO 

RADIO ASSA AM-MAANGA 

RADIO MASSA RM- MARINGA_ 
RADIO PAOUERE -LONORNA 
RADO PAJOUERE -LONDRNA 
RADIO PAJOUERE -LONDRNA 
ADIO PAIOUERE -LONORNA 

|RADIO MAIS FM- MARINGA 
e Nossa Serton das Gaças 

RÁDIO MASSA FM MARINGA 

T2 

REGIAO INTEREDARA DE MARMGA REGIMO IMEDATA LOAMDA 

aDADE ULO 

RADIO MAIS AM PARAAVA 
RADIO MWS RM- PARANAVA 
RADIO MAS PM-PARAAVA 
RADO WAS PA- PARAAVAI 

Ro C PM 

RADIO T M-PARAAVA Pono Rc ADO BIANCA FM 

275 Ouererca do hon 
Morie Cesie 

RADIOTAA- PARANAVA 
RADO BIANA FM 

RADIO WS HM- PARANAVA 

RADIO MAIS M-PARAAVAJ 

O PAwAVA 
RADIO T FM- PARAAVA 

RADIO BIANCA FM 
279 Pero o Panns WADO THM- PARANAVA 

RADIO BIANCA FM 
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DERTURA DAS BMSsORAS DE RADO D A 
M 
EGo INTEREnARA DE LONDRNAREGAO IMEDIATA LONDRNA 

VElCULO 

RADIO MASSA AM- LON 
RADO N ONDRINA 

|RADIO CUL TURA AM-APUCARANA KADO PAOuERE-LONDR NA 
OFAodeRE-LONDRNA 

eoroERELONDRNA 

RADIO 90 FM-APUCARANA 
RADIO 104 FM- CORNELIO PROCOPI10 
RADIO ASSA AM- MARNGA 

ADO NATIVA PM- ARAPONGAS RADIO 104 M-CORNEUO PROCOPIO 

MSSA A. LONDRNA 
2 sta do Paraso 

RADIO PAIoUERE -LONDRNA 
RADIO PAIOUERE LONORN 
ADO PACuERE- LORORA 
RADIO PAOUERE-LORDRNA 
RADO PAIoUERE LORD
RAOO PAodERE-LONDRNA 
RADIO PAOUERE -LONDRNA 
|RADO PAOUERE LONDRINA 

RADIO MASSA PM- LONDRINA 

RADIO MASSA AM LONDRINA 
RADIO MMSSA RM-LORD 

RADIO CULTURA F- APUCARANA RADIO 98 RM-APUCARANA RADIO NATVA FM- ARAPONGAS RADIO 104 FM-cORELJO PROCÓPIO

orstopos RADOMASSA R -LONDRN 
A . ARAPONGAS 
aAno MASSA FM- MARNGA 

RADIO 104 PM-CORNELIO PROCÓPIO 
RADIO 98 PM- APUCARANA 

IO MASSA FM- PONTA GROSSA 
OO wASSA M-LONDRNA 

RADIO MASSA RM-LONDRINA 

RÁDIO MASSA M-LONDRNA 
ADO N eNA 

RADIO 104 FM CORN�LIO PROCOPIO 

Jaguaots 
RADIO NATIVA AM-ARAPONGAS RADIO 104 PM-CORNELIO PROCDPIO 

24 Maseva RADO PAOUERE -LONORNA 
RADO PAMoUERE LONORNA 
RAOO PAOUERE LONDRNA 
RADIO PAOUERE -LONORNA 
RAOIO PAOUERE -LONDRA 
RADIO PAaLERE -LONORNA 
RADIO PAIOUERE-LONDRN_ 

RÁDIO MASSA PM-LONORINA 
RADO MASSA F-LONDRINA 
RADIO WASSA -LONDNA 

Pangers 
26 Poecatu 

ADIO MASSA RM- MARNGA 
ADIO 104 RM- CORNELUO PROCOPIO 

97 
ADO sSA RM-LONDRINA 

RADIO MASSA FM- LONDRINA O PROcOPIO RADO OULI0RA PM- APUCARANA RADIO NATnVA PM -ARAPONGAS RADIO MASSA FM- MARNGA 
A*-LONDRNA RADIO CULTURA F- APUCARANA 

RADIO 98 FM-APUCARANA 
RADIo MASSA AM-MARINGA 

RADIO NATVA FM-ARAPONGAS LONORINA BAnO ASsA AM-LONpRNA RADIO TAM-TELEMAcO BORBA 

EGAo INTEEDARA DE LONORNA- REGLÃO IEDATA SANTO ANTOMO DA PLATINA 

aDADE VEICULO 

RADIO VAE DO SOL A RADIO PAIOERELOND 
|RADIO 104 PM. cORNELIO PROcOPIO do Jacart RADIO PAIQUERE-LONDRINA

RADO PAIQUERE -LONDRNA
RADIO PAJOUERE -LONDRNA
RADIO PAJIoUERE - LONDRNA
ADO PAGGERE ORDRNA
RADIO PAJOUERE -LONDRINA

TRADO VALE O 
RADO VALE OO SOL AM 

AM 

|RADIO 104 F. CORNELIO PROcOPIO 
RADIO VAE DO SOL AM 
RADIO VALE DO SOL AM 

07 opolis

RADIO 104 RM- CORELIO PROCOPIO 
RADIO VALE OO SOL RM 
RADO VALE 0O SOL 
RADIO VAE 0O SOL M_ 

RADIO PAOuERE -LONDRINA RADIO 104 AM-CORNELIO PROCÓPIO RADIO T FM- TELEMACO BORBA 
ELOORNA 

to do Prt 
31s So a ltarare 
31e Srtana do ltarare 

317 Serto Artono da Ptna
318 ose da Boe Vsta

31 

RADO VALE DO SoL AM 
RADO VALE OO SOL AM 

RADIO PAIQuERE-LONDRINA
RADIO PAoUERE LONORINA

|RADIO PAJOUERE- LONDRA
RADO PAOUERE- LORDRINA

OPADDERELONORNA 
ADO PAOUERE LONDRNA
RADIO PAIOUERE LONDRINA

RADIO T FM-TELEMACO BORBA 
RADIO VALE DO SOL AM 
RADIO VALE CO SOL R 
RADIO VALE DO SOL _ 
RADIO VALE CO SOL R 

RADIO VALE OO SOL AM 
RADIO VALE DO SOL R 21 Do POUERE LONDRNA 

REGKO INTEREDARA DE LONORNA REGIMO IMEDLATA APUCARA 

ODADE 

RADO RADIO MARINGA AM ADIO MASSA FM- LONDRANA 
DO MASSA AM- MARINGA 

RADIO MARINGA FM 
RADIO MASSA RM- LO
RADO ONDRINA 

RADIO PAIOUERE- LONORNA 
RADIO PAIQUERE LONDRINA 

RADIO MASSA FM- MARNGA 
ADIO MIS AM-ARINGA 

TdA RA- AUCARANA NELO PRDCOPIOO 

TRADO Se AM-APUCARANA RADO anTPA B 

RADIO CLLTruRA AM- APUCARANA 
RADO CULTRA RM- APUCARANA 
RADIO CLURA AA. APUCARANA 
RADIO PAOUERE -LONORINA 
RADO CULTURA PM- APUCARANA 
RADIO PAIOUERE LONORINA 
RAOIO OLnURA AA- APUCARANA 

RADIO PAIOUERE -LONDRINA 
LONDRNA RADIO 98 RM- APUCARANA 

ADO eM-APUCARANA 
RADIO 9e R APcw* 

RADIO 9 AM- APUCARANA 
RADIO 98 AM- APUCARANA 

ADIO MASSA FM-MARINGA 
. MRNGA Catr 

227 Jerdasa do Su 
RÅDIO MARINGA FM 

RADIO MAIs M-MARINGA RADIO PAIQUERE -LONDRI NA RAOIO MASSA FM- MARINaA RADIO MARINGA FM 

RADIO PAIOUERE LONDRINA RADIO MASSA FM- MARINGA 
RADIO MARINGA FM 

RADIO T PM-TELEMACO BORBA 

331 RADIO PAIQUERE LONDRINA 
RADIO PAIOUERE LONORNA 
RADIO PAIQUERE LONDRINA 

RADIO PAIQUERÉ LONDRNA 

ADIO 
RADIO 9e AM-APUCARAA 
RADO ARNGA FAM 

RADIO an RANA 

RADO CLLTURA PM- APUCARANA 
RADIO MARINGA AM 
RADIO MARNGA AM 
RADIO MASSA FM- MARINGA 

334 So Pedro do tva 
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coBERTURA DAS EMSSORAS OE RADO DO PLAN (ANEXO 1 

Muncipios cobetos por Rados 
REGIAO INTEREDARA DE LONDRA- REGIAO INEDATA CORNJO PROCOP 

EICULO 

RADIO VALE DO SOL FM RÁDYO PAOLERE- LONDRINA 
RADIO PAIOUERE- LONDRA 
RADO PAOuEELORA 

35 Banderantes RADIO 10 AM- CORNEUO PROcOPIO 
ADIO O -C0RNEUO PROc0PO 
RADIO NO6 CORNEJO PROCDPIO 
RADIO PAIOUERE- LONDRINA 

NaAmenca da Co 
Nova Fltire 

a Stasersers 
43 cho Age 

RADO PAIQUERE - LONDRINA 

RADO PAJOUERE -LONDRA
RADIO T FM- TELEMACO BORBA 

RADIO T PM- TELEMACo BORBA RADO 104 AM-CORNÉJO PROCOPIO RADIO VALE 0O SOL FM 41 

RADIO PAIOLER� -LOORNA 
RADIO 104 R- CORNEUO PROCPIO 
RADO PAoUERE- LONORNA 
RADO PAIaUERE- LONDRNA 
RADIO 104 FM-CORNELJo PROCOPIO 

RADIO T RM- TELEMAC BORBA 
RADIO PAIOUERE LONDRNA 
RADIO VALE DO SOL M 

RADIO TRM- TELEMACD BOREA 
RADIO PAIoUERE LONORNA 

RADIO MASSA FM- LONRA 

ta Min 

O PRocOPIO 
RADO PAJOEE. LONDRNA 
RADIO PAaUERE LONDRNA 

RADO 1o4 RM- COREJO PROOoAIO 
RADIO 104 RM-cOREJO PROCOPO 

ti a Amoren RADO T FMTELEMACD BoREA 
RADIO VALE DO SOL AM 
RADO PAQUERE -LONDRNA 
RADO PAOUERE- LONDRINA 

0ope 

RADIO MASSA PM- LONDRNA 
EGAO NTEREDARA OE LONDRNA - REGIAO INEDATA VAPOR 

VEICU 

RADIO MASSA M- VAPORA |RADIO PAJUERE LONDRNA RAoKO TPM-CAMPO MOURÅo
RADIO TAM- TELEMACO BORBA RADIO 93 FM- GUARAPLAVA RADIO PITANGA AM 

RADIO MASSA AM- IVAIPORA 
RADO MASSA AM -VAIPORA 
RADIO MASSA AM -VAPORA 
RAOIO MASSA RM-VAIPORA 
RADO MASSA RM -VAPORA 

RADIO MASSA RM -VAIPORA_ 

RADO PAIOLERE -LONORNA 
RADIO PAJoUERE LONDRINA 
RADO PAOUERE-LORDRNA 
DOFAOEREORDA 

RADIO 98 M-APUCARANA 
RADIO T FM- CAMPO MOURAO 

Faaxne 
sCody Morera 

A M-ACARANA 
RADIO 98 M-APUCARANA
ADO L0RA FM- ACARANA 

wDOFAOUERE-LONDRNA 

Jardim Aeg eE LONDRINA RADIO CULTrURA FM- APUCARANA

BAONO AssA AY. IVAIPORA 
RADIO PAOUERE-LONDRINA 

RADIO PAJOUERE -LONOANA 
RADIO PAOUERE - LONDRNA 

RADIO PAOUERE -LONDRNA 

roe R RADO MASSA AM - VAIPORA RADIO MASSA AM- GUARAPUAVA 
RADIO T RM- TELEMACo BORBA 
RADIO T AM- TELEMACO BORBA 
RADIO CULTURA AM -APUCARANA 

RADIO PITANGA AM RADIO T AM-CAMPO MOURAO 

3E5 Ro Banco do iva RAOIO MMSSA RM- VAPORA 
RADIO MASSA AM- VAPORA 
RAOIO MASSA RVAFO 

RADIO MASsA FM- TELEMACO BORBA 
RADIO MASSA PM- ARNA 

EAM INEA EDRA DE LONOANA REGAO INEOATA IBAn 

VEICULO 

RADIO TW-TELEWACO BORA
RAOO THM ELEAO BOREA 
RADIO TAM- TELEMACO BOREA 
RADO PAMOUERE L 

RADIO PAJOUERE-LONDRNA 
ADIO PAOeRE LORORNA 
RADO PAJOUERE- LODANA 

RADIO VALE DO SOL FM 
RADIO VALE 0O SOL RM 
ADO VALE DO SOL M_ 

ereO Mainnc 

RADIO 104 FM-cORNELUO PROCÓPIO 
371 

RADO VALE DO SOL M TRADAIO PAQUERE -LONDRNA RADO VALE OO SOL AM 

A S 
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COBERTURA DAS EMSSORAS DE RADO DO PLAND (ANEXO 1 
99 Mnicipos cobertos por Rdos 

EGO INTEREDARA DE PONTA GROSSA REGIAO IMEDIATA PONTA GROSSA 

VEICULO 
dOADE 

RADIO TRM- TELEMCO BORBA 

RADIO MUNDI FM 
AOO MUNOI AM 

RADNO PAIQUERE- LONDRINA 
NTA GROSSA ADO TA GROSSA 

RADIO VALE 0O SOL AML 
OT-FONIA GROS 
RADIO TAM- PONTA GROSSA 
RADIO TAM- PONTA GROSSA 
OMPONTA GROSSA 

ANOTa.PONTA GROSSA 

RADIO T PM- TELEMACO BORBA 
RADIO NAJUuA PM 
RADIO T FM- IRAT 

PADIO MASSA FM- PONTA GROSSA 
RADIO NAJuUA FM 
RADIO VALE DO SOL AM 
RADIO MASSA FM-PONTA GROSSA 
RADIO T FM-TELEMACO BORBA 
RADIO MASSA FM- PONTA GROSSA 
RADIO MASSA FM- PONTA GROSSA 
RÅDIO CBN VALE DO IGUAÇU PM 

ONTA GROS eeA . PONTA GROSSA 
RADO MUNDI FM RADIO 104 FM-CORNELIO PROCOPIO 

Prai do Su 
382 Ponta Grossa 
383 Porto Amazonas 
384 So Jolo do Triunfo 

Senges 

RADIO T AM-PONTA GROSSA RADIO MUND AM 
RADIO MUND FM 

RADIO MUNO AM 
RÅDIO T FM- IRATI 

RADIO NAUUA FM RADIO TRM-PONTA GROSSA
RADIO TM- PONTA GROSSA 
RADIO T RM-PONTA GROSSA 

RADIO VALE DO SOL AM 8s 

EGIAO INTEREDARA DE PONTA GR0sSA REGLAo IEDATA TELEMMCO BoRBA 

aDADE VEICULO 

RADIO PAIQUERE LONOAINA RADIO MASSA FM- TELEMACO BOREA 
RADIO MASSA AM- TELEMACD BORBA 
RADIO MSSA FM- ELEACO BORBA 
RADIO MUD M 

ADIO MUDI AM 

RADIO MASSA M- PONTA GROSSA 

RADIO VALE 0O SOL F 
RADIO PAIQuERE- LONDRINA 
RADIO 104 PM-CORNELO PROCOPIO 

RADIO MASSA FM- PONTA GROSSA 
RADIO MASSA FM- TELEMACO BORBA 

RADIO PAIQUERE LONDRINA 
RADIO VALE DO SOL AM 

Ouniva RADIO TAM- TELEMACO BORBA 
RADIO T AM- TELEMMcO BORS 
RADO TRM- TELEMACO BOREA 
RADIO TM-TELEMAOO BOrA 
RADIO TRM-TELEACO BORBA 
RADIO TRM- TELEMAcO BORBA 
RADIO T RM- TELEMCO BORBA 

86 

|RADIO PAIQUERE- LONORNA 
RADIO PAIQUERE- LONORINA 
RADIO PAIQUERE LONDRNA 

RADIO T RM- PONTA GROSSA Rseva 
Telemaco Borbe 

91 bag 
DO URDI FM RADIO PAIQUERE LONORNA 

EGIlo INTEREDIARA DE PONTA GROSSA REGIAO IEDATA IRAT 

CDDE EcULO 

RADIO T FM-PONTA GROsSAADO TAM- IRAT 
|RADIO TAM- IRAT 

RADIO CBN VALE DO IGUÇU FM 
|RADIO MASSA FM- PONTA GROSSA 
RADIO T AM- PONTA GROSSA 

|RADIO VERE VA 
.PONTA GROsSA 

RADIO NAJUA RA 
RADIO NAJUA AM 
RADIO NOA R 

RADIO MASSA FM-PONTA GROSSA 
RADIO T PM- PONTA GROsSA 
RADIO MUNDI FM 

93 aroes Pnhero 
PONTA GROoss RADIO CEN VALE DO O E O 1CIMGIA 

RADIO MA 

RADO CSN VALE DO IGUAGU M_ RADIO 93 PM-GUARAPUAVA 
RACIO CBNVALEDO IGUACURM 
RADIO CEN VALE OO IGUAçU FM 
RADIO MASSA FM- PONTA GROSSA 
RADIO CBN VALE DO IGUAÇU FM 

NAA A ONA OOSSA RACIO TAM- 1RAT 
RADIO T AM- IRAT 
|RADIO MUNDI FM 

RADKO MASSA FM- PONTA GROSSA 
RADIO VERDE VALE AM 

GROSSA 
Ro Azu 

299 Tebxeirs Soare 
RADIO NAJuA AA 
RADO NAJUA AM 

RADIO MUND AM 
RADIO T PM-PONTA GROSSA 

9e |RADIO C8N VALE DO IGUAÇU PM 

RADIO MASSA FM-PONTA GROSSA 

84 



MAIO 2022 
GRADE DE PROGRAMAÇÃO | RADIOS (Anexo ) 

234|s7 10 11 12 13 14 1s 18 17 18 19 20 21 22 2 24 2 2| 27 28 29 3 31 

D s T asS DsT|aa sDsT|aa ssT 
Valor Total Tabela 

Bruto EMISSORA FORMATO Horárlo valor Tabea Bruo 
NTERMEDARA REGAO IMEDATA PRAÇA SEDE 

Radlo Caiobá FM 07h 19 584.00R 49.640,00 

Cunbba Cunbba 
685.00 58225.007h -15 RS 

Radio Massa FM 97, 

57,40 RS 4879,.00 Radio Litoral Sul FM 95,9 Indeleminado R 
Cuntba aranagua Paranagua 

5 55 109,96 R$ 9.34650 
União da Vitoia Rádio CBN Vale do lguaçu FM 1065 

niao da Vitbria

Rádio Verde Vale FM 94,1 30 07h-1 85 109.00 927130

Rádio Massa FM 105,7 30 106,00 RS 9.010.00 O7n-18 

sarapuava Suarapuava 
Guarapuava Radio 93FM 30" 07h-19 5 5 75,00 RS 6.375,00 

Pitanga Radio Pitanga AM 580 0sh - 23h59 29.50 2507.50 

Cascave Rádio Capital FM 189,00 Rs 16.065,00 O6h-19hh 

cascavel 

Rádio Massa FM 98,9 248,00| RS 20910,00o Cascavel 07h 

Rádio T Foz FM 88,1 98,00 8.330.00 00 guagu Roladvo RS 

TOledo Radio Mundial PM 100,3 93,90 | RS 150 eoo 07h 9h 

rancdisco B Francisco Beltão Rádio Massa FM 95,3 150,00 RS 12.750.00 Cascav selrao 0 07h- 

randsco Beltào Sano Antonio do Sudoesie Rádlo T FM915 RS 75,00 RS Rotadvo S.3/5,00 

Pato Branco Dranoo Radio Movmento FM 07h- 9469,00 9n 

Laranyeiras do SulOuedas do guaqu Laranjeiras do Sul Radio Lider Sul FM 106,7 5 22,90 R 1946,50| 06h- 

Marecnal Candioo Rondon Brasilandià do Su Radio TFM 105,7 Rotabvo 15 RS 68,00 RS 5.780,00 0" 
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MAO 2022 
GRADE DE PROGRAMAÇ�O I RÁDIOS (Anexo M 

234|7 1 11 12 13 14 15 18 17 18 1 20 2 22 2 4 25 2 7|2 2 33 
EMISSORA 

FORMATO Horárlo Total de valor Total Tabela 
alor Tabea Bruu 

NTERMEDARIA REGIAO IMEDATA PRAÇA SEDE serçöe 

30 7h- 19h 

|5 29.095,50 5 5 342.30 RS Rádio Maringá FM 97,1 35 

wanngo 
30 -19h 257,00 RS 21845,00

Mannga Rádio Massa FM 92,3 

Radio FM 98,5 Rotabvo 115,00 9.775,00 RS 
ampo Moureo campo Mourao 

Jbn -21h RS 49.00 RS 4.165,00 Campo Mourão Coioere Radio 104 FM 104,5 

Mannga 
Aline FM 93,7 19n 85 R 108,00 9.180.00P

Umuarama Umuarama 

aranava Paranava 
Rádio Mais FM 100,7 

06h - 19 85 195,00 16.575,00 

8.766,9005,14| RS O/h -19h Radio Cia anone M 

68,00 RS 5.780,00 
yoorado Rádio TFM 88,3 RoaovoP 

Radio Paiquerd FM 98,9 5 R 408,35 RS 34.709,75 ondnna Londnna 06n- 

s | b0,00 5.100,00 Santo Antonio da Platina Santo Antonio da Plabna Rádio Vale do Sol FM100.5 30 06h-1 9n 

Londnna 
Radio 98FM indeterminado 85 RS 82.50| R 012,30 Carana uardnd 

5555 5 5 55 5 
5555 

11.687.50 5| |RS 137.50 omélio Procopio Comélio Procbpio Radio 104 FM 30 Indelerminado 

Rádio Massa FM 100,7 89,00 RS 7565.00 waipora aipors 07h-1 

142,00 RS 12.070.00 Radlo T FM 99,9 RotadvoP 

Ponta Grossa 
s5 5 55 35 220,00 RS 18.70,00 

Radio Mundi FM 99,3 indelernd Ponta Grossa 

112,00 9 520.00 R$ lelémaco Borba Telemaco Borba Rádio T FM 104,7 Rotabvo 

B6,00 7310,00 
rdD Radio Najuâ PM 106,9 30" 06h 

170 170 170170 170 170 170 170 170 170 0 0 170 170 170 170 170 0 0 170 170 2890 457.719,05 

86 



JUNHO2 2022 

GRADE DE PROGRAMAÇÃO| RADIOS (Anexo ) s 7 1 11 1213 14 1 1 17 18 1 20 21 22 2 24 2 26 27 2 2 3 

Valor Total Tabela Total de alor Tabea Bruo 
sruo nsergoS 

Determinação Q o 
Ta s ssT FORMATO 

EMISSORA 

584,00 RS 28.032.00 

PRAÇA SEDE 

3 

REGAO MEDATA 

07h - 191 
NTERMEDARA 

0" 

685,00 RS 32 880,00 

Radio Caioba AM 

7h 19h tba 

57,40 RS 2.7520 

Rádio Massa FM 97,.7 

inde te minado 

109.95 5276.00 
Radio Libral Sul FM 959 

aranagua Cue Paranagua 

D7h -12h 

5,84 

Rádio CBN Vale do lguaçu FM 106 

09.08 RS -19h Uniao da Vibna 

106,00 5.088.00 

niào a vibna 

RS 

Radio Verde Vale FM 94,1 

7h -19h 

600.00 75,00 

Rádio Massa FM 105,7 

Ofh-19h uarapuava Guarapuava 

RS 1416.0 

Rádio 93FM 
Guarapuava 

0Sh-23h59 Rádio Pitanga AM 580 

189,00 RS 15876.00 
Pitanga Ptanga 

06h- 19h 

246.00 20.664 000 RS 

Radio Capital FM 
Cascave 

Cascave 07h- 9h 

8232.00 

Radio Massa FM 98,9 

98,00 R$ 

Cascave 

Rotabvo 

7 887,600 

Radio T Foz FM 88,1 

93.90 

Foz do9ua Foz do lguaçu 

07h 19h 

2.600,00 150.00 

Radio Mundial FM 1003 

RS 

Tovedo 

07h 19h 

6.300,00 

Radio Massa FM 95,3 

75.00 R 

ranasco Beltao Cascave ranasco Beltao 

Rotabvo 
111,40 RS 9.357,60 

Santo Antonio do Sudoeste Radio T FM91,5 rancisco Beltrão 

07h-19h 

22.90 RS 1.923.60 

ab Branco Radio Movimenlo FM Patb aranco 

06h 19h 

5.712.00P 

Radio Lider Sul FM 106,7 

68,00 RS 

Laranjeiras do Sulauedas do lguaçuLaranjeiras do Sul 

Radio T FM 105,7 Rotauvo 

342,30 RS 3.75320 

Brasilándia do Sul 

S 

Marechal Candido Rondon 

4 07h 19h 

257,00 21588,0 RS 

Radio Manngá PM 97,1 

4 

Mannga 

4 
Mannga 

07h- 19h RAdio Radio Massa FM 92,3 

RS 115,00 9.660,00 

Mannga 

Rotabvo 

49,00 RS 4.116,00 

Radio T FM 98,5 

| 
ampo Mourao campo Mourao 

21h Radio 104 FM 104,5 

9.072,00 

on GoIoere 

108,00 RS 

Campo Mouråo 

Mannga 
Radio Aline FM 93,7 /h 19h 

16.380.00 

Umuaram 

RS 195,00 RS 

Umuarama 

Paranava Rádio Mais FM 100,7 6h 19h 

8.663,/b RS 103,14 RS 

Paranaval 

Radio Cia FM 19h 

RS 5.712,0 

Cianone Cianorle 

RS 58,00 Rádio T PM 88,3 Rotatvo 

34 30140 

Paranacty 

408.35 RS 

Paranacitycolorado 

Londrina Rádio Paiquerè FM 98,9 30 08h 19h 

60,00 RS 5.040,00 

|Londnna 

06h 

69300 

Rádio Vale do Sol FM100,5 
19h 

R$ 

.. Santo Antbnio da Platna Sanb Antonio da Piatna 

RS 82.50 4 APU 
11550,

Londrina pucarana 
O6n- 

RS 137,50 RS 

ana dOlO 98FM 

Comélio Procópio 104 FM 
indeleminado 

9,00 RS 7476,00 

Kaoio 
Comélio Procbpio 

4 vaipora DAdin i 

07h- 

142,00 6.816,00 

vaipora Kadio Masa FM 100,7 
9n 

8 R$ R Radio T FM 99,9 

220,00 RS 10560,00 
Rolatvo 

8 R$ 

onta Grossa Ponta Grossa 

sO 
Rádio Mundi FM 99,3 

112,00 RS 5.376,00 
09h |9n 

8 RS 
33 

Ponta GroSsa 

Telemaco Borbe 

B6,00 RS 4.128,00 

relémaco Borba 
Radio T FM 104,7 

Rolatvo 

8 RS Irati 
Radio Najuá FM 106,9 

R$ 368.960,28 

06h- 19h 

124 124 124 88 88 88 88 88 0 0 124 124 124 124 124 0 0 124 124 124 124 124 0 0 124 124 124 2.A24 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO| RÁDIOS (Anexo M JULHO 2022 
1 234 5789 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 2 29 3031 

FORMATO Determinação s s D sT a NTERMEDIARA EMISSORA Valor Total Tabela Total de 

Inserções 
REGAO MEDATA PRAÇA SEDE Valor Tabela Bruto 

Bruto 

30 07h- 19h 333 33 
3 33 3 

Radio Caiobá FM 3 
|3 3 

3 RS 584,00 RS 28.032.00 
Cuntba Cundba 

0 Radio Massa FM 97,7 685.00 32 880.00 RS RS 

ndeteminado 3 

3 
333 33 

Cuntba Paranagua Radio Litbral Sul FM 959 57,40 2755.20 ardndgd RS 

07h 12h Radio CBN Vale do lguaçu FM 106 0 ||333 33 3 
3 3 

RS 109.96 RS 5278.08 
Uniao da Vtona União da Vibna 

07h 19h Radio Verde vale FM 94, 109,08 S235 RS 

Radio Massa FM 105,7 30 07h-19h 106,00 RS 5.088,00 
Suarapuav Guarapuava 

33 |33333 3333 Guarapuava 93FM 19h 75,00 RS 3.600,00 

29 50 RS 1416,00 Pitanga Radio Pitanga AM 580 05h, 23h59 RS 

4 Radio Capital PM 30 19h 189.00 15876.00 bh - 84 RS 

Cascavel Cascavee 

30 Orn n 20 664.00 4 246,00 Radio Massa FM 98.3 

Radio T Foz FM 88,1 3333| 33 30 Rotatvo 98.00 RS 4./04,00 Foz do9 Foz dogua S 

333 33 
33 333 

Rádio Mundial FM 100.3 Toledo 30 19h 93 45020 oledo 

3333 3 
33333 33333 
33333 

150,00 RS 7 200.00 Cascev Radio Massa FM 95,3 O7h- 19n ranaisco Beltdo 
Francisco Beltråo

|3 3 3 3 3 

3 3333 
3 3 3 3 

Sanb Antbnio do Sudoeste Radio T FM 91,5 Rotatvo 75,00 3.500,00 

7140 RS 534720 Rádio Movimeno FM 19h o Branco Sranco 

333 33 1.099 20 22.90 RS Laranjeiras do SuOJedas do iguag Laranjeiras do sul Radio Lider Sul FM 106,7 06h 19h 

333| 
4 4|4 

3 3 68.00 3264.00 3 Marechal Candido Rondon Brasilandia do Sul Radio TFM 103, RS Rolauvo 

|Radio Maringá FM 97,1 30 07h 19h 342.30| RS 28.753 20 

Mannga Maringa 
4444 
|3333| 
3 3|3 3 3333| 

Radio Massa FM 923 257.00 21 588.00 07h- 19h 

5520.00 33333 
3 3 

3333 3 115.00 R 
campo Mourao Radio TFM 985 Rolabvo 

Campo Mourào 
Radio 104 FM 1045 4900 2352.00 Goioere 6h -21h 

Mannga 
108.00 R 5.184.00 Rádio Aline PM93.7 

Radio Mais FM 100,7 

Umuarem Umuaraa 
195.00 9360.00 

Paranava 06h 19h Faranaval 

|3333 
4 4 4 4 

03,14 RRS 4950,72 
Radio Cia FM -19h Canone 30 

44 4 44 68,00 5.712.00 
Paranaaty/Colorado Paranaaty Radio T FM 883 RS 

Rolabvo 

4 4 408.35 RS 3430140 
Lononina Rádio Palquerè FM 98.9 4 LOnanna Bh- 9h 

3 3 3 3 60,00 2 B80,00 RS 

3 
48 RS Radio Vale do Sol FM1005 L 333| 19h 

4 4 82.50 RS 6930,00 
444 RS 

Londnina pucarans Apucarana Radio 98FM 08h-22hn 4 

RS 137.50 R 11550,00 
Radio 104 FM 4 

44 4 4 
44 

Comélio Procbpio Comélio Procópio Indelerminaoo 
4 89.00 RS 747600 

vaipora |Naipora Rádio Massa FM 100,7 07h 19h 
142.00 RS 11 928.00 

H 4 
4 

Radio TFM 99,9 4 4 Rotatvo 
Ponta Grossa Ponta Goss3 

4 4 8.480,00 
Radio Mundi FM 99,3 444 4 

n- 19h 
Ponta Grossa 

4 112.00 RS 408.00 

4 4 ereoD Borba eemaD Borba Radio T FM 104,7 Rotatvo 

RS 86.00 4.128,00 
RA Radio Najuà FM 106,9 

on 19h 
R$ 341.048,04 

114 0 0 48 48 ** 8 0 0 114 114 114 114 114 0 0 114 114 114 114 114 0 0 114 114 114 114 114 0 2.064 
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A0OSTO 2022 
*ADE DE PROGRAMAÇAOJ ROADIOS Aeo M) 

EMISSORA ORMATO 

Total d 

valcr Tabea Bruo 

NTERMEDARA 

laado Caoba 
* uiBba 

Radlo Masa PM 97 

63 020.00 

RS S 280.0 

Paranaga 

RS 

CunBbe Paranag 

RS 937 
2h Radio CBN Vale do iguagu FM 106 30 

RS unido da Vi ido da Viabria 

0Th- 19h do Verde vale PM 94,1 

M 105. 

5.724D0 Cuarapuav 
Radio 93FM 

2950 1593.00 

adio Piaanga AM 580 

6n-1 9 

189.00 RS 10206 00 

dio o Capital M 

RS s8.00 RS 13284D0 

az HM 68,1 do u 

5.070.50| 
udo Mindial FM 1003 Toeo oe 

| | 
Massa FM 953 07h 19 

8.100 

randso Berro Casae 

andsco Beltto 

RS T500 R 4 050.00 

Anbrio do Sudoes Rdio T PM915 

RS 11140 RS 015. 54 
O7h-19h 

1236.50 
sdo Lder Su AM 106,7 

raslandie do Sul FM 105,7 otaivo 

42.30 3149150 
dio Maringá u 971 

Maringa 

RS 15,00 R 210.00 
o Mourdo 

RS oo RS 2646.00 
ROO 104 PM 104 

Radio Aline FM 937 muaraa 

0S30D0 
Paranava dio Mais P aranava 

00,7 

03.14R 9488,38 
Radio Cia FM 

660R 625600 RdD T PM 80.3 

40835 R 37568 20 Londina RAdio Paiquerd M 98.9 

Sant Anbnio da Plaira Sant Anbno da Paina Radio vale do Sol i005 

S0D 82.50 0dh -22 
ondrina 

oPM 

RS | omeio rocp 
Procopro 

ndeteminado 

8900 R 188p0 aporn 
ddo Messe FM A100.7 

RS 142.00 RS 7668.00 Radio T FM 99 

orta Grosse Ponas Gross 

dio Mind AM 993 
h-1 

6048.00 3 3 4 R 
TRM 104,7 

Rolavo 

33 EEE:EEI adol Najud FM 106,9 

307.73A4 

" 

4 4 3 113 113 113 113 113 113 113 0 113 113 113 13 19 * 
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SETEMBRO 2022 GRADE DE PROGRAMAÇÃO | RADIOS (Anexo 

1 2 3| 1 1112 13 14 15 1 17 1 1 20 21 22 25 2 72 2 30 
| eterminag sDST s D|sT S REGIAO MEDATA FORMATO abela EREDARA PRAÇA SEDE EMSSORA ea Bruto 

RAdo Caiobá FM 07h 4 4 4 4 584,00 RS 49.056,00 4 

Cunbba Cunbba 07h-19 4 44 585,00 57 540,00 RS RS aO assa FM 97,7 

oeo 44 ntoa Parenagua aranagua RS 451,0 

07h OO C8N Vale do guagu FM 106,5 30 3 109,96 RS 5276,p8 
niao a vibna 

RAdio Verde Vale FM 94,1 07h-1" 3 109,06 U584 

3 3 
3 3 3| 

3 

5085.00 3| 
3 
3| 
3 

ORO assa FM 105, 0000 SUarapua uarapue 
Guarapuava 3 3.600.00 75.00 Radio 93PM RS 

05h 23h59 33 Ptanga 2950 R 1416,00 

RS 189.00 RS 9.072.00 
Casc Cascave 

333| 
3 3 L 

Radio Massa 0 246D0RS 00 
Foz do lguaçu Foz dogua Rádio T Foz FM 88,1 Rotabvo 98,00 RS 4.704.00 

07h 19h a pe s07 20 
93.90 RS 450 20 Toledo Radio Mundial FM 100 333 

19h ancsco Radio Massa PM 93 elteo 

Franciso Beltáo 
3 33| 3 

33 3| 
33 Rotabivo 3.600.00 

111A0 RS 5.34720 

anb Anbnio do Sudoeste RadioTMS13 75.00 

Patb Bran Pab Brane ddio MOvimenib FM 07n- h 

a sdoouesas do uap araneras 0o >ul Radio Luder Sul FM 106,7 20 RS 1.099,20 

33 Marecnal Candido Rondon Radio TM 105, bEDORS 32600 
sanda do Sul NOUVO 

3 3 3 342,30| RS 1643040 

12 336. 00 257 00 RS 12336,00 

Radio Maringá PM 97,1 O7h-1 19n 

Mannga 
Rádio Massa FM 92,3 07h. 333| 
RaORDM SO, 33 2000 

49.00 RS 2352.00 

Foabvo 
Campo Mourao 

333| 
3 

oioere |Rádio 104 EM 104 bn- 

Mannga 
Jmue Umuarama Radio Aline PM 937 07h-1 s 108,00 RS 5.184,00 3 

aranave Paranava oO Mais AM 100,7 19h 900RS 9.360.00

3 3 9,14R 

Paranacity Radio TM 83 
Radio Paiquerè PM 98, 

Paranaatycolorado 48 68.00 R$ 326400 Rolabv RS 

ond Londnna 408,35 RS 34301,40 

DnO da Prabna Radio vaie do Sol PM100.5 33 3 6000 RS 2880D0 DnO da Pabna 

Lononna Apucarana Apucarana 08h-2zn 3 

Comelio Procbpio Conelio Procbpio Rádio 104 FPM 30 44444 137.50| RS 11.55000 1deleminado 

333 
44 

333| 
44 
4 

waipoa Radio Massa FM 100,7 33|33|3| 
44 4 
44 44 

5900RS 427200 

RadoM 142.00 11S2800 
220.00 RS 18.480.00 

Roabvo Ponta Grossa Ponta Grossa 
Radio Mundi FM 99,3 0 4 09h-19h 'onta Grossa 

eiémaco Borbs Telemaco Borba Radio TFM 104,7 112,00 RS 9408,00 

ira Radio Najuâ FM 106,9 66,00 4.128,00 Bh- 19h 

110 0 110 110 110 110 110 032 32 32 110 32 110 110 110 32 110 0 110 110 110 110 110 34294164 1.920 RS 
110 
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RADE DE PROGRAMAÇ�O| RADIOS (Aen TUBRO 2022 
111 12 | 4 13 "| | |22 2 24 2 2 27 30 31 

Determinaga Valor Total Tabel 
Valor Tabela Bruo Brulo TERMEDARIA REGMO MEDATA PRAÇA S Total d ESSORA oRMATO 

nserçöen 

O7n-19h RAdio Caioba PM 84 84,00 RS 4905600 

Radio Massa PM 97,7 685.00 RS 57 540.00 

Cuntba aran oua RAdio Lbal Sul M noeininOc 5740 R$ 482150 

07h 12h Radio CBN Vale do lguagu PM 1065 
Radio Verde Vale Ru s4,1 

Radio Massa PM 1057 

109.96 RS 5278,08 

RS 109.08 RS 52354 

R$ 106.00 RS 5.088B.0 
RS 75oo RS 600 00 

RS 

a vibne 

07h-19h 

Guaap 
arapuavm Radint 3AM 7h- 19h 

lpsio Parga AM 580 05h 23n59 
h. 1 T 

.00 

Csce 

ooz PM 68,1 

adio Mundual M 100.3 3S0RS 420 
ancsco Belo FM953 Francisc o Betrio 

5.00R 
enDM 140RS A20 

e M 106.7 * 

Marechal Candido Rondon *0R 326400 
42.30 R 1643040 

RS 257 DoRS 1233600 

Radio Mannga FM, On-1n 

Radio Massa PM4 07n-19h 

Radio T 48 RS 115.00 RS 52000 

49.00 RS 2352.00 

48 RS 10800 RS 5.18400 

Campo Mourdo Rotatvo 

Goioer Radio 104 FM 1045 06h n-21h 48 RS 

Umuarama RAdio line AM 937 O7n-19h 

95.00 RS 9360.0 RAdio Mas FM 100.7 

Radio Cia R 

|Radio T PM B63 

Baso Paiquert Fu 9e9 

Paranaval 06h 19hh 48 RS 

Carote 07h-19h RS 4950.72

Parana Rotabo RS 68.00 RS 326400 

R$ 40835s RS 19 600 80 
o 0 Oo RS 280 00 Antpn 

LOnOn 

dio Messa FM 1007 n-19n 

42.00 RS 1152800 

220.00 R 18.480 

TP 99 
Ponta Gros Ponta Grossa 

Radio Mundi PM 993 RS 
Ponta Grossa 

TeibmacoBc io TAM 104 RS Telémaco oboroa 

a Radio NaaA PM 106 06h- 19h 

08 323291,04 108 24 24 2 2 108 10 108 108 10 
108 108 108 108 108 108 104 
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GRADE DE PROGRAMAÇAO| REVISTA (ANEXO N) 

MAIO 22 JUNHO 22 JULHO 22 

TTULO N MEDIO LETORES (:3,3) Valor Total Tabela 
Custo Por Mil Impactos PRAÇA TIRAGEM cOLOCAÇÃO PERIODICIDADE FORMATO Total de Inserções Valor Tabela Bruto 

Bruto 

São Paulo Epoca Negócios 1 Página (21,2 x 27,6)Indeteminada 1 mes 5.081 16.767 Mensal 57.000,00 57.000,00 3.399,47 

Centro-Oeste Epoca Negócios 1 Página (21,2 x27,6) Indeleminada 1 més 80 2.574 Mensal 21 I.000,00 21 I.000,00 8.158,51

Nacional Veja 131.000 1 Página (20,2 x 26,6) Indeteminada 1 semana 432.300 Semanal 438.000,00 438.000,00 1.013,19

Nacional Isto E Dinheiro 48.000 158.400 Semanal 1 Página (20,2 x 26,6) Indeteminada 1 semana 135.000,00 135.000,00 852,27 

Nacional The President 35.000 115.500 Bimestral 1 Página (23,3 x 27,5) Indeteminada 10/05/2022 a 11/07/2022 76.500,00 76.500,00 662,34 

219.861 725.541 727.500,00 2.817,16 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO INTERNET I MIDAS INOVADORAS (ANEXO D) 
2022 

ETEMBRO 
OUTUBRO 

dade de meses de 

velculaçáo por canal SEGMENTAÇAO MAOJUNHOJULHO AGOSTO Clques CTR 
mprosso Estimado Es timado 

Custo por mil Valor Total para o 
Valor Mensal R$ Periodo determinado por Particlpação % 

cana 
0BEJTI 

FORMATo Estimad 
PRAÇA CANAL 

Püblico Geral 1386. 364 8.316 0,60% RS 22,00 R 30.500,00 183.000,00 6,34% 
Oeo 15 IKOK 

drdne 

2022 

Total 
Quantidade de meses de Clques CTR 

mpressdesEstimado Estimado dterminado por Participação sEGMENTAÇAO| MAO| JUNHO|JOLHOAGOSTO | SETEMBRO OUTUBRO Valor Mensal R$ 
FORMATO o8EJTVO velculaçio por canal 

PRAÇA CANAL Estimado canal 

Publico Geral * 

30 000 00090.000 60.000,00|RS 360.000.00 1247% 30% 2,00 AwarenesS 
Paraná | São Paulo e Distrito Federal Google Ads | Youtube Video 6 (bumper), 15'e 30" Emoresários 

2022 

Valor Total para o 

Quantida de de meses de 
SEGMENTAÇAo| MAOJUNHO|OLHOAGOSTO SETEMBRO OUTUBRO velculação por canal 

ques CTR to por m 
ImpressosEstimado Estimado os OBEJTVO 

Vakor Mensal R$ perodo determinado porParcipaça0 » 

PRAÇA CANAL FORMATOo 
Eumaoo 

-
Publico erai * 

Awarenesse visid Investidores e 37500.000750.0002.00%| RS 450.000,000| 15.59% 2,00 5.000.00 RS 
Paraná | Säo Pauo e Distitb Federal Facebook Ads Video 15" Post e Carossel 

2022 

SEGMENTAÇÃO MAO JUNHO| JULHO AGOSTO| SETEMBRO OUTUBRO antidade velculação de por meses canal d mpress6esEatmarn. 
CUSto por mil Valor Total para O 

Vaor Mensal R$ priodo determinado por|Particlpaçao % 

PRAÇA FORMATO OBEJTIVO ses | 
CANAL 

unad 

Publico Geral 

Invesbdores e 
AwarenesS e visia 37500.000750.0002.00%| RS RS 450.000,00 15.59% 2.00 75.000.00 

Parana |SSo Pauio e Distnto Federal Instagram Ads Slbries 15"e Post 
Empresan0S 

SEGMENTAÇÃO| MAOJUNHO JULHO AGOSTO | SETEMBRO oUTUBRO Volculacáo por canal Impressóes Estimado Estimado 
CTR Custo 

mpressos 
por mn vaor oal para o 

Valor Mensal R$ perkodo determinado por Participação % 
PRAÇA CANAL FORMATO 0BEJTIVo 

Püblico Geral+ 

nes Investdores 360.000.00 1247% 
Video 15", Poste Carossel 2.500.000 77 500 3,10% 24,00 60.000.00 RS 

Parana | Sao Pauio e Distib Feoeral inkedin AOs 

Empresanos 

Valor Total parao 
Valor Mensal R$ periodo detenminado porParticipação % 

Custo por ml 
Quantidade de meseso mpressdes velculação por canal 

Cllques CTR 
stmadoESumao PRACA mpressoes | CANAL FORMATO oBEJTIVO SEGMENTAÇAO| MAIO JUNHO JULHO AGOSTO| SETEMBRo oUTUBRO antdade de meses de 

stmado 

Público Geral 183.000,00| Paraná | Sáo Paulo e Distito Federal Twiter Ads |Video de 15" e Post Engajamento 6 2.541.6 76 250 ,00% S 12.00 500,00 RS 34% 

Empresários 

A 
UNH0 JULHO AGOSTo SETEMBRO OUTUBRO dade de meses de 

velculação por canal 

Valor Total para o 
Valor Mensal R$ Periodo determinado por Participaçáo % 

cana 

Cilquss CTR Custo por Escuta 

Estimado Estimad PRAÇA CANAL FORMATO mpressóes 
OBEJTN (CPE) 

Publico G6ral + 

Parand Sao Paulo e Distrio Federal Spouty Ads 55.555.556555.556 0,10%RS 0.00 240. 000,0 0,072 RS .00 RS 32% Jingle 30 Awareness nvesudores e 

Cpodos 

Valor Total parao 
Valor Mens al R$periodo dete rminado porPartcipação * 

Cto po m 
Clques CTR Impresso EstimadoEstmaoo 

uantidade de meses de 
PRAÇA CANAL FORMATO Eatmade 08ETNOO SEGMENTAÇAO| MAIO JUNHo | JULHO AGOSTO| sETEMBRO| OUTUBRO 

veculação por cana 

Parana| Sao Paulo e Distrito Federal Midia Programábca-AdsplayVideo 15" 
Publico Geral+ 1.607.143 642.857 40.00% RS 28,00 45.000,00 RS 270.000,00 9,36% 

AwarenessS Investdores e 

Enpresanos 

2022 

llgues CR Custo por mil 
ETEMBRO OUTUBRO aco por canl mpreas0es Estmado Estimado mpressdes 

Valor Toal para o 

valor Meneal Rs periodo determinado porParupagao 
cana 

PRAÇA CANAL FORMATO OBEJTIVo SEGMENTAÇAO| MAO| JUNHOJULHO A Estimad 

Paraná | Sáo Pauto e Distrito Federal Midia Programátca - Adsplay Oannrs-isplay Fomalos Público Geral 5416.667 16250 0,30% RS 65 000,00 13.51% 12,00 RS 90.0 
Awarenes 

Empresálo0s 

874.07.395 2.968.731 044% 886.000,00 10000% R$ 81.000,00 R 
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GRADE DE PROGRAMAÇAO NTERNET I PORTAIS LOCAIS (ANEXOP) z024 

Quantdade de meses dvaor abele Custompressdes Contratadas 
recoy 

Valor Tolal para o 

o00 o mnado Pandcipaçao 
alor Tabela mpressÖ0s 

MAIO JUNHO LHO| AGOSTO SETEMBRO 
Colocaço 

FORMATO 
DISPOSITvO 

PRAÇA VECULO DADOS 

20.00 '50.000 300x250 e 970x250 
Home do Po 

90.000,00O DO 80 000,00 5.06 
eskDp e NoOue 

pucarana e Regido Portal Tnbuna do Nore 1400.000 de usuanos por me 

37,50 900.000 
300x250 Home ooora RS 33.750.D0 1800.000 RS 67 .500.00 1,90 

esktbp e MoDile 
Campo Mourdo e Regido Portal Thbuna do Interior OS por més 

20.00 Home do Porta 000 000 RS 120000.00 2000.000 RS 40.000.0 oo 5./5» 
Cascavel e Regiäo Portal Desktbp e Mobile 

3.S00.000 de usuanos por mes 

400x400 
Home do Portel Audienca do Portal RS 

432900 Audienca dO Pora 21.645,00 0,61% 
Deskibp acvee Regiao Portal Ca 2023.5/2 wsanes unkDs 

B0,00 300.000 ome oo Fona RS 84.000.0O 1600.000 28.000,00 350% 970x250 
DeskD 

0,00 untba e Regiào MetopolitanaPortal Tibuna do Paraná 1000 .000 usuanos por mes 500.000 RS 24.000,00 300x250 
Home do Portal 

Mobie 
300.000 T2.000,00 2.02% 

30,00 RS 40.0o0.00 500.Do0 
970x250 

Home Pora 1500.000 120.000,00 337% 
Deskbp 

untba e Regiäo MetropolitanaPortal Gazeta do Poo |2200.000 usuarios por mès 0,00 400.000 oo Home do Portal RS 16.000,.00 S00xZb0 1200000 
MoDie 

970x250 1970 x 90| 728 x90 

320x100 e 320x0 

20,00 RS 40.00000 Home do Portar 000D 6.000.000 R 120.000.00 
Deskbp e Mobile 

4D00000 Usuanos por mes 

Home do Portal 38.00 1.000 000 RS 38 00000 3.000.000D 114.000.00 320% 26x unba e Regido Metopolitana Portal Bem Paran DeskDp 3.601613 visias po mes 

urtba e Reaido Metrooitana Potal RC Mak uritbe e Regiao MetropolitanaPortal RkMas 28x90 300x250 1ome jo Pora 850 000 RS 42.500,.00 1.700.000 85.000.00 29 
TO0.000 USUanospo Deskbp e Mobile 

103.200.00 2.90% 43,00 400.000 RS 17 200.00 Faz do lguaqu e Regiao 728x110e 300%250 Home do Pora 2400.000 
Portal H2 Foz 513.047 usuános por mes Deskbp e Mobile 

ora Ree Sudeooo Mais de 650.000 acessos por mes Todas as Páginas Mensa Periodo Mensal RS 10.D00.00 Periodo Mensal 60.000.00 1,69% 
uarapuavee Regiuo Deskbp 1170x90 

RS 3207.00 Periodo MensalR 9.621.00 02/ Periodo Mensal 
Oonna e Regido 

as oe 00.000 0e views por mes. 970x250 Home o Pora 

70x250 Home do Poral 5550 1000 D00 RS 55500,00 2000 000 RS 111.000,00 3.12% 
ondnna e Keguao O Bonde 19.000 D00 de visualizaçaes por més DesiDp e Mooe 

Portal Folha de Londrina 1700.o00 de visualizaçbes por mes Home do Portal 5550 000.000 RS 55 500.00 1.D0O.00 R 35 S00,00 * 
Londina e Regiao Desktop 

3750 22500.00 0.63% 
Marechal C. Rondon e Regido Poral O Presente 728x90 e 300x250 Home do Portal 200.000 b00 D00 

20479 usuários por més Desklop 

Periodo Mensal RS 500.00 Perodo Mensal RS 1.500.00 0.04% o Sile Mensai waca . Kondon e KegiaoPoral Aqui AgoraNet 80 D0 uSuanos por mes Deskpp X 120 

25,00 RS 6.000,00 0,17% 
Manngae Regiao 145 mi adSSOS POr n Deskiop e Mobie 1190x189 Home do Portal 80.000 

10D00 30.000.00 034% Mannga e Regdo DesiaDp Moble 50,00 200.000 RS 00.000 RS 970 x 250 320 x 100 10me o rora MEdia mensa de s0Do0 usuanos 

Portal ParO Mensal Periodo Mensal RS 2000.00 Periodo Mensal RS Z.000,.00 04% 
Paotna e Regiäo 554401 acessos por mès Home do Portal Deskbp 240x160 

2.000.00 S00.000 202 Paranaguá e Regiãop Portal Folha do LD 728x90 
one de demais 00.000 535 302 usuánios por mes eskiop 

46.750.00O 000.000 93 500.00 2.63% nta Gross8 e Kegiao Foral 300x250e 300x600 500.000 RS Deskpp e Mobile Home do Portal 

Deskbp Mobile 13.750.0 750.000 RS 41 250,00 1,16 Ponta Grossa e Regia Fora Diao dos Campos30S/9 USuarnos por mess 728x90 e 300x250 Home do Portal 500 250.000 

arama e Regiso ortal Umuarama News 104640 usuanos por mes besktope Mobile Perodo Mensal RS 3500,.00Periodo Mensal R 7.000.00 020% 
1068x90 e 360x100 entral Home w 

895s40 USuanos por més em 

media 
RS 170o.ooo.00 2.000.00O 170.000,00 4,78 Paraná (Estado) Portal Parana Portal Desktop 728x090 Home do Portal 2 000 0000 s500 

4 800.D00 
Parana |Cundba e Regiào Portal G1 5600 D00 Usuános únicos Deskbp e Mobile 16.000,00 9/OX250 e 300x250 20,00 00 000 

Parana Campos Gerase Su oral G1 6.000.00 1 800.0 s6.000,00 1,01 R 659 D00 uSuanos unios DesDp e Mobile 970x250 300x250 Home do Portal 300 000 20.00 

Parana one eNoroES 9000.00 2700.000 R$ 54.000,00 152% bOODOO USuanos unicos esbp e Mobile 70x250 300x250 2000 50.000 R 
Home do Portal 

arenaOese e Sudoeste Portal G1 z00 D00 usuanos únicos Deskop e Mobile R$ 10.000,00 3.000.000 60.000,00 1,69% 
970x250 e 300x250 20,00 

00.000 

Home do Portal 

Sao Paukoe Dstrlo ederal 

Portal Folha de São Paulo 31 000.000 visitantes únicos 33.740,00 101220,00 285% São Paulo 600 D00 Mobile 200.000 RS 
300x250 Home do Portal 168,7 

Anic 
Sao P auo Portal Valor Economico 12.100.000 visitantes únicos na valor Investe 418.500,00 11,76 Mobile 300x250 500.000 139.500,00 500.000 

279,00 

Globo 

São Pa 25.185AS4 de usuános únicos por 

160 263.00 . Ponal Deskiop e Mobile 300.000 R$ 53.421,00 900.000 
28K90 320x100 178.07 Home do Portal 

|27 D00 DO0 visitanles únicDs 80.000.00 5,06% RS RS 60000,00 CDm Deskiop e Mobile 970x250, 970x90 e 300x250 3.000.000 
O0.D00 

nemas 

108.000.D00 Usunos por mes 115.920,00 326% auo Deskop e Moble 728X90 300x250 
RS 38.840,00 . 2800.000 

Inlemas 80 

s8.750,00 137% Distrito Federal 0,00 1620 L |5.376.738 usuáros por mes 50.000 RS FOal Mebopoles Deskibp 250.000 RS 
Home do Portal 5,00 

Distito Federal Ponal Merópoles 376.738 usuários por mes Mobile RS 24.000.00 0.000 R 72 000,00 2,02% 
J00x250

J00.000

Home d ortal 

Distrio Federal G1 SBOO.D00 visitanles unicDs 2000,00 0 S.b00.000 Deskop e Moble 728X90 300X250 
R 24.000,00 1200.000D 

0.00 Intemas 

Portal Coreio Brazlense Z DO0 DO0 oe usuaniosnensais DOBRDp, MoDile e Tablet 970K250, 468x60 300x100 
151.500,00 426% Distilo 500 O00 RS Federa US0.00 

Home do Portal 
3.557 369,00 100,00% 25.330.000 1a.0d700RS 7S.040.000,00|R$ 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO | TV MAIO CURITIBA (ANEXO "a) 

MAIO 2022 

Hora 3 4 5 6 Total o de 
Emissora Programa Exibição Formato A.. GRP Valor Tabela Bruto 60" Total Tabela Bruto 

Inicial DS T QQ S inserções 

REDE BAND I CURITIBA 

BAND PARANÁ SEG A SEX PRIMEIROJORNAL 
ACONTECE PARANÁ 

BORA PARANA 

0,24 0,2 R$ 

0,33 0,7 R$ 

3:45 60" 2.482,00 1 R$ 2.482,00 

SEG A SEX 

SEG A SEX 

BAND PARANÁ 6:30 60" 108,0 R$ 4.216,00 

BAND PARANÁ 7:00 0,5 R$ 5.070,00 R$ 5.070,00 60" 0,50 

BAND PARANA BAND CIDADE - 1 EDIÇÃO 0,47 0,5 R$ 

0,24 0,2 R$ 

|SEG A SEX 12:45 60 9.600,00 R$ 9.600,00 

BAND PARANÁ BOA TARDE PARANÁ 

BRASIL URGENTE REGIONAL PR 

BRASIL URGENTE 
BAND CIDADE -2 EDIÇÃO 

SEG A SEX 13:00 60" 9.600,00 R$ 9.600,00 

BAND PARANÁ SEG A SEX 16:00 60" 1,10 1,1 R$ 13.622,00 R$ 13.622,00 

SEGA SAB 

SEG A SEX 
1,1 R$ 

| R$ 

BAND PARAN 17:00 0" 1,10 12.976,00 R$ 12.976,00O 

BAND PARANÁ 18:50 50 1,20 12 16.000,00 R$ 16.000,00 

BAND PARANÁ |JORNAL DA BAND 

BAND NOTÍCIAS 
1,8 R$ 

|0,59 ,6 R$ 

SEG A SAB 19:20 0" 1,80 28.108,00 R$ 28.108,00 

BAND PARANÁ SEG A SEXx 22:00 60" 14.034,00 R$ 14.034,00 

BAND PARANÁ BAND LITORAL 6.470,00 1 DOM 8:00 60" 0,33 0,3 R$ R$ 6.470,00 

12 2331 8,2 12 

Tabela Válida de Novembro 2021 a Abril 2022 

8,2 12 122.178,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO| TV MAIO CURITIBA (ANEXO "0) 

MAIO 2022 

123 4 5 6 Total de Hora Valor Tabela Bruto 60" Total Tabela Bruto 
Emissora Programaa Exibição Formato A.l. GRP 

inserçõess Inicial DST a a s 

REDE GLOBO 

R$ 3.040,00 1,67 3,3 R$ 

4,07 12,2 R$ 

3,99 12,0 R$ 

6,54 6,5 R$ 

RPC CURITIBA HORA UM SEGA SEX 4:00 60" 1.520,00 

R$ 15.990,00 SEG A SEX 60 5.330,00 BOM DIA PRAÇA 

BOM DIA BRASIL 

RPC CURITIBA 6:00 

SEG A SEX 7.996,00 R$ 23.988,00 
RPC CURITIBA 8:30 60" 

18.676,00 R$ 18.676,00 PTV1-MEIO DIA PARANÁ 

|JORNAL HOJE 

SEGA SAB 

SEGA SAB 

SEG A SEX 

RPC CURITIBA 11:45 60" 

R$ 34.356,000 6,60 13,2 R$ 

11,49 46,0 R$ 
RPC CURITIBA 13:25 60 17.178,00 

39 264,00 157.056,00 60" RS PTV2-BOA NOITE PARANÁ 
JORNAL NACIONAL 

JORNAL DA GLOBO 

FANTASTICCO 

RPC CURITIBA 19:10 

R$ 107.656,00 12,43 24,9 R$ 

2,56 2,6 | RS 
9,23 9,2R$ 

129,8 

RPC CURITIBA SEGA SEX 20:30 60" 53.828,00 

SEG A SEX 60" 11.088,00 RS 11.088,00 RPC CURITIBA 0:35 

39.812,00|1 39.812,00 RPC CURITIBA DOM 20:30 60 R$ 

53 33 19 

Tabela Válida Fevereiro de 2022 

129,8 19 411.662,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO | TV MAIO CURITIBA (ANEXO °Q) 

MAIO 2022 

12 3 4 56 

DST a a s 
Hora Total e 

Total Tabela Bruto 
Exibição Fomato A.I. GRP Valor Tabela Bruto 60" 

inserções Emissora Programa Inicial 

REDE RECORD 
5.968,00 1,11 1,1 R$ 

1,7 R$ 

5.968,00 R$ SEG A SEX 

SEG A SEX 

6:30 PARANÁ NO AR 

FALA BRASIL 

RIC TV CURIMBA 60" 

8:30 1,65 11.522,00 RS 11.522,00 
RIC TV CURIIBA 60" 

2,55 2,5 R$ 14.806,00 R$ 14.806,00 SEG A SEX 

SEGA SEX 

SEG A SEX 

16:45 CIDADE ALERTA 

CIDADE ALERTA CURITIBA 

RIC TV CURITBA 0" 

4,02 4,0 R$ 26.312,00 R$ 26.312,00 
RIC TV CURITIBA 18:00 S0" 

RS 46.810,00 3,9 R$ 46.810,00 19:50 50" 3,90 1 
RIC TV CURITIBA |JORNAL DA RECORD 

DOM 4,56 4,6 R$ 68.022,00 1 R$ 68.022,00 19:45 60" RIC TV CURITIBA DOMINGO ESPETACULAR

17,8 6 

Tabela versão 6 - Válida à partir de 10 de Janeiro de 2022 

17.8 173.440,00 

MAIO 2022 

1 2 3 4 5 6 Total de Hora Total Tabela Bruto 
Emissora Programa Exibição Formato A.l. GRP Valor Tabela Bruto 60" 

inserções Inicial D STQ Q S 

REDE SBT 

R$ 5.140,00 |PRIMEIRO IMPACTO PR 

PRIMEIRO IMPACTO 

TV IGUAÇU CURITBA SEGA SEX 6:55 60 0.93 0,9 R$ 5.140,00 

1,24 2,5 R$ 8.876,00 TV IGUAÇU CURITIBA SEGA SEX 8:00 60" 4.438,00 RS 

TRIBUNA DA MASSA 60" 12.740,00 2 R$ 25480,00 TV IGUAÇU CURITIBA SEGA SEX 11:45 2,20 4,4 R$ 

TV IGUAÇU CURITIBA NOTICIAS DA MASSA SEGA SEX 19:15 60" 2,19 2,2 R$ 23.260,00 R$ 23.260,00 

|SBT BRASIL 60" 2,81 2,8 R$ 35.640,00 R$ 35.640,00 TV IGUAÇU CURITIBA SEGA SAB 19:45 

112 1 12,8 

Tabela Versão 3 (15.02.2022) Válida à partir de 01 de Outubro de 2021 

7 98.396,00 
12,8 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO I TV MAIO CASCAVEL (ANEXO "0" 
MAIO 2022 

Hora Valor Tabela 1 2 3 4 5 Total de 
Emissora Programa Exibição Formato A.l. GRP Total Tabela Bruto 

Inicial Bruto 60" D S T Q Q inserções 

REDE BAND 

TAROBA CASCAVEL PRIMEIRO JORNAL SEGA SEX 3:45 60 0,1 0,1 |RS 2.570,00 R$ 2.570,00

SEG A SEX 2,1 2,1 R$ 1.790,00 

14 1,4 R$ 
TAROBA CASCAVEL 7:00 60" 1.790,00 PRIMEIRA HORA 

BORA PARANÁ 

JORNAL TAROBA 1 ED 

BRASIL URGENTE REGIONAL SEGA SEX 

R$ 

TAROBA CASCAVEL SEG A SEX 8:00 60" 2.700,00 R$ 2.700,00 

TAROBÁ CASCAVEL |SEG A SEX 11:45 60" 4,7 4,7R$ 3.912,00 R$ 3.912,00 

TAROBA CASCAVEL 17:40 1,7 1,7| R$ 3.522,00 3.522,00 60" RS 

3.522,00 3,1 3,1 | R$ 

3,1 62 R$ 28.456,00 
0,2 0,2 RS 

1,5 1,5R$ 

TAROBA CASCAVEL |JORNAL TAROBA 2 ED SEG A SEX 18:50 60 3.522,00 R$ 

TAROBA CASCAVEL JORNAL DA BAND SEGA SAB 19:20 60" R$ 56.912,00 

R$ 5.730,00 JORNAL DA NOITE 

TAROBÁ RURAL 

TAROBÁ CASCAVEL SEGA SEX 0:15 60" 5.730,00 

DOM 2.244,00 1 2.244,00 TAROBÁ CASCAVEL 7:25 60" R$ 

| 21,0 1 22 2 10 
Tabela Versão 2 - Fevereiro 2022 

210 10 R$ 82.902,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO | TV MAIO CASCAVEL (ANEXO "a) 
MAIO 2022 

Hora Valor Tabela 3 4 5 Total de Total Tabela Bruto 
Emissora Programa Exibição Inicial Formato Al. GRP inserções Bruto 60" D S T Q S 

REDE GLOBO 

SEGA SEX 328,00 R$ 656,00 4:00 60" 1,2 R$ 

3,40 6,8 R$ 

RPC CASCAVEL |HORA UM 0,60 

SEGA SEX R$ 1.088,00 BOM DIA PRAÇA 

BOM DIA BRASIL 

PTV1-MEIO DIA PARANÁ 
JORNAL HOJE 

RPC CASCAVEL 6:00 60" 544,00 

SEG A SEX 5,90 11,8 R$ 916,00 R$ 1.832,00 RPC CASCAVEL 8:30 60" 

R$ 4.548,00 13,70 27,4 R$ 
6,80 13,6 R$ 

RPC CASCAVEL SEGA SAB 12:00 60" 2.274,00 

SEGA SAB 1.828,00 R$ 3.656,00 RPC CASCAVEL 13:25 60" 

R$ 9.236,00 RPC CASCAVEL PTV2-BOA NOITE PARANÁ SEG A SEX 19:10 60" 18,00 36,0 R$ 4.618,00 

21,00 42,0 R$ R$ 15.144,00 |JORNAL NACIONAL 

JORNAL DA GLOBO 

FANTASTIco 

RPC CASCAVEL SEG A SEX 20:30 60" 7.572,00 

RPC CASCAVEL SEG A SEX 1:10 60" 1,60 1,6 R$ 1.216,00 R$ 1.216,00 

RPC CASCAVEL DOM 20:30 60 16,00 16,0 R$ 6.354,00 1 R$ 6.354,00 

333 |156,4 3 16 

Tabela Válida Fevereiro de 2022 

156,4 R$ 43.730,00 16 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO | TV MAIO CASCAVEL (ANEXO "a') 

MAIO 2022 

1 2 3 4 5 6 Hora Formato 
Inicial 

Valor Tabela Total de 
Emissora Programa Exibição A.l. GRP Total Tabela Bruto 

Bruto 60" D SS T Q Q inserções S 

REDE REcORD 

R$ 1.314,00 PARANÁ NO AR 

FALA BRASIL 

CIDADE ALERTA 

SEG A SEX 

SEGA SEX 

SEG A SEX 

RIC TV OESTE 6:30 60" 0,20 0,2 R$ 1.314,00 

R$ 2.486,00 0,40 04 | R$ 
1,5 RS 

3,70 3,7R$ 5.502,00 
4,80 4,8R$ 7.180,00 

5,3 R$ 9.712,00 

5,30 5,3 R$ 16.218,00 1 

RIC TV OESTE 8:30 60" 2.486,00 

RIC TV OESTE 16:45 60" 1,50 3.060,00 R$ 3.060,00 

CIDADE ALERTA OESTE SEG A SEXX 60 R$ 5.502,00RIC TV OESTE 18:00 

R$ 7.180,00 RIC NOTICIAS 

JORNAL DA RECORD 

RIC TV OESTE SEGA SEXx 19:20 60" 

RIC TV OESTE SEG A SEX 19:50 60 5,30 R$ 9.712,00 

RIC TV OESTE DOMINGO ESPETACULAR DOM 19:45 60" R$ 16.218,00 

112 1 21,2 1 
Tabela versão 6 - Válida à partir de 10 de Janeiro de 2022 

21.2 R$ 45.472,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO I TV MAIO FOZ DO IGUAÇU (ANEXO "0) 

MAIO 2022 

Hora Valor Tabela 2 

Exibição Formato A.l. GRP Total d 
Emissora Programa Inicial Bruto 60" Total Tabela Bruto 

D inserções 
S 

REDE GLOB80 

60 0,50 0,5 R$ RPC FOZ DO IGUAÇU HORA UM SEGA SEX 4:00 338,00 R$ 338,00 

60 17,50 17,5 R$ 6:00 SEG A SEX 584,00 RPC FOZ DO IGUAÇU BOM DA PRACA 

BOM DIA BRASIL 

R$ 4,00 

4,70 9,4 R$ RPC FOZ Do IGUAÇU SEGA SEX 8:30 60" 946,00 R$ 1.892,00 

PTV1-MEIo DIA PARANÁA SEG A SAB 12:00 60" 11,80 23,6 R$ RPC FOZ Do IGUAÇU 2.310,00 RS 4.620,00 

RPC FOZ DO IGUAÇU |JORNAL HOJE |SEG A SAB 13:25 60" 5,80 11,6 RS 1.932,00 3.864,00 

SEG A SEX 17,50 35,0 R$ 5.088,00 RPC FOZ Do IGUAÇU PTV2-BOA NOITE PARANA 19:10 60" R$ 10.176,00 
- -

SEGA SEX 20:30 20,10 40,2 R$ 7.770,00 RPC FOZ D0 IGUAÇU JORNAL NACIONAL 60" R$ 15.540,00

SEGA SEX 0,60 1,2 RS 1.166,00 RPC FOZ DO IGUAÇU JORNAL DA GLOBO 1:10 60" 1 R$ 2.332,00 

RPC FOZ DO IGUAÇU FANTASTIcO DOM 12,50 12,5 R$ 6.640,00 20:30 60" RS 6.640,00 

151,5 15 

Tabela Válida Fevereiro de 2022 

15 R$ 45.986,00

MAIO 2022 

Emissora Programa Hora 
Formato A.l. GRP Tabela bruta 60" 

Total de 
Total Tabela Bruto 

Inicial inserções S a S D 

REDE SBT 

TV NAIPI FOZ TRIBUNA DA MASSA MANH SEGA SEX 2,90 5,8 R$ 6:55 60" 1.860,00 R$ 3.720,00 

TV NAIPI Foz PRIMEIRO IMPACTO SEG A SEXX 3,70 7,4 R$ 1.686,00 R$ 8:00 60" 3.372,00 

TV NAIPI FO0z TRIBUNA DA MASSA SEGA SEX 3.560,00 R$ 11:45 8,20 16,4 | R$ 7.120,00 60" 

TV NAIPI FO0Z INAIPI COMUNIDADE SEGA SEX 4.70 9,4 R$ R$ 7.120,00 13:35 60" 3.560,0 
TV NAIPI FOZ INOTICIAS DA MASSA SEGA SEXx R$ 8.020,0019:15 8,00 8.0 R$ 8.020,00 60" 

TV NAIPI Foz SBT BRASIL SEGA SAB 19:45 7,20 7.2 R$ 13.124,00 R$ 13.124,000 60" 

2 10 54,2 
Tabela Versão 3 (15.02.2022) Válida à partir de 01 de Outubro de 2021 

10 R$ 42.476,00o 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO I TV MAIO GUARAPUAVA (ANEXO "a") 

MAIO 2022 

Valor Tabela Bruto 2 34 5 6 
Emissoraa Programa Exibição Hora Inicial Formato A.. GRP Total de Total Tabela 

60" 
inserções Bruto 

D S T QQ S 

REDE GLOBO 

RPC GUARAPUAVA HORA UM SEG A SEX 4:00 60 0,20 0,2 R$ 216,00 R$ 216,00 

RPC GUARAPUAVA BOM DIA PRAÇA SEGA SEX 6:00 60" 3,00 3,0 R$ 338,00 R$ 338,00 

RPC GUARAPUAVA BOM DIA BRASIL SEGA SEX 8:30 4,50 13,5 R$ 60" 510,00 R$ 1.530,00 1 

RPC GUARAPUAVA PTV1-MEIO DIA PARANA SEGA SAB 14,00 14,0 R$ 12:00 60" 1.248,00 R$ 1.248,00 

RPC GUARAPUAVA |JORNAL HOJE SEG A SAB 8,90 17,8 R$ 13:25 60" 1.058,00 R$ 2.116,00 

RPC GUARAPUAVA PTV2- BOA NOITE PARANÀ SEG A SEX 27,50 55,0 R$ 19:1 10 60" 2.972,00 2 R$ 5.944,00 

RPC GUARAPUAVA JORNAL NACIONAL SEG A SEX 24,70 24,7 R$ 20:30 60" 4.410,00 R$ 4.410,00 

RPC GUARAPUAVA |JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 1:10 1,60 R$ 60" 3,2 604,00 1 2 R$ 1.208,00 

RPC GUARAPUAVA FANTASTICO DOM 19,20 19,2 3.434,00 1 20:30 60" R$ R$ 3.434,00 

150,6 14 

Tabela Válida Fevereiro de 2022 

150,6 14 R$ 20.444,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃOITV MAIO LONDRINA (ANEXO 'a) 
MAIO 2022 

Hora Formato Valor Tabela 2 3 5 
Exibição Inicial A.l. GRP 4 Total de 

Emissora Programa Bruto 60" Total Tabela Bruto 
D inserções Q S 

REDE BAND 

TAROBA LONDRINA PRIMEIRA HORA SEGA SEX 7:00 60" 0,90 0,9 R$ 3.138,00 RS 3.138,00 

1:00 60" 1,00 1,0 R$ 4.962,00 

1,10 1,1 R$ 5.553,00 

SEGA SEX TAROBÁ CIDADE 

TAROBA NOTICIAS 

TAROBA LONDRINA R$ 4.962,00 

11:50 60" TAROBA LONDRINA SEG A SEX 5.553,00 RS 
-

TAROBÁ LONDRINA BRASIL URGENTE NACIONAL SEGA SEX 16:00 60" 0,90 0,9 R$ 6.039,00 6.039,00 RS 

17:40 60 3,50 3,5 R$ 5.268,00 

3,50 3,5 |R$ 16.215,00 
TAROBA URGENTE 

|JORNAL DA BAND 

BAND NOTICIAS 

TAROBA RURAL 

TAROBÁ LONDRINA SEGA SEX R$ 5.268,00 

TAROBA LONDRINA |SEG A SAB 19:20 60" 16.215,00 R$ 

TAROBA LONDRINA SEGA SEX 22:00 60 0,40| 0,4 R$ 7.974,00 7.974,00 Ro 

TAROBA LONDRINA DOM 7:40 60 0,00 0,0 R$ 2.862,00| 1 R$ 2.862,00 

12 12 1 11,3 8 

Tabela Versão 2 - Fevereiro 2022 

113 52.011,00 8 R$ 

MAIO 2022 

Hora Valor Tabela Total de 
Emissora Programa Exibição Formato A.I. GRP Total Tabela Bruto 

Inicial Bruto 60" D S Q Q S inserções 

REDE GLOBO 

|HORA UM 

BOM DIA PRAÇA 

SEG A SEX 

SEGA SEX 
RPC LONDRINA 4:00 60" 0,20 0,2 R$ 828,00 RS 828,00 

RPC LONDRINA R$ 3,20 6,4 R$ 1.154,00 

5,70 114 R$ 1.866,00 

11,50 34,5 R$ 

8,90 17,8 R$ 3.884,00 

16,20 32,4 R$ 9.768,00 

6:00 60" 2.308,00 

|BOM DIA BRASIL 

PTV1-MEIO DIA PARANÁ 

RPC LONDRINA SEGA SEX 8:30 60" R$ 3.732,00 

RPC LONDRINA SEG A SAB 12:00 60" 3.974,00 R$ 11.922,00 

|JORNAL HOJE 

PTV2-BOANOITE PARANÁ 

JORNAL NACIONAL 

SEGA SAB R$ 7.768,00 RPC LONDRINA 13:25 60" 

RPC LONDRINA SEGA SEX 19:10 60" R$ 19.536,00 

RPC LONDRINA SEGA SEX 19,80 39,6 R$ 16.884,00 R$ 33.768,00 20:30 60 
JORNAL DA GLOBO 

FANTASTICco

RPC LONDRINA SEG A SEX R$ 2.414,00 1,10 1,1 R$ 2.414,00 

15,90 15,9 R$ 11.356,00 

1:10 60" 
-

RPC LONDRINA DOM R$ 11.356,00 
20:30 60" 1 

3 3 16 

159,3 1 3 
Tabela Válida Fevereiro de 2022 

16 R$ 93.632,00 159,3 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO| TV MAIO LONDRINA (ANEXO "a) 

MAIO 2022 
Hora Valor Tabela 2 Formato A.I GRP 3 

Programa Exibição Inicial Bruto 60" 5 6 
Emissora D Total de 

S Q inserções 
Total Tabela Bruto 

S 

REDE RECORD 
6:30 60" 

PARANA NO AR SEG A SEX 1,30 1,3R$ 1.718,00 | RIC TV LONDRINA 
R$ 1.718,00 8:30 60" SEGA SEX 2,50 2,5 R$ 2.648,00 FALA BRASIL 

CIDADE ALERTA 

CIDADE ALERTA LONDRINA 

RIC TV LONDRINA 
R$ 2.648,00 

2,10 2,1 | R$ 3.640,00 

4,60 4,6 R$ 

16:45 60" SEGA SEX 

SEGA SEX 

RIC TV LONDRINA 
R$ 3.640,00 

RIC TV LONDRINA 18:00 60" 6.200,00 
R$ 6.200,00 

SEGA SEX 19:20 60 5,50 5,5 R$ 9.172,00 RIC TV LONDRINA RIC NOTICIAS 
R$ 9.172,00 

JORNAL DA RECORD 

DOMINGO ESPETACULAR 

RIC TVLONDRINA |SEG A SEX 19:50 60" 6,20 6,2 R$ 13.278,00 
1 R$ 13.278,00 

DOM 19:45 4,70 4.7 R$ 20.028,00 RIC TV LONDRINA 60" 
RS 20.028,00 

11 112 26,9 
Tabela versão 6 - Válida à partir de 10 de Janeiro de 2022 

26,9 
R$ 56.684,00 

MAIO 2022 

Emissora Programa Exibição 
Hora Valor Tabela 2 3 5 

Formato A.l. GRP Total de 
Inicial Bruto 60" Total Tabela Bruto 

D Q inserções 
REDE SBT 

TV CIDADE LONDRINA PRIMEIRO IMPACTO PR 

TV CIDADE LONDRINA PRIMEIRO IMPACTO 

|SEG A SEX 2,10 2,1 R$ 2.280,00 6:55 60" R$ 2.280,00 
SEGA SEXX 8:00 3,10 6,2 R$ 1.848,00 60" R$ 3.696,00 

TV CIDADE LONDRINA TRIBUNA DA MASSA SEGA SEX 5,40 10,8 R$ 4.780,00| 
6.60 19,8| R$ 10.300,00 
6,10 6,1 R$ 15.056,00 

11:50 60" R$ 9.560,00 TV CIDADE LONDRINA NOTICIAS DA MASSA 
SEGA SEX 1 19:15 60" R$ 30.900,00 

TV CIDADE LONDRINA SBT BRASIL |SEG A SAB 19:45 60" R$ 15.056,00 

45,0 
Tabela Versão 3 (15.02.2022) Válida à partir de 01 de Outubro de 2021 

22 22 

45,0 9 R$ 61.492,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO| TV MAIO MARINGÁ (ANEXO "a) 

MAIO 2022 

Emissora Programa 
Hora Valor Tabela 1 3 4 5 6 Exibição Formato A.I. GRP Total de Total Tabela Bruto inserções 
Inicial Bruto 60" 

D Q Q S 
REDE BAND 

TV MARINGÁ PARANÁ NOTÍCIAS 

BORA PARANÁ 
SEG A SEX 0,60 0,6 R$ 6:40 60" 1.400,00 R$ 1.400,00 

TV MARINGA SEG A SEX 

SEG A SEX 

7:30 60" 0,60 0,6 R$ 1.400,00 R$ 1.400,00 
TV MARINGÁ BEJA FLOR NA TV 2,30 2,3 11:45 60" R$ 2.230,00 R$ 2.230,00 -

TV MARINGÁ BRASIL URGENTE SEGA SEX 1,00 1,0| R$ 3.414,00 
1,00 1,0 R$ 

16:00 60" R$ 3.414,00 
TV MARINGÁ BRASIL URGENTE LOCAL SEGA SEX 17:00 60" 3.584,00 R$ 3.584,00 
TV MARINGA BAND CIDADE 2 ED SEG A SEX 18:20 60" 2,20 4,4 R$ 3.644,00 R$ 7.288,00 1 1 

TV MARINGA |JORNAL DA BAND SEG A SAB 2,20 2,2R$ 9.004,00 19:20 60" R$ 9.004,00 
TV MARINGÁ JORNAL DA NOITE SEG A SEX 60 0,40 0,4 R$ 0:30 1.810,00 R$ 1.810,00 
TV MARINGA AGRO BAND DOMING0 SAB E DOM 0,50 0,5R$ 2.580,00 7:55 60" |R$ 2.580,00 

13,0 2 2 2 2 10 

Tabela Versão 4 Válida de Novembro de 2021 até Abril 2022 

13,0 |R$ 32.710,00 10 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO | TV MAIO MARINGA (ANEXO "a") 

MAIO 2022 

Hora Valor Tabela 1 3 4 6 Emissora Programna Exibição Formato A.l. GRP Total de 
Inicial Bruto 60" D inserções otal Tabela Bruto 

Q S 

REDE GLOBO 

RPC MARINGÁ HORA UM SEGA SEXX 0,70 0,7 R$ 4:00 60" 564,00 R$ 564,00 

RPC MARINGÁ BOM DIA PRAÇA SEG A SEX 60 6:00 90 4,9 R$ 974,00 R$ 974,00 
RPC MARINGÁ BOM DIA BRASIL SEG A SEX 6,50 13,0 R$ 8:30 60" 1.356,00 1 2.712,00 R$ 

PTV1-MEIo DIA PARANA 
JORNAL HOJE 

RPC MARINGÁ SEGA SAB 12:00 60" 12,80 25,6 R$ 3.340,00 6.680,00 RS 

RPC MARINGÁ |SEG A SAB 9,60 9,6 | R$ 3.520,00 

19,10 19,1 R$ 

13:25 60" 1 R$ 3.520,00 
RPC MARINGA PTV2-BOA NOITE PARANÁ 

JORNAL NACIONAL 

SEG A SEX 19:10 60" 7.898,00 R$ 7.898,00 
RPC MARINGA SEGA SEX 24,30 24,3 R$ 

,50 1,5 R$ 

20:30 60" 13.280,00 R$ 13.280,00 
RPC MARINGÁ JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 1:10 60" 1.962,00 R$ 1.962,00 

RPC MARINGÁ FANTASTICO DOM 18,00 18,0 R$ 20:30 60" 11.356,00 R$ 11.356,00 

1 2 2 116,7 2 11 

Tabela Válida Fevereiro de 2022 

116,7 11 |R$ 48.946,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO | TV MAIO MARINGA (ANEXO "Q") 

MAIO 2022 

Hora Valor Tabela 1 2 3 4 5 5 Total de 
Exibição Formato A.I. GRP Bruto 60" Total Tabela Bruto 

Emissora Programa Inicial D S Q S inserções 

REDE RECORD 

PARANA NO AR SEG A SEX 6:30 60" 1,00 2,0 R$ 1.394,00 R$ 2.788,00 
RIC TV MARINGA 

8:30 60" 1,90 5,7 | R$ 2.510,00 R$ 7.530,00 SEG A SEX 

SEG A SEX 

RIC TV MARINGÅ FALA BRASIL 
16:45 60" 1,70 3,4 R$ 3.894,00 R$ 7.788,00 CIDADE ALERTA 

CIDADE ALERTA MARINGÁ 

RIC TV MARINGÁ, 

5,80 5,8 R$ 8.252,00 R$ 8.252,00 SEGA SEX 

SEG A SEX 

18:00 60" RIC TV MARINGÁ 

19:20 60" 5,40 5,4 R$ 8.856,00 R$ 8.856,00 RIC NOTICIAS 

RIC TV MARING� JORNAL DA RECORD 

RIC TV MARINGÁ DOMINGO ESPETACULAR 

RIC TV MARINGA 

SEG A SEX 19:50 60 5,60 5,6 R$ 10.428,00 R$ 10.428,00 

DOM 19:45 60" 5,70 5,7 R$ 16.702,00 1 R$ 16.702,00 

33,6 
Tabela versão 6 - Válida à partir de 10 de Janeiro de 2022 

33.6 11 R$ 62.344,0bo 

MAIO 2022 

Hora Valor Tabela 2 4 5 6 Total de 
Emissora Programa Exibição Formato A.I. GRP Total Tabela Bruto 

Inicial Bruto 60" Q Q S inserções D S 

REDE SBT 

TV TIBAGI MARINGA PRIMEIRO IMPACTO PR 

TV TIBAGI MARINGÁ PRIMEIRO IMPACTO 

VTIBAGI MARINGA MARINGÁ URGENTE 

TV TIBAGI MARINGÁ TRIBUNA DA MASSA 

SEGA SEX 0,80 1,6 R$ 

1,50 3,0 R$ 

6:55 60" 2.260,00 R$ 4.520,00 

11 SEGA SEX 8:00 60" 2.082,00 R$ 4.164,00 

SEGA SEX 11:00 60 4,50 9,0 R$ 4.480,00 R$ 8.960,00 

SEGA SEX 12:30 3,10 6,2 R$ R$ 9.440,00 60" 4.720,00 1 

TV TIBAGI MARING� |NOTICIAS DA MASSA 

TV TIBAGI MARINGÅ SBT BRASIL 
SEG A SEX R$ 9.780,00 19:15 60" 4,20 4,2 R$ 9.780,00 1 

SEGA SAB 3,8 R$ R$ 16.474,00 19:45 60" 3,80 16.474,000
2 2 27,8 10 

Tabela Versão 3 (15.02.2022) Válida à partir de 01 de Outubro de 2021 

27,.a R$ 10 53.338,00 

0 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃOI TV MAIO PARANAVAÍ (ANEXO "Q 

MAIO 2022 

2 3 4 Valor Tabela Bruto Emissora Programa Exibição Hora Inicial Formato A.l. GRP Totalo le 
60" Total Tabela Bruto 

inserções D S T S 

REDE GLOBO 

RPC PARANAVAI HORA UM SEG A SEX 4:00 60" 0,90 1,8 R$ 228,00 2 R$ 456,00 

RPC PARANAVAÍ BOM DIA PRAÇA SEGA SEX 6:00 3,80 11,4 R$ 60" 392,00 R$ 1.176,00 

RPC PARANAVAÍBOM DIA BRASIL SEGA SEX 60 4,80 14,4 R$ 8:30 602,00 1 R$ 1.806,00 

RPC PARANAVAÍ PTV1- MEIO DIA PARANÁ SEGA SABB 13,80 13,8 R$ 12:00 60" 1.500,00 R$ 1.500,00 

RPC PARANAVAÍ |JORNAL HOJE SEGA SAB 60" 8,20 8,2 R 13:25 1.498,00 R$ 1.498,00 

RPC PARANAVAÍ PTV2-BOA NOITE PARANÁ SEGA SEX 19:10 20,20 60,6 R$ 60" 3.448,00 1 3 R$ 10.344,00 

RPC PARANAVAÍ JORNAL NACIONAL SEG A SEX 22,40 22,4 R$ 20:30 60" 4.828,00 R$ 4.828,00 

RPC PARANAVAÍ JORNAL DA GLOBO SEGA SEX 1:10 1,90 1,9 R$ 742,00 60" R$ 742,00 

RPC PARANAVAÍ FANTASTIcO DOM 20:30 3.714,00 60" 15,90 15,9 R$ 3.714,00 1 R$ 

150,4| 2 3 16 

Tabela Válida Fevereiro de 2022 

150.4 16 R$ 26.064,00 ) 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃOITV MAIO PONTA GROSSA (ANEXO "O") 
MAIO 2022 

Valor Tabela Bruto 12 3 4 5 6 Emissora Programma Exibição Hora Inicial Formato Al. GRP 
60" Total de inserções Total Tabela Bruto S DS T aQ 

REDE GLOBO 

RPC PONTA GROSSA SEGA SEX 0,10 0,1 HORA UM 4:00 0" R$ 306,00 
RS 306,00 

RPC PONTA GROSSA BOM DIA PRAÇA SEG A SEX 6:00 60" 3,40 3,4 R$ 600,00 
R$ 600,00 

RPC PONTA GROSSA BOM DIA BRASIL |SEG A SEX 4,30 4,3 8:30 50" R$ 942,00 
RS 942,00 

RPC PONTA GROSSA PTV1 MEIO DIA PARANÁ SEG A SAB 14,90| 149 12:00 60" R$ 2.624,00 
R$ 2.624,00 

RPC PONTA GROSSA JORNAL HOJE SEGA SAB 6,70 134 13:25 60" R$ 2.040,00 
R$ 4.080,00 

RPC PONTA GROSSA PTV2-BOA NOITE PARANA 

JORNAL NACIONAL 

SEG A SEX 18,80 37,6 19:10 60" R$ 5.084,00
R$ 10.168,00 

RPC PONTA GROSSA SEG A SEX 20:3 23,00 23.0 60" R$ 7.780,00 R$ 7.780,00 
RPC PONTA GROSSA JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 1,40 14 1:10 60" R$ 1.252,00 R$ 1.252,00 
RPC PONTA GROSSA FANTASTICO DOM 20:30 19,00| 19,0 60" R$ 5.986,00 R$ 5.986,00 

222 2 2 117,1 11 
Tabela Válida Fevereiro de 2022 

11 R$ 33.738,00 

MAIO 2022 

Emissora Programa Exibição Valor Tabela Bruto 1 23 4 5 6 
Hora Inicial Formato Al. GRP Total de inserções Total Tabela Bruto 60" D S T Q Q S 

REDE SBT 

TV GUARA PONTA GROSSA PRIMEIRO IMPACTO PR SEGA SEX 6:55 60" 1,20 2.4 RS 1.920,00 R$ 3.840,00
TV GUARÁ PONTA GROsSA PRIMEIRO IMPACTO SEGA SEX 2,90 5,8 8:00 60" R$ 1.338,00 R$ 2.676,00 
TV GUARÁ PONTA GROsSA TRIBUNA DA MASSA SEGA SEXx 11:45 60" 11,50 23,0 R$ 4.120,00 R$ 8.240,00 
TV GUARÁ PONTA GROsSA NOTICIAS DA MASSA SEGA SEX 19:15 60 7,40 14,8 17.760,00 R$ 8.880,00 RS 
TV GUARÁ PONTA GROSSA |SBT BRASIL SEG A SAB 19:45 60" 7,70 154 

R$ 10.110,00 2 R$ 20.220,00 

2 22 3 614 10 
Tabela Versão 3 (15.02.2022) Válida à partir de 01 de Outubro de 2021 

614 R$ 52.736,00 10 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃOI TV JUNHO (ANEXO "R 
JUNHO 2022 

Hora Valor Tabela 6 78 9 0 11 Total le 
Emissora Programa Exibição Inicial 

Formato AI. GRP 
inserções

Total Tabela Bruto 
Bruto 30" 

T Q Q S S 

REDE BAND | CURITIBA 

BAND PARANÁ PRIMEIRO JORNAL SEG A SEX 3:45 30" 0,24 0,2 R$ 1.241,001 R$ 1.241,00 

BAND PARANÁ ACONTECE PARANÁ SEG A SEX 6:30 30" 0,33 0,3 R$ 1.054,00 R$ 1.054,00 

BAND PARANÁ BORA PARANÁ SEGA SEX 7:00 30" 0.50 0,5 R$ 2.535,00 R$ 2.535,00 

BAND PARANÁ BAND CIDADE 1 EDIÇÃO SEG A SEX 12:45 30" 047 0,5 R$ 4.800,00 R$ 4.800,00 

BAND PARANÁ BOA TARDE PARANÁ SEG A SEX 13:00 30" 024 0,2 R$ 4.800,00 R$ 4.800,00 

1.1 
1,10 1,1 

BAND PARANÁ BRASIL URGENTE REGIONAL PR' SEGA SEX 16:00 30" 1,10 R$ 6.811,00 R$ 6.811,00 

BAND PARANÁ BRASIL URGENTE SEG A SAB 30" R$ 6.488,00 R$ 6.488,00 17:00 

BAND PARANÁ SEG A SEX 1,20 12 8.000,00 R$ 8.000,00 BAND CIDADE -2 EDIÇAO 18:50 30" 

BAND PARANÁ JORNAL DA BAND SEG A SAB 19:20 30" 1,80 1,8 R$ 14.054,00 R$ 14.054,00 

BAND PARANÁ BAND NOTICIAS SEG A SEX 0,59 1.2 R$ 7.017,00 14.034,00 22:00 30" R$ 

BAND PARANÁ NOSSO AGRO |SAB 0,15 0,2 R$ 4.401,00 R$ 4.401,00 12:00 30 

BAND PARANÁ BRASIL URGENTE SAB 0.76 0,8 R$ 6.488,00 R$ 6.488,00 17:00 30" 

BAND PARANÁ BAND CIDADE - ESPECIAL SÁBADO SAB 18:50 30" 0,99 1,0 R$ 7.939,00 R$ 7.939,00 

10,1 14 

Tabela Válida de Novembro 2021 a Abril 2022 

10. R$ 4 82.645,00 

L 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO | TV JUNHO (ANEXO "R") 

JUNHO 2022 

Valor 
Hora Valor Tabela 67 89 10 1 Emissora Programa Exibição Formato A GRP Total o de Tabela Inicial Bruto 30" Total Tabela Bruto 

Bruto 15" T a a S inserções S 

REDE GLOBO 

RPC CURITIBA HORA UM SEGA SEX 4:00 30 157 3,3 R$ 760,001 1 R$ 2 1.520,00 

RPC CURITIBA BOM DIA PRAÇA SEG A SEXx 4)7 41 6:00 30" R$ 2.665,00 R$ 2.665,00 
RPC CURITIBA BOM DIA BRASIL SEG A SEX 8:30 30" 3)9 4,0 R$ 3.998,0 R$ 3.998,00 
RPC CURITIBA PTV1-MEIO DIA PARANA SEGA SABB 2:00 634| 19,6 30" R$ 9.338,00 11 1 R$ 28.014,00 

RPC CURITIBA PTV2-BOA NOITE PARANÁ SEG A SEXx 1149 11,5 19:10 30" R$ 19.632,00 19.632,00 1 R$ 

RPC CURITIBA |JORNAL NACIONAL SEGA SEX 20:30 R$ 26.914,00 30" 1243 24 R$ 53.828,00 

RPC CURITIBA JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 1:10 30" 236 2.6 

3/7 3,8 
|RS 5.544,00 R$ 5.544,00

RPC CURITIBA BOM DIA SÁBADO SAB 6:50 0" RS 2.665,00 R$ 2.665,00 
RPC CURITIBA PTV2-BOA NOITE PARANÁ |SAB 1087 21,7 19:20 30 R$ 16.328,00 R$ 32.656,00 

95,4 14 R$ 150.522,00 
RPC CURITIBA |HORA UM SEG A SEX 4:000 5 17 1,7380,00 R$ 380,00 
RPC CURITIBA BOM DIA PRAÇA SEGA SEXx 417| 8,1 1.332,50 6:00 2 5" R$ 2.665,00 

RPC CURITIBA BOM DIA BRASIL SEGA SEX 339 8,0 8:30 15" 1.999,00 R$ 3.998,00 
RPC CURITIBA PTV1-MEIO DIA PARANÁ SEG A SAB 6,4 6,54.669,00 

13.2 6.441,75 

11:45 15 R$ 4.669,00 

RPC CURTIBA JORNAL HOJE SEG A SAB 610 13:25 15 12.883,50 

RPC CURITIBA PTV2- BOA NOITE PARANÁ SEGA SEXX 1149 11,5 14.724,00 19:10 15" R$ 14.724,00 
RPC CURITIBA JORNAL NACIONAL SEGA SEX 20:30 1243 24,9 20.185,50 15" R$ 40.371,00 

RPC CURITIBA JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 256 2,6 4.158,00 4.158,00 0:35 5" R$ 
-

RPC CURITIBA |JORNAL NACIONAL SAB 1183 11.6| 16.148,25 16.148,25 20:30 5" R$ 

88,1 13 R$ 99.996,75 

183,5 54| 6427 
Tabela Válida Fevereiro de 2022 

183,5 27 R$ 250.518,75 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃOI TV JUNHO (ANEXO "R") 

JUNHO 2022 

Hora Formato A. GRP 
9 Valor Tabela 7 8 10 11 Total de Emissora Programa Exibição Total Tabela Bruto 

Inicial Bruto 30" inserções T Q QS S 

REDE REcORD 

RIC TV CURITIBA PARANA NO AR |SEGA SEX 6:30 111 2,2 2.984,00 R$ 5.968,00 0" R$ 

RIC TV CURITIBA FALA BRASIL SEG A SEX 165 5,0 8:30 30" R$ 5.761,00 R$ 17.283,00 

RIC TV CURITIBA CIDADE ALERTA SEGA SEX 16:45 255 2,5 R$ 7.403,00 R$ 7.403,00 30" 

RIC TV CURITIBA |CIDADE ALERTA CURITIBA SEG A SEX 18:00 30" 402 8,0 R$ 13.156,00 2 R$ 26.312,00 

RIC TV CURITIBA RIC NOTICIAS SEG A SEX 381 7,6 R$ 17.698,00 19:20 30" 1 R$ 35.396,00 

RIC TV CURITIBA CIDADE ALERTA ED SB SAB 239 2,4 7.403,00 R$ 17:00 30" R$ 7.403,00 

27,8 2 2 22 2111 
Tabela versão 6 - Válida à partir de 10 de Janeiro de 2022 

27. 11 R$ 99.765,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃOI TV JUNHO (ANEXO "R) 
JUNHO 2022 

Valor 6 7 8 9 10 11 Hord Formato A. GR Inicial 
Valor Tabela Total e 

Emissora Programa Exibição Tabela Total Tabela Bruto 
Bruto 15" 

Bruto 30" 
S T Q Q inserçães 

S S 

REDE SBT 

TV IGUAÇU CURITIBA PRIMEIRO IMPACTO PR SEG A SEX 6:55 30" 0,93 1,9 R$ 2.570,00 R$ 5.140,00 

TV IGUAÇU CURITIBA PRIMEIRO IMPACTO 1,24 2,5 R$ 2.219,00 SEGA SEX 8:00 30" 2 R$ 4.438,00 

TV IGUAÇU CURITIBA TRIBUNA DA MASSA SEGA SEX R$ 12.740,00 1:45 30" 2,20| 44 R$ 6.370,00 

TV IGUAÇU CURITIBA NOTICIAS DA MASSA SEGA SEX | 19:15 2,19 2,2 R$ 11.630,00 R$ 11.630,00 30" 

TV IGUAÇU CURITIBA SBT BRASIL SEGA SAB 19:45 30" 2,81 5,6 R$ 17.820,00 1 R$ 35.640,00 

16,6 R$ 69.588,00 

TV IGUAÇU CURITIBA PRIMEIRO IMPACTO PR SEGA SEX 6:55 15" 0,93 1,9 1.927,50 R$ 3.855,00 

|PRIMEIRO IMPACTO 

|TRIBUNA DA MASSA 

TV IGUAÇU CURITIBA SEGA SEX 8:00 15" 1,24 12| 1.109,50 R$ 1.109,50 

TV IGUAÇU cURITIBA SEGA SEX 15" 2,20 2,2 4.777,50 R$ 4.777,50 1 |:45 

TV IGUAÇU CURITIBA NOTICIAS DA MASSA SEGA SEX 19:15 2,19 2.28.722,50 R$ 8.722,50 15" 

TV IGUAÇU CURITIBA SBT BRASIL SEGA SAB 19:45 2,81 2,8| 13.365,00 R$ 13.365,00 15" 

1 TV IGUAÇU CURITIBA TRIBUNA DA MASSA ESP 1,99 2,0 R$ 4.777,50SAB 12:30 15" 4.777,50 

45,4 7 R$ 36.607,00 

Tabela Versão 3 (15.02.2022) Válida à partir de 01 de Outubro de 2021 

16 R R$ 106.195,00 62.0 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃOITV JULHO (ANEXO "S) 
JULHO 2022 

4 5 6 8 9 Total de 
Total Tabela Bruto 

inserçoes 
Exibição Hora Inicial Formato A. GRP 

Valor Tabela 
Emissora Programa Bruto 30" 

S T S S 

REDE GLOBO 

RPC PONTA GROSSA HORA UM SEGA SEX 4:00 30" 0,10 0,1RS 153,00 R$ 153,00 

RPC PONTA GROSSA BOM DIA PRAÇA |SEGA SEX 6:00 30 3,40 6,8R$ 300,00 R$ 600,00 1 1 

SEGA SEX 4,30 43 R$ RPC PONTA GROSSA BOM DIA BRASIL 8:30 30" 471,00 R$ 471,00 

RPC PONTA GROSSA PTV1-MEIO DIA PARANÁ SEG A SAB 12:00 30" 14,90 29,8 R$ 1.312,00 R$ 1 2.624,00 

RPC PONTA GROSSA JORNAL HOJE SEG A SAB 13:25 30" 6,70 13,4R$ 1.020,00 R$ 2.040,00 1 

RPC PONTA GROSSA PTV2-BOA NOITE PARANÅ SEGA SEX 18,80 37,6 R$ 2.542,00 5.084,00 19:10 2 RS 

RPC PONTA GROSSA JORNAL NACIONAL SEGA SEX 23,00 23,0 R$ 3.890,00 R$ 3.890,00 20:30 1 

RPC PONTA GROSSA JORNAL DA GLOBO SEGA SEXK 1,40 14 R$ 626,00 1:10 30" 1 R$ 626,00 

RPC PONTA GROSSA BOM DIA SABADO SAB 2,60 25| R$ 300,00 1 300,00 6:50 30" R$ 

RPC PONTA GROSSA PTV2-BOA NOITE PARANÁ 2.160,00 R$ SAB 15,90 15,9 R$ 1 2.160,00 19:20 30" 

RPC PONTA GROSSA JORNAL NACIONAL 
SAB 20,20 20.2|R$ 3.112,00 R$ 3.112,00 20:30 30" 

155,1 3332 1 3 15 

Tabela Válida Fevereiro de 2022 

15 R$ 21.060,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO I TV JULHO (ANEXO "S") 

JULHO 2022 

Hora Inicial Formato A.l. GRP 
Valor Tabela Valor Tabela 4 5 6 7 8 Emissora Programaa Exibição Total de 

Bruto 30" Bruto 5" 
T inserções Oa labela Bruto| 

Q Q S S 

REDE GLOBO 

RPC GUARAPUAVA HORA UM SEG A SEX 4:00 30" 0,20 0,2 R$ 108,00 R$ 108,00 
RPC GUARAPUAVA BOM DIA PRAÇA SEGA SEXx 6:00 30" 3,00 3,0 R$ 169,00 R$ 169,00 
RPC GUARAPUAVA BOM DIA BRASIL |SEGA SEX 8:30 30" 4,50 4,5 R$ 255,00 R$ 255,00 

RPC GUARAPUAVA PTV1-MEIO DIA PARANÁ SEG A SAB 12:00 30" 14,00 14,0 RS 624,00 R$ 624,00 
RPC GUARAPUAVA |JORNAL HOJE SEG A SAB 8,90 8,9 13:25 30" R 529,00 R$ 529,00 
RPC GUARAPUAVA PTV2-BOA NOITE PARANÁ SEGA SEX 19:10 30" 27,50 275 R$ 1.486,00 R$ 1.486,00

RPC GUARAPUAVA BOM DIA SÁBADO SAB 3,90 3,9 R$ 6:50 S0" 169,00 1 R$ 169,00 
RPC GUARAPUAVA JORNAL NACIONAL SAB 23,30 23,3 R$ 20:30 30" 1.874,00 R$ 1.874,00

RPC GUARAPUAVA HORA UM SEGA SEXX 4:00 15 0,20 0,2 54,00 R$ 54,00 
RPC GUARAPUAVA PTV1-MEIO DIA PARANA SEGA SAB 14,00 14,0 11:45 15" 312,00 R$ 312,00 
RPC GUARAPUAVA |JORNAL HOJE SEG A SAB 13:25 15" 8,90 8,9 396,75 R$ 396,75 
RPC GUARAPUAVA PTV2-BOA NOITE PARANA SEG A SEX 27,50 27,5 19:10 15" 1.114,50 R$ 1.114,50 
RPC GUARAPUAVA JORNAL NACIONAL SEGA SEX |24,70 24,7 20:30 15" 1.653,75 R$ 1.653,75 
RPC GUARAPUAVA |JORNAL DAGLOBO SEGA SEXx 0:35 15" 1,60 6 226,50 R$ 226,50 
RPC GUARAPUAVA JORNAL NACIONAL SAB 20:30 15" 23,30 23,3 1.405,50 R$ 1.405,50 

2 3a 2 185,5 3 15 

Tabela Válida Fevereiro de 2022 

185.5 15 R$ 10.377,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃOI TV JULHO (ANEXO "S") 

JULHO 2022 

4 5 6 7 8 9 Total de 
Total Tabela Bruto 

inserções 
Emissora Programa Exibição Hora Inicial Formato A.l. GRP Valor Tabela 

Bruto 30" 
S T Q S S 

REDE SBT 

TV GUARÁ PONTA GRosSA PRIMEIRO IMPACTO PR SEGA SEX 6:55 960,0 30" 1,20 24 RS 1.920,00 2 R$ 

TV GUARA PONTA GRosSA PRIMEIRO IMPACTO SEG A SEX 2,90 5.8 R$ R$ 8:00 30" 669,00 1.338,00 

TV GUARA PONTA GROSSA TRIBUNA DA MASSA SEGA SEX 11,50 23,0 R$ 11:45 30" 2.060,00 2 R$ 4.120,00 

TV GUARA PONTA GROSSA NOTICIAS DA MASSA SEG A SEX 19:15 7,40 14,8 R$ 4.440,00 30" 2 R$ 13.320,00 

TV GUARÁ PONTA GROSSA SBT BRASIL SEG A SAB 7,70 23,1 | R$ 5.055,00 19:45 30" 3 R$ 5.055,00 
-

TV GUARÁ PONTA GROSSA TRIBUNA DA MASSA ESPECIAL SAB 7,60| 7,6 | R$ 2.060,00 12:30 30" 1 R$ 24.720,00 

| 2 22 76,7 12 

Tabela Versão 3 (15.02.2022) Válida à partir de 01 de Outubro de 2021 

12 R$ 50.473,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃOI TV JULH(ANEXO "S") 
JULHO 2022 

5 6 Total de 
inserções Oa 

labela Bruto 
S 

Valor Tabela 
Emissora Programa Exibição Hora Inicial Formato A.l. GRP Bruto 30" 

S T Q Q S 

REDE BAND 

R$ 1.285,00 
SEG A SEX 30" 0,1 0,1| R$ 1.285,00 TAROBÁ CASCAVEL PRIMEIRO JORNAL 3:45 

R$ 1.790,00 2,1 4,2 R$ 2 
TAROBA CASCAVEL PRIMEIRA HORA SEG A SEX 7:00 30" 895,00 

R$ 1.350,00 
TAROBÁ CASCAVEL BORA PARANÁ SEGA SEXX 8:00 30" 1,4 14 RS 1.350,00 

2 R$ 3.912,00 
SEG A SAB 30" 4,7 9,4 R$ 1.956,00 TAROBA CASCAVEL |JORNAL TAROBA 1 ED 11:45 

R$ 1.761,00 
SEGA SEXK 1.7 17 R$ BRASIL URGENTE REGIONAL 30" 1.761,00 TAROBA CASCAVEL 17:40 

JORNAL TAROBÁ 2 ED SEGA SEX 30" 3,1 3,1 R$ 1.761,00 R$ 1.761,00 
TAROBA CASCAVEL 18:50 

SEG A SEX 0,2 04R$ 2.865,00 2 R$ 5.730,00 
TAROBÁ CASCAVEL |JORNAL DA NOITE 0:00 30" 

2 2 20,3 

Tabela Versão 2 - Fevereiro 2022 

10 R$ 17.589,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO| TV JULHO (ANEXO "Ss) 

JULHO 2022 

Valor Tabela 4 
7 8 

Emissora Programa Exibição Hora Inicial Formato A.l. GRP Total Bruto 15" de 

S inserções 
otal Tabela Bruto 

Q S S 

REDE BAND I CURIMBA 

BAND PARANÁ ACONTECE PARANÁ SEGA SEX 6:30 15" 0,33 0,7 RS 1.054,0 790,50 
2 RS 1.581,00 

BAND PARANÁ BAND CIDADE -1 EDIÇÃAo SEGA SEX 0,47 0,9R 12:45 15" 4.800,00 3.600,00 1 2 R$ 7.200,00 
BAND PARANÁ BOA TARDE PARANÁ SEGA SEX 13:00 15" 0,24 05 R$ 4.800,00 3.600,00 2 R$ 7.200,00 

BAND PARANÁ BRASIL URGENTE REGIONAL PR SEGA SEX 16:00 15 1,10 22R$ 6.811,0 5.108,25 R$ 10.216,50 

BAND PARANÁ BAND NOTIicIAS SEGA SEX 22:00 15" 0,59 12 R$ 7.017,00 5.262,75 R$ 2 10.525,50 

BAND PARANÁ BAND CIDADE - ESPECIAL SÁBADo SAB 18:50 15" 0,99 1,0 R$ 7.939,00 5.954,25 R$ 5.954,25 

1222221115,4 

Tabela Válida de Novembro 2021 a Abril 2022 

64 R$ 42.677,25 

JULHO 2022 

Emissora Programa Valor Tabela 4 5 7 
Exibição Hora Inicial Formato Al. GRP Totalo de 

Bruto 15" inserções Total Tabela Bruto 
S T Q S S 

REDE RECORD 

RIC TV CURITIBA PARANA NO AR SEGA SEX 1,11 22R$ 6:30 15" 2.984,00 1.940,00 RS 3.880,00 

RIC TV CURITIBA FALA BRASIL SEG A SEX 1,65 3:3 R$ 8:30 15" 5.761,00 2.880,0 R$ 2 5.760,00
RIC TV CURITIBA CIDADE ALERTA SEG A SEX 2,55 25 R$ 16:45 15" 7.403,00 4.812,00 R$ 4.812,00 

RIC TVCURITIBA CIDADE ALERTA CURITIBA SEG A SEX 4,02 4,0R$ 18:00 15" 13.156,00 8.551,00 R$ 8.551,00 
RIC TV CURITIBA RIC NOTICIAS |SEG A SEX 3,81 38R$ 17.698,00 19:20 15 11.504,00 R$ 11.504,00 
RIC TV CURITIBA |JORNAL DA RECORD SEGA SEX 3,90 39 | R$ 19:50 15" 23.405,00 15.213,00 R$ 15.213,00 
RIC TV CURITIBA FALA BRASIL ED SB SAB 2,34 23 R$ 7:30 15" 5.761,00 2.880,00 R$ 2.880,00 
RIC TV CURITIBA CIDADE ALERTA ED SB |SAB 2,39 24 R$ 17:00 15" 7.403,00 4.812,00 1 4.812,00 W R$ 

24.5 2 2 2 10 

Tabela versão 6 - Válida à parir de 10 de Janeiro de 2022 

R$ 57.412,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO | TV AGOSTO (ANEXO "T) 

AGOSTO 2022 

Hora Valor Tabela 1 2 3 4 5 
Emissora Programa Exibição Fomato A.l. GRP Total de 

Inicial Bruto 15" 
S T Q S S 

inserções 
otal Tabela Bruto 

Q 

REDE GLOBO 

RPC GUARAPUAVA SEG A SEX HORA UM 4:00 15" 0,20 0,2 R$ 54,00 R$ 54,00 

RPC GUARAPUAVA BOM DIA PRAÇA SEG A SEX 6:00 15" 3,00 3,0 R$ 84,50 R$ 84,50 

RPC GUARAPUAVA BOM DIA BRASIL SEG A SEX 4,50 4,5 8:30 15" R$ 127,50 1 R$ 127,50 

RPC GUARAPUAVA PTV1 MEIO DIA PARANÅ SEG A SAB 12:00 15 14,00 14,0 R$ 312,00 R$ 312,00 

RPC GUARAPUAVA JORNAL HOJE SEG A SAB 13:25 15" 8,90 8,9 R$ 396,75 R$ 396,78 

RPC GUARAPUAVAA PTV2-BOA NOITE PARANÁ SEGA SEX |27,50 27,5 R$ 19:10 15" 1.114,50 R$ 1.114,50 
RPC GUARAPUAVA |JORNAL NACIONAL SEG A SEX 15 24,70 24,7 | R$ 20:30 1.653,75 R$ 1.653,75 

RPC GUARAPUAVA | JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 15" 1,60 1,6RS 1:10 226,50 R$ 226,50 

RPC GUARAPUAVA PTV2-BOA NOITE PARANÁ SAB 15 24,70 24,7 R$ 19:20 891,75 1 R$ 891,75 

RPC GUARAPUAVA JORNAL NACIONAL SAB 20:30 15" 23,30 46,6 R$ 1.405,50 R$ 2.811,00 

2 |2 155,7 11 

Tabela Válida Fevereiro de 2022 

1557 11 RS 7.672,25 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃOI TV AGOSTO (ANEXO T) 

AGOSTO 2022 

Hora Valor Tabela 
12 3 4 5 6 

Total d Exibição 
inserções 

otal Tabela Bruto 
S 

Emissora Programa Inicial Fomato A.l. GRP 
Bruto 15" 

S T Q QR 

REDE GLOBO 

RPC CASCAVEL HORA UM SEG A SEX 4:00 
30 0,60 0,6 R$ 164,00 

RPC CASCAVEL BOM DIA PRAÇA SEG A SEX 6:00 30 3,40 3,4 R$ 272,00 

RPC CASCAVEL BOM DIA BRASIL SEG A SEX 8:30 30" 5,90 5,9 R$ 458,00 

RPC CASCAVEL PTV1-MEIO DIA PARANÅ SEG A SAB 12:00 30" 13,70 13,7 R$ 1.137,00 

RPC CASCAVEL JORNAL HOJE SEG A SAB 13:25 30" 6,80 6,8 R$ 914,00 

RPC CASCAVEL PTV2-BOA NOITE PARANÁ SEG A SEX 19:10 30 18,00| 18,0 R$ 2.309,00 

RPC CASCAVEL JORNAL NACIONAL SEG A SEXx 20:30 30" 21,00 21,0 R$ 3.786,00 

RPC CASCAVEL JORNAL DA GLOBO SEGA SEX 1:10 30" 1,60 1,6 R$ 608,00 

RPC CASCAVEL BOM DIA SÁBADO SAB 6:00 2,20 2.2 272,00 0" R$ 

RPC CASCAVEL JORNAL NACIONAL SAB 20:30 0 15,90 15,9 R$ 3.029,00 

RPC CASCAVEL |HORA UMM SEG A SEX 4:00 15 0,60 0,6 R$ 82,00 R$ 82,00 

RPC CASCAVEL BOM DIA BRASIL SEGA SEX 8:30 5,90 5,9 R$ 229,00 R$ 229,00 

|JORNAL HOJE RPC CASCAVEL SEG A SAB 6,80 6,8 13:25 15" R$ 685,50 R$ 685,50 

RPC CASCAVEL PTV2-BOA NOITE PARANÁ SEG A SEX 15" 18,00 18,0 R$ 1.731,75 1.731,75 19:10 R$ 

RPC CASCAVEL |JORNAL NACIONAL SEGA SEX 21,00 42,0 R$ 2.839,50 1 20:30 R$ 5.679,00 

RPC CASCAVEL |JORNAL DA GLOBO |SEG A SEX 1,60 1,6 1:10 R$ 456,00 R$ 456,00 

217 164,0 

Tabela Válida Fevereiro de 2022 

164,0 21.812,25 17 R$ 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO I TV AGOSTO (ANEXO "T) 
AGOSTO 2022 

2 3 4 5 Total de Total Tabela Bruto Hora Valor Tabela 
Exibição Fomato A.l. GRP inserções 

S Inicial Bruto 15" 
Emissoraa Programa ST aQ S 

REDE GLOBO 
R$ 169,00 

HORA UM 
SEGA SEXX 4:00 0" 0,50 0,5 

RPC FOZ DO IGUAÇU 
1 R$ 292,00 

SEGA SEX 6:00 17,50 17,5 
RPC FOZ DO IGUAÇUJ BOM DIA PRAÇA 0" 

1 R$ 473,00 
RPC FOZ DO IGUAÇU BOM DIA BRASIL SEG A SEX 8:30 0 4,70 4,7 

R$ 1.155,00 
SEG A SAB 12:00 | 11,80 11,8 0" RPC FOZ DO IGUAÇU PTV1 MEIO DIA PARANA 

1 R$ 966,00 
SEGA SAB 13:25 5,80 5,8 RPC FOZ DO IGUAÇU JORNAL HOJE 30" 

1 R$ 2.544,00 
SEGA SEX 19:10 17,50 17,5 RPC FOZ DO IGUAÇGU PTV2 - BOA NOITE PARANA 30" 

Ro 3.885,00 
SEGA SEX 20,10 20,1 RPC FOZ DO IGUAçU JORNAL NACIONAL 20:30 30" 

R$ 3.302.00 
|SAB 16,40| 164 RPC FOZ DO IGUAÇU JORNAL NACIONAL 20:30 30" 

0,50 0,5 R$ 84,50 R$ 84,50 
15" RPC FOz DO IGUAÇU HORA UM SEGA SEX 4:00 

R$ 146,00 
BOM DIA PRAÇA 17,50 17,5 R$ 146,00 15" RPC FOZ DO IGUAÇU |SEGA SEX 6:00 

236,50 R$ 236,50 BOM DIA BRASIL 4.70 4,70 47 R$ RPC FOZ DO IGUAÇU SEG A SEX 8:30 

R$ 577,50 
RPC FOZ DO IGUAÇU PTV1 MEIO DIA PARANA SEG A SAB 12:00 15" 11,80| 11,8 R$ 577,50 

1 R$ 724,50 JORNAL HOJE 5,80 5,8 R$ 724,50 RPC FOZ DO IGUAÇU |SEG A SAB 13:25 15" 

PTV2-BOA NOITE PARANÁ 17,50| 17,5 RS 1.908,00 R$ 1.908,00 RPC FOZ DO IGUAÇU |SEG A SEX 19:10 
15" 

JORNAL NACIONAL 20,10 20,1 R$ 2.913,75 R$ 2.913,75 RPC FOZ DO IGUAÇU SEG A SEX 20:30 
15" 

RPC FOZ DO IGUAÇU JORNAL DA GLOBO |SEG A SEX 15 0,60 0,6 437,25 RS 437,25 
1:10 R 

16 172,8 

Tabela Válida Fevereiro de 2022 

172,8 16 | R$ 19.814,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO I TV AGOSTO (ANExO T) 

AGOSTO 2022 

1 2 3 4 5 6 
Total de Hora Valor Tabela Total Tabela Bruto 

Emissora Programa Exibição Inicial Fomato A.. GRP Bruto 15" inserções 
S T Q Q S S 

REDE SBT 

720,00 1 R$ 720,00 1 TV GUARÁ PONTA GROSSA PRIMEIRO IMPACTO PR SEGA SEX 6:55 15" 1,20 1,2 R$ 

TV GUARÁ PONTA GROSSA PRIMEIRO IMPACTO SEG A SEX 2,9 334,50 R$ 334,50 
8:00 15" 2,90 R$ 

TV GUARÁ PONTA GROSSA SEG A SEX 11,50 23,0 R$ 1.545,00 R$ 3.090,00 
TRIBUNA DA MASSA 11:45 15" 

TV GUAR PONTA GROSSA NOTICIAS DA MASSA SEG A SEX 7,40| 14,8 R$ 3.330,00 R$ 6.660,00 
19:15 15" 

TV GUARA PONTA GROsSA SBT BRASIL 7,70 15,4 R$ 3.791,25 1 2 R$ 7.582,50 SEG A SAB 19:45 15" 

1 R$ 1.545,00 TRIBUNA DA MASSA ESP 7,60 7,6 |R$ 1.545,00 TV GUARA PONTA GROSSA SAB 12:30 15" 

2 64,9 

Tabela Versão 3 (15.02.2022) Válida à partir de 01 de Outubro de 2021 

649 
9 |R$ 19.932,00 

S0 W 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO | TV AGOSTO(ANEXO "T") 
AGOSTO 2022 

Hora 
Inicial 

1 2 3 4 5 6 

s 
inserções 

olal Tabela Bruto 

S 

Total de 
Total Tabela Bruto Valor Tabela 

Exibição Formato A.I. GRP 

Emissora Programa Bruto 15" 
ST QQ 

REDE SBT 
R$ 930,00 

SEGA SEX 6:55 30" 2,90 2,9 
TV NAIPI FOZ DO IGUAÇU TRIBUNA DA MASSA MANH 

R$ 843,00 
TV NAIPI FOZ DO IGUAÇU PRIMEIRO IMPACTO SEG A SEXX 8:00 30" 3,70 3,7 

R$ 1.780,00 

TV NAIPI FoZ DO IGUAÇU TRIBUNA DA MASSA SEG A SEX 11:45 0 8,20 8,2 

1 R$ 1.780,00 

TV NAIPI FOz DO IGUAÇU NAIPI COMUNIDADE SEG A SEX 13:35 30 4,70 4,7 

1 R$ 4.010,00 
TV NAIPI FOZ DO IGUAÇU NOTICIAS DA MASSA SEGA SEX 19:15 30" 8,00 8,0 

1 R$ 1.780,00 
TV NAIPI FOz DO IGUAÇU TRIBUNA DA MASSA ESP SAB 12:30 0 7,20 7,2 

1 R$ 1.335,00
SEG A SEX 15" 8,20 8,2 R$ 1.335,00 

TV NAIPI FoZ DO IGUAÇU TRIBUNA DA MASSA 11:45 

R$ 1.335,00 
NAIPI COMUNIDADE 5" 4,70 4,7 R$ 1.335,00 

TV NAIPI FOZ DO IGUAÇU SEG A SEX 13:35 

R$ 3.007,50 
8,00 8. R$ 3.007,50 15" TV NAIPI FOZ DO IGUAÇU NOTICIAS DA MASSA SEG A SEX 19:15 

C 1 R$ 4.921,50 
SBT BRASIL SEGA SAB 15 7,20 7,2 R$ 4.921,50 

TV NAIPI FOZ DO IGUAÇU 19:45 

2 2 2 2 10 62,8 

Tabela Versão 3 (15.02.2022) Válida à partir de 01 de Qutubro de 2021

10 R$ 21.722,00 
62,8 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO | TV AGOSTO (ANEXO "T) 

AGOSTO 2022 

1 2 3 4 5 6 
Hora de 

Total Tabela Bruto 
Total 

Emissora Programa Exibição Inicial Formato A.. GRP 
ST Q Q S S Ergo0es 

REDE SBT 

TV TIBAGI MARINGÁ PRIMEIRO IMPACTO SEG A SEX 8:00 30" 1,50 1,5 R$ 1.041,00 

TV TIBAGI MARINGÁ MARINGA URGENTE SEG A SEX 11:00 4,50 4,5 R$ 2.240,00 30" 

TV TIBAGI MARINGÁ SEGA SEX 12:30 30" 3,10 1 R$ 2.360,00 TRIBUNA DA MASSA 1 

TV TIBAGI MARINGA NOTICIAS DA MASSA SEGA SEX R$ 4.890,00 19:15 30" 4,20 

TV TIBAGI MARINGÁ SBT BRASIL SEG A SAB 19:45 30" 3,80 3,8 1 R$ .237,0 0 

TV TIBAGI MARINGÁ MARINGA URGENTE ESPECIAL SAB 12:30 30" 2,80 R$ 2.240,00 

TV TIBAGI MARINGÁ TRIBUNA DA MASSA ESP SAB 13:30 30" 2,40 24 R$ 2.360,00 

22,3 

Tabela Versão 3 (15.02.2022) Válida à partir de 01 de Outubro de 2021 

22.3 7 R$ 23.368,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO | TV AGOSTO (ANEXO T) 

AGOSTO 2022 

Hora 1 2 3 4 5 6 
Total de Valor Tabela 

Emissora Programa Exibição Fomato A.l. GRP Total Tabela Bruto 
Inicial Bruto 15" inserções 

S T Q Q S S 

REDE BAND 

TAROBA CASCAVEL PRIMEIRO JORNAL SEG A SEX 3:45 5" 0,1 ,1 R$ 643,00 1 R$ 643,00 

TAROBA CASCAVEL PRIMEIRA HORA SEGA SEX 7:00 2,1 4,2 R$ 448,00 R$ 896,00 15" 

TAROBA CASCAVEL BORA PARANÁ SEGA SEX 8:00 15" 1,4 1,4 R$ 675,00 R$ 675,00 

JORNAL TAROBÁ 1 ED SEG A SEX 4,7 47 TAROBÁ CASCAVEL 11:45 5" R$ 978,00 R$ 978,00 

TAROBA CASCAVEL BRASIL URGENTE REGIONAL SEGA SEX 1,7 1,7 R$ 881,00 R$ 881,00 17:40 5" 

TAROB CASCAVEL JORNAL TAROBÁ 2 ED SEG A SEX R$ 881,00 R$ 881,00 18:50 5" 3,1 3,1 

0,2 04 R$ 1.433,00 1 2 

2 2 2 2 
TAROBÁ CASCAVEL JORNAL DA NOITE SEGA SEX 0:00 5" R$ 2.866,00

15,6 9 

Tabela Versão 2- Fevereiro 2022 

15.6 R$ 7.820,00
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO | TV AGOSTO (ANEXO "T") 

AGOSTO 2022 

Exibição 
Hora 

Valor Tabela 1 2 3 4 5 6 
Emissora Programa Inicial Formato A.. GRP Total e 

inserções 
otal Tabela Bruto 

S 
Bruto 15" 

ST Q Q S 

REDE RECORD 

RIC TV OESTE PARANÁ NO AR SEGA SEX 6:30 30 0,20 0,2 1 R$ 657,00 

RIC TVOESTE FALA BRASIL |SEG A SEX 8:30 30 0,40 0,4 R$ 1.243,00 
RIC TVOESTE CIDADE ALERTA SEG A SEXX 16:45 30' 1,50 1,5 R$ 1.530,00

RIC TV OESTE CIDADE ALERTA OESTE SEGA SEX 18:00 30" 3,70 3,7 1 R$ 2.751,00 

RIC TV OESTE RIC NOTICIAS SEGA SEX 19:20 30' 4,80 4,8 1 R$ 3.590,00 

RIC TV OESTE JORNAL DA RECORD |SEG A SEX 30 19:50 5,30 5,3 R$ 4.856,00 

RIC TV OESTE FALA BRASIL ED SB | SAB 30 7:30 0,90 0,9 R$ 1.243,00 

RIC TV OESTE CIDADE ALERTA ED SB SAB 30 2,10 2,1 17:00 R$ 1.540,00 

RIC TV OESTE PARANA NO AR SEG A SEX 0,20 0,2 R$ 6:30 15" 427,00 R$ 427,00 

RIC TVOESTE FALA BRASIL SEGA SEX 8:30 15" 0,40 0,4 R$$ 622,00 R$ 622,00 

RIC TV OESTE CIDADE ALERTA SEGA SEX 16:45 15" 1,50 1,5 995,00 R$ 995,00 R$ 

RIC TVOESTE CIDADE ALERTA OESTE |SEG A SEX 18:00 15" 3,70 3,7 R$ 1.788,00 R$ 1.788,00

RIC TV OESTE RIC NOTICIAS SEG A SEX 19:20 15 4,80 4,8 R$ 2.333,00 R$ 2.333,00 

RIC TV OESTE JORNAL DA RECORD |SEG A SEX 3.157,001 3.157,00 19:50 15" 5,30 5,3 R$ R$ 

RIC TV OESTE JORNAL DA RECORD ED SB SAB 15 3,80 3,8 R$ 3.157,00 R$ 3.157,00 19:45 

2 22 2 315 38,6 
Tabela versão 6 - Válida à partir de 10 de Janeiro de 2022 

15 29.889,00| R$ 38.6 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO | TV SETEMBR(ANEXO "U") 

SETEMBRO 22 

Hora Valor Tabela 12 13 14 15 16 17 
Formato A.l. Total de Total Tabela Bruto Emissora Programa Exibição Inicial 

GRP 
Bruto 30" 

STQ as s inserções 

REDE GLOBO 

RPC MARINGÁ HORA UM SEG A SEEX 4:00 30" 0,70 0,7 R$ 282,00 R$ 282,00 

RPC MARINGÁ BOM DIA PRAÇA SEGA SEX 6:00 30" 4,90 4,9 R$ 487,00 R$ 487,00 

RPC MARINGÁ BOM DIA BRASIL SEG A SEX 8:30 30" 6,50 6,5 R$ 678,00 R$ 678,00 

RPC MARINGÁ PTV1-MEIO DIA PARANA SEG A SAB 12:00 30" 12,80 12,8 R$ 1.670,00 R$ 1.670,00 

RPC MARINGÁ JORNAL HOJE SEG A SAB 13:25 30" 9,60 19,2 R$ 1.760,00 R$ 3.520,00 

RPC MARINGÁ PTV2-BOA NOITE PARANÁ SEG A SEX 19,10 38,2 R$ 3.949,00 7.898,00 19:10 30" R$ 

RPC MARINGÁ JORNAL NACIONAL SEGA SEX 20:30 30" 24,30 24,3 R$ 6.640,00 R$ 6.640,00 

RPC MARINGÁ JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 1,50 1,5 R$ 1,00 R$ 981,00 1:10 30" 

RPC MARINGÁ BOM DIA SÁBADO SAB 3,80 3,8 R$ 487,00 6:50 30" 487,00 R$ 

RPC MARINGÁ |PTV2- BOA NOITE PARANÁ R$ 
18,60 18,5| R$ 3.478,00 

|21,90 21,9 R$ 5.312,00 

SAB 19:20 30" 3.478,00 

RPC MARINGÁ JORNAL NACIONAL SAB 20:30 30" R$ 5.312,00 

2 22 22 313 152,4 

Tabela Válida Fevereiro de 2022 

1524 13 R$ 31.433,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃOI TV SETEMBRO (ANEXO "U') 

SETEMBRO 22 

Hora Valor Tabela Valor Tabela 12 13 14 15 16 17 

Bruto 15" Programa Exibição Formato A.. GRP Total Emissora Inicial Bruto 30" Total Tabela Bruto 
ST Q Q s S 

Inserções 

REDE GLOBO 

RPC PARANAVAÍ HORA UM SEG A SEX 4:00 30" 0,90 0,9 R$ 114,00 R$ 114,00 

RPC PARANAVAI BOM DIA PRAÇA SEG A SEX 6:00 30" 3,80 3,8 R$ 196,00 196,00 1 R$ 

RPC PARANAVAI BOM DIA BRASIL SEGA SEX 8:30 30" 4,80 4,8 R$ 301,00 R$ 1,00 

RPC PARANAVAI PTV1-MEIO DIA PARANA SEGA SAB 12:00 30" 13,80 13,8 R$ 750,00 RS 750,00 

RPC PARANAVAI JORNAL HOJE |SEG A SAB 13:25 8,208,2 R$ 749,00 30" R$ 749,00 

RPC PARANAVAI PTV2-BOA NOITE PARANA SEGA SEX 19:10 30" 20,20 20,2 R$ 1.724,00 R$ 1.724,00 

RPC PARANAVAÍ JORNAL NACIONAL SEGA SEX 20:30 30" 22,40 22,4 R$ 2.414,00 R$ 2.414,00 

RPC PARANAVAI JORNAL DA GLOBO SEG A SEX 1:10 30" 1,90 1,9 R$ 371,00 R$ 371,00 1 

RPC PARANAVAI |JORNAL NACIONAL SAB 20:30 30" 21,40 21,4 R$ 1.931,00 R$ 1.931,00 

RPC PARANAVAI HORA UM SEG A SEX 4:00 15" 0,90 0,9 R$ 57,00 R$ 57,00 

RPC PARANAVAÍ BOM DIA PRAÇA SEG A SEX 3,80 3,8 R$ 98,00 R$ 98,00 6:00 15" 

RPC PARANAVAI PTV1-MEIO DIA PARANÁ SEG A SAB 11:45 15" 13,80 13,8 R$ 375,00 R$ 375,00 

RPC PARANAVAI SEG A SAB R$ 561,75 R$ 561,75 JORNAL HOJE 13:25 15" 8,20 8,2 

RPC PARANAVAI PTV2-BOA NOITE PARANÁ |SEG A SEX 20,20 20,2 R$ 1.293,00 R$ 1.293,00 
19:10 15" 

JORNAL NACIONAL 22,40 22,4 RS 1.810,50 1 R$ 1.810,50 RPC PARANAVA SEG A SEX 20:30 15" 

RS 278,25 RPC PARANAVAI JORNAL DA GLOBO SEGA SEX 0:35 15" 1,90 1,9 R$ 278,25 

RPC PARANAVAI PTV2-BOA NOITE PARANÁ SAB 18,90 18,9 R$ 1.035,00 R$ 1.035,00 
19:20 15" 

333 3217 187,5 

Tabela Válida Fevereiro de 2022 

17 R$ 14.058,50 

187.5 
w 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃOI TV SETEMBRO (ANEXO "U') 

SETEMBRO 22 
Hora Valor Tabela 12 13 14 15 16 17 

Total de 
Emissora Programa Exibição Inicial 

Formato A.l. GRP Total Tabela Bruto Bruto 15" 
STQ Q S Snserções 

REDE SBT 

TV TIBAGI MARINGÁ PRIMEIRO IMPACTO PR SEG A SEX 6:55 15" 0,80 2,4 R$ 847,50 R$ 2.542,50 3 

TV TIBAGI MARINGÁ |SEG A SEXX 8:00 1,50 4,5 520,50 1 PRIMEIRO IMPACTO 15" R$ R$ 1.561,50 

TV TIBAGI MARINGÁ MARINGA URGENTE SEGA SEXx 11:00 15 4,50 9,0 R$ 1.680,00 2 R$ 3.360,00 

TV TIBAGI MARINGÁ TRIBUNA DA MASSA |SEGA SEX 12:30 15" 3,10 6,2 R$ 1.770,00 R$ 3.540,00 

NOTICIAS DA MASSA SEGA SEX 1 TV TIBAGI MARINGÁ 19:15 15" 4,20 8,4 R$ 3.667,50 R$ 7.335,00 

TV TIBAGI MARINGÁ SBT BRASIL SEG A SAB 3,80| 7,6 R$ 6.177,75 1 R$ 19:45 15" 2 12.355,50 

MARINGÁ URGENTE ESPECIAL 

TRIBUNA DA MASSA ESP 

TV TIBAGI MARINGÁ SAB 12:30 2,80 2,8 R$ 1.680,00 R$ 1.680,00 15" 

TV TIBAGI MARINGÁ SAB 2,40| 2.4 R$ 1.770,00 1.770,00 13:30 15" R$ 

332 332 43,3 16 

Tabela Versão 3 (15.02.2022) Válida à partir de 01 de Outubro de 2021 

43.3 16 R$ 34.144,50 

L 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO I TV SETEMBRO (ANEXO "U") 

SETEMBRO 22 

Valor Tabela 12 13 14 15 16 17 

Bruto 15" 

Hora Total de 
Emissora Programaa Exibição Inicial 

Formato A.. GRP Total Tabela Bruto 
inserçoes STQ QSS 

REDE BAND 

TAROBA CASCAVEL PRIMEIRO JORNAL SEGA SEX 3:45 15" 0,1 0,1 R$ 643,00 R$ 643,00 

TAROBA CASCAVEL PRIMEIRA HORA SEG A SEX 7:00 15" 2,1 4.2 R$ 448,00 R$ 896,00 

TAROBÁ CASCAVEL BORA PARANÁ SEGA SEX 8:00 15 1,4 R$ 675,00 R$ 675,00 

TAROBA CASCAVEL JORNAL TAROBÁ 1 ED SEGA SAB 11:45 15 4,7 4,7 R$ 978,00 R$ 978,00 

BRASIL URGENTE REGIONAL SEGA SEXx 1.7 17 TAROBA CASCAVEL 17:40 15" R$ 881,00 R$ 881,00 

TAROBÁ CASCAVEL JORNAL TAROBÁ 2 EDD SEGA SEX 18:50 3,1 3,1 RS 881,0 R$ 881,00 15" 

TAROBA CASCAVEL JORNAL DA NOITE SEGA SEX 0:00 15" 0,2 04 R$ 1.433,00 1 2 R$ 2.866,00 

2 2 2|2|o 15,6 9 

Tabela Versão 2 - Fevereiro 2022 

15.6 R$ 7.820,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO I TV SETEMBRO (ANEXO "U") 

SETEMBR0 22 

Emissora Hora Valor Tabela 12 13 14 15 16 17 Programa Exibição Formato A.. GRP Total o de Inicial Bruto 30" Total Tabela Bruto 
STQ Q s s inserções 

REDE BAND 

TV MARING3Á PARANA NOTÍCIAS |SEGA SEX 6:40 0,6 R$ 700,00 30" 0,60 1 R$ 700,00 
TV MARINGÁ BORA PARANÁ SEG A SEX 7:30 30" 0,60 1,2 R$ 700,00 R$ 1.400,00 2 

TV MARINGA BEIJA FLOR NA TV SEGA SEX 2,30 2,3 11:45 30" R$ 1.115,00 1 R$ 1.115,00 
TV MARINGA BRASIL URGENTE SEG A SEX 16:00 30" R$ 1.707,00 1,00 1,0 R$ 1.707,00 
TV MARINGA BRASIL URGENTE LOCAL SEG A SEX 17:00 30" 1,00 1,0 R$ 1.792,00 1 R$ 1.792,00 
TV MARINGA BAND CIDADE 2 ED SEG A SEX 2,20 2.2R$ 1.822,00 18:20 30" R$ 1.822,00 

TV MARINGA JORNAL DA BAND SEG A SAB 19:20 2,20 2,2 R$ 4.502,00 30" R$ 4.502,00 
TV MARINGA JORNAL DANOITE SEG A SEX 0:30 0,40 0,4 R$$ 30" 905,00 R$ 905,00 

TV MARINGÁ AGRO BAND SAB E DOM 0,50 0,5 7:55 30" R$ 1.290,00 1 R$ 1.290,00 

TV MARINGA BRASIL URGENTE SABADO SAB 0,10| 0,1 R$ 1.320,00 16:00 30" R$ 1.320,00 

222]2]2 11,5 11 

Tabela Versão 4 - Válida de Novembro de 2021 até Abril 2022 

115 11 R$ 16.553,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO I TV SETEMBRO (ANEXO "U") 

SETEMBRO 22 

Hora Valor Tabela Valor Tabela 12 13 14 15 16 17 

Bruto 15" 
Formato A.. GRP Total 

Emissora Programa Exibição Inicial Bruto 30" 
e Total Tabela Bruto 

STQ asS inserções 

REDE REcORD 

RIC TV MARINGA PARANA NO AR SEGA SEXX 6:30 30" 1,00 1,0 R$ 697,00 1 R$ 697,00 

RIC TV MARINGÁ FALA BRASIL SEGA SEX 8:30 30" 1,90 1,9 R$ 1.255,00 R$ 1.255,00 

RIC TV MARINGA CIDADE ALERTA SEG A SEX 16:45 30" 1,70 1,7 R$ 1.947,00 R$ 1.947,00 

RIC TV MARINGÁ CIDADE ALERTA MARINGÁ SEG A SEX 18:00 30" 5,80 5,8 R$ 4.126,00 RS 4.126,00 

RIC TV MARINGA RIC NOTICIAS SEGA SEX 19:20 30" 5,40 5,4 R$ 4.428,00 R$ 4.428,00 1 

RIC TV MARINGA |JORNAL DA RECORD SEGA SEX 19:50 30" 5,60 5,6 R$ 5.214,00 5.214,00 R$ 

RIC TV MARINGÁ FALA BRASIL ED SB SAB 7:30 30" 2,10 2,1 R$ 1.255,00 R$ 1.255,00 

RIC TV MARINGÁ CIDADE ALERTA ED SB SAB 17:00 30" 3,90 3,9R$ 1.947,00 R$ 1.947,00 

RIC TV MARINGÁ PARANA NO AR SEG A SEX 6:30 15" 1,00 1,0 R$ 453,00 R$ 453,00 

RIC TV MARINGÁ FALA BRASIL SEG A SEX 8:30 15" 1,90 1,9 R$ 628,00 1 R$ 628,00 

RIC TV MARINGA CIDADE ALERTA SEG A SEX 16:45 15" 1,70 1, R$ 1.266,00 R$ 1.266,00 1 

RIC TV MARINGÁ CIDADE ALERTA MARINGÁ SEGA SEX 18:00 15" 5,80 5,8 RS 2.682,00 R$ 2.682,00 

RIC TV MARINGÁ RIC NOTICIAS SEG A SEX 5,40| 5,4 R$ 2.879,00 R$ 19:20 15" 2.879,00 

RIC TV MARINGÁ SEGA SEX 5,60 5,6 R$ 3.389,00 JORNAL DA RECORD 19:50 15" R$S 3.389,00 

RIC TV MARINGÁ |JORNAL DA RECORD ED SB SAB 19:45 15" 5,60 5,6 R$ 3.389,00 1 R$ 3.389,00 

54,4 33222]3 
Tabela versão 6- Válida à partir de 10 de Janeiro de 2022 

54 15 5 R$ 35.555,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃOI TV OUTUBRO (ANEXOv) 

OUTUBRO 2022 

Emissora Programa Exibição 
Hora 

Formato Valor Tabela 10 11 12 13 14 15 A.l. Total de 

inserções 
GRP Inicial Bruto 15" Total Tabela Bruto 

ST Q Q S S 
REDE GLOBO 

RPC MARINGÁ HORA UM 

BOM DIA PRAÇA 

BOM DIA BRASIL 

SEG A SEX 4:00 15" 0,70 0,7 R$ 141,00 1 R$ 141,00 
RPC MARINGÁ SEG A SEX 6:00 4,90 4,9 R$ 243,50 |R$ 243,50 
RPC MARINGA SEG A SEXX 

SEGA SAB 12:00 

SEGA SAB 

8:30 15" 6,50 6,5 R$ 339,00 R$ 339,00 
RPC MARINGÁ PTV1-MEIO DIA PARANA 15" 12,80 25,6 835,00 R$ 1.670,00 
RPC MARINGÅ JORNAL HOJE 13:25 15" 9,60 9,6 R$ 1.320,00 R$ 1.320,00 
RPC MARINGÁ PTV2-BOA NOITE PARANA SEG A SEX 19:10 15" 19,10 38,2 R$ 2.961,75 R$ 5.923,50 

RPC MARINGÁ JORNAL NACIONAL 

JORNAL DA GLOBO 

SEG A SEX 

SEGA SEX 

20:30 15" 24,30 24,3 R$ 4.980,00 4.980,00 R$ 

RPC MARINGÁ 1:10 5" 1,50 3,0 R$ 735,75 R$ 1.471,50 
RPC MARINGÅ PTV2-BOA NOITE PARANÁ SAB 19:20 15" 18,6 R$ 2.608,50 18,60 1 R$ 2.608.50 
RPC MARINGÁ JORNAL NACIONAL SAB 20:30 15" 21,90 21,9 R$ 3.984,00 3.984,00 1 R$ 

153,3 
Tabela Válida Fevereiro de 2022 

15.3 13 R$ 22.681,00 
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GRADE DE PROGRAMAÇ TV OUTUBRO (ANEXO 
OUTUBRO 2022 

Hora Valor Tabela 10 11 12 13 14 15 Total de 
Emissora Programa Exibição Formato A.I. GRP Total Tabela Bruto 

Inicial Bruto 15" STQ a ss inserções 

REDE GLOBO 

RPC PONTA GROSSA HORA UM SEGA SEX 4:00 15 0,10 0,1 R$ 76,50 R$ 6,50 

RPC PONTA GROSSA BOM DIA PRAÇA SEG A SEX 6:00 15 3,40 6,8 R$ 150,00 R$ 300,00 

R$ 235,50 235,50 BOM DIA BRASIL 

RPC PONTA GROSSA PTV1 MEIO DIA PARANÁ 

RPC PONTA GROSSA SEG A SEX 8:30 15 4,30 4,3 R$ 

SEG A SAB 

SEG A SAB 13:25 

12:00 15" 14,90 14,9 R$ 656,00 R$ 656,00 

RPC PONTA GROSSA JORNAL HOJE 15" 6,70 20,1 R$ 765,00 R$ 2.295,00

R$ 1.906,50 |SEG A SEX 

SEG A SEX 

R$ 1.906.50 PTV2-BOA NOITE PARANA 

RPC PONTA GROSSA JORNAL NACIONAL 

RPC PONTA GROSSA 19:10 15" 18,80 18,8 

20:30 15" 23,00 46,0 R$ 2.917,50 R$ 5.835,00 

RPC PONTA GROSSA JORNAL DA GLOBO SEGA SEX 2,8 R$ 469,50 R$ 939,00 1:10 15 1,40 

RPC PONTA GROSSA PTV2-BOA NOITE PARANÁ SAB 19:20 15 15,90 15,9 R$ 1.620,00 R$ 1.620,00 

RPC PONTA GROSSA JORNAL NACIONAL SAB 20:30 15" 20,20 20,2 R$ 2.334,00 R$ 2.334,00 

3 32 2 3 2 149,9 15 

Tabela Válida Fevereiro de 2022 

149,9 15 RS 16.197,50 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃOI TVOUTUBRO (ANEXOv) 
OUTUBRO 2022 

Hora Valor Tabela Bruto Valor Tabela 10 11 12 13 14 15 Total de 
Formato A.I. GRP Total Tabela Bruto 

Emissora Programa Exibição Inicial 30" Bruto 15" STQ a sS inserçães 

REDE GLOB0 

SEG A SEXx 30 0,20 0,2 R$ 414,00 R$ 414,00 4:00 RPC LONDRINA HORA UM 

3,20 3,2 RS 577,0 R$ 577.00 
RPC LONDRINA BOM DIA PRAÇA |SEG A SEX 6:00 30" 

R$ 933,00 R$ 933,00 SEGA SEX 

SEGA SAB 

8:30 30" 5,70 5,7 BOM DIA BRASIL 

PTV1-MEIO DIA PARANÁA 

RPC LONDRINA 

30 11,50 11,5 R$ 1.987,00 R$ 1.987,00 
RPC LONDRINA 12:00 

8,9 RS R$ 1.942,00 SEG A SAB 8,90 1.942,00 RPC LONDRINA |JORNAL HOJE 13:25 30" 

PTV2-BOA NOITE PARANA 30" 16,20 16,2 R$ 4.884,00 R$ 4.884,00 
RPC LONDRINA |SEGA SEX 19:10 

JORNAL NACIONAL SEG A SEX 19,80 R$ 8.442,00 R$ 8.442,00 
RPC LONDRINA 20:30 30 19,8 

SEG A SEX RS 1.207,0 R$ 1.207,00 RPC LONDRINA JORNAL DA GLOBO 0:35 30" 1,10 1,1 

R$ 6.332,00 JORNAL NACIONAL SAB 20:30 13,70 13,7 R$ 6.332,00 RPC LONDRINA 30" 

SEG A SEX 288,50 R$ 288,5 RPC LONDRINA BOM DIA PRAÇA 6:00 15 3,20 3,2 R$ 

R$ 466,50 RPC LONDRINA BOM DIA BRASIL SEG A SEXx 8:30 15" 5,70 5,7 R$ 466,50 

R$ 993,50 PTV1 MEIO DA PARANÁ 

JORNAL HOJE 

PTV2-BOA NOITE PARANÁ 

RPC LONDRINA SEG A SAB 11:45 15" 11,50 11,5 R$ 993,50 

R$ 1.456,50 RPC LONDRINA SEG A SAB3 13:25 15 8,90 8,9 R$ 1.456,50 

R$ 3.663,00 R$ 3.663,00 SEG A SEXX 

SEGA SEX 

SEGA SEXx 

RPC LONDRINA 19:10 15" 16,20 16,2 

JORNAL NACIONAL R$ 6.331,50 R$ 6.331 50 RPC LONDRINA 20:30 15" 19,80 19,8 

RPC LONDRINA JORNAL DA GLOBO 0:35 1,10 1,1 R$ 905,25 1 R$ 905,25 
15" 

PTV2-BOA NOITE PARANA SAB 1 R$ 2.747,25 RPC LONDRINA 19:20 15" 11,1 R$ 2.747,25 

11,10 
3 3 3 3 3 2 7 

157,8 R$ 
Tabela Válida Fevereiro de 2022 

157. 17 R$ 43.570,00| 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃOITV OUTUBRO (ANEXO "V") 
OUTUBRO 2022 

Hora Valor Tabela 10 11 12 13 14 15 
Formato A.l. GRP Total d e 

Emissora Programaa Exibição Inicial Bruto 15" Total Tabela Bruto 
STQ a s S inserções 

REDE SBT 

6:55 15" 0,80 0,8 847,50 PRIMEIRO IMPACTO PR 

PRIMEIRO IMPACTO 

MARINGA URGENTE 

SEGA SEX 

SEGA SEX 

TV TIBAGI MARINGA R$ 847 7,50 

TV TIBAGI MARINGA 8:00 15" 1,50 1,5 R$ 520,50 R$ 520,50 

TV TIBAGI MARINGÁ SEG A SEX 11:00 15 4,50 4,5 R$ 1.680,00 R$ 1.680,00 

TV TIBAGI MARINGA TRIBUNA DA MASSA 12:30 15" 3,10 3,1 R$ 1.770,00 1.770,00 SEG A SEX R$ 

TV TIBAGI MARINGÁ NOTICIAS DA MASSA 19:15 15" 4,20 4,2 3.667,50 3.667,50 SEGA SEX 

SEG A SAB 

R$ 

3,80 R$ 6.177,75 SBT BRASIL 

MARINGA URGENTE ESPECIAL 

TV TIBAGI MARINGÁ 19:45 15" 3,8 R$ 6.177,75 

TV TIBAGI MARINGA SAB 12:30 15" 2,80 2,8 R$ 1.680,00 R$ 1.680,00 

TV TIBAGI MARINGÁ TRIBUNA DA MASSA ESP SAB 13:30 15" 2,40 2,4 R$ 1.770,00 R$ 1.770,00 

2 1 23,1 2 8 

Tabela Versão 3 (15.02.2022) Válida à partir de 01 de Outubro de 2021 23,1 8 R$ 18.113.25 

OUTUBRO 2022 

Hora Valor Tabela Bruto Valor Tabela 10 11 12 13 14 15 Total de 
Emissora Programa Exibição Formato Al. GRP Total Tabela Bruto 

Inicial 30 Bruto 15" STaas s inserções 

REDE SBT 

TV CIDADE LONDRINA PRIMEIRO IMPACTO PR SEGA SEX 

SEG A SEX 

6:55 30" 2,10 2,1 R$ 1.140,00 R$ 1.140,00 

TV CIDADE LONDRINA PRIMEIRO IMPACTO 

TV CIDADE LONDRINA TRIBUNA DA MASSA 

TV CIDADE LONDRINA NOTICIAS DA MASSA 

TV CIDADE LONDRINA sBT BRASIL 

8:00 30" 3,10 3,1 R$ 924 4,00 R$ 924,00 

SEG A SEX 11:50 30" 5,40 5,4 RS 2.390,00 R$ 2.390,00 

SEG A SEX 19:15 

SEGA SAB 
30" 6,60 6,6 R$ 5.150,00 R$ 5.150,00 

19:45 30" 6,10 12,2 R$ 7.528,00 2 R$ 15.056,00 

TV CIDADE LONDRINA TRIBUNA DA MASSA ESP SAB 12:30 30" 6,00 6,0 R$ 2.390,00 R$ 2.390,00 

TV CIDADE LONDRINA PRIMEIRO IMPACTO PR 

TV CIDADE LONDRINA PRIMEIRO IMPACTO 

TV CIDADE LONDRINA NOTICIAS DA MASSA 

TV CIDADE LONDRINA SBT BRASIL 

855,00 R$ 855,00 SEGA SEX 

SEGA SEX 
6:55 15" 2,10 2,1 R$ 

8:00 15 3,10 3,1 R$ 462,00 R$ 462,00 

SEGA SEX 6,6 R$ 3.862,50 R$ 86 2.50 :15 15 6,60 

s646.00 1 L SEG A SAB 19:45 12,2 R$ 2 R$ 11.292,00 15" 6,10 

22 |E|1| 12 
594 

Tabela Versão 3 (15.02.2022) Válida à partir de 01 de Outubro de 2021 
59,4 

12 R$ 43.521,50 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO I TV OUTUBRO (ANEXO'v) 

OUTUBRO 2022 

Hora 10 11 12 13 14 15 Valor Tabela 
Bruto 15" 

Exibição Formato A.I. Total o e Emissora Programa Inicial GRP Total Tabela Bruto 
STQ as s inserções 

REDE BAND 

TAROBA CASCAVEL PRIMEIR0 JORNAL SEGA SEX 3:45 15" ,1 0,1 R$ 643,00 R$ 643,00 

TAROBA CASCAVEL 7:00 15" 2,1 PRIMEIRA HORA 

BORA PARANÁ 

JORNAL TAROBÁ 1 ED 

BRASIL URGENTE REGIONAL 

SEGA SEX 4,2 R$ 448,00 2 R$ 896,00 

TAROBA CASCAVEL SEGA SEX 8:00 15" 1,4 1,4 R$ 675,00 R$ 675,00 

TAROBÁ CASCAVEL SEGA SAB 11:45 15" 9,4 R$ 978,00 RS 1.956,00 

TAROBA CASCAVEL 17:40 17 1,7 SEG A SEXX 5 R$ 881,00 RS 1,00 

TAROBA CASCAVEL JORNAL TAROBÁ 2 ED SEGA SEX 18:50 15" 3,1 3,1 R$ 881,00 RS 881 1,00 

TAROBA CASCAVEL |JORNAL DA NOITE R$ 1.433,00 1 SEGA SEX 0:00 15" ,2 0,4 R$ 2.866,00 

20,3 10 

Tabela Versão 2 - Fevereiro 2022 

20,3 8.798,00 10 R$ 

OUTUBRO 2022 

Hora Valor Tabela 
10 11 12 13 14 15 Total de 

Emissora Programa Exibição Formato GRP Total Tabela Bruto 
Inicial 

A.. Bruto 15" STQQ s S inserções 

REDE BANND 

TV MARINGA PARANA NOTÍCIAS SEGA SEX 6:40 15" 350,00 R$ 700,00 
0,60 1,2 R$ 

TV MARINGA BORA PARANÁ SEGA SEX 0,6 R$ 350,00 1 R$ 350,00 7:30 15" 0,60 
TV MARINGÁ BELJA FLOR NA TV R$ SEGA SEX 1:45 2,30 2,3 R$ 557,50 1 7,50 

15" 
TV MARINGA BRASIL URGENTE |SEGA SEX R$ 853,50 

16:00 1,00 1,0 853,50 
15" 

TV MARINGA BRASIL URGENTE LOCAL 896,0 R SEG A SEXX 17:00 1,00 R$ 896,00 
15" 

TV MARINGA BAND CIDADE 2 ED SEGA SAB R$ 1.366,50 
18:20 15 2,2 R$ 1.366,50 

2,20 
TV MARINGA JORNAL DA NOITE R$ 678,75 SEGA SEX 

SAB E DOM 
0:30 0,4 R$ 678,75 

15" 0,40 
TV MARINGA AGRO BANND R$ 645,00 R$ 645,00 

7:55 15" 0,5 0,50 
TV MARINGA BRASIL URGENTE SABADO SAB R$ 660,00 RS 6.047,25 

16:00 15" 0,10 0,1 

9,3 
Tabela Versão 4 - Válida de Novembro de 2021 até Abril 2022 

10 12.094,50 93 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃOITVOUTUBRo (ANEXO V) 
OUTUBRO 2022 

Valor Tabela 10 11 12 13 14 15 

Bruto 15" 
Hora Valor Tabela Bruto Total de 

Emissoraa Programa Exibição Formato A.l. GRP 
30" 

Total Tabela Bruto 
Inicial STQ Q SS inserçõess 

REDE BAND 

SEG A SEX 30" 0,90 RS 741,00 PRIMEIRA HORA 

TAROBA CIDADE 

0,9 R$ 

1,0 R$ 

1,1 R 

TAROBÁ LONDRINA 7:00 741,00 1 

TAROBÁ LONDRINA SEGA SEX 11:00 30" 1,00 2.481,00 R$ 2.481,00 

TAROBA LONDRINA TAROBÁ NOTÍCIAS SEG A SEX 11:50 30" 1,10 2.776,50 R$ 2.776,50 

3.019,50 R$ 3.019,50 BRASIL URGENTE NACIONAL 

TAROBÁ URGENTE 

JORNAL DA BAND 

TAROBA LONDRINA SEGA SEX 16:00 30" 0,90 0,9 R$ 

2.634,00 3,5 R$ 

3,5 R$ 

0,4 R$S 

TAROBA LONDRINA SEG A SAB 17:40 30" 3,50 2.634,00 R$ 

SEGA SAB 

SEGA SEXx 
TAROBA LONDRINA 19:20 30" 3,50 8.107,50 1 R$ 8.107,50 

TAROBA LONDRINA BAND NOTiCIAS 2.658,00 1 R$ 2.658,00 22:00 30" 0,40 

TAROBA LONDRINA TAROBA COMUNIDADE SAB 0,20 1.446,00 R$ 1.446,00 11:00 30" 0,2 R$ 

TAROBA LONDRINA TAROBA NOTÍCIAS 11:50 30" 1,10 1,1 2.776,50 RS 2.776,50 SAB 
SAB 
SEG A SEX 

R$ 

R$ 1.608,00 BRASIL URGENTE SÁBADO 

PRIMEIRA HORA 

TAROBÁ CIDADE 
TAROBA NOTICIAS 

BRASIL URGENTE NACIONAL 

TAROBÁ LONDRINA 16:00 30 0,60 0,6 R$ 1.608,00 

TAROBÁ LONDRINA 7:00 15" 0,90 0,9 R$ 371,00 R$ 1,00 

R$ 1.241,00 1 R$ 1.241,00 |SEG A SEX 

SEGA SEX 

SEGA SEx 

SEGA SAB 

SEGA SAB 

SEGA SEX 

TAROBA LONDRINA 11:00 15" I,00 1,0 

TAROBA LONDRINA 11:50 15" 1,10 1,1 R$ 1.389,00 R$ 1.389,00 

TAROBA LONDRINA 16:00 15" 0,90 0,9 R$ 1.510,00 R$ 1.510,00 

TAROBA LONDRINA TAROBA URGENTE 17:40 15" 3,50 3,5 R$ 1.317,00 R$ 1.317,00

R$ |JORNAL DA BAND 

BAND NOTÍCIAS 

BRASIL URGENTE SÅBADO 

TAROBÁ LONDRINA 19:20 15" 3,50 3,5 R$ 4.054,00 4.0540 

TAROBA LONDRINA 22:00 15 0,40 0,4 R$ 1.994,00 RS 1.994,00 

|1 
3333 33 

TAROBÁ LONDRINA SAB 16:00 15" 0,60 0,6 R$ 804,00 R$ 804,00 

25,1 18 

Tabela Versão 2 - Fevereiro 2022 

L18 R$ 40.928,000 25,1 
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GRADE DE PROGRAMAÇÃO| TV OUTUBRO (ANEXO V") 
OUTUBRO 2022 

Hora Valor Tabela Bruto Valor Tabela 10 11 12 13 14 15 Total de 
Formato A.. Total Tabela Bruto 

Programa Exibição GRP 30" Bruto 15" inserções Emissora Inicial STQasS 

REDE RECORD 

PARANÁ NO AR SEG A SEX 6:30 1,30 R$ 859,00 R$ 859,00 
RIC TV LONDRINA 0 1,3 

30" 2,50 R$ 1.324,00 R$ 1.324,00 
8:30 2,5 FALA BRASIL 

CIDADE ALERTA 

RIC TV LONDRINA SEG A SEX 

SEG A SEX |R$ 1.820,00 R$ 1.820,00 
RIC TV LONDRINA 16:45 30" 2,10 2,1 

3.100,00 R$ 3.100,00 1 18:00 4,60 CIDADE ALERTA LONDRINA 

RIC NOTICAS 

|SEGA SEX 

SEGA SEX 

SEG A SEX 

RIC TV LONDRINA S0 4,6 RR$ 

RS 4.586,00
RIC TV LONDRINA 19:20 30" 5,50 5,5 R$ 4.586,00 

R$ 6.639,00 6,2 RS 6.639,00 |JORNAL DA RECORD 

JORNAL DA RECORD ED SB 

RIC TV LONDRINA 19:50 30" 6,20 
R$ 6.639,00 

RIC TV LONDRINA SAB 19:45 30" 3,20 3,2 R$ 6.639,00 

RIC TV LONDRINA PARANA NO AR R$ 558,00 R$ 558,00 
SEG A SEX 6:30 15" 1,30 1,3 

RIC TV LONDRINA FALA BRASIL 662,00 R$ 662,00 SEGA SEX 

SEGA SEX 

SEG A SEX 

8:30 15" 2,50 2,5 R$ 

R$ 183,00 R$ 1.183,00 CIDADE ALERTA 

CIDADE ALERTA LONDRINA 

RIC TV LONDRINA 16:45 15" 2,10 2,1 

4,6 R$ 2.015,00 R$ 2.015,00 
RIC TV LONDRINA 18:00 15" 4,60 

2.981,00 R$ 2.981,00 RIC NOTICIAS 

JORNAL DA RECORD 

RIC TV LONDRINA SEGA SEX 19:20 15 5,50 5,5 R$ 

R$ 4.316,00 SEGA SEXX R$ 4.316,00 1 RIC TV LONDRINA 19:50 15" 6,20 6,2 

FALA BRASIL ED SB R$ 662,00 R$ 662,00 RIC TV LONDRINA SAB 7:30 15" 2,70 2, 
CIDADE ALERTA ED SB R$ 1.183,00 R$ 1.183,00 RIC TV LONDRINA SAB 17:00 15" 2,20 2,2 

3 3 2 2 23 15 
52,5 

Tabela versão 6 - Válida à partir de 10 de Janeiro de 2022 

l5 R$ 38.527,00 52,5 
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INVESTIMENTO DETALnO MAIO 2024 

MAIO 
GRP Share% Por Quantidade de 

Inserções 
Meio Praça Veiculo Formato 

cidade/EmissoraAcançado 
para Maio 

S1 s2 S3 S4 

Total Tabela Bruto 

D D D 
TV Aberta 

TV Aberta 
|Curitiba Rede Globo 

Rede Record 

Rede SBTT 

60" 51 129,8369 
411.662,00D Curitiba 

Curitba 
60 22% 17,7825 

R$ 173.440,00 TV Aberta 
60" 12% 2,8126 

R$ 98.396,00 
TVAberta Curitba Rede Band 60" 15% 1Z 2164 RS 122.178,00 

4 100% 168,6484 RS 805.676,00 TV Aberta 

TV Aberta 
Londrina Rede Globo 

|Rede Recod 

Rede SBT 

Rede Band 

60" 35% 159,3 R$ 93.632,00 
|Londrina 60" 21% 26,9 R$ 56.684,00 

TV Aberta |Londrina 60" 23% R$ 61.492,00 
TV Abeta |Londrina 60" 20% 11,3 R$ 52.011,00 

40 100% 242,5 263.819,00 
|TVADerd Mannga Rede Globo 60" 11 25% 116,7 R$ 48.946,00 
TVAberta Maringá Rede Record 60" 11 32% 33,6 R$ 62.344,00 
TV Aberta 

TV Aberta 
Maringá Rede SBT 

Rede Band 
60" 53.338,00 27% 27,8 R$ 

|Maringá 60" 17% 13 RS 32.710,00 

100% 191,1 | R$ 197.338,0o 
TV Aberta Cascavel Rede Globo R$ 60" 16 25% 156,4 43.730,00 
TV Aberta Cascavel |Rede Record 

Rede Band 

60" 26% 21,2 R$ 45.472,00 

V Aberta Cascavel 
60" 48% 21 RS 82.902,00 

53 100% 198,6 RS 172.104,00 
TV Aberta Foz do lguaçu Rede Globo 

Rede $BT 
60" 52% 151,5 45.986,00 

TV Aberta Foz do lguaçu 
60" 48% 54,2 R$ 42.476,00 

100% 205,7 R$ 88.462,00 

TVAberta Ponta Grossa Rede Globo R$ 33.738,00 60" 39% 117,1 
TV Aberta Ponta Grossa Rede SB3T R$ 52.736,00 60" 10 61% 61,4 

21 178,5 RS 86.474,00 
100% 

TV Aberta Paranavaí Rede Globo R$ 26.064,00 60" 100% 150,4 

RS 26.064,00 100% 150,4 

Guarapuava TVAberta Rede Globo R$ 20.444,00 
60" 100% 150,6 

150,6 R$ 20.444,00 4 100% 
R$ 1.660.381,00 235 1486,05 
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INVESTIMENTO DETALHADO MAIO 2022 

MAIO 

GRP 
Share% Por 

cldade/Emissorapara Maio 
Meio Praça Veiculo Formato Quantidade de 

Alcançado $3 S4 S1 s2 
InserçõesS Total Tabela Bruto 

D D D 

Rádio Ponta Grossa Rádio Mundi FM 99,3 30" R$ 18.700,00 85 

Rádio 
Radio 

Rádio T FM 104,7 

Radio Najuá FM 106,9 

Telêmaco Borba 30" 5 R$ 9.520,00 

Irat R$ 7.310,00 30" 5 

2.890 R$ 457.719,05 

CPM 

|Jomal Campina Grande do Sul Jomal União 1/2 Página RS 393,94 R$ 6.500,00 

|Jomal 1/2 Página 10.873.20 Cuntba Jomal Bem Paraná R$ 313,80 RS 

Jomal Curitiba Jomal Indústria e Comércio 1/2 Página RS 294,04 RS 9.707,10 

|Jomal |Pinhais |Jomal Agora Paraná 1/2 Página 394,16 R$ 7.804,39 RS 

Jomal |Paranaguá Jomal Folha do Litoral 1/2 Página RS 412,69 RS 13.618,80 

União da Vitória Jonal O Comércio 

Jomal Coreio do Cidadão 

Jomal 20.643,61 1/2 Página R$ 2.502,26 R$ 

|Guarapuava 
|Cascavel 

|Jomal 1/2 Página R 303,19 R$ 11.005,80 

174,17 |Jomal O Paraná 

Jornal Gdia 

Jomal 1/2 Pågina R$ R$ 7.148.25 
Jomal Foz do lguaçu 1/2 Página R 126,21 R$ 4.998,00 

Toledo |Jomal do Oeste R$ 530.68 |Jomal 1/2 Página R$ 11.383,16 

R$ Francisco Beltrão 

Pato Branco 
|Jomal |Jornal de Beltrão 431,18 R$ 1/2 Página 

1/2 Página 

8.537,37
Jomal Jomal Diário do Sudoeste R$ 404,36 R$ 8.006,39 

5.392,89 Laranjeiras do Sul 326,84 Jomal 
Lonal 

|Jornal Coreio do Povo do Paraná 1/2 Página R R$ 

Marechal Cándido Rondon |Jornal O Presente R$ 365,99 Jor 1/2 Página R$ 6.038,83 
|Jornal |Maringá |Jornal do Povo 223,69 1/2 Página Ro R$ 7.38 92 
Jomal Campo Mourão Jornal Correio do Cidadão 1/2 Página R$ 264,69 R$ 11.005,80 

Jorna Goioeré |Jornal Gazeta Regional 1/2 Página R$ 579,17 R$ 8.600,75 

C 
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INVESTIMENTO DETALHADO MAIO 2022 

MAIO 

GRP 
Quantidade de Share% Por 

Praça Velculo Formato Alcançado $1 s2 Melo Inserções cidade/Emissora S3 4 

para Maio Total Tabela Bruto 

D D D D 

1/2 Pagina R$ 457,34 R$ 12.979,20 Jomal Umuarama llustrado 

Jomal Diário do Noroeste 

Jomal Tribuna de Cianorte 

Jomal Umuarama 
1/2 Pagina R$ 727,21 R$ 14.398,80 

Jomal Paranavaí 
1/2 Página 11.383,16 R$ 530,68 R$ 

Jomal Cianorte 
1/2 Página R$ 964,3 RS 38.190,00 

Jomal |Londrina Jomal Folha de Londrina 

Jomal Wenceslau Braz Jonal Folha Extra 1/2 Página R$ 551,37 R$ 9.097,6 

3.200,00 
|Jomal Santo Antonio da Platna Jomal Tribuna do Vale 1/2 Pagina R$ 277,06 R$ 

Apucarana Jomal Tribuna do Norte 1/2 Página R$ 1483,04 R$ 22.336,39 
Jomal 

1/2 Página R$ 222,22 R$ 8.800,00 
|Jomal Ponta Grossa Jomal da Manhä 

Jomal Folha de Irati 1/2 Página R$ 331,06 R$ 4.370,00 
Jomal Irat 

Jomal Valor Econômico-Caderno Empresas e 

Finanças 
1/2 Página 669,68 R$ 280.644,00 RS 

|Jomal Nacional 
R$ 564.045,49 

CPM 

R$ 57.000,00 
1 Página (21,2 x 27,6) 

1 Página (21,2 x 276) 
1 Página (20,2 x 26,6) 

1 Página (20,2 x 26,6) 

3.399,47 
Veja Revista 

Revista 
|Nacional 

8.158,51 21.000,00 
Epoca Negócios 

Epoca Negócios 

Isto E Dinheiro 

São Paulo 
1.013,19 R$ 438.000,00 

Revista Cento-Oeste 
852,27 135.000,00 

|Revista |Nacional 
Nacional The President 1 Página (23,3 x 27,5) 662,34 Bimestral |10 de Maio a 11 de Julho RS 76.500,00 

Revista 
R 727.500,00 

9.000 R$ 60.000,00
Curitba 
Foz do lguaçu 

Maringá 

Kallas 
Pajolla 

|Aeroporto 
36.000 R$ 11.200,00 

|Aeroporto 
5.600,00 9.000 

Aeroporto Pajolla 5 
12.000 R$ 5.600,00 

Aeroporto Ponta Grossa Pajolla 15" 

19.800 RS 91.600,00 
|Aeroporto Brasilia JcDecauX 15" 

19.800 143.900,00 

Aeroporto São Paulo |JcDecaux 5" 

36.000 135.000,00 
AeroportO São Pauloo Kallas 1 15"

452.900,00 
481.000,00o 

1.415.037,00 

141.600 R$ 

RS 

Digital 
Digital 

MIDIAS INOVADORAS PR SP e DF 

PORTAIS PRISPe DF 
R$ 

R$ 5.758.582,54 
TOTAL MAO 2022 
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INVESTIMENTO DETAHADO JUNHO 2022 

JUNHO 

GRP Quantidade de Share% Por 
cidade/Emissora 

Formato Acançado S1 

para Junho 
Meio Praça Veiculo Inserções s2 3 4 

Total Tabela Bruto 

D D D D 

RS 712,00 
Rádio Marechal Cândido Rondon Rádio T FM 105,7 84 

Rádio Maringa 30" R$ 28.753,20 84 Rádio Maringá FM 97,1 

R$ 21.588,00 Rádio Maringa Radio Massa FM 92,3 30" 34 

Rádio R$ 9.660,00 30 ampo Mourao Rádio T FM 98,5 

Rádio Campo Mourão Rádio 104 FM 104,5 30" R$ 4.116,00 

Rádio Aline FM 93,7 84 9.072,00 30 Radio Umuarama 

16.380,00 
|Rádio Paranavai Rádio Mais FM 100,7 30 84 

RS 8.663,7 Radio Cianorte Radio Cia FM 30" 84 

Paranacty/colorado kadio T FM 88,3 30" 84 R$ 5.712,00 
adio 

Londnina Rádio Paiquerè FM 98,9 30 RS 34.3014 40 Rádio 

Rádio Vale do Sol FM100,5 5.040,00 Radio Santo Antonio da Platna 

Rádio Rádio 98FM 30 6.930.00 34 Apucarana 
Comélio Procópio Rádio 104 FM 30 11.550,00 R$ Rádio 4 

Rádio vaiporä Rádio Massa FM 100,7 30 R$ 7476,00 54 

Ponta Grossa Radio T FM 9.9 R$ Rádio 30 6.816,00 8 

Rádio Ponta Grossa Rádio Mundi FM 99,3 0" 10.560,00 48 

Rádio Telêmaco Borba Rádio T FM 104,7 30 8 5.376,00 

Rádio |Rádio Najuá FM 106,9 rau 30 4.128,00 

2.424 368.960,28 

Co 
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INVESTIMENTO DETALHADO JUNHO 2022 

JUNHO 
GRP 

Formato Share% Por Quantidade de Alcançado $1 
cidade/Emissora para Junho Meio Praça Velculo $2 $3 S4 

Inserçõess Total Tabela Bruto 

D D D D 

10 RS 60.000,00 

|Aeroporto Curitba Aeroporto- Afonso Pena 45.000 

5" R$ 11.200,00 
Aeroporto Foz do lguaçu Aeroporto Cataratas 180.000 

R$ 5.600,00 
Aeroporto Maringa Aeroporto Regional de Maringá Silvio Name Júnior 45.000 

15" 
5.600,00 

Aeroporto Ponta Grossa Aeroporto Municipal de Ponta Grossa -Comandante Antonio 60.000 

RS 82.400,00 

Outdoor Almirante Tamandare Kaiser Cartaz Simples | Papel 9mx3m RS 3.150,00 

5.040,00 
Outdoor Araucánia R.P.O. Cartaz Simples | Papel 9mx3m 

2.448,00 
Outdoor Campina Grande do Sul Cartaz Simples | Papel 9mx3m PR Outdoor 

Outdoor Campo Largo Vialli Cartaz Simples | Papel 9mx3m RS 3.840,00 

RS 750,00 
Outdoor Campo Magro Menezes Cartaz Simples | Papel 9mx3m 

Outdoor Colombo Kaiser Cartaz Simples Papel 9mx3m 12 RS 5.400,00 

R$ 127.500,00 
Outdoor Curitba |Favretto Cartaz Simples Papel 9mx3m 

R$ 4.410,00 
Outdoor Fazenda Rio Grande R.P.O Cartaz Simples| Pagel 9mxdm 

2.448,00 
Outdoor Lapa PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m 

R$ 5.670,00 
Outdoor Pinhais R.P.O Cartaz Simples | Papel 9mx3m 

6.300,00 Outdoor Piraquara PR Outdoor Cartaz Simples| Papel 9mxim 

Outdoor Rio Branco do Sul R.P.O. Cartaz Simples | Papel 9mx3m 1.260,00 

R$ 1.536,00 Outdoor Rio Negro PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m 

R$ 10.080,00 Outdoor São José dos Pinhais R.P.O. Cartaz Simples | Pael 9mx3m 

Outdoor PR Outdoor Cartaz Simples| Pape 9mx3m R$ 2.448,00 Guaratuba 

Outdoor Matinhos PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m R$ 2.700,00 

Outdoor Paranagua PR Outdoor Cartaz Simples | Papeimx3m R$ 7.344,00 

140 RS 192.324,00 

Digital MIDIAS INOVADORAS PR SP e DF R$ 481.000,00 

PORTAIS PR |SP e DF S 794.330,00 Digital 

TOTAL JUNHO 2022 R$ 2.458.138,03 
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INVESTIMENTO DETALHAn JULHO 20 
JULHO 

GRP Share% Por Quantidade de 

Inserçoes 
cidade/Emissora cançado S1 

para Julho 
Praça Formato s2 s3 S4 Melo Veiculo 

Total Tabela Bruto 

D D D 

15 21% 4 42.677 25 RS VAberta Curitba Rede Band 

TV Aberta 5 29% 24,5 RS 412,00 Curdba Rede Record 10 

50.473. TV Aberta Ponta GroSsa Rede $BT 25% 76,7 R$ 0 

TV Aberta Ponta Grossa 21.060,00 0 11% 55, Rede Globo 

30" 9% 20,3 RS 17. .589,00 Aberta Cascave Rede Band 10 

V Aberta Guarapuava Rede 15"e 30" 185,5 R$ 10.377,00 
Globo 15 

100% 468,6 RS 199.588,25 73 

Radio Curitba Rádio Caiobá FM R$ 28. 3.032,00 

R$ 2.880,00 Rádio Curitba Rádio Massa FM 97,7 

2.7 ,20 RS 
Radio Paranaguá Rádio Litoral Sul FM 95,9 0 

5.278,08 União da Vitória Rádio CBN Vale do lguaçu FM 106,5 30 Radio 
5.235,84 

|Rádio União da Vitória Rádio Verde Vale FM 94,1 30 

5.088,00 
Rádio Guarapuava Rádio Massa FM 105.7 30 

3.600,00 
Rádio Rádio 93FM 30 Guarapuava 

R$ 1.416,00 
Rádio Pitanga Rádio Pitanga AM 580 J0 48 

15.876,00 Radio Capital FM 84 Radio Cascavel 

R 20.664,00 Radio Massa FM 98,9 4 Rádio Cascavel 
R$ 4.704,00 Rádio T Foz FM 88,1 8 Rádio FOZ OO guaçu 

4.50720 Radio Mundial FM 100,3 8 Radio Toledo 30" 

7.200,00 
Rádio Radio Massa FM 95,3 30" Francisco Beltào 

3.600,00 Rádio Francisco Belra0 ádio T FM 91,5 0 

Radio Rádio Movimento FM 5.347,20 
Pato Branco 30" 

1.099,20 
Radio Laranjeiras do Sul/Queedas do lguaçu Radio Lioer Su rw T0, 0" 

3.264,00 Radio Marechal Candido Rondon Radio TFM 105,7 0 

Radio Maring Radio Maringá FM 97,1 
84 28 s.753,20 30 

Radio Mainga Rádio Massa FM 92,3 
4 21.588,00 

Radio campo Mourao |Rádio T FM 98,5 5.520,00 

Radio Campo Mourão Rádio 104 FM 104,5 
8 2.352,00

5.184,00Radio Umuarama Radio Aline FM 93,7 

Radio Paranava Rádio Mais FM 100,7 9.360,00 
30 

Radio |Clanorte Radio Cia FM 30 4.950,72 
4 Rádlo Paranacity/Colorado Rádio TFM 88,3 30" 5.712,00 
4 Rádio Rádio Paiquere FM 98,9 34.301,40 Londnna 30 
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INVESTIMENTO DETAUHADO JULH0 2046 
JULHO 

GRP 
Share'% Por Quantidade de 

Inserçoes 
Formato lcançado 

para Julho 
Melo Praça Veiculo cldade/Em issora S1 $2 

Total Tabela Bruto 

D D D 

Rádio Santo Antonio da Platna 2.880,00 0" Radio Vale do Sol FM100,5 

Rádio Apucarana |Rádio 98FM 30" 6.930.00 

Radio Comelio Procopio 11.550,00 Rádio 104 FM 0" S 

Rádio vaipora Rádio Massa FM 100,7 0" 7.476,00 

Rádio Ponta GoS* Radio T FM 99,9 1.9 928,00 

Radio Ponta Grossa Rádio Mundi FM 99,3 480,00 

Rádio Telémaco Borba Rádio T FM 104,7 30 9.408,00 

Rádio Rádio Najuá FM 106,9 30 48 4.128,00 rab 

2.064 341.048,044 

Aeroporto Cunbbaa Aeroporo - Afonso Pena 10" 9.000 60.000.00 

Aeroporto Foz do lguaçu Aeroporto Cataratas 36.000 11.200,00 15" 

Maringa Aeroporto Regional de Maringá - Silvio N 5.600,00 Aeroporto 15" 9.000 

Aeroporto Municipal de Ponta Grossa -Co 15 12.000 5.600.00 eroporto Ponta Grossa 

66.000 82400,00 

PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mxn 2.304,00 utdoor São Mateus do Sul 

|União da Vitória PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mn 2.880,00 utdoor 

|Outdoor Guarapuava PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mn 9.000,00 10 

2.200,00 Outdoor GP Outdoor Pinhão Cartaz Simples | Papel 9mm 

Outdoor Prudentopolis PR Ouldoor Caraz Simples | Papel 9mm 4.080,00 

Outdoor PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9maim 6.048,00 asuo 

Outdoor Jaguanava PR Ouldoor Cartaz Simples | Papel 9muim S 3.060,00 

Outdoor Palmeira R Ouldoor Cartaz Simples | Papel 9mzim RS 2.040.0 

Outdoor Ponta Grossa PR OUtdoor Cartaz Simples | Papel 9mo 14.400,00 

Outdoor Telémaco Borba PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mao 4.896,00 

Outdoor Imbituva PR Ouldoor Cartaz Simples | Papel 9mo 2.040,00D 

Outdoor Irab PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mo 4.500,00 

448,00 

Digital MIDIAS INOVADORAS PR SP e DF 481.000,00 

Digital PORTAIS PR |SP e DF 933.787,00 
RS TOTAL JULHO 2022 2.095.271,2 
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INVESTIMENTO DETALHA AGOSTO 2022 

AGOSTO 
GRP 

Share% Por 
Alcançado S1 S2 

Praça Veiculo Formato uantidade de $3 S4 Meio cidade/Emissora 
para Agosto Total Tabela Bruto 

Inserçoes 

D D 

5% 15,6 R$ 7.820,00 
15" TVAberta Cascavel Rede Band 

20% 38,6 R$ 29.889,00 
TV Aberta Cascavel Rede Recod e 30" 

R$ 
21.812,25 

14% 164,0 TV Aberta Cascavel Rede Globo 15" 30" 

RS 19.814,00 
13% 172,8 TV Aberta Foz do lguaçu Rede Globo 15"e 30 16 

RS 21.722,00 

TV Aberta 62,8 14% Foz do lguaçu Rede SBT 15" e 30" 

R$ 7.672,25| 
Aberta Guarapuava Rede Globo 5% 155,7 5 

R$ 19.932,00 
TV Aberta Ponta Grossa Rede SBT 13% 64,9 15" 

R$ 23.368,00 

TV Aberta Maringá |Rede SBT 0 15% 22,3 

R$ 152.029,50 
100% 696,7 

53.728,00 

Rádio Curitiba Rádio Caiobá FM 92 

R$ 63.020,00 

Rádio Curitiba Rádio Massa FM 97,7 30" 92 

5.280,80 

Rádio Paranaguá Rádio Litoral Sul FM 95,9 92 0 
R$ 5.937,84 

Rádio União da Vitória Rádio CBN Vale do lguaçu FM 10 30 54 

R$ 5.890,32 

Rádio União da Vitónia Rádio Verde Vale FM 94,1 30" 54 

R$ 5.724,00
Rádio Rádio Massa FM 105,7 4 Guarapuava 0 

R$ 4.050,00 
Rádio Guarapuava Rádio 93FM 4 30" 

R$ 1.593,00 
Rádio Pitanga Rádio Pitanga AM 580 4 30" 

R$ 10.206,00 

|Radio |Cascavel Rádio Capital FM 30" 

R$ 13.284,00 
Cascavel Rádio Massa FM 98,9 54 Rádio 30 

RS 5.292,00 

Rádio Foz do lguaçu Rádio T Foz FM 88,1 30" 

RS 5.070,60 
Rádio Toledo Radio Mundial FM 100,3 4 

30" 

R$ 8.100,00 

Rádio 
|Francisco Beltrão Rádio Massa FM 95,3 54 

30" 

Francisco Beltão |Rádio T FM 91,5 |R$ 4.050,00 
Rádio 30" 
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INVESTIMENTO DETALHADO AGOSTO 2022 

AGOSTO 
GRP 

Meio Praça Formato Quantidade de Share% Por 
Alcançado Veiculo $1 

Inserçõess cidade/Emissora 
para Agosto Total Tabela Bruto 

D D 

Rádio Rádio Movimento FM 30" 6.015,60 |Pato Branco 54 R$ 

Rádio |Laranjeiras do Sul/Quedas do lguaçu Rádio Lider Sul FM 106,7 30" 1.236,60 4 

Rádio Marechal Cândido Rondon Rádio TFM 105,7 30" 3.672,00 54 

Rádio |Maringá Rádio Maringá FM 97,1 30" 31.491,60 92 

Rádio Maringá Rádio Massa FM 92,3 30" 23.644,00 92 

Rádio Campo Mourão Rádio T FM 98,5 30" 54 6.210,00 RS 

Rádio |Rádio 104 FM 104,5 30" R$ 2.646,00 Campo Mourão 54 

Rádio Umuarama Rádio Aline FM 93,7 30" 5.832,00 4 

Rádio Mais FM 100,7 Rádio Paranavaf 30" 54 R$ 10.530,00 

Rádio Cianorte Rádio Cia FM 30" 92 RS 9.488,88 

Paranacity/Colorado Rádio T FM 88,3 92 6.256,00 Rádio 30" RS 

Londrina Rádio Paiquerê FM 98,9 92 R$ Rádio 30" 37.568.20 

Rádio Vale do Sol FM100,5 Rádio 30" 54 R$ 3.240,00 Santo Antonio da Platna 

Rádio 98FM 92 
Rádio |Apucarana 30" 7.590,00 

Rádio Comélio Procópio Rádio 104 FM 30" 92 R$ 12.650,00 

92 
Rádio Ivaipora Rádio Massa FM 100,7 $ 30" .18,00 

54 Ponta Grossa Rádio T FM 99,9 7.668,00 Rádio 30" 

54 
Rádio Ponta Grossa Rádio Mundi FM 99,3 R$ 1.880.00 30" 

Rádio TFM 104,7 4 

Rádio Telêmaco Borba 30" R$ 6.048,00 

54 Rádio Najuá FM 106,9 R$ Irat Rádio 30" 4.644,00 

2.254 R$ 397.725,44 
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INVESTIMENTO DETALHAO AGOSTO 2022 

AGOSTO 

GRP Meio Praça Share% Por 

cidade/Emissora 
Veiculo Formato uantidade de Alcançado $2 s3 S4 

Inserções Total Tabela Bruto 
para Agossto 

D D 

Aeroporto Curitba Aeroporto Afonso Pena 60.000,00 10" R$ 
9.000 

Aeroporto Foz do lguaçu Aeroporto- Cataratas 11.200,00 15 36.000 
RS 

Aeroporto |Maringá Aeroporto Regional de Maringá -
5.600,00 15" RS 

9.000 

Aeroporto Ponta Grossa 5.600,00 Aeroporto Municipal de Ponta Gros 15" 12.000 
RS 

RS 82400,00 
66.000 

Outdoor Cascavel Passos Cartaz Simples | Papel 9mx3m R$ 10.080,00 
6 

Outdoor Foz do lguaçu PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m 10.800,00 RS 2 

Outdoor Medianeira Publicar Cartaz Simples | Papel 9mx3m RS 2.250.00 

Outdoor Assis Chateaubriand Passos 1.260,00 Cartaz Simples | Papel 9mx3m 2 RS 

Outdoor Guaira PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m R$ 1.632,00 

|Outdoor Palotna PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m RS 1.632,00 

Outdoor Toledo Rede Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m RS 14.688,00 

|Outdoor Francisco Beltrão PR Outdoor Cartaz Simples| Papel 9mx3m R$ 5.376.00 
3.072,00 PR Outdoor Outdoor Palmas Cartaz Simples | Papel 9mx3m R$ 

Outdoor Pato Branco PR Outdoor Cartaz Simples| Papel 9mx3m R$ 4.608,00 

Outdoor Laranjeiras do Sul PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m R$ 1.800,00 

|Ouedas do guaçu Passos Cartaz Simples | Papel 9mx3m R$ 1.260,00 Outdoor 

R$ 2.304,00 
Outdoor Dois Vizinhos PR Outdoor Cartaz Simples| Papel 9mxsm 

Outdoor Marechal Cândido Rondon PR Outdoor Carlaz Simples | Papel 9mx3m R$ 3.600,00 

74 64.362,00 

Digital MiDIAS INOVADORAS PR SP e DF R$ 481.000,00 

R$ 138.779,00 PORTAIS PR |SP e DF 
Digital 

TOTAL AGoSTO 2022 R$ 1.316.295,94 
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INVESTIMENTO DETALHADO SETEMBRO 2022 

SETEMBRo 

Meio Praça Veiculo Formato Quantidade de 
Share% GRP S1 s2 53 $4 Inserções 

Total Tabea Bruto 
D D D 

Rádio Main Rádio Massa FM 92,3 0" 8 R$ 12.336,00 

Rádio Campo Mourão Radio T FM 98.5 30" 48 RS 5.520,00 
-

Rádio Campo Mourão Rádio 104 FM 104,5 0 48 R$ 2.352,00 

Rádio Rádio Aline FM 93,7 Umuarama 30" 48 5.184,00 

Rádio Paranavai Rádio Mais FM 100,7 8 R$ 9.360,00 
Rádio |Cianorte Rádio Cia FM 30" 48 

R$ 4.950,72 

Rádio Paranacity/Colorado |Rádio T FM 88,3 S0 8 
RS 3264,00 

Rádio Londrina Rádio Paiquerê FM 98,9 30 84 R$ 4.3014 

Rádio Santo Antonio da Platna Rádio Vale do Sol FM100,5 30" 48 
RS 2.880.00 -

ádio Apucarana Rádio 98FM 30" RS 3.960,00 

Rádio Comélio Procópio Rádio 104 FM 30" 34 
R$ 11.550.00 

Rádio vaipora Rádio Massa FM 100,7 30 48 
RS 4272.00 

Rádio Ponta Grossa Rádio T FM 99.9 34 
R$ 11.928,00 

Rádio Ponta Grossa Rádio Mundi FM 99,3 30 54 
R$ 18.480,00 

Rádio Telêmaco Borba Rádio T FM 104,7 34 30 R$ 9.408,00 

Radio Najuá FM 106,9 Irat Rádio 30" 8 
R$ 4.128,00 

1.920 
R$ 342.941,64 
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INVESTIMENTO DETALHADO SETEMBRO 2022 

SETEMBRO 

Formato Quantidade de Share% GRP $2 $3 S4 Meio Praça Veiculo S1 
Inserçoes Total Tabela Bruto 

D D 

Aeroporto Curitba Aeroporto Afonso Pena 10 RS 60.000,00 9.000 

|Aeroporto Foz do lguaçu Aeroporto- Cataratas 15" R$ 11 200,00 36.000 

|Aeroporto Aeroporto Regional de Maringá -Silvio Nam 15" RS 5.600,00 
|Mannga 9.000 

Aeroporto |Aeroporto Municipal de Ponta Grossa - Com R$ 5.600,00 Ponta Grossa 15" 12.000 

66.000 R$ 82.400,00 

R$ .632,00 Outdoor Mandaguari PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m 

Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m RS 2448,00 Marialva PR Outdoor 

Maring Cartaz Simples | Papel 9mx3m R$ 13.872,00 17 Outdoor PR Outdoor 

Outdoor Paiçandu PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m RS 2.448,00 

Outdoor Sarandi PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m RS 712,00 

Outdoor Campo Mourão PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m R$ 5.376,00 

Cartaz Simples | Papel 9mx3m 5.040,00 PR Outdoor Outdoor Umuarama 

Outdoor Paranava PR Outdoor Cartaz Simples| Papel 9mx3m R$ 4.896,00 

Outdoor | Cianorte PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m 6 R$ 5.400,00 

58 46.824,00 

R$ 481.000,00 
Digital MiDIAS INOVADORAS PR SP e DF 

205.236,00 
Digital PORTAIS PR | SP e DF 

TOTAL SETEMBRO 2022 RS 1.297.965,64 

3 
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INVESTIMENTO DETALHA OUTUBRO 2022 

OUTUBRO 

Meio Praça Formato Veiculo Quantidade de 
Share% GRP 2 3 S4 

Inserções 
D 

TV Aberta Maringá Rede Globo 15" RS 22.681,00 13 9% 153,3 
TV Aberta |Maringá Rede Band 15" 

5% 9,3 RS 12.094,50 
0 

TV Aberta Maringá Rede SBT 15 18.113,25 7% 23,1 R$ 

TVAberta Ponta Grossa Rede Globo 15 5 7% 149,9 R$ 16.197,50 

TV Aberta Cascavel Rede Band 15" 
10 4% 20,3 RS 8.798,00 

TV Aberta Rede Globo Londnna 15"e 30 18% 157,8 R$ 43.570,00 7 

TV Aberta Londrina Rede Band 15" e 30" 18 17% 25,1 R$ 40.928,00 

TV Aberta |Londrina Rede $BT 15" e 3 12 18% 594 RS 43.521,50 

TV Aberta |Londrina Rede Record 15" e 30 5 16% 52,5 RS 38.527,00 

118 100% 650,7 R$ 244.430,75 

Rádio Curitiba Rádio Caiobá FM 30" R$ 84 49.056,00 

Rádio Curitiba Rádio Massa FM 97,7 30" 84 R$ 57.540,00 

Rádio Paranaguá Rádio Litoral Sul FM 95,9 30" 34 RS 4.821,60 

Radio União da Vitória Rádio CBN Vale do lguaçu FM 106,5 30" 48 RS 5.278,08 

Rádio |União da Vitória Rádio Verde Vale FM 94,1 30" RS 5.235,84 

Rádio Guarapuava Rádio Massa FM 105,7 30" 8 R$ 5.088,00 

Rádio Guarapuava Rádio 93FM 8 30" R$ 3.600,00 

Rádio Pitanga Rádio Pitanga AM 580 30 48 R$ 1.416,00 

Radio Cascavel Rádio Capital FM 48 30" R$ 9.072,00 

Cascavel Rádio Massa FM 98,9 8 
Rádio 30" R$ 11.808,00 

Foz do lguaçu Rádio T Foz FM 88,1 8 Rádio 30" R$ 4.704,00 

Rádio Toledo Rádio Mundial FM 100,3 48 30" 4.507 20 

Francisco Beltrão |Rádio Massa FM 95,3 48 Rádio 30" R$ 7.200,00 

|Francisco Beltrão Rádio T FM 91,5 48 
Rádio 30 3.600,00 
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INVESTIMENTO DETALHADO OUTUBRO 2022 

OUTUBROO 

Meio Praça Formato Quantidade de $1 s2 Velculo Share% GRP $3 S4 

Inserçoes 
D D D D 

Rádio Pato Branco Rádio Movimento FM 30" 5.347,20 R$ 
48 

Radio |Laranjeiras do Sul/Quedas do 

|lguaçu 
Radio Lider Sul FM 106,7 30" R$ 1.099.20 

48 

Rádio Marechal Cândido Rondon Rádio T FM 105,7 30 RS 3.264,00 
48 

-

Radio Manngá |Radio Maringá FM 97,1 30" 16.430,40 RS 48 

Rádio Maringá Rádio Massa FM 92,3 12.336,00 30" R$ 48 

Rádio Campo Mourão Rádio T FM 98,5 5.520,00 30" RS 48 

Rádio Campo Mourão Rádio 104 FM 104,5 30 RS 2.352,00 

Rádio Umuaramna Rádio Aline FM 93,7 30" RS 5.184,00 48 

Radio Paranavai Rádio Mais FM 100,7 9.360,00 30" 48 RS 

Rádio Cianorte Rádio Cia FM R$ 4.950,72 30" 48 

Rádio Paranacity/Colorado Rádio T FM 88,3 3.264,00 30" 48 RS 

Rádio Londrina Rádio Paiquerê FM 98,9 19.600,80 30" 8 RS 

Rádio Santo Antonio da Platna Radio Vale do Sol FM10o,5 30" 48 R$ 2.880,00 

Rádio Apucarana Rádio 98FM 30" 48 3.960,00 

Rádio Comélio Procópio Rádio 104 FM 30 48 RS 6.600,00 

Rádio |vaiporã Rádio Massa FM 100,7 30" 48 R$ 4272,00 

Rádio Ponta Grossa Rádio T FM 99,9 30" 84 RS 11.928,00 

Rádio Ponta Grossa Rádio Mundi FM 99,3 30" 84 RS 18.480,00 

Rádio Telêmaco Borba Rádio T FM 104,7 30" 84 RS 8,00 

Rádio Irat Rádio Najuá FM 106,9 30" 48 RS 4.128,00 

1.848 R$ 323.291,04 

Outdoor Arapongaas PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m 8 
R$ 6.144,00 

|Outdoor Cambé PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m 
R$ 5.712,00 

Outdoor Ibipora PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m R$ 3.264,00 

Outdoor |Londrina PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m 30 
RS 24.480,00 

Outdoor Rolandia PR Ouldoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m 
RS 4.080,00 
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INVESTIMENTO DETALHADO OUTUBR0 2022 

oUTUBRO 

Quantidade de 

Inserções 
Meio Praça Veiculo Formato Share% GRP S1 S2 S3 S4 

D D D 

Outdoor Jacarezinho PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m RS 2.700,00 

Outdoor Santo Antonio da Platina PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m 3 R$ 2.700,00 

|Outdoor Apucarana PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m RS 6.480,00 

Outdoor Bandeirantes PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m RS .536,00 

Outdoor Comélio Procópio PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m R$ 2.304,00 
-

Outdoor vaipora PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m R$ 1.680,00 

Outdoor lbait PR Outdoor Cartaz Simples | Papel 9mx3m R$ 850,00 

R$ 61.930,00 

|MIDIAS INOVADORAS PR SP e 

DF 
PORTAIS PR .SP e DF 

Digital 481.000,00 

Digital R$ 70.200,00 

TOTAL OUTUBRO 2022 R$ 1.180.851,79 
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Simulação 

CURITIBA 
Cobertura Média 
Frequência Média 
Alcance 
Universo Total 

Fonte: Ibope Instar Curitiba- Fevereiro/2022.

DOMICILIAR 
79,0% 
10,1 

918.746 
1.162.785 

INDIVIDUOS 

55,5% 
6,6 

1.772.415 
3.194.454 

ABCDE 18+ 
59,9% 
7,1 

1.525.070 
2.542.821 

ABCDE 18+ CASCAVEL 
Cobertura Média 
Frequência Média 
Alcance 
Universo Total 

Fonte: lbope Instar 24/08/2020 a 30/08/2020 

DOMICILIAR 
80,3% 
11,3

88.187 
110,000 

INDIVIDUOS 
58,8 
8,6 

166.701 

283,000 

63,8% 
9,1 

142.790 

224,000 

FOZ DOIGUAÇU 
Cobertura Média 
Frequência Média 
Alcance 
Universo Total 

Fonte: Ibope Instar -24/08/2020 a 30/08/2020 

DOMICILIAR 
78,5% 
10,6 

67.572 
86,000 

INDIVIDUOS 

58,8% 
8,2 

134.583 
229,000 

ABCDE 18+ 

62,2% 
8,2 

110.903 
178,000 

GUARAPUAVA 
Cobertura Média 
Frequência Média 
Alcance 
Universo Total 

Fonte: Ibope Instar 07/03/2020a 13/03/2020 

DOMICILIAR 
80,1% 
10,7 

44.694 
56,000 

INDIVIDUOS 
58,0% 
7,9 

88.253 
152,000 

ABCDE 18+ 
65,2% 

8,2 
75.842 

116,000 

LONDRINA 
Cobertura Média 
Frequência Média 
Alcance 
Universo Total 

Fonte: Ibope Instar -24/08/2020 a 30/08/2020 

ABCDE 18+ DOMICILIAAR 
82,6% 

11,9 
165.648 
200,000 

INDIVIDUOS 
59,3% 
8,8 

304.051 
513,000 

65,9% 
8,9 

267.413 
406,000 

MARINGA 
Cobertura Média 
Frequência Média 

DOMICILIAR 
82,4% 
14,1 

123.57 
150,000 

INDIVIDUos 
56,7% 
10,5 

218.247 
385,000 

ABCDE 18+ 
63,1% 

10,7 
201.389 
319,000 

AIcance 

Universo Total 
Fonte: Ibope Instar -24/08/2020 a 30/08/2020 

PARANAVAf 

Cobertura Média 
Frequência Média 
Alcance 
Universo Total 

Fonte: Ibope Instar 24/08/2020 a 30/08/20200 

DOMICILIAR 
78,2% 
9,4 

23.447 
30,000 

INDIVIDUOS 
56,1% 
7,0 

43.0 
77,000 

ABCDE 18+ 

59,6% 
7,2 

37.224 
62,000 

PONTA GROSSA 
Cobertura Média 
Frequência Média 

Alcance 
Universo Total 

Fonte: Ibope Instar -24/08/2020 a 30/08/2020 

DOMICILIAR 
81,3% 
14,0 
94.229 

INDIVIDUOSs 
61,6% 
10,9 

193.658 
314,000 

ABCDE 18+ 
66,1% 
11,2 

159.359 
241,000 116,000 
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Anúncio jornal - Institucional 

Preservação 
ambiental e redução 
clas desigualdades: 
O Paraná dá 

exemplo para 

omundo. 

O Paraná tem o maior 

conjunto de ações sociais do 
Brasil. Issoé cuidar bem. E 
fazer melhor é ter 94% da 

BOA energia consumida no 
Estado vinda de fontes 

renovaveis e 5 milhões de 
mudas de arvores nativas 

plantadas. 

Exemplos de uma gestão 
inovadora, que se tornou um 

modelo administrativo. 
Porque o Governo do Paraná 

investe em obras que se 
Cuidar 
bem, 
fazer 

destacam em todo o mundo, 
pronovendo o equilibrio 

entre o crescimento 

económico, a preservação da 

natureza ea redução das 
desigualdades. De mãos 
dadas e mãos à obra, 

melhor. 
construimos um Parana 

Sustentável para todo0 

PARANA 
oovCNO po ADO parana.pr.gov.br 



Anúncio revista - Investidor 

Práticas ambientais, 
sociais e de governança. 

Podia ser uma empresa, 
mas é o Estado do Paraná. 

Uma governança do futuro se faz com desenvolvimento económico, social, humanooe 

ambiental lado a lado. Assim é no Paraná, o primeiro Estado a tornar o Programa de 

Integridade e Compliance uma lei estadual. Com uma política inovadora e transparente, 

seguindo os principios de ESG, o Governo do Paraná é modelo de gestão recon hecido pela 
Organização para a Cooperação e Desenvolvimento Económico OcDE. Investimentos 

certeiros nas áreas de energia sustentável, proteção ambiental e redução das 

desigualdades vèm construindo um Estado cada dia mais forte e justo para todos. Invista 

em quem cuida bem e faz melhor. Invista no Paraná. 

NV 

Proteçao Cuidar 
bem, 

edug ão das 
idades fazer 

melhor. Energlas 
Fenovavels 

PARANA 
aovCRNo DO ADO parana.pr.gov.br 



E-mail marketing - Servidor 

Para ser exemplo de sustentabilidade no 

mundo, é preciso gente para cuidar bem 
e fazer melhor. O Paraná tem você. 

Com uma politica inovadora e transparente, o Paraná é reconhecido pela 

Organização para Cooperação e Desenvolvimento Econômico OCDE como 

modelo de gestão do futuro. Nosso Estado é destaque nas áreas de energias 

renováveis, proteção ambiental e redução das desigualdades graças à dedicação 

incansável de nossos servidores püblicos. Mesmo diante dos desafios no 

enfrentamento da covid-19, você continuou trabalhando e garantindo melhorias 

na infraestrutura, na saúde, na educação, na segurança püblica e na economia do 

Paraná. Todos esses resultados favoráveis só são possiveis com o trabalho de 

cada um. Trabalho de quem sabe cuidar bem e fazer melhor. 

MAIOR PAcOTE DE AÇÕES 
sOCIAIS DO PAÍS. 

MAIOR INVES A 

PARA ENFRENTAR A 

MAIOR CRISE HÍDRICA JA 
REGISTRADA. 

PROGRAMA TRIFASIcO E 

INTELIGENTE. 

REDUCÃO DE 12,2% NOos CASOS DE HOMICID1o 
DOLOSO 

TROS CRIMES 
cONTRA A VIDA. 

oESTADO QUE MAIS 
cRESCEU NOS RANKINGS DE EDUCAÇÃO DO PAÍS. 

Cuidar bem, 
fazer melhor. 

amabicnta dogiidntesrenoavets 

PARANÁ 
parana.prgov.br GOVERNO DO ESTADO 



Carrossel Linkedin Investidor 

O Paraná é reconhecido pela OcDE como 
modelo de desenvolvimento sustentável 
no mundo. Com uma política inovadora, 
destaca-se nas áreas de energias 
renováveis, proteção ambiental e redução 
das desigualdades. Paraná. Invista em 
quem cuida bem e faz melhor. 

Um Estado 
do futuro, 

também 

Uma 
empresa do 

futuro tem 
PARANÁ 

Invista n0 
GoVERNO DO ESTADo 

práticas 
ambientais, 
sociais e de 

Paraná. Aqui, 
a gente cuida 
bem e fa 

governança. 
melhor. 

O Paraná é exemplo de gestão sustentável. Politicas públicas alinhadas às diretrizes ESG. Avanço social, ambiental e econômico. Cuidar bem, fazer melhor. Invista no Paraná. 

D 
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Spot 30"- Institucional 

VINHETA: Cuidar bem. Fazer melhor. 

Locução off: 

O Paraná é um exemplo sustentável para o mundo. 

Porque aqui não é só cuidar, é cuidar bem. Não é só fazer, é fazer melhor. 

Locução off: 

O governo cuida bem do meio ambiente com a plantação de cinco milhões de mudas 

de árvores e noventa e quatro por cento da energia derivada de fontes renováveis. E 

faz melhor para milhares de familias com o maior programa social do Brasil. 

VINHETA: Cuidar bem. Fazer melhor. 

Locução off 
Paraná. Governo do Estado. 



Video 6" - Digital YouTube - Investidor 

Dentro do brasão estilizado do Governo do Paraná, 
vemos cenas de placas de energia solar, de usina 

hidrelétrica e, também, de trabalhador na indústria de 

PARANA PARANA 

tecnologia. 
Loc. off: Lugar de quem cuida bem e faz melhor. 

Invista no Paraná. 

Lettering: Cuidar bem, fazer melhor. 

O brasão estilizado se transforma no brasão original 

e, depois, no logo do Governo do Paraná. 

pARANA 
PARANAS 

Cuidar 
bem 

aRANA 

PARANA 
Fazer 

melhoDr 

GovERNO DOEsTADO 



Video 15" - DOOH - Institucional 

O brasão estilizado do Governo do Paraná vai se desen hando na tela sobre 
as cenas de um viveiro de árvores nativas, água da tormeira enchendo copo 

AAMA 

e conjunto de casas populares. 

Lettering: Desen volvimento sustentável: o Paraná dá exemplo para o 

mundo. 

Cena de hidrelétrica e, depois, de painéis de energia solar dentro do brasão 

estilizado do Governo. 

Lettering: 94% da energia consumida vem de fontes renováveis. 

ARANA ARANA 

Cenas aéreas de parque artborizado dentro do brasão estilizado do Governo 

Lettering: 5 milhões de mudas de árvores nativas plantadas. A caenergla 
de fonttes de fontes renovave 

Cena de mulher pagandoa compra com o cartão Comida Boa dentro do 
brasão estilizado do Governo. 
Lettering: Maior conjunto de ações sociais do Brasil. 

O brasão estilizado se transforma no brasão original 

e, depois, no logo do Governo do Paraná. 
Lettering: Cuidar bem, fazer melhor. 

ARANA 

milhões 
de mudas de 
aoeSnativas Cuidar 

em plan tadas. 

ARAA 

PARANA 
aovERMo oo cTAOO 

azer 
nelhor 

8 



Video 15"- DOOH - Investidor 

O brasão estilizado do Governo do Paraná vai se desenhando na tela 
PARANA MANA 

sobre as cenas de um viveiro de árvores nativas, de placas de energia 

solar e de uma mão segurando a carteira de trabalho. 

Lettering: Práticas ambientais, sociais e de governança. 

Cena de uma reuniäo administrativa da secretaria do Governo do Estado 
IVENCIA SCIA 

dentro do brasão estilizado. 

Lettering: Podia ser uma empresa, 

PARANA 
Cena aérea de um município paranaense mostrando natureza e cidade 

juntas, dentro do brasão estilizado do Governo. 

Lettering: mas é um Estado. 

Podia ser 
uma empresa, Edição com cenas de guindaste em operação no Porto, cena de uma 

granja, de uma balconista de loja e de uma moradora recebendo a chave 

da casa própria. Tudo dentro do brasão do Governo. 

Lettering: Invista no Paraná. Exemplo de desenvolvimento sustentável 

mas é um Estado. 

para o mundo. 
PARANA S 

O brasão estilizado se transforma no brasão original 

e, depois, no logo do Governo do Paraná. 

Lettering: Cuidar bem, fazer melhor. 

Invista no Parans. 
aaaaAMnimanaasy Cuidar 

bem 

PARANA 

PARANÁ 
aOvEANo DO GOTADO Fazer 

melhor 



Video 15- Digital YouTube -Agro

O brasão estilizado do Governo do Paraná vai se desenhando sobre a 
eMIARA 

cena de um agricultor trabalhando em sua propriedade rural. A ação do 

personagem está enquadrada dentro do brasão. 

Loc. off: Desenvolvimento sustentável no campo: 

Corta para edição de cenas de uma granja, logo após uma familia colhendo 

na lavoura. E também de obra de pavimentação rural e de rede trifásica 

sendo instalada no campo. Tudo dentro do brasão estilizado na tela. 

Loc. off: o Paraná dá exemplo para o mundo. Porque aqui não é só 

cuidar. E cuidar bem. Não é só fazer. E fazer melhor. 

Letterings: Investimentos na agricultura familiar / Programa trifásico no 

campo/ Selo de área livre de febre aftosa sem vacinação 

Program 
triasico 
no camp 

Investimnentos na 
agricultura fämiliar Cena de técnico fazendo sinal de positivo e de agricultor sorrindo. 

Lettering: Cuidar bem, fazer melhor. 

Vinheta: CUIDAR BEM, FAZER MELHOR 

O brasão estilizado se transforma no bras�o original 

e, depois, no logo do Governo do Paraná. 

Loc. off: Paraná. Governo do Estado. 

PARANA 
PARANAS 

Cuidar 
bem 

ANA 

Fazer 
melhor 

PARANÁ 
aOveRNO DO CsADO 



Video 15" - Digital Tik Tok - Jovem Aprendiz

Following For you 
Following For you Following For you 

Following For you 

PARANA 
PARANA 

PARANÁ" 
Cuidar 
bem 
fazer 
melho 

GoVERNO DO ESTADO 
105 

share 

Share 

@governoparana 3h ago 
governoparana 3hago 

Original sound Mute 
agovernoparana 3h ago 7Onginal sound Mute 

@governoparana 3h ago 
Original sound Mute 

oiginat sound Mute 

Q nbox profile 

+ 
pronle 

box profile nome Searcn 

noox pronte search 

O brasão estilizado se transforma no 
Volta pro jovem gravando um vídeo ao 

Cena de um jovem gravando um video 

no quarto de casa para redes sociais. 

Loc.off e lettering: E fora das redes, 

Corta para cenas do jovem trabalhando 

como jovem aprendiz, executando 

serviços administrativos. 

Loc. off do jovem: Tô aprendendo 

uma profissão como jovem aprendiz, 

ganhando meu dinheiro e ajudando 

lado da sua diretora. brasão original e, depois, no logo do 

Governo do Paraná. 
O brasão estilizado do Governo vai se 

desenhando sobre a cena. 

como você tá? Loc. off: Cuidar bem, fazer melhor. 

Paraná. Governo do Estado. 

com as contas em casa! Tô felizão! 

Lettering: Cuidar bem, fazer melhor. 

Lettering: Maior programa de primeiro 
emprego do Brasil. 



Video 15- Digital Instagram - Educação 

governoparana 14h ngovernoparana 14h governoparana 14h 
overnOparana Tah 

000009 

PARANA uidar 
be 
faze 
melho 

aOVERO DO EsTADO 

O O V Enve a mensagem 

Evie a mensagem nvie a mensagem Envie a mensagem 

Cena de jovens perfilados cantando o O brasão estilizado se transforma no Cena de uma jovem gravando um 

video no quarto de casa para redes 

Corta para cenas da jovem usando o 

app Inglês Paraná, prestando atenção 
na aula de Educação Financeira 

brasão original e, depois, no logo do 
Governo do Paraná. 

Hino Nacional em uma escola cívico- 

sociais. militar. 

Loc. off e lettering: E fora das e mexendo no kit de robótica com O brasão estilizado do Governo vai se 

redes, como você tá? outros alunos. desenhando sobre a cena. 
Loc. off da jovem: Tô falando 

inglês, tendo aula de educação 

financeirae aprendendo robótica 
pra fazer bonito no futuro. 

Loc. off: Cuidar bem, fazer melhor. 
Paraná. Governo do Estado. 

Lettering: Cuidar bem, fazer melhor. 

Lettering: O Estado que mais cresceu 

nos rankings de educação do País. 



Filme 15" - TV - Institucional 

O filme começa com uma edição de cenas: mão plantando muda de 

árvore nativa, um pequeno produtor fazendo a colheita e uma jovem 

segurando uma carteira de trabalho. O brasão estilizado do Governo vai 

PARANA 

se desenhando durante as cenas. 

Loc. off: Um Paraná sustentável para todos. 

: 

Corta para cenas que mostramo desenvolvimento sustentável no Estado: 

mulher pagando a compra com o Cartão Comida Boa, viveiro de ánvores 

nativas e painéis de energia solar. O brasão continua na tela, enquadrando 
HA 

os personagens. 

Modelo de 
desenvolvimento 
Sustentável 
para o mundo 

Loc. off: Porque aqui não é só cuidar, é cuidar bem. Não é só fazer, é 

fazer melhor. 

Lettering: Modelo de desen volvimento sustentável parao mundo. 

Corta para cenas de uma enfermeira cuidando de paciente em um hospital 

estadual e de um idoso praticando atividade fisica no condomínio do 

Programa Viver Mais. 

Lettering grande na tela: CUIDAR BEM, FAZER MELHOR. PARANA 

Vinheta: cUIDAR BEM, FAZER MELHOR. 

O brasão estilizado se transforma no brasão original e, depois, no logo do 

Governo do Paraná. 

Loc. off: Paraná. Governo do Estado. 

PARANA ARANA 

Cuidar 
bem 

Fazer 
melhor 

PARANAO 
ooVERNO DO ESTADO 



Filme 60" - TV - Institucional 

Letterings: 5 milhões de mudas nativas plantadas/94% da energia 
consumida vem de fontes renováveis. 

ofilme começa com uma edição de cenas: mão plantando muda 

de árvore nativa, um pequeno produtor fazendo a colheita e uma 
jovem segurando uma carteira de trabalho. O brasão estilizado do 

Governo vai se desenhando durante as cenas. 
Loc. off: Estamos construindo um Paraná sustentável. 

Cenas administrativas de secretarias: servidores em frente ao 

computador e uma reunião com apresentação num telão. 
Loc. off: Com uma gestão inovadora, o Governo cuida e faz 
muito mais. Corta para cenas de uma enfermeira cuidando de paciente em 

um hospital estadual e de um idoso praticando atividade fisica 
no condominio do Programa Viver Mais. Tudo dentro do brasão 
estilizado, que vai aumentando até desaparecer da tela. 
Loc. off: Graças a uma marca de nossa gente. 

Lettering: Programa de Integridade e Compliance 

Numa escola pública, cenas de professor ensinando educação 
financeira no quadroe de alunos mexendo no kit de robótica. 
Loc. off: Somos o Estado que mais cresceu nos rankings de 
educação do País. 
Letterings: Aula de Educação Financeira /Aula de Robótica 

Cuidan 
bem melho Cena de um fornecedor entregando cestas de alimentos doadas em 

uma unidade armazenadora da Codapar. 
Ele fala: Aqui, não é só cuidar. 

Cenas do novo hospital de Guarapuava e, depois, um cidadão se 
vacinando na unidade de saúde. Cena de dona de casa em um caixa de supermercado pagando a 

compra com o Cartão Comida Boa. 
Ela completa: E cuidar bem. 
Surge um grande lettering CUIDAR BEM na tela. 

Loc. off: Diante da pandemia, n�o poupamos esforços na saúde. Universalização 
neeueco 

Cenas da duplicação do trecho Maringá-Cianorte e de policiais 

militares nas ruas. 
e 

Loc. off: Nem na infraestrutura e na segurança para todos. Cena de operária com equipamentos de segurança no pátio do 
Porto de Paranaguá, que fala: Não é só fazer. 

Cena de um pequeno comerciante atrás do balcão de sua loja de 
roupas. Ele completa: Ë fazer melhor. 
Surge um grande lettering FAZER MELHOR na tela. 

Em um Centro de Atendimento Educacional Especializado, a 
professora recebe um aluno na porta da sala de aula. 
Loc. off: De mãos dadas 

Auta de Robótica Cena de um jovem aprendiz em uma fábrica, segurando o Cartão 
Futuro. Corta para cenas de assistência social no Estado: familia em uma 

casa própria, mulher cozinhando no fogão, adolescente fazendo 

lição com o abajur aceso e um copo com água da torneira. 
Loc. off: Com o maior programa social do Brasil, red uzimos as 
desigualdades. E moradia própria, comida na mesa, energia e 
saneamento para milhares de famílias. 

Letterings: Cartão Comida Boa/Energia Solidária/Universalização 
do saneamento 

Loc. off: e mãos à obra, 

Edição de cenas: profissional analisando água no laboratório, 
construção de moradias e, depois, nova Barragem do Miringuava. 
Loc. off: o Paran é exemplo de desenvolvimento sustentável
para o mundo. 

Cena de trabalhador na manutenção de rodovia. Ele enxuga o suor 
e sorri. Cena de um pequeno agricultor carregando verduras em umn 

caminhão, depois de uma criação de gado sendo bem cuidada e Loc. off: Essa é nossa marca. 

vacinada. 
Loc. off: Incentivamos uma economia inclusiva com apoio aos 

pequenos produtores. E abrimos novos mercados com um 

Estado livre de febre aftosa sem vacinação. 
Letterings: Investimentos na agricultura familiar/ Selo da Area Livre 
de Febre Aftosa do Governo do Estado 

Edição de cenas de dona de casa, comerciante, agricultor e 

trabalhador de braços abertos dentro do brasão estilizado do 
Governo. 
Surge um grande lettering: CUIDAR BEM, FAZER MELHOR. 

Edição de cenas: viveiros reflorestados com árvores nativas no 
campo e nos parques das cidades, um técnico trabalhando e painéis 

de energia solar. 
Loc. off: A natureza tem o cuidado que merece: plantamos um 
número recorde de mudas de árvores e investimos em energias 

Entra vinheta: CUIDAR BEM, FAZER MELHOR. 
O brasão estilizado se transforma no brasão original e, depois, Ú9 
logo do Governo do Paraná. 
Loc. off: Paraná. Governo do Estado. 

dar 
PARANA 

elhor 

renováveis. 


