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Como diagnéstico das necessidades da comunicagao publicitaria, entende-se que em meio
a um cenario pos-pandémico vivido pela populagao brasileira nos Gltimos anos, repleto de
Incertezas sanitarias, economicas e politicas, torna-se mais evidente a expectativa do
cidadao brasileiro sobre a responsabilidade do Governo em realizar incentivos para
melhorar a sua vida. Temas como desemprego, moradia, alimentagéo, saude pUbIIEZa.
educagao, entre outros, transformaram-se em pontos de maior atengao para a populagao,
de acordo com informagdes dos relatérios 2021/22 da Edelman Trust Barometer €
Confederagao Nacional da Industria — CNI. Y

Neste momento, em margo de 2022, é correto afirmar que o temor do brasileiro com a
Covid-19 chega ao menor patamar desde o inicio da pandemia, segundo dados de estudo
realizado pelo Instituto de Pesquisas, Sociais, Politicas e Econémicas — Ipespe. Isso
aumenta o indice de confianga do brasileiro, mas que ainda enfrenta muitas |n_certezas a
respeito do impacto econémico que pode gerar a guerra da Ucrania, ja percebido na alta
de pregos dos combustiveis.

Em meio a esse contexto, 0 Governo do Parana vem realizando um movimento solido e
continuo de esforgos que miram suprir as necessidades da populagao paranaense, tanto
nas questdes emergenciais, com respostas praticas, quanto realizando um planejam_ento
de longo prazo, com agdes que visam ao avango do Estado nos ambitos social e
econdmico. AgGes que ja apresentam resultados positivos, além de reconhecimentos em
varios campos. Inclusive hoje o Parana é reconhecido como modelo de gestao pela
Organizagao para a Cooperagéo e Desenvolvimento Econémico (OCDE), formada pelos
paises mais avangados do mundo para promover padroes internacionais de
desenvolvimento sustentavel. Além disso, diversos outros indices foram superados nos
ultimos anos, citando como exemplo a maior geragdo de empregos em 18 anos, como
apontado no briefing.

Somado a isso, construir uma agenda ESG tem se mostrado uma tendéncia crescente do
mercado, sendo muitas vezes critério de avaliagao para investimentos, e assim o Parana
sai na frente da maioria dos estados brasileiros, se projetando dentro e fora de todo o pais.
E importante compreender que também é papel do Governo se comunicar de forma clara
e objetiva, valorizando a populagdo e seus servidores, deixando-os seguros de que o
Parana esta em um caminho sustentavel no seu mais amplo sentido.

Para isso, enfrentamos alguns desafios de comunicagao da qual a estratégia de
comunicagao devera considerar, tais como: 1) assumir a questao da sustentabilidade de
forma estruturada e comprometida dentro do planejamento do governo, em convergéncia
com a agenda 2030 da ONU, é estratégico e importante. E apesar do termo ser bastante
popular e cada vez mais relevante para as empresas e a comunidade em geral, ainda existe
um certo desconhecimento de grande parte da populagao sobre a amplitude das atitudes
sustentaveis, o que exige uma certa didatica na compreensao e valorizagao de todos; 2)
em momentos de incertezas e baixo indice de confianga, as questdes basicas de
necessidade ficam mais latentes e relevantes. Por isso € importante trazer a seguranca
para a populagao de que as agdes do Governo amparam efetivamente as demandas
coletivas. Mais uma vez a necessidade de ilustrar que sustentabilidade carrega dentro do
seu conceito ndo somente agdes relacionadas ao meio ambiente, mas compreende uma
cadeia de agdes dentro dos pilares econdmicos e sociais. Um outro beneficio a ser
esclarecido para a populagao € que o Parana saindo na frente, ao abrir a porta para os i
investimentos, todo impacto gerado € positivo para a populagao, inclusive através da @
geragao de empregos; e 3) nos ultimos anos as pessoas estdo vivendo com um excesso
de informagdes, portanto, cada vez mais € importante pensarmos na construgdo de uma
mensagem coesa, linear e simples para que a grande populagdo compreenda de forma S
objetiva e se conecte com o pensamento do Governo do Parana. E importante, também, A
pensar em formas de tentar minimizar a rejeigao da mensagem, por causa da polarizagéao
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de opinides que assola a sociedade, demonstrando que o cendrio atual do Parana e
saudavel e esta projetando o Estado no Brasil para um grande futuro. )

Das necessidades de comunicagao para enfrentar o problema, seguindo a linha de
raciocinio exposta acima, entende-se que é necesséario, através de uma estratégia f_’e
comunicagao estruturada, tangibilizar para os publicos — que se delimitam como. populagao
brasileira; populagao do Estado do Parana; servidores do Governo do Estado do Parana —
o cenario atual da administragao estadual. Para isso, levara-se em conta a sustentabilidagie
e seus desdobramentos na vida dos paranaenses, a fim de demonstrar o trabalho que foi e
é realizado pelo Governo e posicionar a marca, de forma que transparega que somos um
Estado que planeja e realiza com uma Gnica preocupagao: a de melhorar a qualidade de
vida do cidadao e tornar o Parana um lugar melhor para se viver.



Estratégia de comunicagéo



Da explictacao e defesa do partido tematico. o trabalho da comunicagao € Justamer;te
posicionar o governo como agente realizador que responde rapido as necessidades 02
pODU|8(}30 mas que também pensa egt[a[eg,camem& a longo prazo, e que (.3 oompromisso
com a sustentabilidade & sair na frente em protegdo e projeg3o da populagao € o Estado
paranaense

Da construgao da mensagem e da defesa do conceito criati
momento em que o Brasil inteiro voltou seus olhos para as analises '
Juros, inflagao. indices de desemprego, aumento da divida publica. o Parané trabalhou €
continua trabalhando apenas com um nimero: seus 11,6 milhdes de habitantes. qu esg
motivo. o Estado do Parana planeja o futuro e trabalha duro para reverter 2 situagao
nacional. Hoje, as consequéncias disso sao o maior saldo na geragao de empregos formais
em 18 anos. a educagao que mais cresce no Brasil, aumento de novas empresas 3?‘8'135-
mais investimentos em salde, infraestrutura, mantendo o foco na redugao de
desigualdades, protecdo ambiental e fomento as energias renovaveis. Tudo isso gerando
o reconhecimento de Estado mais sustentavel do pais. .
Qutro ponto a ser considerado na construgdo do posicionamento e estraiegia € 2
comunicagdo atual do Governo: "Parana, terra de gente que trabalha”. Essa gera
identificagao com o paranaense, pois é notavel em sua cultura o orgulho pela manifestagao
do trabalho, assim como citado no briefing. e também sua assiduidade. Levando em conta
essa identificagao e ao mesmo tempo a importancia de atualizagao da mensagem para um
sentido mais amplo, que traga a seguranca e confianga necessarias ao paranaense nesse
momento e mantendo seu protagonismo na comunicagao, a melhor estratégia de transicao
& considerar o trabalho realizado. Assim, traz linearidade e mantém a conexao na
comunicagdo. A premissa estratégica é evoluir o conceito, mas agregar autoestima e
perspectiva ao paranaense.

A construcdo pretende trazer um conceito forte, verdadeiro e que possa se desdobrar
conforme as necessidades da comunicagdo. Sendo assim, definiu-se que o recomendado
pelo planejamento para elucidar o posicionamento tera sua raiz na frase: "Governo do
Parana. Forca de quem faz o futuro”. E para este momento de campanha, em que a
necessidade de abordar a questdo da sustentabilidade & primordial e indispensavel,
agregamos o termo "sustentavel” ao conceito, para que a mensagem se torne mais clara a
populacdo. Sendo assim, especificamos a versao: "Governo do Parana. A forga de quem
faz o futuro sustentavel”.

Essa estrutura proposta permite agregar a imagem do Governo a amplitude de suas acbdes.
atendendo a sociedade paranaense em toda sua complexidade, se mostrando também
plural, tal como a populagdo. As manifestagbes de seus desdobramentos podem assumir
diversas areas e atributos, tais como os exemplos: A forga de quem faz o futuro. | A forga
de quem faz o futuro sustentavel. | A forga de quem faz o futuro prospero. | A forga de quem
faz o futuro para todos. | A forga de quem faz o futuro do agro. | A forga de quem faz o futuro
da educagao. | A forga de quem faz o futuro melhor.

Ainda sobre o sentido do conceito, nele se apresenta a palavra "forgca", que pode ser
entendida como o reconhecimento a poténcia do paranaense, tal como a forga do proprio
Governo e seus servidores. Além disso, “for¢a” € muitas vezes associada ao trabalho,
usada até mesmo como “for¢a de trabalho™. Dessa forma é possivel conectar-se ao conceito
utilizado hoje. Um outro elemento forte apresentado € o "futuro”, que representa a
manifestacdo do que esta por vir, trazendo assim perspectivas e seguranga a vida de cada |
paranaense, refletindo a imagem de um Governo sélido e planejado.

Este conceito tem capacidade e relevancia para falar com todos os publicos interessados,
inclusive investidores, em que pela sua adaptacao é possivel também conferir autoestima
e envolvimento, conforme desdobramentos a seguir: A forgca de quem investe no futuro. | A
forca de quem investe no futuro sustentavel. &\
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A estratégia de comunicagao como um todo vai seguir premissas importantes: sempre

apresentar a grandeza e o impacto das a¢des do Estado na vida das pessoas. Ao trazer O
paranaense como protagonista na comunicagao, elementos de identificagdo serao
determinados nas pecas, conforme sua regido e perfi representado, ilustrando as
caracteristicas locais, como parte importante da cidade e formas de se manifestar
culturalmente, respeitando as particularidades e estreitando o caminho da comunicagao.
Também serd valorizada a pluralidade do paranaense, uma caracteristica cada vez mais
Importante para a inovagao e crescimento. Desta forma, para oS materiais determinados
com ampla cobertura, a multiculturalidade do Estado deve prevalecer.

O objetivo geral da campanha esta na necessidade de manter o dialogo entre Estado €
popu_lacéo através da prestagao de contas. Isso posto, o tom de voz que vai prevalecer nos
principais formatos audiovisuais sera emocional, motivador e buscara o dialogo com ©
publico, sempre acompanhado das agoes e beneficios resultantes de cada agdo do
Governo. O discurso da mensagem deve permear todos 0s assuntos que sao relevantes d
Administragao Estadual, de forma que transparega que mesmo diante de um cenario dificil
o Parana fez mais e melhor que as demais unidades da federagédo, sendo reconhecido
nacionalmente e internacionalmente.
O intuito & mostrar o real valor do trabalho desenvolvido até o momento, evidenciar 0S
investimentos realizados durante a Gestao Estadual e aclarar gue esses movimentos sao
considerados atitudes preventivas aos possiveis desdobramentos econémicos que 0 pais
pode viver, pois o Parana se antecipou, e, de certa forma, esta colhendo os frutos. Além
disso, & preciso informar que o trabalho nao para, possui a necessidade de ser constante,
e que por esse motivo o Poder Executivo vai continuar trabalhando duro. Outro ponto do
discurso necessario é elucidar que o investimento € trabalho da administragao publica s6
foi e & possivel com a ajuda da populagao paranaense. Trata-se de uma construgao
colaborativa, em que Governo do Parana e o seu povo trabalham juntos no desafio de criar

um Estado melhor para viver.
Entendem- se como publicos-alvo dessa estratégia, segundo solicitagao de briefing, 0S 11,6
milhdes de habitantes do Parana, que estdo distribuidos em dez mesorregides; 0s

servidores, aposentados e pensionistas do Governo do Parana; e a populagao brasileira,
porém com foco em captagéo de potenciais investidores.

Para os servidores entende-se que é pertinente aproveitar o relacionamento da marca com
o dia a dia dessas pessoas, com uma linguagem mais proxima que possa incitar um
relacionamento a fim de engaja-los como propagadores das agdes do Governo. Para o
publico investidor o intuito € expor o Parana em numeros para que 0s mesmos possam
analisar e entender que o Parana é um exemplo de Administragao Estadual se comparado
as demais unidades da Federagao.

As informagdes gerais sobre a campanha se definem em: objetivo — através de uma

campanha institucional, criar conexdes emocionais e racionais com 0s paranaenses €

brasileiros investidores a fim de posicionar o Parana como um Estado forte e sustentavel,
sempre a frente do seu tempo, € que tem como maior bem a sua populagdo; periodo da
campanha — 6 meses. O intuito é trabalhar com uma campanha extensa, para separar as
etapas por reconhecimento, presenca € envolvimento com a mensagem. A ideia ¢ fazer o
lancamento da campanha uma quinzena antes para o publico interno (servidores
estaduais), através de agoes de endomarketing. Posteriormente, sera realizado o
langamento para a populagdo paranaense e para o publico externo (investidores
brasileiros); pragas — Estado do Parana e Brasil (apenas centro de decisdo econémico); e

investimenfo de comunicagéo — R$ 15.000.000,00 (quinze milhdes de reais).
to do Plano de Comunicagao, serao utilizados diversos

No que se refere ao detalhamen m :
ra alcangar os objetivos gerais € especificos solicitados

canais e agoes de comunicagao pa _ s e
no briefing. A proposta € dividir o mix de comunicagao por publicos e fases, conforme

detalhamento que seré exposto abaixo: &
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Publico interno (servidores estaduais) — a proposta é criar uma campanha de
endomarketing, realizada em primeira m#o para esse publico, com o objetivo de trazer a
exclusividade e valorizar o trabalho feito no dia a dia por esses cidadaos em prol de
melhorias para a vida de todos que vivem no Parana. A ideia é executar uma agao que
desperte nos servidores a identificagéo de agentes transformadores, conferindo orgulho ao
seu trabalho, e que ao final eles exponham essas agées em suas redes sociais. ‘
Para a fase do langamento a ideia é trabalhar com um filme de 60 segundos criado
exclusivamente para esse pblico, que sera enviado pelo e-mail corporativo, apresentando
0s grandes avangos do Estado gragas aos servidores. Ainda, serao enviados e-n?all_s.
segmentados por areas de atuagao, reforgando esse orgulho, dizendo que O Proprio
servidor estampa a campanha. Para ilustrar essa ideia seréo criados filtros para o Instagram
em que cada servidor podera aparecer na campanha em suas proprias redes sociais.
Exemplo: aos professores sera direcionado a mensagem "O Parana tem a educag:’:lo que
mais cresce no Brasil. A minha forga faz o futuro sustentavel”. Esses textos aparecerao com
a foto do servidor. Uma outra opgao de filtro seria "O Parana é o Estado que mais cresce
no Brasil. A minha forga faz o futuro sustentavel". .
Para a fase de sustentagao o objetivo é dar continuidade com uma serie e-mails marketing
personalizados, segmentados por assuntos relevantes (saude, educagao, seguranga, etc.),
que valorizem a importancia do envolvimento dos servidores com esses, demonstrando que
todas essas agdes fazem um Parana mais sustentavel, principalmente quando o assunto &
referente & sua area de atuagéo. Indica-se também a utilizagéo de meios internos, como
insergao de comunicagao no Portal do Servidor. O trabalho em redes sociais e internet, gue
fardo parte da estratégia do publico externo, também servira de sustentag@o para esse
publico.
Publico externo (populagao paranaense) — a proposta é trabalhar na campanha institucional
utilizando comunicagdo de massa e outras agoes que visam a atingir todos os paranaenses,
considerando as suas diferencas de perfis sociais, psicograficos, etc. Em menor peso, mas
ainda sim importante para a campanha, séo os publicos mais jovens, de 18 a 25 anos, que
representam hoje estimadamente, com base no Censo, algo em torno de 8% da populagao
paranaense. Esse plblico ndo é tao fortemente atingido pela grande midia, assim como
tem a necessidade de adaptacdo de linguagem para algo mais informal, acessivel e leve.
Em geral, sdo duas as formatagées que mais engajam os jovens: as agdes que tém um
carater mais voltado ao entretenimento; e as agdes sociais, que |he permitem um
posicionamento nas redes sociais. Portanto, em um primeiro momento queremos trazer a
agenda da sustentabilidade de forma lidica, aproveitando linguagens e pautas do momento
nas redes sociais, principalmente o TikTok e Instagram, em formatos rapidos, para
demonstrar que o Parana movimenta o desenvolvimento sustentavel, a redugao de
desigualdades, agdes ambientais e evolugoes tecnoldgicas.
Para a fase do langamento a proposta é trabalhar filmes institucionais de langamento, nos
formatos 60, 30 e 15 segundos, que abordara de maneira geral os temas de investimentos
realizados pelo Governo Estadual em areas relevantes.
A veiculagdo dos filmes sera feita em TV aberta e canais digitais, que s&o meios que
atingem uma parcela substancial da populagao, e é essencial para gerar a lembranga de
marca. De forma estratégica, vamos sincronizar, através da ferramenta de moment market
as campanhas offline com campanhas online. A sincronizagao acontece apés o publico
assistir um comercial de TV ou de radio, e em até 5 minutos 0 mesmo usuario recebera um
reforco de mensagem em canais digitais via mobile ou desktop. Dessa forma ampliamos a
frequéncia da mensagem, gerando mais assimilagao em custos menores e otimizados.
Para ilustrar esse raciocinio, a média de aumento de frequéncia & de +4 pontos e a
economia dessa estratégia chega em 30%, ampliando a cobertura regional, e flights mais
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a mensagem de video sera feita na web com o filme de 60 segundos. AS
= 0 e 15 segundos serdo determinadas em canais de TV aberta.

OmO apowo contaremos com meios divulgando as agdes gerars. como: jornal, com
\"e;fu-ag 0 de anuncio institucional. radio. com veiculagao de spots: midia exterior, com 2
ublizagao de paineis e mobilidrio urbano em que serao segmentados por assuntos. Em cada
peca terd UM tema especifico junto com a mensagem institucional. O Waze sera

responsave! por espalhar a marcagao das obras no Estado. reforgando gue o Parana es13

em movimento em diversas frentes e areas. Os canais digitais terdo grande impoftancia
nesta campanha. gerando maior envolvimento com a mensagem. _ _

A campanha contara com uma landing page no site do Governo, que Val ampliar 0
argumento A intengao é que ela concentre exatamente as informagoes especificas da
campanha buscando mais eficacia na compreensdo da mensagem. alem de poder
trabalhar melhor cada area de acao. Buscando tornar a mensagem mais palpavel, vamos
trazer videos que demonstrem o impacto das obras na vida de pessoas reais. Esse formato
em especial tem um cuidado com a linguagem, pois ela precisa ser informal e direta, mais
espontdnea e emocional para trazer mais proximidade e verdade. Fragmentos gurtos
desses filmes ser3o explorados nas redes sociais. A intengao é que 3 populagao sé
dentfique e o conceito de que o Parana esta a frente, seguro e, por consequencia,
sustentavel se consolide com o apoio desses depoimentos.

Ainda na plataforma online, definiu-se trabalhar com as redes sociais, com a criagao E'e
conteldo exclusivo, e midia online, com a veiculagao do video de 30 segundos e insergao
de banners em portais para complementar a mensagem geral do langamento. E como
complemento de midia de langamento sera utilizado o Eletromidia em elevadores, com a
insercao de filmes de 15 segundos em edificios comerciais. A nao midia proposta € a
utilizacdo de adesivagens em vidragas de terminais de 6nibus e outros locais publicos, poIs
& um meio que permite utilizar espacos publicos como vitrine para agoes do Governo. A
mensagem sera geral para discutir todos os temas, alem de conter um QR Code que leva
a3 landing page e agdes de envolvimento.

Para a fase da sustentacao a ideia é trabalhar com um mix semelhante ao do langamento,
com a adequacao de mensagem para alguns meios. Na TV aberta sera com o filme
institucional. que aborda todos os temas relevantes ao Estado, nos formatos de 30 e 15
segundos. Para o radio, tera spots segmentados por assuntos especificos, reforgando a
oroximidade ao abordar agdes locais. A ideia & continuar trabalhando em midia out of home
e n3o midia durante todo o periodo. As areas de contetido na landing page e redes sociais
ser3o alimentadas frequentemente para que o conteddo gere engajamento do publico com
as questdes que estao sendo discutidas. A midia online, com a inser¢ao de banners,
permanece com a adequagdo de mensagem para assuntos especificos em cada regiao e
com o discurso da realidade vivida pelo publico.

Publico externo (brasileiros investidores) — a proposta & trabalhar de forma segmentada,
com material exclusivo para esse publico e com direcionamento que permita baixa
dispersao da mensagem. Trabalharemos com video exclusivo da campanha, além de
diversos textos e publicagdes no LinkedIn e publicagdes em portal de relevancia para o
publico. Como reforgo de presenca de marca também serao considerados banners diversos
de forma programatica. Uma landing page sera o destino final da campanha com o objetivo
de geragao de leads ao fornecer para o possivel investidor material para baixar sobre o

Parana.
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1-Filme-Conceito - O filme busca ressaltar o real objetivo do Estado: criar um Parana C,ada
;ez Jmelhor Para o seu povo, projetando o Brasil para o futuro com atitudes sustentaveis.

— Jornal Pagina Dupla | Redugao Desigualdades — A pessoa como centro, sendo agente
colaborativo das agdes transformadoras do Governo, assim como a associagdo imediata
do beneficio desta agao. '

3- Jomal Pagina Dupla | Energias Renovaveis — Um outro pilar importante g
sustentabilidade para conferir orgulho ao paranaense.

4~ Jomal Pagina Dupla | Protegdo Ambiental — Dado de extrema relevancia a todos 0s
publicos. A pessoa como protagonista, sendo agente transformador.

5- Jorna.l Pagina Simples | Agro — Anuncio de jornal com foco no agronegacio, 0 apelo na
tecnologia e na importancia do setor para o Parana se manter sustentavel a partir dos Seus
resultados.

6- Post LinkedIn | Empreendedor — Post contextualizado sobre a geragao de empreg
LinkedIn, mostrando o Parana em movimento. reforgando o sentimento de seguran
empresas e pessoas

7- Eletromidia em elevadores 15" — O material tem um carater informativo, explorando
numeros e dados diversos que impactam na vida da populagao.

8- Midia Exterior | Outdoor | Saude — Mensagem clara e objetiva a partir dos resu'ltados
Mmais importantes e praticos, que impactam a vida de todos os paranaenses, no meio que
atinge a grande populagao.

9- TikTok | Pia — Pega que usa a linguagem informal com situagao replicada nas redes
sociais, e que também apresenta as agoes feitas pelo Governo para facilitar a vida do
paranaense.

10— TikTok | Cartdao Futuro — A pega retrata uma situagdo de facil identificagao com o
publico, vivida e desejada por quem nunca teve emprego, para chamar a atengéo do
programa Cartao Futuro.

11— Instagram | Stories | Infraestrutura — A crise hidrica é algo que assolou o paranaense
nos Ultimos anos. Tratar de temas relevantes e momentaneos nas redes sociais com agoes
praticas em resposta aos problemas gera engajamento e confianga.

12 Instagram | Carrossel | Energia — As redes sociais ddo condigbes para demonstrar as
agoes que ainda estdo sendo realizadas. A ideia aqui € mostrar que o Governo esta sempre
fazendo agdes em todo o Parana, com direcionamento para a regido e publico mais
relevante para o tema.

13- Filme Investidores 30" — O filme apresenta o Parana em nimeros relevantes para quem
quer investir, trazendo o investidor também como protagonista, o deixando seguro de que
o Parana é o Estado mais vantajoso e estratégico agora e para os proximos anos.

14— Banner Landing Page | Investidores — Apresentagao de informagoes relevantes para o
investidor logo no topo da landing page, chamando para baixar o material do Parana,
gerando lead.

15— E-mail marketing | Endomarketing — Material que demonstra a forga do servidor junto
ao Governo do Estado, exemplificando a grandeza dos resultados gerados pelo trabalho, o
que torna o Parana um Estado com um futuro sustentavel.
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Das pegas anteriormente listadas, as audiovisuais sao as que tém maior DOtepc'al o8
explorar as agdes desenvolvidas pelo Governo com profundidade e apelo emocional. 0
filme conceito transmite o sentimento e argumentos que a estratégia determina como
necessarios para explorar a amplitude das realizagoes do Governo, @ valorizagao da
populagao paranaense, assim como a importancia do servidor. O filme ainda busca retratar
a pluralidade do paranaense, tratando isso como grande forga do Estado. A final do filme,
o conceito € apresentado em suas variagdes possiveis, agregando ainda mais valor a0
posicionamento do Governo.

As pegas estaticas, assim como as apresentadas como jornal pagina dupla, trazem as
pessoas como protagonistas, envoltas em um elemento que traz forca € lembranga p ara.a
comunicagao. O formato desse elemento busca remeter a uma folha, fazendo a ligagao
com a sustentabilidade, assim como aponta para o futuro. O icone entra como uma moldura,
envolvendo a pessoa ou agdo, para representar a sustentabilidade que esta em cada
pessoa representada nas pecas, e, por consequéncia, em cada um de nos. Atraves das
cores do Governo, o degradé moderniza a comunicagéo e junto as formas arredondadas
representamos a tecnologia unida com a sustentabilidade. As possibilidades de
desdobramento dessas pegas sao infinitas e atendem a todas as frentes do Governo do
Estado do Parana ao mudar a cena, obra e agao, assim como a representagao de diversas
pessoas, etnias, ragas e caracteristicas dos lugares.

As pegas digitais assim como as das redes sociais, como TikTok e Instagram, terao como
papel trazer uma linguagem mais proxima e dindmica. Assim como a apresentagao de
agoes que estao acontecendo no momento pelo Governo, reforgando a transparéncia. A

ideia é usar a identidade da campanha, mas com mais liberdade para explorar situagoes
diversas.
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Estratégia de midia e nao midia



O planejamento de midia propoe solugho para o problema de comunicagao axpresso er
br .II‘IIJM] O mercado a ser coberto é todo o Estado do Parand. sendo que as pesquisas de
midia consideram individuos com mais de 18 anos Para otimizar a verba, cada meio de
comunicagao foi trabalhado de uma forma A programagao de midia paga asli r],r,-lrllbulirl:i
dentro do periodo de seis meses. em veiculos que contribuem para. 0 objetivo,
comunicando, informando e envolvendo o puiblico-alvo, além da premissa basica de escolha
considerando rentabilidade e eficacia durante todo o periodo

L A ] Jornal impresto ¢ -luf_jural Hewsta mmpressc * drq-lni Linema

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index — Ano 20 onda 1 + Ano 20 onda 2 —
jul18/jun19 — 13 mercados. Filtro: total populagdo 12 a 75 anos — Universo: 88.342.000
pessoas.

Através da analise de penetragao dos meios considerando o target AS 18+ que residem no
Estado do Parana e seus respectivos habitos de consumo, foram selecionados os de maior
indice de afinidade buscando a assertividade do impacto e consequentemente melhor
aplicagao do investimento de midia.

Os meios que melhor representam e reforgam massivamente a mensagem da campanha
do Governo do Estado do Parana para seus habitantes, de acordo com os dados, sao:
internet (formatos digitais pagos), midia exterior, TV aberta, radio e impressos. Além dos
meios pagos, os canais digitais do Governo do Parana estarao presentes durante toda a
campanha, garantindo maior cobertura e sustentagao para a comunicagao.

Na estratégia tatica foram elencados TV, radio e internet como propulsores principais da
mensagem, considerando a capacidade de capilaridade de audiéncia e cobertura massiva.
Esses meios cobrirdo os seis meses de veiculagao, garantindo maior potencial de fixagao
da mensagem e lembranga de marca, além do melhor aproveitamento do investimento
aplicado.

Para a veiculagao dividimos estrategicamente em dois flights, concentrando maior esforgo
de comunicagao no primeiro devido a necessidade de alta exposigao e reconhecimento de
marca, para ressaltar e fixar a proposta da campanha. No segundo momento, daremos
cobertura a todas as regioes do Parana com forga estratégica majoritariamente digital,
através de canais relevantes para o target, com formatos de alto impacto e engajamento.
Como nao midia, iremos aproveitar os canais ja utilizados pelo Governo do Parana para
gerar engajamento e fomentar a participagao do publico nas redes sociais. A
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Sera feita uma série ¢
é série de videos no canal do YouTube, estilo infografico, para informar
ais complexos de

0 _ : :
pois esse tipo de cont »Cdm as e imagens desse material serao utilizadas nas redes s0CI1A1%,
Porfalaram redes’s eudo costuma gerar bastante engajamento "
8 RIS G oaEe ociais, propomos uma atengfo especial ao TikTok, pois é a rede 80C1a
alcanca publi 0 Pals. com diversos tipos de conteudo e publicos, dmde a audlénma_?

publicos exclusivos na rede. A vocagao da rede social & sef simples, sem muita
A ideia de

rodu > ; _
P ¢ao. Essa linguagem transmite mais verdade para 08 publicos mais jovens.
oximidade através de

Lcé:::;eéugr um peml_do Governq do P;amnﬁ nessa rede @ a de criar prox :
idos que muitas vezes distanciam ou no transmitem verdade A intengao é construlf
conteudos simplificados, a partir dos gerados na internet, parodiando 2 linguagem.

Com relagao a esse publico mais jovem, o tema da sustentabilidade ¢ algo realmente forte
para essas novas geragdes. Por isso, pensando também que os desafios 580 mecanicas
muito fortes nesta rede, o Governo podera criar alguns que sejam replicados pelos usuarios
Pensar_wdo em mostrar a amplitude da sustentabilidade, este perfil podera ter foco também
em agoes sociais, além de boas praticas ambientais. A ideia é langar uma lista de coIsas
que sao sustentaveis, como por exemplo: doar roupas organizadas € classificadas, gerar
emprego para pessoas diversas, apoiar o sucesso de mulheres, comprar de empresas

locais, entre outras atitudes no campo pessoal.

De modo geral, nas pegas de comunicagéo da campanha traremos um QR Code com link
para a nossa landing page. A ideia consiste numa plataforma com espago para queé
possamos aprofundar o conceito de "A for¢a que faz um futuro sustentavel’, com exemplos,
informagodes relevantes, boas praticas e muito mais.

Na landing page poderemos ter ainda uma ferramenta pratica (como um grande mapa
interativo) revelando um sentido de conexao, com pessoas, empresas € O Governo do
Estado. Teremos informagdes surgindo, atualizagoes de numeros e personagens (como
nas outras pegas da campanha). Um grande dashboard, que auxilie na representacao da
“forca” que vem da combinagao de tudo isso e o sentido de agao, criando um futuro
sustentavel. Essa agao reforga a transparéncia € aumenta o nivel de envolvimento com O

publico.

Segundo pesquisas da Edelman Trust Barometer e CNI, 0 indice de confiangada populagao
& muito maior nos donos de empresas do que no préprio governo. Portanto, queremos
otimizar essa possibilidade de dialogo, incluindo agdes que associem a imagem do Governo
do Parana positivamente aos hubs que cada micro ou pequena empresa forma e influencia.

Essas agoes podem ter grande impacto considerando que sdo as maiores geradoras de
emprego no pais.

A seguir, faremos um
Fala, empreendedor —
mudanga. Tudo muda o temp

detalhamento das agoes.
“Work in progress” é o termo qué aborda que o novo status € a

o todo, nao existe uma estrutura rigida que se define para
daqui @ anos. Assim, o conceito de “longlife learning” € cada vez mais forte. Como um
complemento ao trabalho ja realizado com o programa “Recomega Parand”, fomentaremos
parcerias com nomes do mercado empreendedor regional para a criagao de eventos online
e/ou contetidos textuais ou audiovisuais, com o intuito de fortalecer a cultura local e chamar
a atengao do publico. Vamos convidar esses profissionais de mercado para o dialogo nos
canais digitais do Governo do Estado e do Sebrae, para mostrarem seus erros e acertos e
abordarem diversas frentes: empreendedorismo, inovagao, marketing, carreira, dicas €
comentarios sobre noticias no ramo de negocios.
Podemos seguir aqui com duas abordagens: 1) selegao de temas e nomes para conversas
abertas ao publico, nas redes sociais em formato de lives e videos; e 2) lives privadas, com
nomes de maior peso nNo mercado e obrigatoriedade de inscrigdo prévia via formulario em

landing page. Essa agao pode gerar grande impacto, proximidade sem custos de produgéo,
locar o Estado como mola propulsora do microempreendedo[\ismo
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e do desenvolvimento sustentavel da economia regional, em um momento de retomada que
0 pais vive ;
Crowdfunding de ideias — Podemos potencializar o estimulo ao empreended_orlsmﬂ. a
conexao entre empresas e a captagdo de investidores de fora do Par_ané‘ V'Sa.nd.o w:
resultado de alto impacto com uma vitrine de ideias no estilo crowdfunding. O objetivo el
fomentar negécios criativos e com propésito em nosso Estado, disponibilizando um carlia
que conecta projetos e ideias a pessoas e empresas que acreditam no potencial de cada
'deia. Assim, marcas poderao investir em uma ou mais ideias expostas em troca de alguma
contrapartida pré-estipulada. Vamos disponibilizar uma landing page para esse projeto, em
que todos poderao se inscrever ou visitar os projetos disponiveis e demonstrar a mtengalo
de apoio ao projeto. O propésito passa pelo fomento do empreendedorismo local
Incentivando as iniciativas de paranaenses e fortalecendo ainda o ecossisterna de startups
e demais empresas, com foco em inovagao e criatividade em nosso Estado.

Fala e faz — Abertura de espago em canal especifico do Governo do Est‘aldo para a
divulgagao do negocio de novos empreendedores, mediante inscrigao e analise previa.
Novos empreendedores ou empresarios locais poderdo se inscrever e enviar um video em
formato de pitch, com até 1 minuto, falando sobre seu negacio. A ideia aqui € estimular a
Indicacao de novos empreendedores e a intengao é ter uma agao sem custo, que corrobora
com o posicionamento de futuro sustentavel, feito pelo Estado e por protagonlstas.' As
Inscrigdes poderao ser feitas através de um e-mail ou formulario em landing page especifica
e ficarao disponiveis para possiveis investidores.

Quanto a defesa dos meios, a partir dos insights de consumo de midia apresentados na
estratégia, a composicao desses prioriza canais que possibilitem a presenga da marca e da
comunicacao em toda a jornada do consumidor. Sendo assim, a ideia € que tenhamos como
premissa o Crossmedia, interligando toda a comunicagéo online e offline através de sync
para que possamos reforgar a mensagem e ganhar maior cobertura e frequéncia.

Segundo dados da Kantar IBOPE Média edigao 2020 do INSIDE Réadio, a adaptagao do
radio para a web fez com que o seu consumo aumentasse significativamente. As pesquisas
realizadas trouxeram a leitura de que 83% das pessoas da Regido Sul sdo ouvintes de
radio, representando o maior indice do pais. O radio é consumido como fonte de informacao
(Jornalismo) e lazer (esporte/musica), por isso tem muita forga regional e estabelece forte
elo com as comunidades locais. Apresenta custo absoluto baixo, resultando na
maximizacao de investimentos, amplificagdo do alcance geografico e maior fixagao da
mensagem. Com veiculagdo de spots de 30 segundos, a programagdo na radio estara
presente durante todo o periodo da campanha.

A escolha das radios foi feita através da priorizagdo do maior volume de ouvintes em cada
uma das principais cidades do Parana, garantindo que a comunicagéo reverbere de forma
ampla, atingindo todo o Estado, mas ainda assim respeitando as diferengas e preferéncias
de cada ouvinte por regiao.

Assim como o radio, a TV € um meio de credibilidade e fonte de informagdo de massa. E
de grande importancia para a comunicagdo com os formadores de opiniao e também com
a opiniao publica. Por ser um meio de alto custo absoluto, assim como CPM, o0 meio estara
presente nos quatro primeiros meses da campanha. Com veiculagao de filmes de 30
segundos, a mensagem estara presente nas emissoras de TV aberta do Parana com
maiores numeros no IBOPE, atualmente sendo elas: RPC, SBT, RICTV e BAND. A grade
da campanha foi construida priorizando seus principais programas jornalisticos, para que
possamos estar presentes nos principais momentos do dia em que o telespectador esta
receptivo e anseia por noticias.

Quanto a midia exterior, segundo pesquisas realizadas pela Kantar lbope Media, a
presenca de diversos formatos na composicéo estratégica de OOH garante que possamos
ter maior contato com as pessoas em diferentes situagdes, seja indo ao trabalho, em
momentos de lazer, levando os filhos a escola, dentre outros. :
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As telas em edificios residenciais e comercinis garantom malor AProximagio o vmllnllcimllt':
da comunicagao, além da possibilidade de integragio de canals, fazondo com (ue |mrlifw.s-'al
com acesso a midia offline cheguem até 0s contotdos online atravos do ”,H ('”d”;
Interativos. Com base nessa aproximagiio com o usuério, o planejamento de mida ot
com cerca de 200 insergoes em telas comerciais o residenciais por toda a capital, ascalando
dessa forma o alcance da comunicagio
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Considerando essa mobilidade do target, elencamos pontos de MUBs com 200 faces
cobrindo toda a regido da capital, além de formatos de outdoor e painéis espalhados por
todas as pragas da campanha. Dessa forma, seremos vistos e lembrados mais faciimente,
se fazendo presente na rotina dos cidadaos.

Ja com a midia impressa, apesar da sua diminuigdo ao passar dos anos, ainda & possivel
mencionar que esse tipo de midia tem a preferéncia do publico. Além da preferéncia dos
leitores ja assiduos, o jornal permite descrever com mais detalhes, o que gera maior forga
no momento do entendimento da mensagem. Consideramos 0s maiores jornais impressos
do Parana, baseados em consumo e volume de tiragens diarias, para fortalecer a
comunicacado da campanha, chegando as ruas de forma massiva.

Por outro lado, no ambiente digital, segundo pesquisa da TIC Domicilios, realizada pelo
Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informagao
(Cetic.br), o uso da internet no Brasil cresceu, em 2020, de 74% para 81% da populagao, o
que representa 152 milhdes de pessoas. A estratégia neste meio tem como principal
objetivo envolver o publico com a comunicagao e atingir uma alta cobertura da populagao.
A campanha sera criada para os formatos mobile e desktop, e trabalharemos com opgoes
de video e banners, redes sociais e inteligéncia sync.

Por falar em sync, esta realiza a sincronizagao de campanhas offline (radio e TV) com
campanhas online (programética e redes sociais), gerando uma agao omnichannel em
tempo real. Através de inteligéncia artificial, a programacéo de emissoras é monitorada,
buscando momentos de intensificagao de campanhas online. A principal vantagem desse
recurso é a inteligéncia das ag0es de Marketing executadas, integrando diferentes meios,
agregando em reforgo de mensagem e aumento de frequéncia, uma vez que 90% dos
brasileiros assistem a televisao com o celular nas maos como segunda tela, sequndo dados
do Ibope Media.
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apzr:t;F;;C?jiiovgfcﬁgﬂganha.Iliremos monitorar os comerciais de TV € ré?;?;é ?;fgsgg:edg
primeiro flight, dando el Bl momentqs; Essa vy s aconr a estratégia do
Syie entrarer.nos ; apoio e refor;andf) a estratégia offline Para compo city: Paifa
Rl om uma comunicagdo digital focada em awareness e viewabl ity a
lrse'jg\'rél:él:;adrsmos formatos de videos interativos de 30 e 60 sequndos, rehfﬂmgigd;:rst
, premissa destacada pelo Google e Facebook em 2020 de MFV (Mo
Video), que indica que os usudrios estao 70% mais propensos a interagir com pegas
animadas
Segun‘doldados do SemRush, analisando o trafego ao longo de 2021,
200 mil visitas mensais no site do Governo do Parana, sendo 60% do volume total de CU_ﬂ_hO
informativo. Devido a falta de parametrizagdo dos conteddos, as plataformas dg_ analise
captam todos os acessos como organicos, o que impede 0 embasamento mais Critico para
curvas estratégicas de midia digital. Além dos pontos citados, 90% dos usuarios BEASSA
somente a home e logo saem do site, nao trafegando nas paginas especificas de agoes €
informagdes pertinentes das campanhas no geral.
Essa andlise aponta a necessidade de trabalharmos de for >
internas do site do Governo que ja possuem a construgao informativa sobre 0 Parana
sustentavel, uma vez que o trafego especifico da page é guase nulo. Para isso utilizaremos
midias relevantes, com alto volume de impacto e qualidade de trafego. Todos os assets da
campanha serdo parametrizados para que possamos analisar criticamente cada midlz_a e
formato, e tomar decises mais ageis sobre as selegoes dos canais e até mesmo corregoes
do contetdo disposto no destino.
Além da utilizagao das midias tradicionais, como Facebook, Instagram, Google e YouTube,
para obter maior recall e alcance, contaremos com canais inovadores, trazendo novas
oportunidades de impacto e receptividade do publico com o Governo do Estado do Parana.
Os canais propostos para que a comunicagao seja transmitida de forma assertiva e leve
sao0 os de maior rentabilidade e consumo da atualidade. Dessa forma, sao compostas por
antncios no TikTok, que serao exibidos em formatos de video e segmentados para 0
publico prioritario da campanha, assim como publieditoriais no portal da Globo.com e G1,
com displays de sustentagao, e players de retargeting selecionados RTB, para maior
aproveitamento do publico que ja visita assiduamente 0 site. Como incremento atrativo para
os projetos de obras do Governo, vamos trabalhar com o Waze, através dos formatos de
pin + search e takeover, para que seja sinalizado no caminho dos locais das obras banners
que levem até a comunicagao da campanha.
Ainda na estratégia digital, trabalharemos o segundo pilar do briefing, para que possamos
ganhar visibilidade dos investidores nos grandes centros do Brasil, destacando ainda mais
o Parana como promissor e seguro para investimentos. Para que isso aconteca,
selecionamos canais em que podemos trabalhar assertivamente com segmentagoes
voltadas a poténcias socioecondmicas, sendo eles o LinkedIn, com formatos de displays e
video, Facebook e Instagram e o grande portal CNN, com publieditoriais e displays trazendo
credibilidade e confianga a quem consome 0S conteudos. A campanha sera segmentada
para os grandes centros do Brasil e perdurara durante toda a comunicagao
macroinstitucional, com intuito de exibirmos nossos anuncios para o maior numero de

pessoas possivel. -
Por fim, o share de midia ficara assim distribuido:

30 geradas mais de

ma direcionada as paginas
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PRODUGAO

20,0 %

DIGITAL INVES...
6,0% —

DIGITAL POPU...

218%

IMPRESSOS
22%

i 3 istribuica egas
E nos anexos a seguir apresentamos toda a sumulgga_o d'o_plano de dlstnt:iuu;soomduarﬁc;; (;% s
e materiais destinados a veiculagao, exposigdo e distribui¢ao deste plano de



Resumo: GERAL

ONLINE
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TABELA
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INOVADORA

INOVADORA

Curitiba, Londrina, Maringa,
Ponta Grossa, Cascavel e Foz
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Curitiba, Londrina, Maringa,
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- Detalhamento TV

CANAL/EMISSORA/FAIXA
EMISSORA HORARIA

Bom Dia Brasil. Bom Dia Parans
RPCTV (GLOBO) Meio Dia Parana, Jomal Hoje
Boa Noite Parana

: Parana no Ar. Balango Geral
PARANA RICTV (RECORD) Cidade Alerla e RIC Noticias

+INFO, Jornal da BAND, Jornal
BAND da Noite & Acontece Parana

Curitiba, Londrina,

Maringa, P
eing aRonia REDE MASSA (SBT)
Grossa e Foz do

lguagu

Noticias da Massa, Tribuna da
Massa, Primeira Impacio

FORMATO

15" e 30"

15" e 307

15" e 307

157 e 307

M3 M4 M5 M6

25 23 21 15

B4

86

RS 1.673.850,00

RS £62 760,00

RS B02.300,00

RS 765.120,00
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R 400,000,00
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Detalhamento Radio

FORMATO

FAIXA HORARIA

50 50 50 40 40 40 270

Band News FM 0Gh as 9h20 30"
Massa FM 06h 4s 19h 30" B0 B0 B0 40 40 40 360
ol Transamérica 07h as 15h 30" 40 40 40 30 30 W0 210
Jovem Pan 07h as 19h 30 3 35 35 30 30 30 195
Jovem Pan 07h as 19h 30" 3 30 30 25 25 25 165 R$ 11,958,20
LONDRINA
Folha FM 07h as 19h 30" 40 40 40 20 20 20 180 R$ 7.020.00
MARINGA CBN 06h as 10h 30" 40 40 40 30 30 30 210 RS 39,690.00
Mundi FM Indeterminado ki1 3 30 30 20 20 20 150 RS 5.5560.00
PONTA GROSSA
CBN 06 as 10h king 25 25 25 20 20 20 135 RS 631395
Taroba 07h as 19h o 40 40 40 20 20 20 180 RS 9.792,00
CASCAVEL Catve 0O7h as 19h o a0 30 3 15 15 15 135 RS 11,745,00
CBN 07h as 19h o 5 50 5 3 30 30 240 RS 36,000,00
FOZ DO IGUAGU L 07h.8s15h 30" 30 30 30 20 20 20 150 RS 7.:440.00
Itaipu FM 07h as 19h 30" 50 50 50 20 20 20 210 RS 1142400




Detalhamento Impressos

Trazemos aqui 0 detalhamenic
trabalhar com cada proposta

quais meses suger

Curitiba

Curitiba

Londrina

Maringa

Foz do lguagu

) de cada proposta levantada, considerando a e

Jornal

Gazeta do Povo

Tribuna do Parana

Felha de Londrina

O Diario

Gazeta do lguagu

nirega. Na abd de Resumo sinalizamos em
f 3

Tiragem

Formato

Pagina Dupla 7 mil exemplaras 4 Ins
Pagina Simples 20 mil exemplares 81ins
Pagina Simples 40 mil exemplares 8 Ins.
Pagina Simples 10 mil exemplares. 8Ins
Pagina Simples 12 mil exemplares 8 Ins.

Periodicidade

RS 74.932,00 .:
RS 58.932,00
3] 88 a_oo 00
RS 48.000,00

56 400.00




URE MEsas SUDENMOS

Roteiro | Quantidade
4

Curitiba Mubs
Curmba Paingis =1
Londrna Painéis
Marings Fainéis 43
A DEFINIR
Ponta Grossa Paingis
Cascavel Pareis
For do Iguacy Paineis 45
Curitiba TV Elevador

RS F
RS 1.080,00 | RS
RS 1.010,00 | RS
RS

RS




Precificagdo - Produgéo

QUANTIDADE

FORMATO DESCRIGIo

R§ 100,000,00

Filme

1 R$ 1.140.00C

60" edig tritha, lox

mobille & cor

h |I|.-.‘.r.wnu-an.ma;au
stlodo § meses wab, versdes 1

1 versfio filme Institucional, Direc

RS 350.000,00

15" o 6" edicho, tnk
mobille @ cor

A, locug

ecing

1 varsio filme Investidor, Diregao, llustrago/animacdo; edigao,

Filmer 3o° trilha, locupdo, praga Macional, periogo & meses web, versbes " RS 550,000.00
mobila & cc
Filmes 12 Filmes depoimentos diversos. Caplaglo filmaker, recortes y 8 280,000
curlos, redes sockals @ sile
deos Diversos 16 videos Tik Tok, versbes e ¢ 5 para oulfas redes socials 15 RS 60.000,00

RS$ 100.000.00

Produclio e organizagdo . onling - acbes ndo midia 3
30 10 spots, praga PR, perlodo 6 meses, meio ridio, locughes, 10 R$ £0.000,00 ,"’—.'
Iriiha compasta —
) Produgfio da arle o material, frete para 6 cidades (1 anderago
Lanns OOH Sx3m para cada p . de acordo com & pniihe de midia incluse 470 RS 351,000,00
resarvn donica o colagho
Produgho da arte e material, praga Cutitiba, com duas Insergas
Loras M 1.1321,73m de 200 faces de acordo com a planiha da mid|g incluso reserval 400 RS 19.000,00
léenica e colagic
A




A FORCA DA

FAZ UM PARAN
MENOS DESIGU

CRESCE NO PAIs.

& Joma Péagna Dupta | Asdugdio Desgualdades



FAZ UM PARANA . \ ’ e A’ DA ENERGIA
COM MAIS ENERGIAS & _yor ) i\ CONSUMIDA
RENOVAVEIS. | 5 / VEM DE FONTES
4 RENOVAVEIS.
™S

™,
h,

“PARANA ¥

e |

L] o oG

A forca de quem faz
o futuro sustentdvel.

3 Jomai Pagira Dupls | Energios Rencwbidis



A FORGA DO

FAZ UM PARANA
MAIS SUSTENTAY

- Jorral Pigna Duphs | Proteglo Amtantal

RECEBIMENTO
DO STATUS
INTERNACIONAL

DE AREA LIVRE

DE FEBRE AFTOSA
SEM VACINACAO,
PELA ORGANIZACAO
MUNDIAL DE SAUDE
ANIMAL.




5- Jutnal Plgina Simpies | Agro

A FORCA DO

Jorge

FAZ UM PARAMA
CADA VEZ MaAl
FORTE MO AG

novas tecnologias para
o campao colhe um dos

for¢a do agro mostrando

gﬁ!ﬂ ' fil s forca dos paranaenses.
EPR" SAIBA s/ \
ét% v mn il i)

MAIS

RESPONSAVEL
POR £

NACIDN‘RL“D.O CA"‘F‘O‘ P~



6 Post Linkedin | Emgresndecer

Gowerno do Estado do Parand <+ Seguir -+

- 2
O Parand facho 5 de 172 mil vag
Por apenas do ultrapassou & m

2om carieis os
vagas. |50 Mostra gue o n

Estado esta em plena
Impatto causado pela pa a na ecanomia
todo o setor produtive

unicades

O resultado & fruto do esforgo de trabathadores,
antratam & ddo cpo

# da empreendadoes, como & Fatima, Gue

&o de cbra capacitada. o Estada

I comparihamsntes

O

& Gostel Gomentar ) Compartihar =f Enviar

Seja & primaien pessos & comantar




& Midia Exterior | Outdoor | Saide

ll:l‘g DE
2 mil novos .
leitos

SeVENND DO 1STADOD

=



PARANA

B Tl Tok | P



Eu recusando
dezenas de :onvihes
porque agora tenho
Compromisso.

Vamios 14 ris pracs?

O Parani tem o

maior

de 1*

g‘r‘t‘ ipe e i

artic e ingresse
hercada

1d no merc
de trabalho.

N30 posta, vou para o trataing

GIEE §sAAE o

A forga do Cartéo Fuluro
faz um Parand mais inclusivo.

10 Tie Tk | Canio  uturs



Joseé

FAZ um ramamk
MAIS COMBCIRNTE

A forca de quem faz o

Combate a futuro sustentavel.
crise hidrica:

Investimento de SAIBA MAIS |
=

—_ ot

11- istagraen | Stories | Infrsestuturs



Parana mamicios

paranaenses
beneficiados,

Aré 2025

serdo 25 mil km
de linhas
trifaseadas.

12- Instagram | Carrossel | Enrgia

© sustentivel.

= o



- De onde vem essa forca que faz do Parand, lider no
combale & desiguaidade?

Cana: Homem no campe, vemos uma fome de snergsa
Bdhica no fundo

- Oa farga da produtividade, taz do Parani o §* maior
PIB do Brasil

Let. 5* maior PIB do Brasil

13- Storyboand Fime Investidores 307

O# onde vem sssa forge quo faz do Parand,
referéncia am sustentabifidade?

Cana: Homem ne campo, vormos uma e B snergia Uma parangense pargunts como se tvesse repet

ediica ro fundo Tele de aiguem, questionando

- Da forga de uma sconomia inowadar, Tar 8o Parsna o - De onde vem a nosss forca?
estado mais sustertavel do pais.

Lot Estada mam sustantivel do pais
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# Wi 2 oty T —a groduta

e el

- Porand Forca de guem faz o futere scatentiest

13 Sorpoed Fire neesicores. ¥

A Sorce de umg gratie teligenns toy da Saew
Fwitcr empros de Sarmemets 9: Sl E o8 7
2 pam
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