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Decrr:tgdl:oediggx_ecutivo do Estado do Parana. s 19.848.
de 3 de maio de ;’(‘ﬁ%ﬁd? pela Assembleia Legislativa do Estado do F’Iarana.F’Oder £ cecutivo
Estadual e g4 — dlspo? sqbre aorganizagao bag_ca adn_ﬂnlstratlva do Doder Executivo
auxiliar a gestan eras prowdencuas; Segundo essa lei, é fungao e papel do o direta para a
realizagao dor txebrclda pe!o entao govsar_nador do Estado, com cpntrlbmf}de 6rgaos
assessoramento fg alhos: dos secretarios de Estado, dos tultular? % autarquias
fundagées, em r‘e Os c!mgentes de‘ entidades da Admlnlsf[ragao In lire  vernador do
Estado. do Sec?et Sas publicas e sociedades de economia mista), do wce-dgo " ontrolador-
geral do Estagy eE:jrlo-c:hefe_da C?sa (;:v!l, do ‘procurador—geral do Estado,
O empenho coler; a Administragao Publlga Direta. ' o o Parana
ettt edwc_n t_oma_ o Estado _referenma: para o Brasil e qlgrnonstra |00n¢1;1 <ociedade
——— a mlnlstratl\{o_por meio de um Estado necessario _:‘sem faltar o olver €
e uma sob_rep08|gao a esta. Com isso, tem-se a possibilidade de desenvol o

plementar realizagses que refletem os desafios do atual contexto socioeconomico

politico capazes de atender as expectativas individuais e aos interesses coletivos, ou S€J2.
em _prol da permanente melhoria de vida dos paranaenses. Tal preocupagao € empenho
justificam o descritivo adotado: “Paranda, um estado sustentavel”. .
Cr?SCEHd_O para assumir o posto de quarta maior economia do Pais, o Estado do Parana e
hoje a quinta unidade federativa mais populosa do Brasil, com 11,6 milhdes de habitantes
(IBGE, 2021). O Poder Executivo — atento a natureza, extensao e qualidade das relagoes
com seus publicos e ao porte da sociedade paranaense — atua visando garantir condigoes
para que o Estado realize todo o seu potencial, o que se materializa por meio de politicas
publicas eficientes, eficazes e efetivas capazes de (a) reduzir desigualdades sociais e
econdmicas; (b) estimular o crescimento pessoal e coletivo; e (c) criar oportunidades para
a melhoria da qualidade de vida das pessoas.

O Poder Executivo empenha-se na modernizagédo da legislagao estadual e do regramento
legal proprio do Executivo, associado ao exercicio de uma gestdo governamental pautada
no binémio austeridade e rigido controle das contas publicas. Isso faz com que o Parana
ofereca solugdes originais e positivas capazes de promover a lideranga do Estado em
sinergia com as forgas produtivas e o interesse da sociedade.

Ao se dirigir o olhar para anos recentes, destacam-se, por exemplo: as medidas para o
enfretamento da pandemia e de uma crise hidrica inédita; a vigilancia a dimensao humana
por meio da assisténcia e acao social; o foco no investimento publico dirigido a mobilidade
de pessoas, bens e servigos, além do estimulo ao crescimento econémico e social do
Estado com a criagao de condigbes favoraveis para a atragao de investimentos propicias a
geragao de empregos e criagao de op_ortunidades, )

Tais iniciativas demonstram a assertividade das agées do Estado em obras, servigos e
politicas publicas — sejam elas em ambito inte:rrp (por meio de uma série de esforgos) ou
externo, via atragado de investimentos. Esses _ul_hmos_tradpzem-se em geracgao de trabalho
e renda e na legitimagao da confianga na admlmstracatz publica reallzad_a no Parana, a qual
é reconhecida pela Organizagao para a C_oopera_qao e Desenvolvimento Econémico
o de gestdo. Assim, & imperativo e de responsabilidade do Poder
Executivo do Estado do Parana di\_«ulgalr esta atuacao e suas prépr_ias_caracteristicas, bem
como as atividades € praticas sigmﬁcatayas na comunicagao pubhcttéqa.
O Poder Executivo do Estado do Parana e suas demandas dg comunicagao.
O conjunto de atribuicées e iniciativas do Posier Execgtwo aqui descrito reforga g
responsabilidade acerca da natureza e extensdao do objeto cja' presente licitacao: g

ha publicitaria de amplo alcance para posicionamento do Governo

proposigdo de campan .. A
de um exercicio com este proposito, € importante recorrer as

(OCDE) como model

do Parana. Tratando-se U Sle :

orientacées de Andrea Semprint, renomado especialista contemporaneo em branding. Para

0 autor, a marca pés-moderna — o que inclui a de um Governo — deve se manifestar em \
da experiéncia, dos sentidos e da vivéncia dos receptores

reconhecimento ao mundo
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:feiusocoggﬁ;? a comunicagao do Poder Executivo do Estado do Parana, & precrsoth:;r
beneficiés politilonar as entregas em um calendario, uma vez que obras, progrd qué
aponta a n.ecess(':c? Sdpubllcas s e daten fUs demandam pIEDE SRS F‘z Ha
agoes de cara’m:,-rI ace de frequéncia e intensidade no tratamento de cada re?nzacas- ue
terdo impacto b |me|a_d|ato. as que necessitam de mais tempo para maturagao ea g sqe >
desafio parman o2 A€M de uma geracdo de paranaenses. Nesse sentido, reconhece
Permanente que a comunicagao enfrenta: traduzir para o conjunto da sociedade as

realizaco ' :
o (ic_)es do Estado. O quadro abaixo agrupa e apresenta essas orientagoes.
a 1: Demandas da comunica ao

Demandas da comunicacéo do Poder Executivo do Estado do Parana

___Ganho de imagem ____
Projecao da linha de trabalho

| Acles de prestagao de contas

Emprego correto dos recursos  >| Dar ao publico conhecimento

da arrecadagéo de im >| do Estado movido a partir das
postos
pelos paranaenses desaﬁr?uzrep?%?ifaggfesfgﬁ s demandas da populagdo e dos
' ¢ beneficios resultantes

Deste modo, a proposta publicitaria deve responder ao objetivo geral de comunicagao:
prestar contas do trabalho desenvolvido pelo Governo do Parana e de seus efeitos sobre 0
COtldlarjo dos paranaenses. Com isso, sera possivel: (a) reforgar a mensagem de que as
mglhorlas coletivas, sejam elas localizadas, regionais ou mesmo de carater estadual, tém
orgem nas agdes do Estado; (b) conferir visibilidade ao trabalho dos servidores em todas
as acoes em favor da populagao; (c) manter o permanente processo de prestacao de
contas, em ateng&o ao principio da transparéncia.

A'55|m, € por meio da promogao do didlogo coletivo permanente com sensibilidade para
diversos temas que se responde ao problema de comunicagao enfrentado pelo Poder
Executivo: dando conhecimento adequado ao cidadao e projetando a linha de trabalho ja
executada e em implementacao, o que contempla apresentar os beneficios decorrentes de
medidas de governanga e redugdo das desigualdades; realizagdes na infraestrutura:
fomento a produtividade e respeito ao meio ambiente; acées de turismo e modernizacao.
Transversalmente, destaca-se ainda a sustentabilidade e seus desdobramentos na vida
dos paranaenses, como a atengao a protecao ambiental, o fomento a energias renovaveis
e a redugdo das desigualdades visando a promogdo do ser humano e a melhoria da
qualidade de vida da sociedade. Esse conjunto de conteudos para os esforcos
comunicacionais reflete com precisao a imagem do Estado.

O diagnostico dessas necessidades de comunicagdo por parte do Poder Executivo do
Estado do Parana no enfrentamento de seu problema leva esta licitante a recomendar a
adogao de formato criativo ilustrativo e persuasivo, alinhado ao estabelecimento de unidade
harménica de linguagem e de conteido por meio de elementos visuais e sonoros na
elaboragdo da campanha. Com isso, firmam-se parametros para o desenvolvimento de
campanha publicitaria de posicionamento de qualidade, transparente e acessivel.

A proposta de campanha publicitaria tem veiculqgao no Parana e em grandes centros
econdmicos do Brasil. Sao estabelecidos os seguintes recortes de publico: (a) prioritario-
populagao paranaense (11,6 milhdes de habltaqtgs. segundo o IBGE) e funcionarios
publicos estaduais (agoes |nFernas); (.b). secundario: externo ao Estado (potencial de
investimento no local). A analise dos distintos pert_"as de pUb|IC£J permite o tratamento e a
aproximagao do Governo do Parana junto a suas dwersag audiéncias.

Torna-se indispensavel articular a divulgagéo dos contetdos da campanha em diferentes
meios de comunicagdo de massa e digital, articulados aos canais de comunicagao ofigjajg
e recursos proprios do Poder Executivo do Estado do Parana, a saber: (@) canais proprios
do Poder Executivo Estadual — (1) TV Educativa/Turismo Pargna; (2) Radio Educativa: (8) 7~ =
portais do Governo do Parana, Administragao Direta, Autarquias e Empresas Publicas; by \,]
canais digitais do Governo do Estado — contas oficiais em'redes sociais. Como por em | A/
pratica a estratégia de comunicagao, que atenda ao diagnéstico aqui apresentado, e as

demandas aqui descritas é o que sera proposto a seguir. . g k \
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Estratégia de Comunicagao Publicitaria. s com O
goz Oégﬁ; E;ecutlvo do Estac}o do Parana necessita de plano de comunlﬁggsg e seus
efeitos sobre grestar contas a soc:e:dade paranaense sobre o trabalho regesenvowida a
e osqofldlano da populacao._ﬁ_\ ;qlugéo de_st_a demanda deve ser e icitante
a criaco e gdé(}ao de campanha publl(;l'ta_rna de poswpnan?ento. a qual reqm ConsisténCia
HIEH o Fie e senvolvimento de estratégia de comunicagao adequada coO

: NCla argumentativa em sua execugao.

E fundamental que se desenvolva solugao publicitaria efetivamente grandiosa
trata Se da retratagao do empenho do Governo do Parana na gestao estadua ;
no tripe — (a) reducao das desigualdades sociais e econémicas: (b) estimulo ao crescim o
pessoal e coletivo; e (c) criagao de oportunidades para a melhoria da qualidade de vida s
Pessoas - e na retratagao decorrente destas conquistas efetivas e de seus reflexos N
escala de vida de cada paranaense. e
Assim, foi considerada a articulagio de dimensées para a construgao do insight criativo:
Dimensao 1 — Numeros: aposta na grandiosidade e pujanga do Estado de m?do 9
aproximar os dados da sociedade paranaense, alinhados a escala humana do cidadao. )
Qimenséo 2 - Orgulho: valorizagdo das caracteristicas especificas e particulares do Parana
visando o fortalecimento da identificacéo, autoestima e senso de pertencimento.

A combinagao dos “numeros” com o “orgulho’ & um convite para que os paranaenses
observem as transformagées vivenciadas em sua rotina e no Estado com ganho na
qualidade de vida, reducao da desigualdade social e promogao ao desenvolvimento. Trata—
se de um conjunto de mudangas que atingem e beneficiam o individual e o coletivo. Assim,
O conceito proposto tem a formulagao: “Governo do Parana. Trabalhando para todos”.

Em seu partido tematico, a licitante maneja o trabalho com uma agao em permanente
execucgao, o que justifica o emprego do gertndio (“trabalhando”), com o intuito de fortalecer
a nocao de processo em curso. Afinal, ja ha processos iniciados e entregas realizadas,
além de outras que precisam de prazo para implementagao, execugao e finalizagao. Com
0 emprego do “para todos”, legitima-se a percepgao acerca do trabalho dirigido a sociedade
em dialogo com o “contexto da cidadania”, uma vez que os beneficios podem e devem ser
numericamente ilustrados e traduzidos, a fim de demonstrar a sua importancia e relevancia
na vida dos paranaenses de acordo com a forma com que os individuos s@o impactados.
O conceito traduz de forma direta e objetiva 0 modo que a prestagao de contas deve ser
abordada pelo Governo do Parana: como um apelo sugestivo para que se descortine o
conteudo desse trabalho, as conquistas e entregas que revestem essa sinalizagao.
Articulados, partido tematico e conceito mostram-se adequados a natureza e a qualificagao
do Poder Executivo, além de responder ao seu problema de comunicagéo.

A proposta revela uma riqueza de desdobramentos positivos a partir do discurso praticado
nos textos, aproximando o conteudo e a abordagem dos seus publicos. A campanha
sustenta-se com o uso da preposigao “para’, o que lhe permite apontar agées — “Para
inovar”, “Para orgulhar”, “Para colher” etc., as quais podem ganhar complementos em
diversas areas: “Para exportar. Ampliagdo dos portos com respeito ao meio ambiente
“Para educar. Programa Edutech para 150 mil paranaenses.”, "Para economizar. Redugéc;
das Secretarias de 28 para 15". A fertilidade desse jogo discursivo projeta-se ainda nas
solugdes criativas, uma vez que as sentengas podem ser usada; como titulos, orientacces
descritivas nas pegas, falas em locugdes com reforgo de letterings no audiovisual, entre
outras alternativas. o . o

Algumas pegas trazem ainda mengdes ao publico que ira beneficiar-se das acdes do
Governo. Nesses casos, o cidadao e a sociedade sao retratados como uma conexao g
partir do seguinte estimulo textual: “Para vocé. Para n6s. Parana. Governo do Parana
Trabalhando para todos.”. Esta combinagao € um modo de referenciar a NOgao entre 6
individuo e o coletivo, a qual a atuagao do Governo do Estado visa a atender.

Articular a nogao de “trabalho” na apresentacdo de beneficios e entregas, Obtidos em
decorréncia do empenho do Poder Executivo do Estado, auxilia na consisténcia légica e na

e moderna.
|, amparada
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o e conceito ~

pertinéncia da arg
hecimento das

indispensaveis em
entregas e o tom afi
O partido grafico p

umentagao a partir dessa proposta de partido tematic
uma campanha que promove a valorizagdo e o recon
rmativo e préximo, pautado pela transparéncia. -
e osiciona o cidaddo paranaense como protagonista da campan e
assoclagao ao dado numérico e a informagao sobre as realizagoes do Governo do parana.
A identidade visual explo lastici - : sreas de atuagdo,
como infraestrut plora a plasticidade das imagens de diferentes a ‘acar que a
oposta visual o2: ducacdo, energia, produgao industrial etc. Vale destacar =
Proposta visual explora os tons citricos, como forma de conferir vivacidade a campanha.
pecas adotam tipografias marcantes nos textos e titulos, os quais ganham alternancia no
Jogo de cores entre termos e palavras ou boxes coloridos — solucGes que primam em dar
V|S|b|hdat_:le a conteudos de relevancia da proposta apresentada. .
A comunicagao ¢ atraente e moderna, concebida a partir de um conjunto textual e imagético
criado para conciliar, de modo objetivo e claro para a sociedade paranaense, as mensagens
que busca transmitir. Esse resultado vibrante estende-se as demais solugdes estéticas da
campanha publicitaria: trilha sonora, composicao fotografica e audiovisual. Assim, torna-se
evidente como a comunicagéo emprega referenciais de uma abordagem capaz de traduzir
a relevancia e permitir a compreensao imediata — caracteristicas que uma campanha de
prestacao de contas requer.
A estruturacao da presente campanha de posicionamento chancela a responsabilidade e o
empenho acerca do compromisso com a transparéncia na comunicagédo que o Governo do
Parana valoriza e reconhece como indispensavel para a efetiva atuagao democratica. Neste
sentido, a proposta descrita demonstra a fecunda articulagdo dos conhecimentos sobre o
Poder Executivo do Estado e as expectativas tragadas com a realizagdo da campanha
publicitaria — capaz de responder as seguintes premissas e critérios:
1. Mercado no qual se insere: atengao a veiculagdo da mensagem no Estado do Parana e
em grandes centros econémicos do Brasil.
2. Problema especifico de comunicacgao: dar conhecimento adequado ao cidadao e projetar
a linha de trabalho ja executado e em implementagao pelo Governo do Parana.
3. Publicos: (a) prioritario — populagéo paranaense (11,6 milhdes de habitantes, segundo o
IBGE) e funcionarios publicos estaduais (agdes internas); (b) secundario — externo ao
Estado (potencial de investimento no local).
4. Resultados de metas desejadas: (a) consolidar percepgao sobre os beneficios das a¢ées
(investimentos, servigos e obras) do Parana; (b) dar concretude a dimensao humana do
trabalho desenvolvido pelo Governo do Parana; (c) fortalecer nacionalmente a posi¢cao do
Parana nos planos social e econémico; e (d) promover a integridade da imagem do Parana
junto aos diversos publicos alcangados. Tais metas permitem a obtencao do seguinte
resultado: o fortalecimento da imagem do Parana e de sua posi¢do em ambito interno ag
Estado e nacionalmente a partir da obtengao do reconhecimento da qualidade e quantidade

das agdes executadas. ‘ ‘ ) | ]
5. Verba disponivel: 15 milhdes de reais para producao, veiculagao e distribuicao da

campanha. N
A explicagao detalhada sobre a forma como a estratégia configura-se pode ser visty a

Ei?)ﬂgi‘tagéo e defesa dos pontos da Estratégia de Comunicagao Pub‘licitéria.

1. O que dizer: construgao de campanha de posmnona'mento voltada a prestagao de contag
do trabalho do Poder Executivo do Estado do Parana e de seus efeitos sobre o cotigiang
dos paranaenses capaz de gerar. (a) reforr;,p da mensagem de que as melho_rias Coletivas
(localizadas, regionais ou estadual) tém origem nas agoes do Estado; q(b) visibilidade ag
papel dos servidores nas agoes em favor da popul_agqo_: (c) manuten?ao_do Permanente
processo de prestagao de contas, em atengéo ao principio da transparenma. .
2. A quem dizer: (a) publico prioritario — populaoao_ paranaense (11 ,6| ml|h6'eshde habitante |
segundo o IBGE) e funcionarios publicos estaduais (agdes internas); (b) publico secundarig
_ externo ao Estado (potencial de investimento no local). q\\

’7&(% l@\% 4

15

2



r0s e de valorizaga®

3. Como dizer: conciliacs ; : ; ;
- acao de abordagem informativa apoiada em nume !
¢ g apoia do Sentlmentos de

das caracteristicas do Parana a apresentacado de entregas, exaltan
confianga, réconhecimento e otimismo dos paranaenses.

4. Quando dlz_er: a campanha sera veiculada por um periodo de seis meses. nta-se
5. Meios de divulgacao, instrumentos e ferramentas utilizados: a campanha f“"dam?uaqéo_
tecnicamente por meio de estratégia integrada estruturada em seis camadas dé E:g 5 —
Camade) 1 — De dentro para fora (servidores como protagonistas); Cama aho de
Abrarlgenma; Camada 3 - Influéncia local; Camada 4 — Ruas; Camada 5 — Gan AdaE
frequéncia; e Camada 6 — Publicos especificos (jovens e investidores). AS cam ok
permitem o envolvimento do publico durante sua jornada, ao combinar meios de dwulga‘?te
em esforgos Unicos, ganhando forca para sua transferéncia para a camada subseguen -
Com isso, impulsiona-se a campanha e otimizam-se os investimentos ao se promover
ganho de cobertura dos meios tradicionais com a possibilidade de segmentagao €
retargeting do digital. o

O mix de midia contempla os seguintes meios: televisdo (aberta e fechada), radio, !qrnal,
out of home (mobiliario urbano, painel sequencial de 5 faces, frontlight e paineis de
aeroporto) e formas inovadoras de comunicagéo, além de agdes de nao midia — totem,
cartazes, protetores de tela, assinatura e-mail, pagina da campanha no site do Gove‘rn_o €
recursos proprios (TV Educativa, Radio Educativa, Portal do Governo e redes socials —
Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn e YouTube). A seguir, explicita-se a exequibilidade
do desenho estratégico proposto.

A campanha tem inicio com a veiculacado do Filme Institucional de 60" para TV, voltado ao
langamento do conceito “Governo do Parana. Trabalhando para todos’, com uso de
imagens grandiosas e representativas para a identificacdo por parte do publico e
demonstragdo das agbées do Governo do Parana. Ainda na TV, sdo propostos o Filme
Educacgéo de 30" e o Filme Social de 30", os quais destacam, por meio de numeros, 0s
efeitos das realizagbes nessas areas na vida dos paranaenses. O enxoval do meio é
complementado pelo Filme Saude de 30", Filme Infraestrutura e Desenvolvimento de 30" e
por agbes de merchandising com comunicadores locais, com reforco textual sobre
prestagao de contas.

Ainda em relagao a midia de massa, o radio ganha a veiculagdo do Spot Infraestrutura de
30" e do Spot Meio Ambiente de 30". Amparadas na apresentagao de dados sobre os
referidos temas, as pecas de audio tangibilizam os beneficios. O enxoval no meio &
fortalecido com o Spot Seguranga de 30" e o Spot Desafio Hidrico de 30" — ambos
enfatizando contetdos de prestacao de contas.

O publico formador de opinido € impactado pela campanha por Anincio de 1 pagina de
Jornal, a qual descreve a gestdo estadual e as conquistas relacionadas a modernizacao
crescimento e austeridade no exercicio da gestao administrativa do Parana, trazendc;
avangos econdmicos e sociais para toda a sociedade.

Em relagé@o a midia out of home (OOH), sao propostos Painéis Sequenciais — 5 faces, os
quais exploram — por meio de frontlights sequenciais — o desenvolvimento do Estado, aiém
de conferir visibilidade a mensagem no ambiente urbano. Ja o Cartaz para Mobiliario
Urbano — Habitagao enfatiza as iniciativas ligadas a moradia promovidas pelo Governo do
Parana. Adicionam-se ao enxoval de OOH as seguintes pegas: Frontlight, reforcando o
conceito; Cartazes para Mobiliario Urbano (temas: Desenvolvimento, Meio Ambiente e
Social), Painéis Estaticos para Aeroporto (temas: Portos e Desenvolvimento). além de
Vinheta de 10" para o Aeroporto Santos Dumont, com discurso de estimulo 3 exportacio
associado ao meio ambiente, dirigido ao publico investidor. O meio é fortalecido ainda po?
enxoval formado por nova Vinheta de 10" e duas Vinhetas de 15" para aeroportog (temas:
Portos e Desenvolvimento), que exploram a plasticidade da campanha. ;

~

As formas inovadoras de comunicagao fazem-se presentes com Carrossel parg Re desw

Sociais — Saude na Pandemia, divulgando as agdes de prevencao e enfrentamento 3 Covid.
19 pelo Governo do Estado; Banner para Internet — Seguranga com conteldo NUMérice
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Video Reward
| da campanha
templando 0%

claro sobre agées de combate ao crime; e ainda Video de 15" para TikTok e
~ Ed"fca.‘;aO_COm foco no Programa Edutech, adequando a identidade visua
a0 publico jovem. O enxoval nesse meio é ricamente desdobrado, con itucional
Zeggllrjtes esforgos: Filme Institucional de 30" para internet (redugao do Filme InEsdlucacé o
e 60 para TV); Videos de 6" (bumper do YouTube com os temas: Institucional, o
Social, Saude e Infraestrutura e Desenvolvimento); novos Banners para internet (€ ade
Meio Ar_nb|ente, Cultura e Turismo, Habitagao, Energia, Nova Ferroeste, Social, Sa éo'
Educacao € Desenvolvimento); Banner com TV Sync (temas: Institucional, Educa@iall
Social, Sa_ude e Infraestrutura e Desenvolvimento); Posts Patrocinados (temas. Soc a,
Meio Ambiente, Salde. Educagao, Seguranga, Energia, Desenvolvimento, Infraest‘rutur )
Cultura e Turismo); Links patrocinados (temas: Satde, Educagao, Social, Meio_Amblemete
Desenvolvimento); Vinhetas de 15" para Stories (temas: Social, Educagao, Meio Ambiente
e Cultura); novos Carrosséis para Redes Sociais (temas: Nova Ferroeste, Social €
Habitacao); novos Videos de 15" para TikTok e Video Reward (temas: Programa dé
incentivo para contratagao de jovens, Social e Meio Ambiente); Banners Digital Premium (2
pegas); Anlncios em destaque para LinkedIn (4 pegas); Sponsored contents para LinkedIn
(4 pecas); além da veiculagdo no meio digital dos mesmos filmes de 30" da TV: Filme
Educagdo de 30", Filme Social de 30", Filme Salde de 30" e Filme Infraestrutura €
Desenvolvimento de 30”.
Toda a midia digital tera link de direcionamento para a pagina da campanha no site do
Governo (destacada por banner na home do portal), que servira como um hub de
informagdes oficiais, alimentado com as boas noticias e informagdes positivas que forem
geradas sobre os acontecimentos no Estado do Parana.
A acao de nao midia compreende o Letreiro Gigante Para Curtir, o qual da projegcao ao
conceito nas ruas, fomentando o compartiihamento do conteitdo em redes sociais. O
enxoval & formado por outros 9 Letreiros Gigantes, que serao distribuidos em pontos
estratégicos do estado.
Reconhecendo a importancia e o papel ativo dos servidores publicos estaduais, a
campanha desenvolve agoes dirigidas a este target, que sera impactado antes mesmo do
publico geral: enviaremos E-mails Marketing (4 versdes) voltados a apresentagido das
pecas publicitarias em primeira mao para este publico; para as Redes Sociais dos
Servidores, disponibilizaremos 10 posts com artes institucionais da campanha para que
eles, caso desejem, compartihem em suas contas pessoais; personalizaremos as
Assinaturas de e-mail com a arte da campanha; substituiremos os Protetores de Tela (4
versodes) dos computadores corporativos; e produziremos 4 versdes de Cartazes (a serem
fixados em prédios da administragao publica estadual). Além disso, o Videocase - Acao de
Endomarketing, que sera enviado aos servidores por meio de e-mail marketing na Gltima
semana de campanha, trara o resumo da realizagao da agao, que consistira na producao
de uma série de 5 podcasts que dardo voz e protagonismo a paranaenses que tiveram as
suas vidas transformadas gragas ao trabalho de servidores publicos estaduais do Paranga
Esses podcasts serdo enviados aos servidores por meio de 5 e-mails marketing ao toﬂgd
da campanha e promovidos por meio de totem que sera exposto nas recepgées dos prédios
da administragao estadual. o '
Em paralelo a todos os esforgos de midia, vamos programar também os diversos canaijs e
meios que fazem parte da algada do Gov_erno, que sao 0s Tecursos préprios de
comunicacdo. Sao eles: TV Educativa, com veiculagao dos mesmos filmes da campanha
de 60” e 30”; Radio Educativa, com o uso dos mesmos spots de 30" da midia de ragjo.
portais do Governo do Parana, Administragao Direta, Autarquias e Empresas Publicas, mmr
veiculagao de 10 banners com o convite para as pessoas acessarem a pagina da campanhg

no site do Governo e conhecer mais do que Estado tem feito por elas; contas oficiais nag™

A

redes sociais do Governo (Facebook, Instagram, Twitter e LinkedIn), com 10 posts e”'t/ ~

diversos formatos, com temas variados para publicagao organica, além da incluszg de
todos os filmes da campanha na conta oficial do Governo no YouTube.
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quibilidade d2

Com base na explicitacs i m 3
[ . a exe s
Plicitacao realizada, demonstra-se a adequagéo € specifico de

estrategia de comunicagao publicitaria proposta para a solugao do problema
comunicacao do Poder Executivo do Estado do Parana.
Ideia Criativa.

Relacao das 15 pegas corporificadas da campanha: ra
:6 d';'pren':gstltucionm de 60" para TV: pega que langa o nosso conceito "Trab;lgjgggéga de
o spell strando o trabalho do Governo na vida dos paranaenses. 2. Filme Geyerno na
°Y para TV e internet: peca mostra de forma mais direta como o trabalho do GO TV e
area da educagao impacta na vida dos paranaenses. 3. Filme Social de 30" para ocial
SFR it Pe€¢a que mostra de forma mais direta como o trabalho do Governo na area s dio
Impacta Na vida dos paranaenses. 4. Spot Infraestrutura de 30" para radio: pe¢a de, au dé
com a utilizagdo de recursos sonoros, que divulga as realizagdes do Governo na aréa i
Infraestrutura. 5. Spot Meio Ambiente de 30" para radio: peca de audio, com a utilizagao :
reCursos sonoros, que divulga as realizacdes do Governo na area do meio ambiente. ©.
Painéis sequenciais — 5 faces: conjunto de cinco frontlights em sequéncia que mostra O
trabalho do Governo em diversas areas 7. Carrossel para Redes Sociais — Saude na
Pandemia: peca com cards sequenciais para redes sociais, ampliando a presenca da
campanha no ambiente digital. 8. Banner para Internet — Segurancga: pega para o amblent?
digital mostrando o trabalho do Governo na area da seguranca publica. 9. Video de 15
para TikTok e Video Reward — Educacgao: pega voltada para o publico jovem divulgandp 0
Programa Edutech. 10. Cartaz para Mobiliario Urbano — Habitagdo: pega que levara a
campanha para as ruas divulgando os avancos do Governo na area habitacional. 11.
Vinheta de 10" para o Aeroporto Santos Dumont: pega voltada para o publico investidor que
sera veiculada no Aeroporto Santos Dumont. 12. Anlncio de 1 pagina de jornal: peca
voltada para o publico formador de opiniao mostrando a modernizagao e o fortalecimento
do Estado. 13. Videocase — Agdo de Endomarketing: video apresentando o resultado da
acao de endomarketing que sera realizada para os servidores publicos estaduais. 14.
Totem endomarketing: pega para a recepgao dos prédios publicos estaduais de todo o
Parana para envolver os servidores na campanha. 15. Letreiro gigante Para Curtir: peca
para agao de nao midia para levar o nosso conceito para as ruas e estimular o
compartilhamento organico da nossa mensagem nas redes sociais.

Relagao das demais pegas nao corporificadas da campanha:

16. Filme saude de 30" para TV e internet: peca que mostra de forma mais direta como o
trabalho do Governo na area da saude impacta na vida dos paranaenses. 17. Filme
Infraestrutura e Desenvolvimento de 30" para TV e internet: pega que mostra de modo mais
direto como o trabalho do Governo na area de infraestrutura e desenvolvimento impacta na
vida dos paranaenses. 18 a 22. Agcoes de merchandising: cinco textos para acbes de
merchandising nos principais programas locais de cada emissora de TV para amplificar a
campanha no inicio. 23. Spot Seguranca de 30" para radio: pega de audio, com a utilizacao
de recursos sonoros, que divulga as realizagbes do Governo na area de Seguranga. 24
Spot Desafio Hidrico de 30" para radio: peca de audio, com a utilizagao de recursoé
sonoros, que divulga as agdes do Governo no enfrentamento da crise hidrica. 25 Frontlight:
peca divulgando o nosso conceito que sera exibida na principal via de cinco cidades dd
interior do Estado. 26 a 28. Cartazes para mobiliario urbano: trés novas pecas de MUB que
levardao a campanha para as ruas, juntamente com a pega com o tema Habitaggo
(corporificada), com os motes Desenvolvimento, Meio Ambiente e Social 29. Filme
Institucional de 30" para internet: redugao do Filme Institucional de 60" para TV, que lan a
0 nosso conceito, para veiculagao na internet. 30 a 34. Videos de 6”: cinco videos de %
para bumper do YouTube com os grandes temas da campanha (Institucional, Educagao
Social, Saude e Infraestrutura e Desenvolvimento). 35 a 43. Banners para internet: nové
pegas em diversos formatos com os temas Meio Ambiente, Cultura e Turismo, Habitagao
Energia, Nova Ferroeste, Social, Salide, Educagio e Desenvolvimento. 44 3 48 Banne/,‘/J
com TV Sync: cinco pegas com os temas Institucional, Educagdo, Social. Satde ¢

f\‘: §\\f@y& v




Infraestrutura e Desen Posts
Posts

especificos em que

Eg:;ocg‘:d?:h‘lzz Psegsi;em l.jivfersos formatos para as redes sociais com impU'Z' Ensrga,
Desenvolvimento, i, elo Ambiente, Saude, Educagdo, Segurang . ra Stories:
qualro Pegas para Stories som os tmes aarns po, 00 8 62, Vinhetas de 15 20, ra. 63 3
65. Carrosséis para rOrc;es com = temas Sacial, Educagao, Maio Ambiente 2 uste Social
& Habilicao. 66 a8, Videe o e NiBs pegas Contos temasiNava FEMO U L, 1oy
o pUin.co =, Ideos de 15" para leTokeVu_jeo Re;wardt trés novas peg de. joVens.
Sociale Me ] em com os temgs Progran_’ta de incentivo para contra_taq:aq J B
Serie €0 Ambiente. 69 a 73. Links patrocinados: cinco pegas para utilizagdo com U
?j rategia de Google Search, direcionando para a pagina da campanha no site do QOVemo'
" a 76. Vinhetas para aeroportos: trés vinhetas, sendo um novo material de 10", com O
Swa Deser]‘{owlmento; e duas de 15", com os temas Portos e Desenvolvimento. 77 € 78.
Paineéis estaticos para aeroporto: dois painéis estaticos para o Aeroporto de Curitiba, com
0s temas Portos e Desenvolvimento. 79 a 82. Anuncios em destaque para LinkedIn: quatro
Pecas que traduzem as mensagens da campanha com a linguagem do LinkedIn, com
geolocalizagao para o mercado do Parana. 83 a 86. Sponsored contents para LinkedIn:
quatro pecas fortalecendo a estratégia de contelido da campanha para o publico investidor
das pragas prioritarias (SP, RJ e DF). 87 e 88. Banners digitais premium: duas pegas para
veiculacao de duas diarias em rede digital premium, que concentra a home page dos 18
principais portais de jornais e noticias do Pais. 89 a 93. Podcasts Para Orgulhar: produgao
de cinco pecas com entrevistas informais com paranaenses que tiveram suas vidas
transformadas gragas ao trabalho dos servidores do Estado. 94 a 98. E-mails marketing
podcasts: criagdo de cinco e-mails marketing para envio dos podcasts para os servidores
estaduais. 99. E-mail videocase: criagao de e-mail marketing para envio do videocase, que
apresenta o resultado final da agao de endomarketing. 100 a 109. Redes Sociais dos
Servidores: dez posts com artes institucionais da campanha para os servidores
compartilharem em suas redes sociais. 110. Assinatura de e-mail: pega com a arte da
campanha para assinar os e-mails dos servidores publicos estaduais. 111 a 114. Cartazes:
quatro artes com o tema da campanha para veiculagdo nos prédios da administracao
publica estadual. 115 a 118. Protetores de tela: quatro artes que serao utilizadas nos
computadores dos servidores publicos estaduais nos seis meses de veiculagdo da
campanha, fortalecendo a mensagem junto a esse publico. 119 a 128. Banners para portais
do Governo: dez pegas com os temas da campanha para todos os portais do Governo do
Parana, Administragdo Direta, Autarquias e Empresas Publicas. 129 a 138. Posts organicos
para as redes sociais do Governo: dez posts em diversos formatos, com temas variados,
para publicagao organica nas contas oficiais do Governo no Facebook, Instagram, Twitter
e LinkedIn. 139 a 147. Letreiros gigantes: nove novas pegas de letreiros para a¢ao de naog
midia que levara o nosso conceito para as ruas e estimulara o compartilhamento organico
da nossa mensagem nas redes sociais. 148 a 152. E-mails marketing apresentacao da
campanha: quatro pegas para envio para o e-mail dos servidores estaduais apresentando,
em primeira mao, as pe¢as da campanha. 153. Pagina da campanha no site do Governo:
pega que servira como hub de informagdes oficiais que seraghmentado com as boas
noticias e toda a série de informagdes geradas sobre tudo de positivo que esta acontecendo
no Estado do Parana. 154. Banner para destacar pagina da campanha: pega para a home
do portal do Governo do Parana na internet, estimulando que os usuarios acessem a pagina
da campanha. _
Estratégia de Midia e Nao Midia.
1. Introdugao e premissas. _
O ano é 2022. O Estado do Parana passa por uma das mais cor'np!etas transformagées de
sua historia, avangando positivamente em diversos setores sensiveis a populagao em geral

volvimento que irdo reimpactar o usuario no digital nos MO™
os filmes estiverem passando na TV aberta. 49 a 5

E papel da comunicagao traduzir essas transformagoes em uma linguagem clara, objetiva|

N

de facil entendimento e retengdo dos nossos mais diversos publicos.
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Impossivel falar de com
comunicagio sem passa
da Covid-19 transformou.

A forma como as pessoas conectam-se com os diversos meios de comunicagao mudg?é
Transformando 0 jeito como interagem com as midias e como tém acesso as noticias do .
a dia. O crescimento das redes sociais, o fortalecimento de novas plataformas, como 0
TikTok, 0 aumento no consumo de servigos de streaming e o avango exponencial do varie
on-line séo alguns dos fatos que marcam esse periodo. Alguns servigos que estavam. ol
certa maneira, abandonados voltam a ganhar forga e podem desempenhar padpos
'mportante em qualquer estratégia de comunicagao. Podemos citar aqui o crescimento d d
podcasts, streamings de musicas e o fortalecimento dos games (estudo global desenvolvido
pela Knight Foundation, com dados da GW/ — Global Web Index). o

Outra mudanga iImportante no cenario de comunicagao do Brasil foi o inicio da vigéncia, ém
18/9/2020, da Lei Geral de Protecao de Dados (LGPD), que, resumidamente, transfere para
0 cidadao o poder das informacdes e rastros que ele deixa em qualquer canal digital. A €|
assegura o direito a privacidade e protecdo dos dados pessoais, esclarece as regras
sobre o tratamento e o uso destas informacdes por parte de terceiros, fortalece a seguranga
das relagdes juridicas, a confianga do titular no tratamento dos seus dados e promove a
concorréncia e a livre atividade econdmica, inclusive com portabilidade de dados.

No meio desse cenario transformacional, as fakes news também se espalham de forma
avassaladora. Estudo do MIT (Massachusetts Institute of Technology) apontou que uma
fake news pode ser disseminada até 70% mais rapido que uma noticia verdadeira. Ess_a
discuss@o ganhou notérios capitulos no cenario politico e juridico do Brasil nesses dois
ultimos anos, e a tendéncia é que esse tema fique cada vez mais abrangente, impactando
parcela cada vez maior da populagao que atualmente ndo esta sendo atingida ou,
simplesmente, nao estéa se importando com essa conversa.

Com isso, qualquer agao de comunicagao passa a desempenhar papel fundamental neste
novo cenario. A publicidade, como portadora oficial de noticias e informagdes do seu
anunciante, tem de estruturar qualquer ponto de contato para ser o mais verdadeiro e
poderoso possivel. Assim, & fundamental para a comunicagdo do Governo do Parana
propagar informagées de credibilidade em todas as suas pegas, criando um poderoso
ecossistema de dialogo, posicionando-se como fonte de noticias confiaveis neste cenario
nebuloso no qual vivemos.

Desta maneira, a estratégia de midia e ndo midia tem como fung&o primaria materializar
essas grandes transformagGes em um planejamento consistente, factivel € que entregue
de forma correta e definitiva toda a estratégia de comunicacio e, consequentemente, todg
a estratégia criativa tragada para a campanha. Ao final do periodo de veiculagao, o conceito
“Governo do Parana. Trabalhando para todos.” devera ser conhecido Por grande parte da
populagéo paranaense, seus servidores e seus potenciais investidores. Este planejamentg
tem como missao nao so divulgar as realizagées do Estado, mas também fazer isso de
forma que a prépria comunicagao seja referéncia para todos 0s publicos.
A transformaga@o no cenario de midia e consumo dos meios exige novo olhar para o
planejamento estratégico de canais. A conectividade nao permite mais enxergarmos og
meios isoladamente. A medida que lidamos com celulares cada vez mais Conectadog
inteligentes e presentes no dia a dia (smartphone é o devic':e‘mais utilizado para acessar é
internet — Figura 2), € necessario estruturar uma estralegna Integrada e acessive| que
permita utilizar todo o potencial da campanha sem precisar se fixar nas tradicionajs
caixinhas de meios. E preciso olhar o usuario como um ser conectado, passivel de receber
as mensagens da campanha por qualquer canal, forma ou meio. Q Combo
TV/celular/espectador é forte, e o retargeting mobile & p_oderosa
Ao mesmo tempo, existe o desafio proposto no briefing de “valorizar as diferenca
regionais. Novamente aqui vem a tona o espago territorial demografia (...). A assertividadg . !
da comunicagao sera tanto mais beneficiada, no plano de identificagao que se desejg\/
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sgia de
portamento e consumo de midia e tragar uma eStraLer?demia
I, mesmo que de relance, por tudo o que o estado e B




g;gﬁ;ﬁ'gaqu?er:o mais Ievarnenj conta esse cenario real" (aspas retiradas diretamente do

Além dissop qente concorréncia).

servidor que gg:stf%gmos nos esquecer da importancia do trabalhador do

publico important 1U 1850 tudo que sera mostrado na campanha, mas que tam

——"— € Para a agdo de comunicagao e, por isso mesmo, merece
>P Na construcao da estratégia de midia e ndo midia

Figura 2: Device utilizado para acessar a internet |

Estado, ©
pém é um
atengao

Device utilizado para acessar a internet

Smartphone NN 97,70%
Notebook/Laptop [ 22,70%
Desktop I 15,70%

Aparelho de TV com acesso a internet B 12,90%

Celular convencional com intemet (nao é

smartphone) 0 3,43%

Tablets | 2,98%
Console de videogames | 1,83%

Outro aparelho  0,25%

Fonte: TGl Kantar IBOPE — BR TG 2020 | — janeiro/19-dezembro/19 — 14 mercados

2. Objetivo geral de comunicagao.

O principal objetivo proposto neste exercicio de licitagdo € "manter vivo o dialogo entre
Estado e sociedade. Dessa forma, cabe prestar contas do trabalho desenvolvido e de seus
efeitos sobre o cotidiano dos paranaenses, uma vez que o objetivo do Governo € reduzir
desigualdades sociais e econdmicas, estimular o crescimento pessoal e coletivo, criar,
enfim, oportunidades para a melhoria da qualidade de vida das pessoas”.

3. Objetivo de midia.

O nosso plano de midia foi elaborado com o intuito de levar a mensagem para o publico-
alvo com a maxima exposigao e o maior tempo de permanéncia possivel, no maior numero
de pontos de contato. Assim, os meios, que serdo detalhados adiante, foram selecionados
de modo que cada pega cumpra a fungdo tatica dela esperada e que nenhuma agao fique
isolada. Trata-se de uma estratégia de midia consistente, que acompanha a jornada das
pessoas, fazendo com que elas sejam impactadas diversas vezes pela mensagem.

4. \erba referencial. o

A verba disponivel para este exercicio & de R$ 15 milhes para a execugdo da campanha.
5. Praga de atuagao.
Estado do Parana e os gran
6. Periodo. . . . _
De acordo com o que define o edital, a campanha devera ter o periodo de seis meses

7. Publico-alvo. o |
Para atingir os objetivos propostos de maneira direta, estamos considerando os seguintes

publicos na estratégia de midia: ‘ o |
_ Pablico interno. Todos os servidores e trabalhadores diretos e |_nd|r%tos da administragao
publica da esfera estadual terdo papel fundamental na comunicagao. Serdo envolvidos

desde o inicio, fazen :
impulsionadores da nossa comunicagao.

- Pablico em geral. Populagao paranaense, ém dc
abrangente que sera tratado com proximidade, trazendo para a estrateégia, sempre que

RN

des centros econémicos do Brasil, com foco nos investidores.

do parte do processo de divulgagao da campanha, atuando como

X

todos os cantos do Estado. E um Pﬂblico(f



tulo signiﬁcativo.

possivel. uma voz local. Dentro des 1blico | 2 capi
te target, o publico jovem tera um cap & ume conversa

com diversas agoes especificas, buscando o engajamento e promovend
mais proxima. 20
- Publico Investidor. Publico de outras localidades, com potencial de investimento n@ regg:téo‘
€ Qque precisa ser alcangado para conhecer todas as transformagoes que €
acontg;endo no Estado, colocando o Parana na rota deste target.

8 Analise dos habitos de consumo de comunicagao do publico. ana
Por conta das importantes mudangas que o mundo, o Brasil e o Estado do et e
atravessaram nesses ultimos anos, é fundamental uma analise completa, estrutgradade
fupdamentada dos nossos publicos. Entender o que essas pessoas estdo consumindo @
midia & indispensavel para a construcao de uma estratégia assertiva, plural, conectando as
midias pagas. nao midia e recursos préprios, visando sempre a melhor forma de aplicar 0%
recursos e ativos disponiveis. _ ’
Para entender melhor nossos publicos externos (publico em geral e investidor), €
necessario analisar o consumo dos meios e ver como eles estao sendo impactados. Para
auxiliar nessa analise, utilizamos o estudo de Target Group Index (TGl), da Kantar Ipope
(base BR TG 2020 | (2019 2s) v1.0 Pessoas), que nos permite compreender quais 0S
principais meios em termos de penetracao e afinidade no target. .

Antes de apresentar os graficos, faz-se necessario esclarecer algumas terminologias que
serao utilizadas: .

- Penetragao: refere-se ao percentual do target que declarou ter tido acesso ao meio
especificado ao longo de uma semana.

- Afinidade: indice de base 100 que aponta qual a relevancia de cada meio no target
selecionado quando comparado ao mesmo meio na populagdo em geral. Por exemplo, a
afinidade de 109 aponta que o meio impacta 9% mais do publico analisado do que no total
da populagdo. Ja o indice de 97, por exemplo, indica que o meio impacta 3% menos do
publico analisado comparado ao total da populagao.

Os dados referem-se ao comportamento dos usuarios durante o periodo de uma semana.
Figura 3: Analise do publico (Curitiba, ambos os sexos, classes ABCDE, com mais de 18
anos).

Penetragao e Afinidade dos Meios
AS ABCDE 18+
109
100 99 100 102 02! o e, =103 103
—
% I
i I
14
'_
w
.
w
o
6.4
. B ol e
Intemet  Midia Exterior TV Aberta Radio TV Paga Jornal Revista Cinema
mmm AS ABCDE 18+ Penetragdo (%) ——AS ABCDE 18+ Afinidade

Fonte: TGIKantar Ibope, BR TG 2020 | (2019 2s) v1.0 - Curitiba e Regido Metropolitana.

Com base nesses dados, temos um tripé muito forte e consolidado formado por imeme{‘.

(89% de penetragao), midia exterior (87% de penetragao) e TV aberta (83% de penetra ¢d0)
todos com afinidade muito proxima a 100. Radio também é destaque, com 679% e
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. iar entre
penetracao; e o jornal mostra relevancia no target com a afinidade de 109, @ Malor

todos 0s meios analisados.

- 9
Figura 4: Analise do publico ( e 25 anos

ambos os sexos, classes AB, com mais d

mercados). —]
Penetragédo e Afinidade dos Meios
AS AB 25+
186
1’59__ 149 /,-/- . _144
5 ~ LBy
.E(} 110 107 1 1?/_/"'
= —— 96 et
o S
w
Zz
w
a
I 11.0 5.3
B e —
Internet Midia TV Aberta Radio TV Paga Jornal Revista Cinema
Exterior
mmm AS AB 25+ Penetragdo (%) ———AS AB 25+ Afinidade

Fonte: TGl Kantar Ilbope, BR TG 2020 | (2019 2s) vi.0 — 9 mercados
(DF/BH/CUR/FOR/SAL/SP/RJ/REC/POA).

Na analise do publico potencial investidor, o tripé se fortalece, com a internet chegando a
96% de penetragao; midia exterior, com 91%; e TV se mantendo estavel, na casa de 82%.
Nesse cenario, a TV paga ganha bastante relevancia, aumentando a penetracdo para 52%
do target, com a afinidade de 159. Jornal também se destaca pela alta afinidade.

Para o publico jovem, mais importante do que analisar meios é entender comportamentos.
Existe um consumo de midia nao linear, movido pelos streamings e pela facilidade de
acessar contetdos e ferramentas a hora que quiser, por conta da conectividade e da
presenca cada vez mais forte de aparelhos celulares junto desse publico. Para esse target,
€ essencial estar presente como parte de sua jornada, com cada vez menos interrupgao e
mais relevancia, ganhando o publico de forma nao invasiva. Nesse contexto, redes sociais
ganham muita forga, em especial o Instagram e TikTok, além do universo de games, cada
vez mais acessado. Todos esses canais fazem parte da presente estratégia, que sera
detalhada mais a frente.

E relevante frisar que a pandemia mudou o consumo de alguns meios. Apesar de a forma
de acesso continuar muito parecida ao que sempre foi. O recorte temporal que vimos no
grafico acima mostra comportamento muito parecido e com poucas mudancas
significativas. Mas a maneira como cada meio & consumido mudou. As relagées e o tempo
de exposi¢do sofreram impactos significativos. As pessoas continuam assistindo 3 TV
aberta, mas o tempo de consumo diminuiu a medida que o consumo de videos on-line
aumentou. E necessario combinar o melhor dos dois universos para fazer uma estratégia
mais assertiva e que vai cobrir o publico de modo efetivo. E possivel ilustrar €ssa mudanga
com base no estudo da Global Web Index, ja citado anteriormente (estudo global
desenvolvido pela Knight Foundation, com dados da GWI — Global Web Index)
que o consumo de audio (podcasts e streaming de musica) aumentou em to
analisadas. ‘

O tempo de consumo de “video on-line” cresce _de forma expressiva na Geragao 7 (Figura
5), enquanto o tempo de consumo de TV tradicional (Broadcast TV) diminuiu em todas ag™

» que mostra
das as faixag

faixas etarias analisadas. Isso significa que menos pessoas estdo assistindo g TV? Na{/-

necessariamente. Isso mostra que outras formas de interagir com videos estao ganhando
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forca. Isso fortalece, definitivamente, a necessidade de novo olhar para midia, tratanads
meios de maneira combinada, deixando a comunicagéo e a estratégia mais poderosas:

Figura 5: Consumo de midia da Geragao Z //7

Consumo de
Midia da 53 v o3
Geragédo Z Mdsica TV Online

% passou a
consumir ou a St

il (& " =]
epois do inicio da 0 son 24.1% e
pandemia de Videogames . sox P! I ‘/‘:rideo Online
COVID-19 L
. = 0% I 0
ﬂ — . fl 17.4 A m@
Podcasts g A Lives

43 =

ABR/20 DEZ/20 MUDANCA .
Nenhum / / s .‘: Livros

@
Radio Jornal Online
Jornal Impresso

Fonte: Knight Foundation, com dados da GWI — Global Web Index

9. Estratégia de midia.

A proposta do presente plano de midia € conceber uma estratégia de camadas e
momentos, combinando meios em esforcos Unicos, impulsionando a campanha e
contribuindo para otimizar a utilizagcao dos recursos de comunicagao. Para que olhar o filme
de TV e o filme da internet como ativos separados da campanha se podemos combina-los
com inteligéncia, aproveitando o publico conectado e, assim, atingir niveis mais eficientes
de cobertura da mensagem?

Mais do que uma estratégia Always On, vamos criar um movimento Always Ready do
Governo do Estado do Parana, com agbes que se complementam ao longo da campanha,
para criar um esforgo Unico de comunicagao, pensando todos os investimentos de midia
com um mesmo proposito. Todas as nossas agoes serao direcionadas para um espaco
comum: uma pagina da campanha abrigada no site oficial do Governo na internet, que sera
um ambiente com informagdes confiaveis, oficiais e verdadeiras, sempre pronto para
receber o usudrio. Essa plataforma podera concentrar todas as realizagées do Governg
criando audiéncia unica e proprietaria, alimentando uma base de dados First Party em
consonancia com a LGPD, ja citada anteriormente. Essa Bl..ld‘ iéncia podera ser reimpactada
posteriormente com outras pecas da campanha, possibilitando ganho de frequéncia
exponencial, ja que a quantidade de realn;ac;oes e_pegas_da nossa cqmunicagéo permite
isso. Essa & uma agao em que a frequéncia alta nao € ruim, nem significa desperdicio de
recurso, mas, sim, o contrario. A alta frequéncia e justamepte 0 que queremos alcangar em
face do desafio de contar tudo o que o Governo do Par_a\na vem realizando.

A estratégia de camadas e momentos € vencedora Justame'ntve neste aspecto: permite
combinar o melhor dos dois mundos — o ganho de cobertura rapida dos meios tradicionais
com a possibilidade de segmentagoes e retargeting quase infinitos do universo conectagq,
A ideia criativa vai ganhar forga com uma estratégia de midia que a coloca compg
protagonista, desenvolvendo os momentos e trazendo forca para cada peca Proposta
Planejamos uma estratégia de midia consistente, que soma diversos pontos de contato ge
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orma estruturada. Mais do que meios. ela & composta de momentos € camadas qu€

ganhando forga e transferindo ener

_ : i gla para a proxima camada.
Figura 6 Estratégia de Midia da campanha

| Diagrama do pensamento estrategico em camadas

O 0O
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Camada 1 — De dentro para fora.
A campanha sera langada em primeira mao para os servidores da administracao estadual.
Eles serao envolvidos como parte essencial do nosso esforco de comunicacao,
fortalecendo o discurso da dimensao humana e funcionando com agentes
potencializadores da nossa mensagem.
Camada 2 — Abrangéncia.

Nesta etapa, a campanha mostra sua cara para o publico geral, por meio dos diversos
filmes descritos na ideia criativa, em uma estratégia de video que combina TV aberta
internet e recursos proprios. '
Camada 3 - Influéncia local.

Sabendo das grandes dimensdes territoriais do Estado do Parana, vamos nos apropriar de
alguns meios com caracteristicas locais para dar um sotaque regional & comunic
Utilizaremos a TV aberta com merchandising com comunicadores regionais, jornais e
locais.

Camada 4 — Ruas.

Este € o momento de a campanha mostrar sua cara nas ruas das principais cida
Estado. A midia exterior & o segundo meio mais consumido pelo target e tera o papel
fundamental de amplificar a mensagem para a populagao em geral, marcando a Dfesenp
do Governo do Parana e os beneficios de todas as suas agoes (investimentos, SeWigosga
obras) nas ruas do Estado. O foco sera nas cidades onde houver oferta estruturada de
midia, em que temos garantia da execugao e boa qualidade dos equipamentos. A acao dz
nao midia também fortalecera a presenga do nosso conceito nas ruas do estado.

Camada 5 — Ganho de frequéncia.

acao.
radios

des do
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o6 mosar s s kST excalacom as mois de masse. 2 7 o
de frequéncia, Aqui 4 e;s ruas, € necessario complementar anossa estrat eQOS ais
digitais serag iresq i S 'ormas inovadoras de comunicagao com interne eensagem-
Camada 6 - F’uhl?co Saveis por ampllflcar a _freque_'ncza de exposigao dam
Por fim. a nossa Stespegaflcos (Jovens e investidores). .
especificos: jovenses ra}tsgla precisa se conectar de forma diferente com
O publice 1. 'S € publico investidor. : oresente
napTv + ejrct);e?oja Stlera Impactado durante a campanha de modo amplo. Ef‘:aofi L?vinte o
rddin = yal » COM alguns programas desttnqdqs a ele. Estara presente co il 7

vale lembrar que o consumo de audio deste target aumentou em 0 2

Plataformas, inclusive a radio tradicional durante a pandemia. Os jovens tambem estardo
presentes na programagao digital, com segmentacdes que também atendem esse publice:
Mas, além de todos esses esforcos, nesta camada, vamos conectar agoes especificas para
aproximar a comunicagao do Governo do Estado definitivamente do publico mais jovem.
Para o investidor, outro publico principal apontado no briefing, mapeamos os principais
pontos (:!e contato desse target, objetivando a menor dispersdo possivel da mensagem. A
estrategia prevé duas frentes de atuacao: uma de filme, com o uso de TV paga direcionada;
€ outra frente de presenga, com midia em locais de frequéncia certa deste publico, tanto
f'§'93 quanto virtual. Teremos estratégia direcionada para aeroportos e internet, com a Rede
Digital Premium e LinkedIn envolvendo o publico-alvo.
10. Defesa dos meios.
TV aberta.
A TV aberta & o maior meio de comunicagao de massa. Nos ultimos anos, ela ampliou sua
relevancia com dois fatores preponderantes: a economia, que possibilitou o aumento do
consumo de aparelhos de TV e demais dispositivos que permitem a visualizagdo da
programacao televisiva; e a convergéncia interativa — produto da tecnologia —, que ampliou
a fungéo do meio. A TV se transformou num hub (concentrador) de contetido e propagador
de debates nas redes sociais, em paralelo a programagao. Ha maior fragmentagao da
audiéncia (37,7% das TVs ligadas nao estao nas cinco principais emissoras — Midia Dados
2021), mas a busca pelo conteudo permanece. As pessoas veem seus programas
preferidos em outros horarios, pela internet e redes de streaming.
A TV aberta € o meio por exceléncia de comunicagdo de massa, com um poder de
persuasao inigualavel em todas as classes sociais e faixas etarias. Ela fala com o conjunto
das pessoas, independentemente de onde moram, do nivel de escolaridade, habitos e
preferéncias. Este meio ira cumprir o desafio de levar a mensagem para toda a populagao
do Estado, gerando conhecimento para o nosso conceito e agdes do Governo. Além disso,
sera possivel selecionar programagao direcionada para publicos especificos.
TV paga.
A TV paga também faz parte da nossa estratégia. Com custos de inser¢ao mais acessiveis
e abrangéncia nacional, sera possivel impactar o publico investidor de fora do Parana. A
oferta de conteudo premium de diversos géneros atrai cada vez mais um publico
qualificado, consolidando este segmentc_: como importante meio de comunicagao.
Segundo dados divulgados pela Agéncia Nacronal de Telec_omunicat;ﬁes (Anatel), 27 99,
dos domicilios do Pais contam com o servigo de TV por assinatura. Levando-se em conta
o namero médio de pessoas por domicilio no Brasil divulgado pelo Instituto Brasileirg de
Geografia e Estatistica (IBGE), a TV paga atinge atualmente 53,8 milhces de brasileiros.
Radio.
O radio desempenhara papel estratégico no nosso esforgo de comunicagéo. Nag sg pela
amplitude e grande audiéncia, mas por ter _g_rande' potencial para contribuir com a
compreensdo da campanha por meio de materiais de audio que estimulam a imaginaggo
do ouvinte.

dois publicos

No Inside Radio 2021, pesquisa anual também da Kantar IBOPE sobre o segmento
podemos ter um panorama atualizado e mais claro sobre consumo e relevancia do meiolu-"\)
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gstanté
o s de casa, embora 0s centros urbanos concentr_emdb ligar ©
ransito (carro, énibus, metrd). Também é uma realidade o habito ° avida
utar em casa enquanto se cozinha, faz uma faxina ou apenas observa

Amda‘ Se ouve radio muito mai
0 ouvinte em t

aparelho e esc
da varanda.

A possibilidade de ouvir radio em diferentes aparelhos permite que as pessoas i

conectadas de todas as formas: 80% do publico declara ouvir por aparelhos de radlg
comuns e 25% declaram ouvir pelo celular (IBOPE Media EasyMedia4fabriI!2021b
Junho/2021). Uma realidade dos ultimos anos, o aumento do consumo de radios on-line
mostra o potencial dinamico do meio, que tem encontrado novas formas de expandir ©
contato com os ouvintes. )
Como € possivel ver na Figura 7, os formatos de maior recall deste meio &0 0 SPOt (30%)
€ testemunhais feitos por locutores (20%). Os novos formatos utilizados pelas plataformas
on-line, como anuncios inseridos nas playlists, anincios em podcasts € propaga”da 0
at_)ertu ra do player/site da emissora de radio, aparecem logo depois. ;
Figura 7: Formatos de propaganda em &udio que lembra ter ouvido nos ultimos 30dias

Ranking Atividades e &
_1 Co;nerma;noﬁenm—m;)gram-as e as_musnc; - 30% B
2 Acdes publicitanas:tas;r |ocutores_dur_ante 0s programas d;di; 20%
L | T e S -
3 ' Promogdes na programagéo da emissora 19%
4 Anuncios inseridos na_pgist do aplicativo que es?u ouwTdo n 17%
5 Anuncios feitos_enquanto ougo podcast _ l 8%
6 Propaganda na abe_riu;a d_o p;er no site da ;issora de radio 8%

Fonte: Kantar IBOPE Media / 13 RMs / junho/2021.
Formas inovadoras de comunicagao publicitaria — internet.
Considerando o desafio de levar informagées de credibilidade para a populagao
paranaense sobre as realizagcoes do Governo do Parana, a internet desempenhara papel
vital na nossa estratégia de comunicagao. O ambiente digital sera explorado como propicio
para engajar a populagdo na nossa campanha, apresentando as nossas mensagens em
linguagem atraente, clara e de facil compreensao. A internet € uma ferramenta que permite
maior interatividade, que abre espago para o publico abragar o conteldo e se tornar parte
do processo de construgao de uma comunicagao efetiva.

De acordo com o Comscore, mais de 122 milhdes de pessoas possuem acesso a internet
no Brasil. Como mostrado nos graficos (Figuras 3 e 4), este meio tem penetracao de 96 3%
no publico AB, 25+ e 89,46% no ABCDE, 18+. Segundo dados do TGI IBOPE, ¢ o principal
meio que as pessoas consultam quando precisam de informagao e consideram que
conseguem integrar toda a informagao e tecnologia dlsppnivens as suas vidas (Figura 8).
Este meio ganha importancia ainda maior quando consideramos o cenario pés-Covid-19.
Segundo pesquisa da Ericsson, empresa sueca de telecomqnicaqées, 92% dos
consumidores brasileiros declararam ter aumentado a navegagao na internet desde o inicio

da pandemia. O consumo de internet fixa registrou o salEo de quatro horas diarias, enquanto

na internet mével houve alta de meia hora na navegacgao 4G nacional. Entre os habitos de
navegagao que apresentaram crescimento, estao 0 consumo de videos, a realizagao de
chamadas de video, o uso de games on-line, a realizagao de videoconferéncias e o uso de
servigos de delivery.

A midia digital € uma ferramenta importante no nosso plang de comunicagao, visto que, /-
quando estruturada com inteligéncia e guiada por dados, alem de ser escalavel, oy SEjaC\)
possibilita o alcance de todo o publico desejado, também possui grande poder ge
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personalizagao. Tudo isso
erto

ablico
para proporcionar a entrega da mensagem certa para o P
» Na hora certa, com 9 MERSED

; ; 110kR ¢ a minima dispersao e o maximo iImpacto.

Figura 8: Opinises e atitudes — uso de internet

s Opinides e atitudes iz —
e S )

Quando i ' 5 imei

A __D_rfi:!_s_o de informacao, o Primeiro lugar onde procuro é na internet 88.30% —

Considero importante que os sites

que visito me inspirem confianga 84,90%

Eu consigo integrar toda a Informag&o e a tecnologia disponiveis em minha vida 66,30%

Eifl’t’:é?ii;argett Group Index BR TG 2020 | (2019 1s + 2019 2s)

- Internet — sete dias — 0 5

Midia extercr dias — 75.044.000 pessoas ou 86.9% da populagao

O nosso mix de meios também & composto por midia exterior, segundo meio de maior
penetracao tanto no publico ABCDE, 18+ (87,71%), quanto no AB, 25+ (91,2%). A midia
out of home atinge a todos com seu exclusivo poder de impacto, chamando a atengao pelos
grandes formatos, que poderao valorizar o padrao grafico marcante da campanha. A midia
OOH também possui pontos de exibicao, eletrénicos ou analégicos, em ambientes
fgchados, estrategicamente posicionados em locais de grande circulagdo, com boa
}ﬂsibilidade € espera forcada, garantindo a efetividade da comunicagdo. Por passar a
informagao de maneira rapida e objetiva, ela permite que as pessoas captem melhor a
mensagem. Assim, este meio garantira que a informacgao esteja ao alcance de todos,
impactando o publico no seu deslocamento diario pelas cidades paranaenses, sobretudo

no trajeto de casa para o trabalho, o que possibilitara aumentar a frequéncia de impactos
da nossa campanha.

Jornal.
Por fim, a nossa estratégia ainda contempla o jornal, meio essencial para a fundamentacao
da mensagem. Se |he falta a abrangéncia da televisao, ele compensa essa limitagdo com
a capacidade que tem de aprofundar conceitos e fomentar reflexdes em publicos
predeterminados, formadores de opinido, multiplicadores dos contetidos, fundamentais
para ajudar no reconhecimento das a¢des do Governo do Parana.
11. Tatica de midia.
O Estado do Parana € grande e diverso. Tem a populagdo estimada em 11.597 484
habitantes, ocupando os mais de 199 mil km?, e densidade demografica de 52,40 habitantes
por kmZ. Isso o coloca como a quinta maior populagao do Pais, mas como a 122 maior
densidade (Fonte: projegdes IBGE 2021). _
Essa grandeza territorial nos traz uma condicao de uma populagao diversa, pois & um
Estado composto por 399 municipios, porém com apenas oito contando com mais de
200.000 habitantes. E essa diversidade traz uma complexidade adicional para qualquer
planejamento de comunicagao que precise conversar com o Estado como um todo, pois o
numero reduzido de grandes cidades nos leva a uma caréncia de veiculos relevantes que
consigam abranger numero grande da populagao. - ‘
Ao mesmo tempo, temos a TV aberta como um dos_ principais MEIoS em penetragdo nog
diversos publicos e um dos poucos (julnto com mternet)‘que ttm a capacidade de
abrangéncia de 100% do Estado com emissoras repre_sentatl_vas (Globo, RIQ TV/IRecorq,
Rede Massa/SBT e TV Band) e que servem como um impulsionador de audiéncia, ganho
acelerado de cobertura e construgao de awareness de mensagem como nenhum outro
i segue. o . |
E:sl?mc_ogo gonto de vista do planejamento e distribuicdo dos investimentos em midia,
considerando que: 1) a utilizagao e economicidade na apl:car;a_o dest,as recursos sio
aspectos importantes para o Estado; 2) um planejamento micro, cidade a cidade, |
contemplando a maioria dos municipios paranaenses, despende recursos que nao

condizem com a realidade de investimento e solu§que estamos propondo para esse
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p'regente desafio: e 3)
rapida, com rentabilidade,

resiue a construgao das Programagdes de TV aberta foram feitas baseadas nos dados
régionais de audiéncia,

: considerando também os programas locais e forga de Cadz
emissora nas suas respectivas regides. Outra ressalva consideravel é que, mesmo com @
90!‘18Id~eraf;.6es acima, sabemos da forca local de alguns meios, como radio e jornal, e por
'S80 S30 parte bastante Preésente desta estratégia, utilizando as forcas de cada melo, com
2 selecao de fitulos e emissoras que conseguem trazer abrangéncia tanto para o publico
formador de opiniao (jornais) quanto para o publico em geral (radios).

Assim, conseguimos construir uma tatica de midia que agrega a forga de um meio com toda

a sua ?brangéncia. como € a TV aberta e suas retransmissoras, com as forgas locais de
Melos importantes, como radio e jornal.

TV aberta.

Seguindo o nosso direcionamento estraté
aberta na Camada 2 —Abran

que langa o nosso conceito

gico, a nossa campanha sera langada em TV
géncia com a veiculaggo do Filme Institucional de 60" para TV,
‘Governo do Parana. Trabalhando para todos” para o eubllco
geral. Esse filme sera rodiziado com outros quatro filmes de 30", trazendo realizagbes do
Governo nas areas de educagao, social, saude e infraestrutura e desenvolvimento.

Seréao trés flights em TV aberta: O primeiro nas semanas 2 e 3 de campanha; o segynd_o
nas semanas 14 e 15; e o terceiro na semana 23, com programagao com abrange_enma
estadual, mas respeitando as forcas e realidades locais, que consideraram as seguintes
premissas: ‘

- Premissa 1: share de audiéncia de cada regiao (Figura 9). A divisao de investimento de
acordo com o share é reconhecidamente a melhor forma de garantir resultados com o
menor investimento possivel. Quanto mais préximo o investimgnto de cada emissora estiyer
do seu respectivo share, melhores seréo os resultados e maiores os TRPs (Target Rating
Points) oriundos dessa programagéo, o que mgnnjca de modo diretg a economicidade na
utilizagdo dos recursos disponiveis para a es‘trategla‘ A programacgao dfe 'N deste plano
seguiu divisdo de recursos detalhada na Figura 11, com base nos Gltimos dados de
audiéncia disponivel de cada cidade.

Figura 9: Share de audiéncia na TV aberta

‘ CURITIBA [ Share Audiéncia CASCAVEL ‘ Share Audiénﬁ 5 __L(?ﬁDR"f\ : L Shan—a A_ud;'t é!'lcia_\ _
 TvBand 6% VTaobs 18% VT g )
™ Globo  56% Globo | 73% Globo o
RIC TV ' 21% RIC TV | 9%  RCTV P
Massa | 17% Rede Massa . Sem retransmissora Rede Massa 21%
RE‘:’ZTA L | 100% TOTAL 100% TOTAL o0
MARINGA l Share Audiéncia FOZ_E_)C_)_ I_GEAM S_ha_rg_A_udieni i _PONTA GROSS_A J| _ ﬁhi@
" Tveand | 7% Globo | 64% Globo 7%
Globo I 58% Rede Mas& B _ 36% Rede Massa | 29.}%
g i} —1?%__ - TV Band . Sem retransmissora TV Band ‘ Sem retransm,.%sma.
= | — RI_C_ 'TV | Sem retransmissora RIC TV _ sew retransmissora
I RB:’Z‘TAL ' 100% TOTAL 100% TOTAL

100%

- Kantar Ibope, AS ABCDE 18+. Curitiba‘.'AudiénciawDe?:Q‘I. Interiom
Fonf’zb F?aranavai e'Guarapuava nao tém pesquisa de audiéncia em TV e s¢ pPossuem [t/\)
ﬁ%; rétransmissora (RPCTV/Globo, por isso, nessas duas cidades, o share de
investimento sera de 100% da RPCTV/Globo.
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- Premissa 2: foram feitas diversas simulagdes para entendermos o ponto o
cobertura e frequéncia, ou seja, onde atingimos o melhor resultado e, a partir dess¢
© ganho de cobertura ou frequéncia acaba ficando muito caro para cada nova faixa de
Aqui, mais uma vez, estamos garantindo a melhor utilizagao dos recursos.
Figura 10: Simulagao de cobertura e frequéncia

i Insercdes | Cobertura (%) =~ Frequéncia A Cobertura | A Frequéncia
400 20 64,17 | 6.4

500 115 66,75 7.8 2 59 1,40
600 136 68,06 9,2 1,31 143

e 156 69.19 10,4 1,13 119
800 180 70,43 116 1,24 1,27

Fonte: Kantar Ibope Curitiba Dez/21

Para os dois primeiros flights, a campanha de TV tem o total de 68% de cobertura no taf99t-
ambos os Sexos, classes ABCDE, com mais de 18 anos, com a frequéncia de média de
9,2 impactos por pessoa.

Como serao cinco filmes de TV, uma para cada tematica da campanha, a frequéncia de 9,2
é suficiente para entregar a visibilidade adequada para cada filme.

A estratégia de TV aberta também contempla, no tltimo més da campanha (semana 23),
um flight extra de programacao com menor intensidade que os anteriores, mas ainda com
boa cobertura (62%) e frequéncia (5,6) para preservar a visibilidade da mensagem no meio.
A divisao de investimento por emissora, considerando o investimento total no Estado, pode
ser visto na Figura 11.

TV aberta com merchandising com comunicadores locais.

Para a Camada 3 — Influéncia local, vamos utilizar a TV aberta com os principais programas
locais de cada emissora onde é permitida a realizacao de merchandising (RIC, Rede Massa
e Band/Taroba) para amplificar a campanha regionalmente. Serao cinco temas para as
acoes de merchandising de 60" em cada programa, nas semanas de 2 a 6, conjuntamente
com a estratégia de filme. Cada agao falara sobre um dos grandes temas da nossa
comunicagao: Institucional, Educacao, Social, Saude e Infraestrutura e Desenvolvimento.
Nesta veiculagdo, os cachés dos apresentadores estdo inclusos nos custos da midia.
Figura 11: Divisao de investimento por emissora de TV aberta

Emissora Curitiba Cascavel Londrina Maringa Foz do Iguagu
“Globo | RS 222817800 R$ 18759000 RS 367.100.00 RS 31089300 RS 178.159,00
Recod RS 84081400 RS  23.888,00 R$ 110.101,00 RS 101979,00
SBT RS 64618400 RS 15012000 RS 109.30000 R$ 10106800
Band R$ 26029900 R$ 5384800 RS 101.89350 RS  29.197,00

Total Cidade | RS 397547500 RS 26532600 RS 72921450 RS 551.369.00 RS 27922700

Share Cidade 64% 4% 2% % .

: Em,s_s or‘<1_ Ponta Grossa Guarapua\é " Paranawai Total Emissora Share Emissora
Globo RS 15343000 RS 8815700 RS 10154500 RS 3.615.052,00 58,2%
Record RS 1.076782,00 17 3%
SBT R$ 6814000 RS 107481200 1739
Band R$ 445237 50 7.1%

Total Cidade R$ 22157000 RS  88157.00 RS 101.545,00 R$ 6.211.883,50 100,0%

Share Cidade 4% 1% 100%

2%
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TV paga.

A TV paga ¢ o quinto meio mais consumido pelo target, ambos os sexos, classe AL, C(ijn;
mais de 25 anos (9 mercados), com 52.9% de penetragao, e o segundo meio em afinida ui
neste target, com o indice de 159, como vimos na Figura 4 Desta forma, a estrategia aq
esta voltada Para a Camada 6 - Publicos especificos, com foco nos investidores- 2
veiculados o Filme Institucional de 60" e o Filme Infraéstrutura e Desenvolvimento de' _
(0s mesmos da TV aberta) durante as semanas 2 e 3 de campanha, junto com @ estrategla
direcionada para o publico geral. A programagao foi estruturada em horarios determlnadO_S'~
das 18h & 1h, faixa horaria conhecida como Prime Time da TV por assinatura no Brasl,
Justamente por concentrar as melhores audiéncias,

Para atingirmos um publico com potencial de investimento no Estado do Parana,
selecionamos todas as cinco emissoras com foco em noticias no ar at’-’_a|mente
(GloboNews, RecordNews, Jovem Pan News, CNN Brasil e BandNews TV), garantlr_ldo que
toda a audiéncia que assiste a conteidos de noticias na TV por assinatura,
Independentemente do viés ideologico, sera impactada. E importante destacar qué a
GloboNews &, atualmente, a maior audiéncia na TV paga no publico, ambos 0S Sexos,
classe AB, com mais de 25 anos, considerando todos os canais, 0 que mostra a relevancia
clj?gzs-e seégmento para o publico (fonte: Kantar — Audiéncias PayTV, Dezembro/21).

adio.
Na nossa campanha, o meio radio ser4 utilizado com 162 emissoras na Camada 3 —
Influéncia local, com trés insergoes diarias (manha, almogo e fim da tarde), totalizando
2.430 insergdes por semana. Esta agéo sera realizada em parceria com as Associagoes
das Emissoras de Radiodifusao do Parana (AERP), garantindo uma veiculagdo em rede,
com as melhores radios e espagos para divulgacao. A veiculagdo acontecera nas semanas
2 e 3, juntamente com o langamento da campanha e de forma simultanea com os demais
meios ja sinalizados nesta estratégia. Serao utilizados quatro spots, todos de 30", com os
temas Infraestrutura, Meio ambiente, Seguranga e Desafio Hidrico.
Jornal.
Ainda na Camada 3 — Influéncia local, o meio jornal tera papel fundamental para conversar
com o publico formador de opinidao das principais cidades do Estado. Sera utilizado o
formato de uma pagina, em 17 jornais e cidades diferentes, na segunda semana da
campanha, junto com o langamento para o publico em geral.
Midia exterior.
A maior presenga das pessoas nas ruas, o maior nimero de atividades inseridas em seus
cotidianos e o crescimento dos congestionamentos nas grandes cidades potencializam a
importancia das midias denominadas de OOH (Out of Home), que compreendem todo e
qualquer ponto de contato estabelecido fora do ambign_te de casa e que nao faz parte de
categorias preexistentes e ja estabelecidas, como midia impressa (que pode ser consumida
fora de casa) e digital (Qque pode ser acessada de qualquer lugar, por meio de dispositivos
moveis). _ ‘
Este meio, protagonista da Camada 4 — Ruas, & o segundo mais consumido pelo target AS
ABCDE, 18+, e tera o papel de amplificar a mensagem para a populagdo em geral e Marcar
presenca do Governo do Parana no ambiente externo, consolidando o nosso conceito e 5
divulgagdo dos beneficios das agGes, investimentos, servigos e obras da admin
estadual. O foco estara voltado para as cidades onde houver a oferta estruturada g
com a garantia da execugao e boa qualidagie ’dos equiparrlent_os. Estes locais sao
as maiores cidades do Estado, o que, por si s6, com a audiéncia que uma cidade g
porte gera, ja justifica a selecao destas Iocalidades._ _
Teremos painéis frontlight, todos com o mesmo leiaute, divulgando o nosso conceito, na
principal via de Londrina, Maringa, Cascavel, Foz do Iguagu e Ponta Grossa, no periodo -
das semanas 2 a 13 da campanha. j
Em Curitiba, capital do Parana e maior populagao r_do Esta_dq: a campan_ha ganha as ryag k_/d
com um projeto especial com a pega formada por cinco paineis sequenciais com contetido
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instituci ; o uas
sesr:*lngl:;onal'.TambEm em Curitiba, teremos mobiliario urbano com 80 faces. Porr:aior
S, direcionados para os principais bairros da cidade, onde temos aulagéo

Whiatemes iatra Xo, garantindo a melhor cobertura do publico. Para esta veFCL g
Social Pegas com os temas Habitacao, Desenvolvimento, Melo
plbico vesiiy S Sopeciicos, a midi ereror srd ulizada par
| 1
:ncontrqrgmos este target. J R pimengy =mi logmin
dais;rsrt]i?[;g igrs:e_talve(;culaq;’ém‘: e[n aeroportos, onde estaremos presentes nos
Galezio, e Aero oF:tI aés o Pais: Sao Paulo/Congonhas, Rio de Janeiro/Santos
stakehold o pro = 3 Brasilia, que concentram boa parte do fluxo de executivo
d& Cufitib Propriados para esta campanha. Também teremos veiculagdo no AT
uritiba/Afonso Pena, marcando o territorio do Governo do Parana no princ
aeroporto de entrada do Estado.
A Programacao nos aeroportos fora do Parana contempla formatos digitais, durante um
mes de veiculagdo (semanas de 2 a 6), sempre focando nos formatos onde o publico val
passar boa parte do tempo. Em Congonhas, Galeao e Brasilia, utilizaremos os circuitos dé
paineis FIDS (Flight Information Display System — sistema de informagdes de voos, em
portu'gues). Sao painéis de total atengao do publico, pois trazem informagdes relevantes €
atualizadas, como horario, status do voo e portao de embarque. :
No Santos Dumont, teremos o circuito digital embarque, localizagao que garante em média
1 hora de atengao de cada usuario, pois & o tempo que permanece no local até o embarque
do seu voo.
Ja em Curitiba, no Aeroporto Afonso Pena, durante as semanas de 2 a 9, teremos painel
no sagudo do check-in e outro painel na saida do aeroporto, passagem obrigatoria para
todos que estao chegando a cidade. Ambos sdo de grande impacto e vao traduzir a
mensagem de que as melhorias pelas quais o Parana esta passando sao originarias das
acoes do Governo e, como causa direta desse fato, torna-se um dos melhores Estados
para se investir no Pais. Esses painéis funcionam como um convite para esse publico
conhecer melhor todas as agdes que estao sendo desenvolvidas.
Ao todo, para aeroportos, teremos seis pecas, sendo duas vinhetas de 10", duas vinhetas
de 15" para os painéis digitais e dois painéis estaticos para o aeroporto de Curitiba, todos
com os temas Portos e Desenvolvimento.
Formas inovadoras de comunicagao publicitaria.
Nossa proposta € potencializar a visibilidade da campanha por meio de formas inovadoras
de comunicagao publicitaria. A tatica esta calcada na exploragéo das possibilidades digitais
de contetido e conexdo com a populagado, explorando formatos e estratégias especificas
para cada camada defendida anteriormente. o
Na Camada 2 — Abrangéncia, a estratégia contempla as principais plataformas de video e
social. Facebook, Instagram, Twitter e, principalmente, YouTube vao amplificar a
abrangéncia dos nossos materiais no universo digit'fal. _
Como citado anteriormente, a campanha tera duragao de seis meses e a estratégia de filme
no digital tera dois flights, ambos de duas semanas de duragdo. O primeiro flight acontece
no primeiro més (semanas 2 e 3), a partir da segundg semana (Iem_brando que a primeira
semana da campanha sera direcionafia para os servidores da admmlstrgg:é‘\o estadual). O
segundo flight acontece no quarto mes (semanas 14 e 15), como podera ser conferido no
cronograma geral. No digital, serao utilizados os mesmos quatro materiais de 30" 43 Ty
(Educaggo, Social, Saude e Infraestrutura e Desenvolvimento) e a redugao de 30"
especifica para internet, do Filme Institucional Qe 60_ para TV. o
Na Camada 5 — Ganho de frequéncia, 0s canais digitais serao reésponsaveis por ampliar o
numero de vezes que a nossa mensagem sera exposta para o publico.
Vale destacar que, no inicio da campanha, houv_e o Ianr,:amento da pagina da campanhg
no site do Governo como um ambiente receptivo e, principalmente, de informagag e
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radibil . : ras
o LoD pawacs vsiros Saberdaquam sosionoso e rbelen Ll
frequéncia adequada para pi:ic ar essa audiéncia no universo on-line e, CO tégia criativa-
Utilizaremos a alta exposi c;a g 5. it s dest_acar = estrq plico com as
MiiE Varladas informap - ¢ ZQLEE a internet proporciona para impactar 0 pu TaXimo
eXposicao para cada ; o s = do Parana. Definiremos 0 nUMET® " yigso,
reimpactaMos. secas z ¢a (limitado a trés impactos por usuarfE)). e a gse as0, ©
DaS g, s e Sas pessaas com ovos materiais. A alta frequéncle, PE0 y . cay da

» Uma maneira de garantir visibilidade, awareness e, principalmente, assimilag
nossa campanha pelo target. |
goiitgc; dsafr:iqetssenma ?contece‘de diversas formas. Com videos, bumpers decgmpi:i
b ; ; 'S, posts e _Stones nas principais redes sociais. E tambem -
ento destinado exclusivamente para promovermos retargeting de filmes e bann€

Outra _novidade da nossa proposta é a possibilidade de integrar TV € mobile numa
estrategia de TV Sync, por meio da qual conseguiremos sincronizar 0S momentos
especificos em que os filmes estiverem passando na TV aberta como ocasioes para
reimpactar o usuario no universo on-line. A partir do momento que nossa campanha de TV
tem a cobertura total estimada em 68%, utilizar essa forga para sincronizar os momentos
de maior impacto no universo digital &€ mais uma maneira de pensar na economicidade €
melhor utilizagdo dos recursos disponiveis para investimento em comunicagao.
Pafa as agdes de ganho de frequéncia, utilizaremos as seguintes pegas:
- \{!deos: cinco pegas, sendo uma versao reduzida para 30" do nosso Filme Institucional de
60" para TV e os quatro filmes de 30", os mesmos da TV, trazendo realizagoes do Governo
do Parana nas areas de educagao, social, salude e infraestrutura e desenvolvimento.
- Videos de 6”: cinco videos com 6" com os grandes temas da campanha (Institucional,
Educacao, Social, Saude e Infraestrutura e Desenvolvimento) para veiculagao de bumper
no YouTube, que nao pode ser pulado, favorecendo o ganho de alcance.
- Banners para internet: dez pegas em diversos formatos com os temas Seguranga, Meio
Ambiente, Cultura e Turismo, Habitagdo, Energia, Nova Ferroeste, Social, Saude,

Educacao e Desenvolvimento.
- Banners com TV Sync: cinco pegas com os temas Institucional, Educagao, Social, Saude

e Infraestrutura e Desenvolvimento.
- Posts patrocinados: dez pegas em diversos formatos com os temas Social, Meio
Ambiente, Saude, Educagao, Segurancga, Energia, Desenvolvimento, Infraestrutura, Cultura

e Turismo.
- Stories: quatro vinhetas de 15" para os Stories com os temas Social, Educagao, Meio

Ambiente e Cultura.
- Carrosséis: quatro carrosseis para as redes sociais com os temas Saude na Pandemia,

Nova Ferroeste, Social e Habitagao.

De modo complementar a todos os esforgos de midia, implementaremos uma estratégia de
Google Search por meio de links patrocinados direcionados para a pagina da campanha no
site do Governo, fortalecendo a base para a estratégia de remarketing.

Mesmo com esforgos tao grandes em midia, o link patrocinado tem papel importante de
reforgo de audiéncia, sobretudo no inicio da veiculagao, quando € preciso impulsionar os
acessos a pagina da campanha e trazer mais conﬁ_alblhdade aos links da nossa acao. Além
disso. estar no topo das buscas desde o primeiro dia de campanha fortalece o pensamento
de Always Ready, ou seja, uma comunicagao ‘prlonta para trazer todas as informagges
relevantes e grandes temas do Governo com f_acvl acesso, em qualquer momento que o
usuario desejar. Nesta agado, teremos cinco _llnks patrocinados com os temas Sagde
Educagao, Social, Meio Ambiente e Desenyolvlmento; !
Na estratégia digital da Camada 6 — Publicos c_aspemﬁcos, voltada para o publico jovem
teremos uma programagao em games, por meio da plataforma JustMob, na qual vamos
colocar videos de 15" dentro de jogos mobile direcionados para este target. No modelo de
video reward, o usuario precisa assistir ao contetido da campanha para ganhar bénus no
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Jogo (uma vida, mais tempo para jogar ou até mesmo desbloquear um poder uma
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Outra agao para os jovens é a progtrj:rl:waan%:)adeossta ?c? OStU(rin pos anha na plataform? e
mais cresceu neste target nos Gltimos anog T'kka eg i carlnpéo do perfil jove™ e Lo
videos especificos criados para a platafor:'ﬁ: vlam?)sl uticl}i?a? tsoedz(;o potencial d2 rede par
conectar esse publico com as mensagens que ueremos passar. Para estas veiculagoes:
produziremos quatro videos de 15" para TikTokqe Video ngard com os temas Educagac:
Programa de incentivo para contratacao de j Social e Meio Ambiente.
Ainda na estratégia digital da C Y05 6 PUblcos &spi fioe 4 voltada para ©
publico investidor, teremos duasar;aéa A_ i especmcqs, lag(?r em rede digital
premium. Esta rede concentraa h < ot s ol Velcu‘a%ao'ornais e noticias
do Pais (Folha de P Eateis ome page dos 18 principais portais d€ | P nce, Diario
Catarinense, A Gazet .Osa o, 0 Gl Faminde Lo e, Dl Gatcho
Tbure At dezg a, O Povo, Agora SP, Correio Popular, O Pioneiro, Diario SﬁO‘
- ' Santa Catarina, AN, NSC Santa), em nove mercados diferentes (
EaU!o. I?jlo de Janeiro, Curitiba, Porto Alegre, Florianopolis, Vitéria, Fortaleza, Campinas ‘?
axias do Sul). Nesta agao, teremos diarias de veiculagao integrada, sempre as quintas
feiras. Pela posigao estratégica do anuncio (home page, tanto desktop quanto mobile) e
f’e‘i’: Sde'e‘;ao dos veiculos, essa ativagao conversa diretamente com o publico in\{estidor.
ndo a mensagem de um Estado realizador, como também fazendo um convite para
acessar a pagina da campanha para conhecer mais realizagoes do Governo do Parana.
g?éao tduas dlagas, nodinicio da campanha, com duas pegas trazendo mensagens
Iferentes em cada uma delas.
A segunda agao digital para o publico investidor sera Always On, durante toda a campanha.
Implementaremos uma estratégia de LinkedIn que vai reforgar a presenga do Governo do
Estado nessa rede conhecida pelo seu aspecto corporativo. Vamos traduzir as mensagens
da campanha para a linguagem do LinkedIn, que coloca o trabalho em primeiro lugar,
valorizando as realizagoes e conquistas de cada usuario.
Teremos quatro pecas de anuncios em destaque, com geolocalizagao para o mercado do
Parana, e quatro sponsored contents, fortalecendo a estratégia de conteiido da campanha,
girefiorgnddo 3ssa$ merésag’t?n? para o publico investidor dos Estados prioritarios (Sao
aulo, Rio de Janeiro e Brasilia).
12. Estratégia e tatica de nao midia.
Para aumentar a difusao do nosso conceito, utilizaremos peg¢as de nao midia, assim como
os recursos proprios de comunicagao do Governo do Parana.
Agao de endomarketing.
Como parte da estratégia descrita na Camada 1 — De dentro para fora, os servidores da
administracdo estadual serao envolvidos como parte essencial da campanha, fortalecendo
o discurso da dimensdo humana. Eles serdo os primeiros a conhecerem a campanha por
um e-mail marketing que sera enviado a todos os servidores para apresentar a acao de
comunicagao e valorizar o seu papel essencial para que as agdes do Governo transformem
a vida dos paranaenses. A medida que langarmos mais pegas, ao logo dos seis meses de
veiculagao, enviaremos outros trés e-mails marketing compartilhando os materiais e
novidades da comunicagao com os servidores.
Eles também serdo impactados com cartazes (quatro versdes) que serao afixados pelo
principais prédios da administragao publica estadual espalhados pelo Estado. ag mes ;
tempo que serao convidados para utilizar suas proprias redes sociais (FacebomkO
Instagram, TikTok e LinkedIn) para compartilhar os posts da nossa comunicacao (fare -
dez opgdes de artes) e a contar suas historias e participagées dentro da construg:écl;n 32

Estado.
Em todas os computadores da administragdo estadual, os protetores de tela serszq

artes que serdo atualizadas nos seis meses de veiculagao, fortalecendo a mensagem junto
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servidores serdo ajustadas para que contemplem também nesse detal
que envolve toda a estratégia.

Podcasts Para Orgulhar

CGomo ja dito anteriormente, os podcasts tiveram grande crescimento de audiéncd nos
:Itlmos anos e viraram febre em plataformas como Spotify e Deezer.

SSIM, vamos nos apropriar deste formato para realizar agao especialme
a0s servidores publicos estaduais. Produziremos cinco programas
superinformais para contar histérias de pessoas comuns que tiveram as S
transformadas pelo trabalho de servidores do Estado do Parana, como uma
homenagear esses trabalhadores.

Uma vez por més, durante os primeiros cinco meses de campanha, Ca
aprgs_entadores Jovens vai bater um papo com personagens reais que contarao
hISlOl:IaS, como a de uma pessoa que realizou o sonho da moradia propria, uma mu[her
deu & luz na ambulancia dos bombeiros, uma estudante que foi & Nova Zelandia pelo
Prggtraéna Ganhando o Mundo e tantos outros casos que poderéo ser garimpados em todo
o Estado.

Esses programas serao gravados em audio e enviados para o e-mail dos servidores do
Estado por meio de cinco e-mails marketing e promovidos por totem que sera exposto nas
recepgoes dos prédios da administragao estadual.

Na dltima semana de campanha, um ultimo e-mail marketing seréa enviado com um
videocase — agao de endomarketing, com o resumo da realizagdo da agao, ressaltando a
importancia dos servidores estaduais do Parana.

Pagina da campanha no site oficial do Governo do Parana na internet.

Ao mesmo tempo que a campanha se personifica e ganha forga por meio do servidor,
vamos langar, ja no primeiro dia, pagina especial no site do Governo na internet, que estara
se preparando para a grande agao de comunicagdo que ganhara as ruas na semana
seguinte. Essa pagina, que sera destacada por banner na home do portal do va_erno,
servira como hub de conteudo oficial que sera alimentado com as boas noticias e
informacdes positivas geradas sobre o Estado do Parana. Esta sera uma plataforma viva
que vai se expandindo a medida que a campanha avanga e que vai ser um dos pontos
fundamentais da estratégia de replicagdo da mensagem, remarketing e ganho de
frequéncia. A pagina da campanha serébn_osso ponto central de entendimento c!a nossa
audiéncia, sempre dentro dos padroes definidos pela LGF’D,_ para que possamos reimpactar
cada usuario com as diversas pegas da nossa comunicagao, em outros momentos,

ganhando frequéncia de maneira relevante.

Letreiros gigantes. _ } L
Dentro da estratégia da Camada 4 — Ruas, realizaremos agao de nao midia na qual vamos

transformar espagos publicos em locais instagramaveis. P‘ara iSSO, farg,-mos dez letreiros
gigantes com as palavras-chave da_campanha (ParaCurtir, ParaRespirar, P_afa_Ffassear,
ParaViver, ParaNamorar...) que serao instalados em lugares de grande v13|b|llqade e
circulagao em pontos estratégicos do Esta_ldo. como ;?arthues, estradas, centro de cidades
e pontos turisticos. Na base destt?s letreiros, _havera placa c;10m a mensagem da nossa
comunicacgao e QR code que levara ?ara a pagina d_a car;parp afno sm_e do Governo. ‘

Estes letreiros serdo pontos de refer’enmas nos locais onde e :es orem instalados, atran_ndo
a atengdo do publico, que podera fazer selfies para postar em suas redes sociais,

ampliando o poder de disseminagao organica da nossa campanha.

. Recursos proprios. B _ |
:E?n paralelo aF;odF;s os esforgos de midia qué vamos realizar, programaremos os diversos
canais e meios que fazem parte da alcada do Governo, que sao 0s recursos proprios de

icaca ui: .
comunicacao. Podemos destacar aq
-TV Educ%tiva _ de forma estruturada, vamos colocar 0s mesmos filmes da campanha de
60" e 30" para veiculagdo na programagao da TV Educativa. Teremos quantidade maior de
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iInser¢des junto com 0s

; s TV
: grandes flights de TV aberta nas demais emissoras, M2
Educativa vai ajudar na

estrategia de sustentagao Always On da campanha. care

o
|nte,nzldade. os filmes continuarao veiculando em rodizio na programagao. m
PEriodo em que nao estaremos na midia paqa |

oc _ no
- Radio Educativa Da o a0

e mesma forma que faremos na TV, a radio tera um gran
Inicio da campanha e tera o papel de sustentagao nos demais meses, com 0S
spots de 30" da midia de radio.

- Portais do Governo do Parana. Sabendo que o motivo de as pessoas aces mos
portais do Governo na sua maioria das vezes é puramente a busca de servigos, Vas do
aproveitar esse momento para colocar dez banners da campanha em todos 0S port:l i
Govgrno do Parana, Administragado Direta, Autarquias e Empresas Publicas, fazen 0 ol
convite para acessar a pagina da campanha e conhecer mais do que Estado tem feito p

: : p ara
sociedade. Vamos transformar prestacdo de servigo em informagao relevante P

qualquer um que deseje saber mais. dar
- Contas oficiais nas redes sociais. Também terdo o papel informativo, de contar e dd
visibilidade para todas as acgoes, utilizando o mesmo tom e voz que estamos col'::vcail"’d0 'ja
campanha. Serao dez posts em diversos formatos, com temas variados para p“b"?agao
organica nas redes sociais do Governo (Facebook, Instagram, Twitter e LinkedIn), além da
inclusao de todos os filmes da campanha na conta oficial do Governo no YouTube..

Dessa forma, antes das consideragoées finais, apresentamos os resumos de investimentos
realizados.

Figura 12: Resumo de investimento por meio

sarem 0S

Meio Investimento Share
TV aberta RS 7.166.973,50 53,0%
TV paga RS 1.192 460,00 8,8%
Formas inovadoras de RS 2.609 246,80 19.3%
comunicagao
Radio RS 421.484 40 3.1%
Jornal R3 390.700,95 2,9%
Midia exterior RS 1729.047,54 12,8%
Total SRS 13.499.913,19 100%
Figura 13: Resumo de investimentos por camadas
Camada Investimento Share
Abrangéncia R$ 6.586.883,50 49%
Influéncia local R$ 1.757.275,35 13%
Ruas RS 682.980,40 5%
Ganho de frequéncia R$ 1.318.360,00 10%
Publicos especificos RS 3.154.4.13.94 23%
Total RS ik 13.499.913,19 100%

Com isso, fechamos nossa estratégia de inglgagéo para os targets_ Prioritarios dga
campanha. Desde o servidor, passando pelo publico ger_al e chegando aos jovens e Publico
investidor, todos os targets foram contemplados e atingidos de modo assertivo.

%

Como foi possivel observar durante este capitulo, a estratégia de camadas fortalece todos (/\J

os meios, extraindo o que de melhor cada uma pode oferecer. Saber como utilizar, quando
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INSer¢oes junto com os grandes flights de TV aberta nas demais emissoras, asd

Educativa vai ajudar na estratégia de sustentagao Always On da campanha. Com menoz
mte'nsudade‘ os filmes continuarao veiculando em rodizio na programagao, mesmo 1
periodo em que n&o estaremos na midia paga. _

: Bgdm Educativa. Da mesma forma que faremos na TV, a radio tera um grande flight nch
Inicio da campanha e tera o papel de sustentagao nos demais meses, com 0S Lol
spots de 30" da midia de radio.

- Portals do Governo do Parana. Sabendo que o motivo de as pessoas ace
portais do Governo na sua maioria das vezes é puramente a busca de servigos. i
aproveitar esse momento para colocar dez banners da campanha em todos 0S portais do
Govgrno do Parana, Administragao Direta, Autarquias e Empresas Publicas, fazer.'do W
convite para acessar a pagina da campanha e conhecer mais do que Estado tem feito pela

sociedade. Vamos transformar prestacio de servico em informagao relevante pard

qualquer um que deseje saber mais.

- Contas oficiais nas redes sociais. Também terso o papel informativo, de contar € dar
visibilidade para todas as agées, utilizando o mesmo tom e voz que estamos colocando N3
campanha. Serdo dez posts em diversos formatos, com temas variados para publicagao
organica nas redes sociais do Governo (Facebook, Instagram, Twitter e LinkedIn), além da
inclusao de todos os filmes da campanha na conta oficial do Governo no YouTube.

Dessa forma, antes das consideragoes finais, apresentamos os resumos de investimentos
realizados.

Figura 12: Resumo de investimento por meio

ssarem 0S

Meio Investimento Share
TV aberta R$ 7.156 973,50 53,0%
TV paga R$ 1.192.460,00 B,8%
Formas inovadoras de
comunicagao RS 2.609.246,80 19.3%
Radio R$ 421.484 40 3.1%
Jornal R$ 390.700,95 2.9%
Midia exterior R% 1.729.047 54 12.8%
Total R$ 13.499.913,19 100%
Figura 13: Resumo de investimentos por camadas
Camada Investimento Share
Abrangéncia R$ 6.586.883,50 49%
Influéncia local R$ 1.7567.275,35 139
Ruas R$ 682.980,40 5%
Ganho de frequéncia R$ 1.318.360.00 10%
Publicos especificos R$ & 154_4_13.94 239,
Total RS +4 13.499.913,19 100%
Com isso, fechamos nossa estratégia de divulgagao para os targets prioritarios da ¥

campanha. Desde o servidor, passando pelo publico geral e chegando aos jovens pUblico
investidor, todos os targets foram contemplados e atingidos de modo assertivo. v
Como foi possivel observar durante este capitulo, a estratégia de camadas fortalece todos (/\)
os meios, extraindo o que de melhor cada uma pode oferecer. Saber como utilizar, quando
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72 . .- ito viva €
utilizar e, principalmente, como combinar todos os meios torna a estratégia muit
eficiente. o 56 de
Quanto melhor combinarmos os meios, melhores sdo os Nossos resuItadOSdtr?‘aq‘:’uaI quer
cobertura, ‘mas também de retengdo da mensagem, que é o grande deSE}ﬁo da vez Mais
boa estratégia de midia num cenario como o atual, no qual a atengao esta cada
escassa. tuando

. : a
E, quanto mais conseguirmos essa atencéo, melhores os resultados da campanha_.n e iraGa0
de forma definitiva na melhoria da percepgao do publico em torno da adm!

i . fis so da
realizada pelo Governo do Estado do Parana, nossa maior métrica de SUCES
campanha.
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Resumo Geral da Campanha
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MES 1
o Worn T ora T, “TosTo6 o708 os[s0]a sz oa]s 1617 [aa ] var Cutn R
G ) ik Final ols{rlalalsTEols[Talalss] Unitirlo L I 18+ | 188
TV BAND - CURITIBA
ACONTECE PARANA 06:30 | 07:00 [ 60" 1P = 1 1 ] 6l RS 210800 |RS  12.648,00| 0,33 | 197
BAND CIDADE CTA 2A EDICAD 1850 | 1920 | 30" 1 1 2|RS 800000 RS  16000,00] 120 | 240
BRASIL URGENTE 1 16:00 | 18:50 | 30" 1 1 2{RS 648800 | RS 1297600 110 | 219
JOGO ABERTO MAT 1100 | 1230 | 30 1 1| RS 440100 RS 440100 | 0,64 | 064
JORNAL DA BAND 19:20 | 2025 | 30° 1 1 1 3|RS 1405400 | RS  42.162,00 | 180 | 541 |
SHOW DO ESPORTE MAT 1 10:30 | 1330 | 30" | 1 1 2| RS 3562,00 | RS 7.124,00| 097 | 1,94
SHOW DO ESPORTE VES 2 16:00 | 18:00 | 30" | 1 1| RS 356200 [ RS 3s562.00| 0,79 | 0,79
otal Band z[a]z|l|1[z[n[t[1]:[1]1|u[n 1 RS 98.873,00 15,34
MiEs 1
Hota | Mo | los T oy Toa o810 u w2 an a5 6] 7] 28] var Cutto =y l ud l THE
i Il Final Aolsfrlalals[solsrlalalz]s] m Unitirio 18+ 184
RPC TV - CURITIEA
FANTASTICO 20:30 | 2325 [e0" | 1 1 2| RS 3981200 [RS 7962400 923 | 18,46
|ALTAS HORAS 23:10 | owoo | 30° 1 1 2| RS 5.945,00 | RS 11.890,00 | 3,79 | 7,59
BOM DIA SABADO 06:50 | o720 | 30° 1 1 2| RS 266500 | RS 533000 3,77 | 754
BOM DIA PARANA 06:00 | 08:30 | 30 1 1] 1 6| RS 266500 | RS 1599000 | 407 | 2440
CALDEIRAQ 16:55 [ 18:35 | 30" 1 1 2[RS 632500[RS  12:650,00| 536 | 10,73 Q
DOMINGAQ 18:05 20:30 30" 1 1 2| RS 11.307,00 | RS 4261400 | 6,13 12,27 o
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 | 0830 | 60" | 1 1 2| RS 3.346.00 | RS 669200 3,00 | 600 | &
ESTUDIO C 14:30 15:00 30" 44 1 2| RS 6.097,00 | RS 12.194,00 6,87 13,74 o]
GLOBO ESPORTE 13.00 13:25 | 30" 1 1 2| RS 9.501.00 | RS 1900200 | 687 | 1374 | g
HORA UM 04:00 | 0600 | 30 1 1 1 alrs  7enoolRS 228000 167 | 500 1“5
JORNAL DA GLOBO 01:10 02:00 30" 1 1 2] RS 5.544,00 | RS 11.088,00 2,56 511 -l a
IORNAL HOJE 13:25 | 1500 | 30" 1 1 1 3|RS 858900 |RS 2576700 | 6,60 | 19,80 |
JORNAL NACIONAL 55 2030 [ 21:30 | 30" 1 1 1 3|RS 2691400 RS 80.742,00| 12,43 [ 3729 | ©
JORNAL NACIONAL 55 2030 | 21:30 | 80" 1 1/RS 5382800 [RS 5382800 | 12,43 | 12,43 |
MALHACAD 18:00 | 1830 | 30" 1 1 1 3RS 892500 RS 2677500 [ 7.53 | 22,58 |
MAIS VOCE 09:30 | 10:45 | 307 1 1 1 3| RS 3.294,00 [ RS 9.882,00| 271 | 813 |
MEU PARANA 11:45 | 12:15 | 30 1 i 2|RS 734300 |RS  1468600| 380 | 7,61 |
NOVELA 155 18:30 | 19:10 [ 30" 1 1 1 3| RS 15.799,00 [RS 4739700 9,18 | 2755 |
NOVELA 11 55 19:40 | 2030 | 30" 1 1 1 3| RS 20531,00 (RS  61.593,00 | 11,34 | 34,03
NOVELA Il 58 19:45 | 20:30 | 30" 1 1| RS 16.118,00 | RS  16.118,00 | 10,82 | 10,82
NOVELA 1l 55 21:30 | 2235 | 30 11 2[rs 2877300[RS 5754600 | 1157 2314
BOM DIA BRASIL 08:30 | o930 | 30 1 1 1 3RS 399800 (RS 1199400 399 | 1196
PLUG 14:10 | 14:.40 | 30 1 1 2[Rs a99800] RS 9.996,00 | 6,80 | 1367
MEIO DIA PARANA 12:00 | 13:00 | 30" 1 1 1 3| RS 933800 |RS 2801400 6,54 | 19,61
MEIO DIA PARANA 12:00 | 13:00 | 60" 1 1/ RS 1867600 | RS 1867600 654 | 6,54
BOA NOITE PARANA S5 19:10 | 19:40 | 30" 11 2] RS 19632,00[RS  35.264,00 | 11,49 | 22,98 |
BOA NOITE PARANA SS 19:10 | 19:40 | 60" 1 1 = 1 3RS 3926400 | RS 117.792,00 [ 11,49 | 34,46 |
SESSAD DA TARDE 15:00 | 1640 | 307 11 1 i 4| RS 3.667.00 [RS  1466800| 522 | 0,88
[ TELA QUENTE 23:15 | o105 1|RS 1234500 |RS 1234500 553 | 553
Total Globo, ; : ] RS 846.437,00 463,59
e T ‘Hora | Hora Cista c Aud) TRP
ik g | it Unitdrio. Tl 184 184
BALANCO GERAL CTA ED 5B 12i00 | 12:45 [ 30¢ 1 1] 2JRS 1039100[RS 2078200 253 | 506
BALANCO GERAL PRN 11:50 | 14:as | 30" 1 1 2| RS 10.876,00 [RS  21.752,00| 3,46 | 692
CIDADE ALERTA CURITIBA 18:00 | 19:20 | 30" 11 1 3| RS 13.156,00 [RS  39.468,00 | 4,02 | 12,06
CIDADE ALERTA 16:45 | 19:50 | 30" 1 1 1 3[RS 740300 |RS  22200,00] 255 | 764
DOMINGO ESPETACULAR 19:45 | 22:30 | 30" | 1 LRS 3401100|RS  34.011.00| 456 | 456
HORA DO FARO 15:15 | 1800 [ 30" | 1 1 2| RS 18.34000 [RS  36.680,00 | 2.65 | 5,30
FALA BRASIL ED SB 07:30 | 12:00 | 30" 1 1 2IRS 576100 RS  1152200] 234 | 457
A HORA DA VENENOSA VES 14:15 | 1515 | 307 1 1 2| RS 1087600 |[RS  21.752,00| 256 | 513
JORNAL DA RECORD 18:50 21:00 | 30" t 1) RS 23.405,00 | RS 2340500| 390 | 380
|PARANA NO AR 06:30 | 08:30 | 30" 1 LIRS 2.984,00 | RS 298400 111 [ 111
RIC NOTICIAS 19:20 19:50 | 30" 1 1 1 3| RS 17.698,00 | RS 53.094,00 | 381 | 11,42
NG 1920 | 1950 | 60" 1 1 RS 3539600 [RS 3539600 | 381 | 381
13 | RS 32305500 71,58
12 Unltih L = 18
; _ 1]RS 2530300 | RS 2530300 227 | 227
BAKE OFF CELEBRIDADES 22:30 | 00:00 | 30" 1 1 2|RS 1636100 | RS 3272200 | 1,73 | 3.46
NOVELA NOITE 18:45 19:45 | 30" 1 1 2| RS 7.876,00 | RS 15.752,00 | 233 4,67
NOVELA TARDE 1 ESTREIA 17.45 | 1845 | 30" 1 1{ RS 7.876,00 | RS 7.876,00 | 234 | 234
PRIMEIRO IMPACTO 06:00 | 09:30 | 30" 1 1 1 3RS 2.219,00 | RS 665700 | 124 | 3N
PROGRAMA SILVIO SANTOS 20:00 | o000 | 30" | 1 1|RS 2606700 |RS 2606700 361 [ 3,61
PROGRAMA DO RATINHO 22:15 | 2315 | 30" | 1 1 2| RS 1342000[RS 2684000 260 | 520
SALADA MISTA 13:45 | 14:30 | 30" | 1 1 1 3| RS 5.080,00 | RS 15.240,00 | 194 | 583
ASIL 1 |__2[RS 17.820,00 [RS  35.640,00| 281 | 563
[ 1 3|RS 582000 [RS  17.460,00 | 098 | 295
TRIBUNA DA MASSA 11:45 | 1400 [ 307 5[ RS 6.370,00 31.850,00 | 2,20 | 11,02
TRIBUNA DA MASSA ] 1| RS 12.740,00

@pmmu. 19:45 | 20:30 | 30" d
SHOW DE BOLA 11:20 | 11:45 | 30"
30" |
=




Mis 4 2
reeey Wora s [ o6 [ 07 [ on oo [ [an 2| fad]as]ue]irfomvo Cuto A, | o
Programa | 7 l o] l"""' ols|v|aja|s|s|o]sfr]alals[s mul Unitdrio | 1o Jw w | g
o =3
ACONTECE PARANA 06:30 | 07.00 | 60" 111 1 1 i 6[AS 2108,00]| RS  12.648,00| 033 197 o
BAND CIDADE CTA 2A EDICAQ 18:50 | 19:20 | 30 1 1 2RS BO0000OJRS 1600000] 120] 240 g}
BRASIL URGENTE 1 16:00 | 18:50 [ 30° 1 1 2 RS 648800 [AS  12.976,00 10 219 2
DGO ABERTO MAT 100 | 12:30 | 30° 1 1| RS 440100 | RS 440100 | o054 op4|
JORNAL DA BAND 19:20 20125 | 30" 1 1 1 3| RS 14.054,00 | RS 42.162.00 1.80 541 |
SHOW DO ESPORTE MAT 1 10:30 13:30 | 30" 1 1 2| RS  3.562,00 | RS 7.124,00 0.97 1,94 2
SHOW DO ESPORTE VES 2 16:00 | 1800 | 30" ]| 1 1 RS 356200 | RS 356200| 079 o79] @
Total Band 3 E0 BN S R R R ER ER 17 A5 98.873,00 1530 a
7]
o
MEs4 3
e l Hora | tom [ osfoe]or[eosfofui [ T T T A m| [ rs | At ] e | 2
) Inie Final o s|v|alals|slols|t]aja]s][s]|m Unitirio 184 i
T "
EANTASTICO 2030 | 2325 [e0"] 1 1 2[rs 3981200]Rs 79k62000| 923 1846 g
ALTAS HORAS 23:10 | oroo | 30 1 1| 2|RS 5894500 RS 11.890,00 379] 754
BOM DIA SABADO 06:50 | o720 | 30" 1 1| 2| RS 266500 | RS 5.330,00 377 754 @&
BOM DIA PARANA 06:00 | 08:30 | 30" 1 4 i 11 1 6| RS 266500 | RS 1599000 | 407] 2440] |
CALDEIRAD 16:55 | 18:35 | 30" 1 1 2|Rs 6a3zs00|RS 1265000 536 1073 @
DOMINGAC 18:05 | 2030 | 30" | 1 1 2[R 1130700 | RS  22.61800| 613 12.27| o
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 | o830 | 60" | 1 1 2| RS 3346,00 | RS 6.692,00 3,00 500 &
ESTUDIO C 14:30 | 15:00 | 30" 1 1| _2[R”S 609700 rs 121s400| &87] 1374 o
GLOBO ESPORTE 13:00 | 13:25 | 30° 1 1 2[RS 950100 RS 1900200] 687 1374
HORA UM 0400 | D06:00 | 30" 1 1 1 3| ms 760,00 | RS 2.280,00 167]  501] 3
JORNAL DA GLOBO 01:10 | 02:00 | 30" 1 1 2| RS 554400 | RS 11.08800 256] sl @
JORNAL HOJE 13:25 | 1500 | 30 1 1 1 3| rRs 8589,00 | RS 25.767,00 5,60] 1980 ¥
JORNAL NACIONAL 55 2030 | 21:30 | 30" 1 1 1 3|RS 26914,00 | RS B0.742,00 | 12.43| ﬁ‘ 2
JORNAL NACIONAL S5 2030 | 2130 | 60" 1 1 RS 5382800 | RS 5382800 | 1243 1243 'R
[MALHACAD 18:00 | 18:30 | 30" 1 1 1 3 R6 892500 | RS 2677500 | 7.53| 2258 ©
MAIS VOCE 09:30 | 1045 | 307 1 1 1 3| RS 3.294,00 | RS 988200| 271 8.13|
MEU PARANA 1145 | 1235 | 30" 1 1 2|RS 734300 RS 1aess00| 380] 7.61
NOVELA | 55 1830 | 19:10 | 30" 1 1 1 3RS 1579900 | RS 4739700 | 98] 2755
NOVELA Il 58 19:40 | 20:30 | 30" 1 1 1 3RS 2053100 | RS 6159300 | 1134 34,03
NOVELA Il SB 19:45 | 2030 | 307 1 1| RS 16131800 |Rs 1611800 | 1082 10.82|
NOVELA Il S5 2130 | 2235 | 30" 101 2| RS 2877300 |RS 5754600| 1157 2314
BOM DIA BRASIL 0830 | 09:30 [ 30" 1 1 1 3| RS 399800 |RS  11.994,00 399 1196
PLUG 14:10 | 1440 | 30" 1 1 2[rS as9so00|RS 9.996,00 6,84 1367
MEIO DIA PARANA 12:00 | 1300 | 30" 1 1 1 alrs 933800 |RS  28.014,00 654] 1951
MEIO DIA PARANA 12:00 | 1300 | 60" 1 1| RS 1867600 [R5 1867600 654 654
BOA NOITE PARANA S5 19:10 | 1940 | 30" g 2| RS 19.63200 | RS 39.26400 | 11,49] 2298
anmmxmus 19:10 19:40 | 60° 1 1 1 3| RS 39.264,00 | RS 117.79200| 11,49 3446
|SESSAD DA TARDE 15:00 16:40 | 30" ) i | 175 1 4| RS 3.667,00 | RS 14 668,00 522| 2088
|TELA QUENTE 23:15 | o105 | 30" 1 = 1/ RS 1234500 | RS 1234500 553 553
2l Globo G ] [ ) 3% i 28 i s ) (L il s sssa3roo 463,59
TENEE
BALANCO GERAL CTA ED SB 1200 | 12:45 | 30" 1 1 2 10391,00 [RS 2078200 | 2,53 :mﬁjl
BALANCO GERAL PAN 1150 | 1415 | 30" 1 1 2| RS 1087600 | RS  21.752,00 3.46] 692)
CIDADE ALERTA CURITIBA 18:00 | 19:20 | 30 o ] 1 3| RS 13.156,00 |R$ 3946800 402] 1208
CIDADE ALERTA 16:45 | 19:50 | 30" 1 1 1 3[RS 740300 |RS  22.205,00 255 764
DOMINGO ESPETACULAR 19.45 | 22:30 [ 30" | 1 1/ RS 3401100 [R 34,011,00 456 456
HORA DO FARD 15:36 | 100 [ 30t ] 1 1 2| RS 18.340,00 | R 36.68000] 265/ 530
FALA BRASIL ED 58 07:30 | 1200 | 30" 03 1 2|R$ 5.761,00 | RS 11.522,00 234] ae7
A HORA DA VENENDSA VES 1835 | 1515 | 30° 1 1 2| RS 1087600 [RS  21.75200]| 256/ 513
JORNAL DA RECORD 19:50 | 21:00 | 307 1 1 RS 2340500 | RS 2340500 390 3,90
PARANA NO AR 06:30 08:30 | 30" 1 1| RS  2.984,00 | RS 2.984.00 1,11 1,11
RIC NOTICIAS 19:20 19:50 | 30" 4 1 1 3| RS 17.698,00 | RS 53.094 00 381} 1142
50" 1/RS 3539600 [RS  3539600] 381 381
[ [ RS 323.085,00 7158

1£:5)

= |, A PRACA E NOSSA NOT 23:15 | oo4s | " Al 1/ RS 25.303,00 | RS  25.303,00 227 227
- |BAKE OFF CELEBRIDADES 22:30 | 00:00 | 30" 1 1| 2|R$ 1636100 RS 3272200 173 348
|NoVELA NOITE 18:45 | 19:45 | 30" 1 1 2| RS 7.87600|RS 1575200 233] 467
; INOVELA TARDE 1 ESTREIA 17:45 | 1845 | 30 1 1 RS 7.876,00 | RS 787600 234] 234
. PRIMEIRD IMPACTO 06:00 | 09:30 [ 30" 1 1 1 3[RS 221900|RS  &65700] 12a] 37
PROGRAMA SILVIO SANTOS 20:00 | 00:00 | 30" | 1 1| RS 26.067.00 | RS 2606700 | 3,61 361
& PROGRAMA DO RATINHO 22:15 | 23:15 | 30° 1 1 2| RS 1342000 RS 26:8a000| 260 520
SALADA MISTA 1345 | 1430 | 30 i 1 B 1 | 3| RS 5.080,00|RS 1524000 1,94 583
[SBT BRASIL 1945 | 2030 | 300 1 1 3RS 17.820,00 | RS 3564000 | 2.81] 563
: |SHOW DE BOLA 1120 | 1ias | 30" | 1 1 1 3| "5 582000| RS 1746000 098] 295
9 TRIBUNA DA MASSA | 1145 | 1200 | 307 WA A 1 4 5|RS 637000 | RS 3185000| 220/ 11,02
RIBUNA DA MASSA | 1145 | 1a00 | 60" e | a1 1| RS 1274000 RS 1274000 220 220

=

q, 8
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MES &
SR Hora Hora Eérm o5 | o6 |07 |08 |09 | 10|11 ] Tot Custo Tatal Aud. TRE
Inle Final p|lsjTjala|ls]|5]m Unitarka 18+ 18+
TV BAND - CURITIBA
ACONTECE PARANA 06:30 07:00 60" 1 1 4| RS 2.108,00|RS B.432,00 0,33 1,31
BAND CIDADE CTA 2A EDICAO 18:50 19:20 | 30" 1 1| RS 8.000,00 | RS  8.000,00 1,20 1,20
BRASIL URGENTE 1 16:00 18:50 | 30" 1 1/ RS 6.488,00 | RS  6.488,00 1,10 1,10
JOGO ABERTO MAT 11:00 12:30 | 30" 1 1| RS 440100 |RS 4.40100| 064 0,64
JORNAL DA BAND 19:20 20:25 | 30" 1 1 2| RS 14.054,00 | RS 28.108,00 1,80 3,61
SHOW DO ESPORTE MAT 1 10:30 13:30 [ 30" | 1 1| RS 3.562,00 | RS 3562,00| 097 0,97
SHOW DO ESPORTE VES 2 16:00 1800 | 30" | 1 1| RS 3.56200|RS 356200| 0,79 0,79
Total Band o T B ] [ | 1 RS 62.553,00 9,62
MES 6
- Hora Hora [ Jos]oelor o8 | oo | 10] 11 | Tot Custo et Aud. TR
Inie Einal pls]r]alals|s]m Unitario 18+ 184
RPC TV - CURITIBA
FANTASTICO 20:30 23:25 | 60" | 1 1| RS 39.812,00 | RS 39.81200| 523 9,23
BOM DIA PARANA 06:00 | 08:30 | 30" 1 1 A 3| Rs 266500|RS 7.99500| 4,07 12,20
DOMINGAO 18:05 20:30 | 30" | 1 1l Rs 1130700|RS 11307,00| 613 6,13
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 o8:30 | 60" | 1 1 rR$ 3.346,00| RS 334500 3,00 3,00
GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 | 30" 1 1|RS 9501,00]|RS 9.501,00| 687 6,87
HORA UM 04:00 | 06:00 | 30" 1 1| RS 760,00 | RS 760,00 1,67 1,67
JORNAL DA GLOBO 01:10 02:00 | 30" 1 1| RS 554400 | RS 5.544,00 2,56 2,56
[JORNAL HOJE 13:25 15:00 | 30" 1 1 2| RS 858900 | RS 17.178,00 6,60 13,20
JORNAL NACIONAL S5 20:30 21:30 | 30" 1 1 2| RS 2691400 | RS 53.828,00| 12,43] 24,86
JORNAL NACIONAL 55 20:30 21:30 | 60" 1 1| R$ 53.828,00 | RS 53.828,00| 12,43| 12,43
MALHACAO 18:00 18:30 | 30" 1 1| R¢ 892500 | RS 892500 7,53 753
MAIS VOCE 09:30 10:45 | 30" 1 1 2| RS  3.294,00 | RS 6.588,00 2,71 5,42
NOVELA | 55 18:30 18:10 | 30" 1 1 2| RS 15.795,00 | RS 31.598,00 9,18] 18,37
NOVELA |1 55 19:40 20:30 | 30" 1 1 2| RS 20.531,00 | RS 41062,00| 11,34] 22,69
NOVELA |11 55 21:30 22:35 | 30" 1 1 2| RS 28.773,00 | RS 57.546,00 | 11,57] 23,14
BOM DIA BRASIL 08:30 09:30 | 30" 1 1 2| RS 3.998,00 | RS  7.996,00 3,99 7,98
MEIQ DIA PARANA 12:00 13:00 30" 1 1 2| R§ 9.338,00 | RS 18676,00 6,54 13,07
MEIO DIA PARANA 12:00 13:00 60" 1 1] RS 18.676,00 [ RS 18.676,00 6,54 E,de
BOA NOITE PARANA S5 19:10 19:40 30" G | 2| R 19.632,00 | RS 39.264,00| 11,49 EJ,QSJ
|BOA NOITE PARANA S5 19:10 19:40 | 60" | ST - 2| RS 39.264,00 | RS 78.528,00| 11,49] 22,98
[SESSAO DA TARDE 15:00 16:40 | 30" LA 1 3| R¢ 3.667,00 | RS 11.001,00 5,22 1566
|TELA QUENTE 23:15 01:05 | 30" 1| RS 12.345,00 | RS 12.345,00 5,53 5,53
|Total Globa 36 RS 535.304,00 264,02
Hora | Hora Tat Custo / Aud. TRP
FoRlame Inic Final Ins Unitario Tow) 18+ 18+
[RIC TV - CURITIBA_ = CANAES
BALANCO GERAL PRN 11:50 14:15 | 30" 1 1 2| RS 10.876,00 [ RS 21.752,00] 3.46 6.92
CIDADE ALERTA CURITIBA 18:00 19:20 30" Lzl 2| RS 13.156,00 | RS 26.312,00 4,02 8,04
CIDADE ALERTA 16:45 19:50 30" ak 1 2| RS  7.403,00 | RS 14.806,00 2:55 5,10
DOMINGO ESPETACULAR 19:45 22:30 | 30" | 1 1| RS 3401100 | RS 34.011,00| 4,56 4,56
HORA DO FARO 15:15 18:00 | 30" | 1 1| RS 18.340,00 | RS 18.340,00| 2,65 2,65
JORNAL DA RECORD 19;50 21:00 30" 1 1| RS 23.405,00 | RS 23.405,00 3,90 3,90
PARANA NO AR 06:30 | 08:30 | 30" 1 1/ RS 2.984,00 | RS  2.984,00 1,11 155
RIC NOTICIAS 1920 19:50 | 30" 1 1| RS 17.698,00 | RS 17.698,00 3,81 3,81
R1C NOTICIAS 19:20 19:50 | 60" 1 1] RS 35.396,00 | RS 35.396,00| 3,81 3,81
TR RS 194.704,00 39,89
Tot Clisto !
Ins Unitario: Yl T;: I::
A PRACA E NOSSA NOT 23:15 00:45 | 30" 1 1| RS 25.303,00 | RS 25.303,00 | 2,2682| 2,2682
NOVELA NOITE 18:45 19:45 | 30" 1 1| RS 7.876,00 | RS 7.876,00 | 2,3344]| 12,3344
éﬂ NOVELA TARDE 1 ESTREIA 17:45 18:45 30" 1 1| RS 7.876,00 | RS 7.876,00 | 2,3387| 2,3387
PRIMEIRO IMPACTO 06:00 | 09:30 | 30" 1 1 2|R$ 221900 | RS 4.428,00 | 1,2369 2,4738
PROGRAMA SILVIO SANTDS 20:00 00:00 30" 1 1| RS 26.067,00 | RS 26.067,00 | 3,6087| 3,6087
& PROGRAMA DO RATINHO 22:15 23:15 30" 3 1| RS 13.420,00 | RS 13.420,00 | 2,6007| 2,6007
SALADA MISTA 13:45 14:30 | 30" 1 1 2|/ RS 5.080,00 | RS 10.160,00 | 1,9421| 3,8842
SBT BRASIL 19:45 | 20:30 [ 30" 1 1| RS 17.820,00 | RS 17.820,00 | 2,8144| 2,8144
@ SHOW DE BOLA 11:20 | 11:45 | 30" 1 1[RS 5.820,00 | RS 5.820,00 | 0,9848| 0,9848
TRIBUNA DA MASSA 11:45 14:00 30" 1 . 188 3RS 6.370,00 | RS 19.110,00
(€4

,;

j




Més 1
== [ [FEEEEEREEEREEEEE = | = (5[5 ):
Ins Unitirio 18+ e | T
(BAND - LONDRINA - TAROBA g.
BRASIL URGENTE 1 16:00 | 1850 | 30 1 /RS 301950|Rs 301950] 1.42] 147
MELHOR DA TARDE 1500 | 16:00 | 30" 1 1| RS 274500 RS 274500 Y T B
TAROBA URGENTE 17:40 | 19:20 | 30" 1 1 1 1 4| RS 253400 | RS 10.536,00 434 17,758
TAROBA URGENTE 17:40 | 19:20 | 0° 1 1/ RS 526800 | RS 5.268,00 I T E
TARORA RURAL MAT 07:25 | 0755 [ 300 ] 1 1{RS 143100[RS 143100 081 o084
TAROBA CIDADE 11:00 11:45 30" 1 IfRS 248100 | RS 248100 .20 1.20 I
TAROBA NOTICIA 1150 | 14:00 | 30 1 1 2| RS 277650 | RS Ss5300| 325 6o %
TAROBA COMUNIDADE 11:00 11:50 307 ¥ 1 2| rs 1.446,00 [ RS 2.892,00 174 3,48 w
[TV BAND - LONDAINA - TARGEA 15 R R O B B BN D I B BT RS 3397550 3658] —
&
3
g
b
[ RS
Peogrena Hora Hoa [ Josfosforfoslosfaolnfua]aalwalusTae]ar e m[ Custo l o | Aud. w o
Inle Final pls]r]al sslolsTalalals]s]m Uritieio 18+ B |
T l
FANTASTICO 2030 [ 2325 [ 60" ] 1 1 2| RS 1135600 RS 2271200] 1425 2830|
BOM DIA SABADO 06:50 | o07:20 | 30" 1 1| RS 577,00 | RS 577.00 2,55 255 @
BOM DIA PARANA 06:00 | 0830 | 30 1 1 2| RS 577,00 | RS 1.154,00 331 6:62) ©
CALDEIRAD 16:55 18:35 | 30" 1 1 2[rRS 1717.00|RS 343400 943 1886 %
CAMINHOS DO CAMPO 07:30 | o800 | 30" 1 1[rRS  s2000[RS 620,00 a83l 489
E DE CASA 10:30 | 1200 | 30" i 1]rs 778,00 RS 778,00 3.70 3,70| 3
DOMINGAD 18:05 20:30 | 30" | 1 1 2| RS 3.18500 | RS 6370,00 9,81 1962(Q
P EMPRESAS G NEGOCIOS 0755 | os30 |30 ] 1 1 2|RS  48800|RS 976,00 6,68 1336 3
ESPORTE ESPETACULAR 10:00 1230 | 30" 1 1[rs. 214000|RS 214000 7.70 7.70| @
ESTUDIO C 14:30 | 1500 | 30" 1 1/RS 125300 RS 1.253.00 225 a5
ENCONTRO F BERNARDES 10:45 12,00 | 30" 1 1 2| RS 000,00 | RS 1818,00 3,00 T
L 0830 | 09:25 | 30" | 1 1 2[Rs _1715,00| RS 343000 692 1384
GLOBO ESPORTE 13.00 | 13:25 | 30" 1 1 1 3|R$ 1.921,00| RS 5.763,00 7.80] 2367
JORNAL HOJE 13:25 | 1s.00 | 30 1 1[rs 194200 RS 1.942,00 545 545
JORNAL NACIONAL 55 20:30 | 21:30 [ 307 1 1 2[R saaz00| RS 1688400] 2064] 4128
JORNAL NACIONAL 5B 2030 | 2125 | 30" 1 1l8s 633200[RS 633200| 1793 1793
MALHACAQ 18:00 18:30 | 30" 1 1 21R5 217600 | RS  4.352,00 16,10 32,20
MEU PARANA 11:45 | 1215 [ 307 1 1rS 186300 RS 1863,00 7,35 7.35
NOVELA | 55 18:30 [ 1910 | 307 1 1 2lrs 3s700|RS 7.15800] 1775 3550
NOVELA 1| §§ 19:40 | 2030 [ 30 1 1 2|r6 526100 |RS 10522,00| 21.88] 43,76
NOVELA I11 5 21:30 | 2235 | 307 1 1 2| RS 840300 | RS 1680600 | 1741] 3482
BOM DIA BRASIL 08:30 | 09:30 | 30" 1 1 2[RS 93300 [RS 1.866,00 415 830
{pLuG 14:10 | 14:40 | 30" 1 1[RS 122600 RS 1.22600] 572 572
|MEIO DIA PARANA 12:00 | 1300 | 30 1 18 2|RS 198700 [RS 397400 918 18.36]
[BOA NOITE PARANA S8 19:20 | 19:.45 | 30" 1 1| RS 366300 RS 366300| 1595 1585)
[BOA NOITE PARANA 55 [ 19:10 | 1940 | 307 1 1 2|Rs  amss00|RS a976800( 1998] 3996|
SESSAO DA TARDE | 15000 | 1540 | 30 1 1 2lrs  s3300lRS 18e600] 498]  998)
RPCTV - LONDRINA =1 T3 I 3 3 3 I I R N N N W N N RST9a00] | Wil
i
% 16|17 [ 18] Ter Cunsto I = Aud, P
| als|s|m Uniitario 18+ 18+
BALANCO GERAL LON 11:50 | 1430 | 307 1 1 2|RS 241800 |RS 483600] 634] 1268
CIDADE ALERTA 1800 | 19:20 | 307 1 1 2|Rs 310000 [RS 620000 154 308
DOMINGO ESPETACULAR 19:45 | 2230 [ 30" ]| 1 1/ RS 10.014,00 [ RS 10.01400] 522 522
A HORA DA VENENDSA VES 1 14:15 | 155 | 30" 1 1/ RS 241800 RS 241800 424 424
RIC NOTICIAS 1920 | 1950 | 30° | 1 1RS 458600 | RS 458600] 3.77] 3,77
RIC NOTICIAS 19:20 | 19:50 | 60" 1 1/RS 917200 RS 9a7200] 377] 377
RIC RURAL LON 09:00 | 10:00 | 30" | 1 1 2/RS  151900|RS 303800 111] 222
W] |ms 64,000 | :
—
" |
DESTAQUE LON. 10:50 | 1150 | 30" 1 1 1 3[R 152000 | RS  4.560.00 269  807]
DOMINGO LEGAL PSS 1100 | 1500 [ 30" | 1 1/ RS 553600 |RS 553600] 458] 458
NOTICIAS DA MASSA 19:15 | 1945 | 30° 1 1| RS 5.150,00 | RS  5.150.00 385 385
[NOTICIAS DA MASSA 1915 | 1945 | 60" 1 1| RS 1030000 | RS 1030000 3,85] 385
PRIMEIRO IMPACTO 06:00 | o930 | 307 1 1| RS 92400 | RS 924.00 3,39 3,39
[FRIMEIRO IMPACTO PR 0700 | os:00 | 30 1 1/ RS 1140,00 | RS 1.140,00 2,70 2,70]
PROGRAMA SILVIO SANTOS 20:00 | 0000 | 30" | 1 1/ RS 9.04600 | RS 9.046,00 65,28 628
[sBT BRASIL 1945 | 2030 | 30" 1 | 1]”S  7s28p0[Rs 7528.00 513 513
SHOW DE BOLA VES 3 11:20 | 1145 | 30" 1 1[RS 239000 RS 23%00] 299 299
DA MASSA 1145 | 1400 | 30" 1 1 1 1 4| RS 7390,00 [ RS 9.560.00 529 21,16




oedewelboid ap spein — (G @ p| SEUBWIAS) ¢ S — BULIPUOT BUaGE A |

Mis 4
Mo Waorn 05| 00| of | o Jooo | 1o ] 10 ] a3 ] an [ ad | a8 a6 )| Tl Ciistn Aud. TRE
iy b O TN b I O D Y ) 108 |
IWRASIL URGENTE | |r-nn_ 18:50 0" 1 1] RS 3.019,50 | RS 3.019.,50 1,42 142
MULHOR DA TARDE 1500 | 1600 | 30° 1 /RS 274500 [ns 274500 094] 0,94
[TAROMA URGENTL 1740 | 1920 | w00 1 1 i 4| RS 2.634,00 | RS 10.536,00 s04] 1776
[TARONA URGINTE 1740 | 1920 | 60 | 1[RS 526800 |R$ 5.268,00| 444] 444
TARODA RURAL MAT 0725 n7ss | 30" | 1 1| A5 143100 | RS 143100 0,84 0,84
TARQRA CIDADE 11100 11:45 " 1 1| RS 248100 | RS 2.481,00 1,20 1,20
TAROBA NOTICIA 1050 | 1400 | 20" 1 1 2| RS 277650 [ RS 5.553,00 3,25| 6,50
TARONA COMUNIDADI 1000 | 1150 [ 30" 1 1| 2|Rs 144600 [RS 289200 1,74 348
AND - * TARORA T OO ) A R T RS 3392550 36,58
iy d
W | Wes | TosTodTorTon Tou o 10 [0z [an [ aa [ s [ ie [z [ 18 mJ Custo | = I we | Tee
Wik Fl ol s|rlalal vy slols]r]alals]s]m Unitirio 18+ 15
FANTASTICO 2030 | 2325 | 60" | 1 1 2[Rs 1135600 RS 22.71200] 1425] 2850
ROM DIA SABADO 06:50 | 07:20 | 307 1 1[R¢ 57700 [RS 577,00 2.55] 255
BOM DIA PARANA 06:00 | 0830 | 30" 1 1 2|Rs 57700 [ RS 1.154,00 331 sB2
CALDEIRAD 16:55 18:35 | A" .1 1 2lR$ 171700 | RS 3.434.00 943] 1886
CAMINHOS DO CAMPO 0730 | 0800 [ 30 1| 1/RS  62000[RS 620,00 489 489
E DE CASA 10:30 12:00 30" 1 1| RS 778,00 | RS 778,00 3,70 3,70
DOMINGAD 18:05 20:30 o 1 1 2| RS 3.185,00 | RS £.370,00 9,81 19,62
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 | 08:30 | 30" 1 1 2| RS 488,00 | RS 976,00 6,68] 1336
ESPORTE ESPETACULAR 1000 | 12:30 [ 30 1 1[RS 214000 RS 2.140,00 7.70] _ 7.70
[ESTUDIO € 14:30 | 1500 | 30" 1 1/ RS 1253,00 [RS  1.253,00 425| 435
L[NCONTHOFI!I’RNJ\RDES 10:45 12:00 E 1 1 2| RS 908,00 | RS 1.818,00 3,00 6,00
|GLOBO RURAL DM 08:30 | 0925 [ 30" ] 1 1 2|RS 171500 [RS  3.430,00 502 1384
GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 a0" 1 1 1 3| RS 192100 | RS 5.763,00 7.89 23,67
JORNAL HOJE 13:25 [ 15:00 | 30° 1 1| RS 194200 [RS 194200 545| 545
JORNAL NACIONAL $§ 2030 | 21:30 | 30" 1 1 2| RS 844200 [RS 1688400 | 2064 4128
JORNAL NACIONAL SB 2030 | 2125 [ 30’ 1 1|rS 633200|RS 633200 1793] 17.93
MALHACAD 18:00 | 18:30 | 30" 1 1 2|RS 217600 [RS 435200] 1610] 32,20
MEL PARANA 145 | 1215 [ 30" 1 1/ RS 1.863,00 | RS 1.863,00 735|735
NOVELA | 55 1830 | 1910 [ 30° 1 1 2|Rs 357900 RS 715800 | 1775 3550
NOVELA |I 5§ 1940 | 20:30 | 30" 1 1 2| RS 526100 | RS 1052200 | 2188 4376
NOVELA Ill 55 21:30 | 22:35 | 30" 1 1 2| RS 840300 [RS 16.806,00 | 1741 3482
BOM DIA BRASIL 08:30 | 09:30 [ 30 1 1 2| RS 93300 RS 1.866,00 415] 830
PLUG 1410 | 1440 | 30° 1 1/ RS 1.226,00 | RS  1.226,00 572|572
MEIO DIA PARANA 12:00 | 13:00 | 30° 1 1 2| RS 1.987,00 | RS 3.97400| 918] 1835
BOA NOITE PARANA SB lsﬁ_g 19:45 | 30" 1 1 RS  3.663,00 | RS 3.663,00| 1595| 1535
BOA NOITE PARANA S5 19:10 | 19:40 | 30" 1 1 2| RS 488400 |RS 9.768,00| 1958 39.98|
SESSAQ DA TARDE ] 1500 | 1640 | 30" 1 2[RS  93300[RS 186600| 499 98|
m 1 B A 5 0 I Y I N [[Rs 135.247.00] [0.12
Unitirio: il l e | 18
BALANCO GERAL LON 1150 | 14:30 | 30" 1 1 2[rs  241800[RS 483600] 634] 1288
|CIDADE ALERTA 18:00 | 1920 | 30" 1 1 2| RS 310000 RS 6.20000] 1,54] 308
|DOMINGO ESPETACULAR 1945 | 2230 | 30" ]| 1 1|’Rs 10.014,00 | RS 10.014,00 | s.22] 522/
A HORA DA VENENOSA VES 1 1435 | 1545 | 30 1 | 1/RS 241800 RS 241800 424 a.24]
RIC NOTICIAS 1920 | 19550 | 30" | 1 " 1[RS 458600 |[RS 458600 3,77] 3,77
RIC NOTICIAS 1920 | 19:50 | 60" = 1 1 RS 917200 |RS 917200] 377] 3,77
RIC RURAL LON 09:00 | 1000 | 30" ] 1 - 1 | 2| RS 151900 | RS  3.038,00 111 2,22
: S
|
I_. T 3 i __b. .' _ :T
DESTAQUE 10,50 | 11550 | 30" ik 1 1 3| RS 152000 | RS 4.560,00 268  BO7
DOMINGO LEGAL PSS 1100 | 1500 | 30"} 1 1[RS 553600 |RS 553600] 458 458
NOTICIAS DA MASSA 1915 | 1945 | 30° 1 1[R$ 515000 |RS 515000 385 385
NOTICIAS DA MASSA 1915 | 19:45 | 60" | 1 1[ RS 10.300,00 | RS 1030000] 385 385
PRIMEIRO IMPACTO 06:00 | 09:30 | 30" 1 1[rs  9zaco[Rs  sz2so0| 339] 339
PRIMEIRD IMPACTO PR 07:00 | o800 | 307 II 1 1/Rs 114000 RS 11a000] 270] 270
PROGRAMA SILVIO SANTOS 2000 | 00:00 | 30° | 1 1[RS  o046,00[RS 904600| 628] 628
SBT BRASIL 1945 | 2030 | 30" | | | 1 1[RS 7.52800 [RS 752800 513] 513
SHOW DE BOLA VES 3 1120 | 1145 | 30° | 1 i[RS  2390,00 | RS 239000 298] 299
TRIBUNA DA MASSA 1145 | 1400 | 30" | b - S A | a|Rs 239000 RS 9.560,00] 523 2116
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é& DESTAQUE LON
DOMINGO LEGAL PSS

Ve

MES 6 2|
Programa Hora Hora Rt 05 |06 |07 |08 |09 |10]11] Tat Custo AUd. TH o
Infe Final o s alals][s] m Unitdrio iy 18+ w |8
TV BAND - LONDRINA - TAROBA o
BRASIL URGENTE 1 16:00 | 18:50 | 30" ; =
MELHOR DA TARDE 15:00 | 16:00 | 30" 1 L 1 1 Ja :: ;3;3?2 ES 3.{1?0,00 - o
TAROBA URGENTE 17:40 19:20 | 30" 1 1 2| RS ;saﬁt: : ?'fﬁm o e
TAROBA URGENTE 1740 | 1920 | 60" 1 T e WAL LT
TAROBA RURAL MAT 07:25 0.?:55 30" | 1 : L 5,295,00 H? Lol 22 220
S T : 1 1 RE 1.431,00 | RS 3.431,00 0.84] 0,84 =
e e ! 2| RS 277650 | RS  5.553,00 3,25 6,50 ;’)
LONDRINA T I N ) I RS 34.042,00 2934 ~
7
=4
W
@
o
MESE T
Programa Hora Hora e 05 106 |07 |08 |09 ) 10| 11| Tat Custo =5 Aud. TRE Q
—_— Inic Final pUL ST a [hal S s | ins Unitdrio 18+ 18+ 4
RPC TV - LONDRINA o
FANTASTICO 20:30 | 2325 | 60" | 1 1] RS 11.356,00 | RS 11.356,00 | 14,25 14,25 &
BOM DIA PARANA 06:00 | 08:30 | 30" 1 1 2| RS 577,00 | RS 1.154,00 3,31 6,62 E:?
DOMINGAD 18:05 20030 | 30" | 1 1| RS 3.18500 | RS  3.185,00 9,81 9,81|2
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 | 0830 | 30" | 1 1| RS 488,00 | RS 488,00 6,68 6,68 %
ENCONTRO F BERNARDES 10:45 12:00 | 30" 1 1 2| RS 909,00 | RS 1.818,00 3,00 6,00/ .5
GLOBO RURAL DM 08:30 | 09:25 | 30" | 1 1|RS 171500 | RS  1.715,00 6,92 692| &
GLOBO ESPORTE 13.00 | 13:25 | 30" 1 1 1 3l RS 192100 RS 576300 7.89] 23,67
JORNAL HOJE 13:25 15:00 | 30" 1{RS 194200|RS 194200 5,45 5,45
JORNAL NACIONAL 55 20:30 | 21:30 | 30" 1 1 2| RS 8.442,00 | RS 16.884,00| 2064| 41,28
MALHACAD 18:00 | 18:30 | 30" 1 2|lrs  217600| RS a3s5200| 1610 32,20
NOVELA | 55 18:30 19:10 | 30" 1 1 2|RS 357900|RS 715800 17,75| 3550
NOVELA Il 5SS 19:40 | 20:30 | 30" 1|RS s26100|RS 526100| 2188 2188
NOVELA Il 55 21:30 | 22:35 | 30" 1 1 2| RS 840300|RS 1680600 1741] 3482
BOM DIA BRASIL 08:30 | 09:30 | 30" 1 1| RS 933,00 | RS 933,00 4,15 4,15
MEIO DIA PARANA 12:00 | 13:00 | 30" 1 1 2| RS 1987,00 [RS  3.974,00 9,18] 18,36
BOA NOITE PARANA S5 19:10 | 19:40 | 30" 1 1|/ RS 4.884,00 [RS 4.884,00 | 19,98] 19,98
SESSAO DA TARD 1500 | 1640 | 30" 1 1| RS 933,00 | RS 933,00 4,99 4,99
RPC TV - LONDRINA i Y | s e s3] s]|3]|o] s RS 88.606,00 292,56
MES 6
» T 06 |07 |og|o9|10]|11] Tor Custo Aud. TRP
G — Total
i - alllf siitlala]s|s]|ms Unitirio 18+ 18+
BALANCO GERAL LON 30" 1 1 2| RS 241800 | RS  4.836,00 634 12,68
CIDADE ALERTA 30" 1 1 2| RS 3.100,00 | RS  6.200,00 1,54 3,08
DOMINGO ESPETACULAR 30" | 1 1| RS 10,014,00 [RS 10.014,00 5,22 5,22|
A HORA DA VENENOSA VES 1 30" 1 1| RS 241800 [R5  2.418,00 4,24 4,24|
RIC NOTICIAS 30" 1 1| RS 4.586,00 | RS  4.586,00 3,77 3,77
RIC RURAL LON 30" | 1 1 RS 151900 RS  1519,00 1,11 1,11
' RS 29.573,00 30,10
| 05 11| Tat Custo Aud. TRP
G s | s Unitério e 18+ 18+
10:50 | 11:50 | 30" 1 1 2| RS 152000 | RS  3.040,00 2,69 5,38
11:00 | 1500 | 30" | 1 1| RS 553600 |RS 553600 458 458
NOTICIAS DA MASSA 19:15 | 1945 | 30" 1 1| RS 5.150,00 | RS  5.150,00 3,85 3,85
NOTICIAS DA MASSA 19:15 | 19:45 | 60" 1 1| RS 10.300,00 [ RS  10.300,00 3,85 3,85
PROGRAMA SILVIO SANTOS 20:00 | 00:00 | 30" | 1 1| RS 9.046,00 | RS  9.046,00 528 628
SHOW DE BOLA VES 3 11:20 | 11:45 | 30" 1 1| RS 2.390,00 [ RS  2.390,00 299 299
TRIBUNA DA MASSA 1145 | 1400 | 30" 1 1/ RS 239000 [RS  2.39000| 5.29 3;;:




MES 1
m Hom [ o |08 06 ] 07 | o8 L0 03 T R D D O ED A BT Cusio | o Aud, ™ g
Ine Final, ofls|tlafals[sfols]r]alals|s]|m Unitdtio 18+ i
BAND CIDADE LOCA 18:50 | 1920 | 307 1 1 23RS 1.82200[RS  3p4400] 255] s10 8
BAND CIDADE LOCAL 1850 | 19:20 | 60" 1 1| RS 364400 RS 364400 255 255 §
|BORA PR MRG 0700 | 09:00 | 30" | 1 2| RS 700,00 | RS 1.400,00 o7 142 2
TARDE NA BAND 1330 | 1430 | 30 1 1| RS 1511005 1511,00] 1.49] 119|@
mr— E ofrvJsfsTaafalevJee oo o] ® RS 10.199,00 1028)
7
-
©
m
Mis 1 g
Woor T Vo T T8 o6 Tor [on Jon [0 I O O Curto. 5 g | e | 2
Inie ol | e s [alalssosralals]s]|m Unitbrio [ s e g
FANTASTICO 2030 | 2335 [ 30 1 1[as s67300[rs  serapo| is11] 151 g
FANTASTICO 20:30 2325 60" 1 1| RS 11.346,00 | RS 11.346,00 1511 1511~
BOM DIA SABADO 06:50 | 0720 [ 30" 1 1| RS 487,00 [ RS 487,00 150 150 !
BOM DIA PARANA 06:00 | o830 | 30° 1 1 2| RS 487,00 | RS 974,00 524 o8] &
CALDEIRAD 16:55 | 18:35 | 30 1 1| 2[RS 148600 RS 293200 748] 1483 &
CAMINHOS DO CAMPO 07:30 | 08:00 | 30" 1 1[RS 561,00 [RS 561,00 | 211] 211 g
E DE CASA PARTE 3 10:30 | 12:00 | 30° 1| 1[RS  ema00 RS 624,00 | 386 386 @
DOMINGAD 1805 20:30 3n" 1 1 2| RS 3.164.00 | RS 6532800 13,69 2738 ‘_‘?
P EMPRESAS G NEGOCIOS D7:55 08:30 3n" 1 1 2| RS 455,00 | RS 910,00 583 11,66 tg
ESPORTE ESPETACULAR 1000 | 1230 | 30 1 1| RS 190200 | RS  1902,00 587] s587| @
ESTUDIO C 14:30 | 1500 | 30° 1 1/ RS 105100 RS 105100| 445] aa4s| 3
ENCONTRO F BERNARDES 10:45 12:00 307 1 1 2| RS 778,00 | RS 1.556,00 2,52 5,04 .g
GLOBO RURAL DM 08:30 09;25 30" "% 1 2| RS 1.616,00 | RS 3.232.00 6,94 13,88 g'
GLOBO ESPORTE 13:00 | 13:25 | 30" 1 11 3|RS 175100 | RS 525300 528) 1584
JORNAL HOJE 13:25 15:00 30° 1 1| RS 1.760,00 | RS 1.760,00 4,08 4,08
JORNAL NACIONAL SS 2030 | 21:30 [ 30 1 1 2[RS 664000 |RS 1328000 | 2526] 5052
JORNAL NACIONAL S8 20:30 21:25 30" 3 1| RS 531200 | RS 5.312,00 1957 19,57
MALHACAO 18:00 | 1830 | 30" 1 1 2| RS 174100 |RS  348200| 1356] 2712
MEL PARANA 11:45 | 12:15 | 30" 1 1/RS 137600 [ RS  1.376,00 7.62] 762
NOVELA | §S 18:30 | 19:10 | 30" 1 1 2|RS 268700 [RS  5.374,00| 1665 3330
NOVELA | 5B 18:35 | 19:20 [ 30" 1 1/RS 201600 RS  2.01600] 1411] 1411
NOVELA 1| 5§ 1940 | 2030 [ 30 1 1 2|RS 485200 |RS  97pd00| 2378 4756
NOVELA 1| 5B 19:45 [ 2030 | 30" 1 1/ RS 381700|RS  381700] 1902] 1902
|NOVELA LIl 55 21:30 | 2235 | 30° 1 1 2| RS 6.747,00 [RS 1349400 2011 4022
BOM DIA BRASIL 08:30 09:30 | 30" I 1 2| RS 678,00 | RS 1.356,00 3,41 6,82
PLUG 14:10 | 1440 [ 30" 1 1/RS 813,00 [RS 81300 473] 473|
MEID DiA PARANA 12:00 | 1300 | 30" 1 1. 1 3[RS 167000 [RS 501000 5,85] 17.58]
BOA NOITE PARANA 5B 19:20 | 1945 | 30" 1 1[RS 347800 [RS 347800 | 1747] 1747
[BOA NOITE PARANA 55 19:10 | 18:40 [ 30" 1 2| RS 39as00 | RS  7.89800| 20353 418s|
SESSAQ DA TARDE 2|RS  so600 (RS  121200| 329] 658
= & [ 12227100] | so183)
i = T aud
TR
3 % - B N . al
BALANCO GERAL MRG 1 RS 279900] 649 629
BALANCO GERAL MRG. 1R RS 559800 649 649
CIDADE ALERTA MARINGA_ 1800 1 1[RS 412600 | R 412600  286] 286
DOMINGO ESPETACULAR 30 1[AS 835100 R $.351,00 637] 6,37
RIC NOTICIAS Bl | 2l 1 2[RS 442800 (RS 885600 491] 982/
[RIC RURAL MIRG 09 W] 1 1 RS 1398.00[RS 139800 13a] 139
VER MAIS MAG 14:25 | 1515 [ 30" [ 1 it 2| RS 1.719,00 | RS 3.438,00 2,33, 4,66
i L ; '||_I EI
1 2| RS 1.870,00 [ R 374000 283] 566
1 1! 1 3| RS  2.240,00 | RS 6.720,00. 454 1362
=1 R 2|/ RS 4.890,00 | RS  9.780,00 410 820
' 1| RS 978000 |[RS  9.78000] 410 410
: 1 3| RS 2360,00 [R5 94a000| 502 2008




T hom | ton @ o0 17 Tot Tt Wut | e

e | Pt ol 177 [ 18 | im Unitirio oy s | 18
1850 | 1920 | 30" 1 1 2rs 182200[R5 364400] 255] 510
[8AND cipADE LocAL 1850 | 1920 | 60" 1 1| RS 364400 | RS 364400 255 255
[RORA PR MRG 07:00 | 09:00 [ 30" 1 1 2lns 70000 | RS 140000 | 071 142
1330 | 1430 | 30° 1 1 Rs 151100[Rs 35100 119 119
ofa[a]afi]r]oeJo[sJoJelofofo] s RS 10.199,00 10,26

Mis4
Hora nmmﬁnw.uu-iriﬂgnuluuuur«J Custo [ == m.lm
e Tinal Iols]v]alafs[s{ofls|r]ajals|s]|m Unitirin 18 el

FANTASTICO 2030 [ 235 [ 307 1 i[rs ser300[rs serioo| 1511] 1511
FANTASTICO 2030 | 2395 [e60" ] 1 1| RS 1134600 [RS 1134600 | 1511] 1511
BOM DiA SABADO 06:50 | o720 [ 30 1 1| RS 48700 |RS 487,00 1.50] 1,50
[BOM DIA PARANA 06:00 | 0830 | 30° 1 1 2| RS 487,00 |RS 974,00 3,24] 6,48
CALDEIRAD 16:55 18:35 30" 1 1 2| RS 1.466,00 | RS 2.932.00 7,44 14,88
CAMINHOS DO CAMPO 07:30 08.00 30" 1 1] RS 561,00 | RS 561,00 211 2,11
E DE CASA PARTE 3 1030 | 12.00 | 30 1| 1[AS  6B400 RS 68400 386] 38
DOMINGAQ 1805 | 2030 [ 30" ] 1 1 2|6 316400 [RS 632800 1369 2738
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 08:30 30" 1 1 2{ RS 455,00 | RS 910,00 583 11,66
ESPORTE ESPETACULAR 1000 | 1230 | 30° 1 1| RS 102,00 | RS 1.902,00 587] 587
ESTUDIO C 1430 | 15:00 | 30° 1 1/ RS 105100 | RS 105100 445] 445
ENCONTRO F BERNARDES 10:45 12:00 30" 1 1 2] RS 778,00 | RS  1.556,00 252 5,04
GLOBO RURAL DM 08:30 09:25 30" 1 1 2| RS 1.616,00 | RS 3.232.00 65,94 13,88
GLOBO ESPORTE 13:00 | 13325 | 307 1 11 3[R 175100 | RS 5.253,00 5,28] 15,84
JORNAL HOJE 1325 | 15:00 | 307 1 1 RS 1760,00 [RS 1.760.00 408| 408
JORNAL NACIDNAL 55 20:30 21:30 307 1 1 2| RS 6.640,00 | RS 13.280.00 25,16 50,52
JORNAL NACIONAL SB 20:30 | 21:35 [ 307 1| i[rRS s531200[RS s531200| 1957] 1957
MALHACAO 18:00 | 1830 | 30° 1 1 2/rs 17a4100[RS 348200| 1356] 7712
MEU PARANA 11:45 12:15 ki 1 1| RS 137600 | RS 137600 7.62 7,62
NOVELA | 55 18:30 | 19:10 | 307 1 1 2| RS 268700|RS 537400] 1665 3330
NOVELA | SB 1835 | 1920 | 3¢ 1 1 RS 201600 RS 201600| 1411] 1411
NOVELA 11 55 19:40 | 20:30 | 30 1 1 2|6 485200|RS 970400 2378 4756
NOVELA 11 SB 19:45 | 20:30 | 30" 1 1| rs 381700 ”S 3817,00] 19.02] 1902
NOVELA 11l 55 2130 | 2235 | 30° 1 1 2|RS 674700 (RS 1349400 2011 4022
BOM DIA BRASIL 08:30 | 09:30 | 307 1 1 2| RS 678,00 | RS 135600 341 5,82
PG 1410 | 14:a0 | 30" | 1/rs s1300]rs s1300] 473 473)
}anmm 12:00 | 13:00 | 30" 1 11— 1 . |_3[rRs 167000|Rs 501000] 586] 17.58]
BOA NOITE PARANA 58 19:20 | 19:45 | 307 1 1| RS 347800 |RS 3a7800| 1747| 1737\
[B0A NOITE PARANA S5 19:10 | 19:40 | 30" 1 1 2| RS 394900 | RS 789800 | 2093| 4186|
SESSAQ DA TARDE 2lRs 60600 |RS 121200 329 658l

= 4 | : RS 12227100 | so1,03]

11:50 | 1425 | 307 1 1{R$ 279900 RS 279900 549 649
1150 | 14:25 [ 60" | 1 1| RS sses00|RS  5.598.00 549 649
18:00 | 19220 | 30" | 1 1/ RS 4.126,00 | RS 4.126,00 2.86] 2,86
1945 | 2230 | 30" | 1 1| RS 835100 | RS 835100 637 637
19:20 | 1950 | 30" | 1 1 : 2|RS 442800 |RS 88s600] 491 982
03:00 | 10:00 [ 30" | 1 1/ RS 139800 (RS 1.39800 1,39 139
1475 | 15:15 | 30° 1 L 1 2|RS 171900 RS 343800 2.33] 4,66

oedeweiBoid ap apeio — (G @ ¢| Seuewasg) y s — ebuuey euaqe A |




MES 6 2
|- . Hora Hora 05| 06| o7]oa|oa| o] 2] Ter Custo Aud. THP o
ron Inie Final o pls|r]alals]|s]im Unitdrio iy 18+ 18+ E
TV BAND - MARINGA o
BAND CIDADE LOCAL 18:50 19:20 | 30" 1 1 2| RS 1.822,00 | RS  3.644,00 2,55 5,10 ng)
BAND CIDADE LOCAL 18:50 19:20 | 60" 1 1| RS 364400 | RS  3.644,00 2,55 2,55] 5
TARDE NA BAND 13:30 14:30 | 30" 1 1|RS 151100 | RS 151100 1,19 1,199,
TV BAND - MARINGA oJaJeJiJeJoo| a RS 8.799,00 884 !
=]
¢
3
W
8
MES b o
e Hora Hoa | [oslosfor]oeoaft0]u] ror Custo i Aud, TRP ~]“3
Inic Final pls|t|alals|s]|ns Unitdtio 18+ 18+ o
RPC TV - MARINGA )
FANTASTICO 2030 | 23:25 [e0"| 1 1/ R$ 11.346,00 | RS  11.346,00 1511  15,11] &
BOM DIA PARANA 06:00 | 08:30 | 30" 1 1 2| RS 487,00 | RS 974,00 3,24 6,48| &
DOMINGAO 18:05 20:30 | 30" | 1 1| RS 3.164,00 | RS  3.164,00 1369 13,69| ©
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 | 08:30 | 30" | 1 1| RS 455,00 | RS 455,00 5,83 5,83| 8
ENCONTRO F BERNARDES 10:45 12;00 | 30" 1 1 2| RS 778,00 | RS  1.556,00 2,52 5,04| @
GLOBO RURAL DM 08:30 | 09:25 | 30" ] 1 1/RS 161600 | RS 161600 6,94 6,94 é
GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 | 30" 1 T 3/ RS 1.751,00 | RS  5.253,00 5.28| 1584 “‘no’;
JORNAL HOJE 13:25 15:00 | 30" 1 1|{RS 1.760,00 |RS  1.760,00 4,08 4,08
JORNAL NACIONAL S 20:30 | 21:30 | 30" 1 1 2| RS 6.640,00 | RS 13.280,00 25,26| 50,52
MALHACAQ 18:00 18:30 | 30" 1 1 2| RS 1.741,00 | RS  3.482,00 13,56| 27,12
NOVELA | 55 18:30 19:10 | 30" 1 1|RS 2.687,00 | RS  2.687,00 16,65 16,65
NOVELA Il 55 19:40 | 20:30 | 30" 1 1| RS 485200|RS  4.852,00 23,78] 2378
NOVELA [1l SS 21:30 | 22:35 | 30" 1 1| RS 6.747,00 | RS  6.747,00 20,11 20,11
BOM DIA BRASIL 08:30 | 09:30 | 30" 1 1| RS 678,00 | RS 678,00 3,41 3,41
MEIO DIA PARANA 12:00 13:00 | 30" 1 1 2| RS 1.670,00 | RS  3.340,00 586 11,72
BOA NOITE PARANA 55 19:10 19:40 | 30" 1 1| RS 3.949,00 | RS  3.943,00 20,93 20,93
SESSAQ DA TARDE 15:00 16:40 | 30" 1 1 2| RS 606,00 | RS 1.212,00 3,29 6,58
RPCTV - MARINGA I ' [ als]s]a]se]z2]o]2s RS  66.351,00 253,83
MES 6
Hara. Hﬁn 08 '.:uif 0B | 09]|10]) 11| Tot .Custu' o A.u.d. TRP
3 _Inic | Final s|rTlajafs|s]ins Unitaria 18+ 18+
BALANCO GERAL MRG 11:50 | 14:25 | 30" 1 1| RS 2.799,00 | RS  2.799,00 6,49 6,49
BALANCO GERAL MRG 11:50 14:25 | 60" 1 1/ RS 5.598,00 | RS  5.598,00 6,49 6,49
CIDADE ALERTA MARINGA 18:00 19:20 | 30" 1 1| RS 4.126,00 | RS  4.126,00 2,86 2,86
DOMINGO ESPETACULAR 19:45 22:30 | 30" | 1 1| RS 8351,00 | RS  8.351,00 6,37 6,37
RIC NOTICIAS 19:20 | 19:50 | 30" 1 1 2| RS 442800 |RS  8.856,00 4,91 9,82
RIC RURAL MRG 09:00 | 10:00 | 30" | 1 1/ RS 1.398,00| RS  1.398,00 1,39 1,39
VER MAIS MRG 14:25 | 15:15 | 30" 1 1/RS 1.719,00 [ RS  1.719,00 2,33 2,33
| RS 32.847,00 35,75
A IR
all | W | 18+ 18+
DESTAQUE VES 2| RS 1.870,00 | RS  3.740,00 2,83 5,66
NOTICIAS DA MASSA 19:15 19:45 30 1 1 2| RS  4.890,00 | RS 9.780,00 4,10 8,20
NOTICIAS DA MASSA 19:15 19:45 | 60" 1 1| RS 9.780,00 | RS  9.780,00 4,10 4,10
TRIBUNA DA MASSA 11:45 | 14:00 | 30" 100! 1 3| RS 2.360,00 | RS 7.080,00 5,02 15,06




== [T Cutto; I =1 ud, w | o
- Programa i l Unithric 18t Lo e
CCASCAVEL TAWOMA i
PRIMERA HORA 07:00 | o080 | 30" 1 1 2[ns  mos.00 [ R$ 1.790,00 3.97] 7,94 &
JORNAL DA TAROBA 1A EDICAQ CAS 1145 | 12:a5 | 30" 1 10 3[ RS 1.956,00 | RS 5.868,00 7.93] 2379] &
JORNAL DA TARDBA 1A EDICAD CAS 1045 | 12:5 | 60" 1 1| RS 1.912,00 | RS 3.912,00 /93] 7493 §
JORNAL DA TARDBA 2A EDICAD CAS 1845 | 19:20 | 30" 1 1| RS 1.761,00 | RS 1.761,00 513] 513 @
TARDBA RURAL p7:25 | 0755 [ 30" ]| 1 1| RS 1.122,00 | RS 1.122,00 1,04 1.04| ®
TAROBA CIDADE 1100 | 1145 | 30" 1 [ #S  1.73500 | AS 1.735,00 256  2.56] |
VITRINE REVISTA CAS 14:00 15:00 o 1 1| RS 1.321,00 | RS 1.321,00 2,21 21 =
[TVBAND | CARCAVEL - TARDRA ] : CHN N 3 S S R A N R I RS 1750900 60|
7]
m
3
W
=
@
w
L™
@
Lo
|
@
)
(=%
m
o
[
il
I _ kS 1 .
i I Wora | o | 05 | oe [ o7 [oaoa [ao [ [az [z Jaa a5 [16] 7 ] 18 | ar | Custes 1 —_— J Aud. l THe @
inje i Final |me plsfvjaJalslslols[rlalals s i uniedrd = iad g
' o
FANTASTICO 2030 | 2325 [60" | 1 1 2[rs 635400 RS 1270800 17,07] 3s.14]0
BOM DIA SABADO D650 07:20 30" 1 1] RS 272,00 | RS 272,00 4,27 4221 O
BOM DIA PARANA 06:00 | 08:30 | 30 1 1 2[rs 27200 RS 544,00 486] 972
CALDEIRAD 16:55 | 1835 [ 30" 1 af 2[RS 81800 (RS 163600 | 1115] 223
CAMINHOS DO CAMPO 07:30 | 08:00 | 30 i 1lrs 31500 |RS 315,00 333] 333
E DE CASA 10:30 12i00 | 30" 1 1| RS 434,00 | RS 434,00 4,60 4.6
DOMINGAQ 1805 | 2030 [307] 1 1 2| RS 2.045,00 | RS 409200 1768 3536
P EMPRESAS G NEGDCIOS 0755 | 0830 [ 30°] 1 1 2| RS 22300 | RS 445,00 549] 1098
ESPORTE ESPETACULAR 10:00 [ 1230 | 307 1 1[ RS 1.177,00 | RS 1.177,00 g3s] 839
ESTUDIO C 1a:30 | 15000 [ 307 1 1| RS 57300 [ RS 573,00 526] 526
ENCONTRO F BERNARDES 10:45 | 12:00 | 30° 1 1 2[ RS 477,00 [ RS 954,00 547] 1094
GLOBO RURAL DM 08:30 | o925 (30| 1 1 2[ RS 1.071,00 | RS 2.142.00 695] 133
GLOBO ESPORTE 13:00 | 13:25 | 30 1 1 2| RS 1.173,00 [ RS 2.346,00 370] 194
|!ORNAL DA GLOBO 01:10 | o200 | 30"] 1 1 1 3/ RS 608,00 | RS 1.824,00 167] 501
HOIE 1325 | 1si00 | 307 i 914,00
T — L T S - s s
[JORNAL NACIONAL SB 20:30 | 2125 | 30° ot | 1lss 302900\ RS
[MALHACAD 18:00 | 18:30 | 30" 1 1 | 2(rs 10100 | RS
[MEU PARANA 11:45 | 125 | 307 1 1l RS 894,00 | RS
[NOVELA |55 18:30 | 1910 | 30" 1 1 2| RS 1582,00 | A 3.084,00 |
[NOVELA I 55 19:40 | 20:30 | 30" 1 1 2| RS 2.087,00 [ RS 417800 23.23|
[NOVELA 1ii 55 21:30 | 22:35 | 30" 1 1 2| RS 3.867,00 | RS 773400 1510
|NOVELA 11l 58 2125 | 22:30 | 30" 1l 1]AS 3.094,00 | RS 309400 1520
|BOM DiA BRASIL 0830 | 09:30 | 30" 1 1 2l RS 45800 [ RS 916,00 3,67
|PLUG 14:10 1 1{RS 674,00 [ RS 674,00 5,86
|MEIO DIA PARANA 12:00 1 1 2| RS 1.137,00 | RS 227300] 1335
|nmmpms_g 19:20 iy 1| RS 1.921,00 | RS 182100 | 1918
BOA NOITE PARANA S5 19110 1 1 2[ RS  2.309,00 | RS 461800 2238
SESSAD DA TARDE 15:00 1 1 2| RS 420,00 [ RS 840,00 8,79
== VRS -FRIIT = i i
BAUMICO —— (| 1425 | 30° _ 1 1/ 8S 2234,00 [ s 223400 o067] 0867
& : — ] 16457 ] 19:50 | 30" Y s __3| RS 153000 RS 459000 o01s] 048
> = i [ 1) I e ) L B 3,500, RS 3.590,00 3,15 3,15




o | Mora | TN I N 0 N A A A R Cumn : Aud THE S
[l L """%"‘?“%‘ s s o|s|tjajals]s]m] unmio o PR T
i
PRIMEIRA HORA 0700 | 0800 | 30° \ \ 2| s 895,00 [RS 179000 397 794 2
JORNAL DA TAROBA 1A EDICAD CAY 11048 | 12:45 | 30" 1 11 3| AS 195600 | RS 5.468,00 7,08] 2379 Q
JORNAL DA TAROBA 1A EDICAD CAY 1148 | 1245 | 60" 1 1| RS 3912,00 | RS 1.913.00 193] 793 &
JORNAL DA TAROBA 2A EDICAO CAY 1845 | 1920 | 307 1 1 RS 176100 [ RS 1,761,00 513 513 §
TAROBA RURAL or:25 | o7ss [ 30" ] 1 RS 112200 | RS 1.172.00 10d] 104 ®
TAROBA CIDADE 11:00 | 11as | 30° 1 1] RS 173500 | RS 1.735,00 256  2.56| |
VITRINE REVISTA CAS 100 | 1500 | 30 1| RS 132100 RS 1.321,00 | ) =
3 ~ 8 O N I A I A RS 1750900 5060 &
F Y
7
@
=
1)
=
&
—
.S
®
AR
=
I
@
=
a
m
e Yot I A | K
U : PR o
FANTASTICO 1 2| RS 635400 | RS 1270800 17,07 3414 18‘
BOM DIA SABADD 1 1| RS 272,00 | RS 272,00 4,22 422 ﬁa-"
BOM DIA PARANA 1 2lRs 27200 RS 544,00 186] 972
CALDEIRAD 1 1 2| RS 818,00 | RS 1.636,00 11,15 223 'g.
CAMINHOS DO CAMPO 1l 1|rs  3sp0|Rs 315,00 333 333 ©
E DE CASA 1 1{rs 43400 8S 434,00 4,60) [
DOMINGAO 1 2| RS 2.046,00 | RS 409200| 1768] 3536
P EMPRESAS G NEGOCIOS 0755 | os30 [ 300 ]| 1 1 2| RS 22300 RS 446,00 543] 10,38
|ESPORTE ESPETACULAR 10:00 | 12:30 | 30" 1 1| RS  1.177,00| RS 1.177,00 839 8,39/
ESTUDIO C 1430 | 1500 | 30° A /R s73,00[RS 573,00 526 5126
ENCONTRO F BERNARDES 1045 | 12:00 | 30° 1 1 2[R8 477,00 | RS 954,00 547] 1094
GLOBD RURAL DM o8:30 | 0925 | 30" | 1 1 2| RS 107100 ] RS 2.142,00 535 139
GLOBOD ESPORTE 1300 | 13235 [ 307 1 1 2| RS 1.173,00 | RS 234600 970 134
JORNAL DA GLOBO o110 | o200 | 30" 1 1 1 3|RS 608,00 | RS 1.824.00 167]  s01
JORNAL HOIE 1325 | 1500 [ 30" 1 1/RS 914,00 | RS 914,00 536] 636
|JORNAL NACIONAL S5 2030 | 21:30 | 30° | 1 1% 2| RS 3.786,00 | RS 7572.00| 22.19] 4438
|IORNAL NACIONAL 5B 2030 | 2125 | 30" | 8 1f RS 3.029,00 [ RS 302900] 17.47] 1747
[MALHACAD 1800 | 1830 | 30" 1 1 2l RS 101800 | RS 203600 | 1506 3012
[MEU PARANA 1145 | 12115 [ 30" a2 ilrs  s9a00|Rs o400 961 a9
|[NOVELA | 55 18:30 | 190 | 30" 1 1 2[R 154200 (RS 30ea00| 1788 3572|
NOVELA Il 55 1940 | 20:30 | 30 1 1 2| RS 208700 | RS 417400 | 2323] 46.46)
NOVELA 11l 55 2130 | 22:35 | 30" 1 1 2|8 3me7,00 | RS 773800 1530|302
NOVELA Il 5B 21:25 | 22:30 | 30" il 1|RrS 309400 | RS 300800| 1520 1s2|
BOM DIA BRASIL 08:30 | 0930 | 30" 1 1 2[rs  aseoo | RS 916,00 367 734
|PLUG 1410 | 1440 | 30° | 1 1[RS 674,00 [ RS £74,00 585 586
|MEIO DIA PARANA 12:00 | 1300 | 30 1 13 2| RS 113700 [ RS 227800 | 133s] 287
|BOA NOITE PARANA SB. 19:20 | 1945 | 30° ah 1{RS 192100 RS 192100 1315 1815
[BOA NOITE PARANA 55 19:10 | 19:40 | 30" 1 1 2| RS 2.309.00 | RS 461800| 2238] 4476
SESSAO DA TARDE 1500 | 1640 | 30" | 1 1 2| RS 420,00 | RS 840,00 873 1758
I | 1k ]
il
_1us0 | 1425 | 307 1 1 RS 223400 | RS 2.234,00 067 067
~ 16:45 | 19:50 | 30" CU 5| 3| RS 1.530,00 [ RS 4.590,00 016 048
19:20 | 1950 30" ] 1 1| RS 359000 | RS 3.590,00 3,15 3,15




s 2
= . . .

Programa Hora ora e 05 | 06 og |0 | 10| 11| Tot Custo Total Aud. TRP g

Inic Fina| o|s ala]s]|s|ins Unitdrio 18+ 18+ g

TV BAND - CASCAVEL - TARDBA )

PRIMEIRA HORA 07:00 | os:o0 | 30" 1 1 2| RS 895,00 | RS 1.790,00 397] 794 §

JORNAL DA TAROBA 1A EDICAO CA{ 11:45 | 12:45 [ 30" 1 3| RS 1.956,00 | RS 5.868,00 7,93 2379 &

JORNAL DA TAROBA 1A EDICAD CAY 11:45 | 12:45 | 60" 1 1/ rRS  3.912,00| RS 3.912,00 793 7,93 <

JORNAL DA TAROBA 2A EDICAD CAY 1845 | 19:20 | 30" 1 1| RS 1.761,00 | RS 1.761,00 513] 513 ?

TAROBA RURAL 07:25 | 0755 | 30" | 1 1| RS 1.122,00 [ RS 1.122,00 1,04 1,04| =

TAROBA CIDADE 11:00 | 1145 | 30" 1 1{ RS 1.735,00 | RS 1.735,00 256 256 &

VITRINE REVISTA CAS 14:00 | 1s5:00 [ 30" 1 1 2| RS 132100 RS 2.642,00 221] 442| @

[TV BAND - CASCAVEL - TAROBA [HENEN EREN EA A ED RS 18.830,00 5281| ©
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MES 6
Hora: | Hora | 05 | 06 08 | 09| 10 | 11| Tot Custo Aud; TRP
b 3 . Farm, - - : Total
. - S inic | Final D[ s alals|s|ms Unitério 2 18+ 18+

FANTASTICO 20:30 | 23:25 | 60" | 1 1| RS 6.354,00 | RS 635400 1707 17,07
BOM DIA PARANA oe:00 | o8:3p | 30 1 1 2[ RS 272,00 | RS 544,00 a86] 972
DOMINGAO 18:05 | 2030 [ 30" ]| 1 1| RS 2.046,00 | RS 2046,00 | 17,68] 17,68
P EMPRESAS G NEGOCIOS 0755 | 0830 | 30" | 1 1| rRs 223,00 RS 223,00 549] 549
ENCONTRO F BERNARDES 10:45 | 12:00 | 30" 1 2|RS 477,00 | RS 954,00 547 10,94
GLOBO RURAL DM 08:30 | 0925 [ 30" | 1 1{ RS 1.071,00 [ RS 1.071,00 695 695
GLOBO ESPORTE 13:00 | 1325 | 30" 1 1/ RS 1.173,00 [ RS 1,173,00 9,70 97
|JORNAL DA GLOBO 01:10 | o02:00 | 30" 1 1[RS 608,00 | RS 60800| 167] 167
|JORNAL NACIONAL S5 2030 | 21:30 | 30" 1 1 2| RS 3.786,00 | RS 757200 22,19] 44.38(
[MALHACAD 18:00 | 1830 | 30" 1/ RS 1.018,00 | RS 1018,00| 1506| 1506|
[NOVELA | 55 18:30 | 19:10 | 30" 1 1| RS 1.542,00 | RS 1542,00| 17,88 17.6|
NOVELA Il 55 19:40 | 20:30 [ 30" 1/ RS 208700 | RS 2087,00] 2323] 2323)
NOVELA 11l 5§ 21:30 | 22:35 | 30" 1 1 2| RS 3.867,00 | RS 7.73s00| 1510 302
BOM DIA BRASIL 08:30 | o09:30 [ 30" 1/ RS 458,00 [ RS 458,00 367 367
MEIO DIA PARANA 12:00 | 13:.00 [ 30" 1 1 2| RS 1.137,00 | RS 227400| 133s] 267
BOA NOITE PARANA 55 15:10 | 19:40 | 30" 1 2| RS  2.309,00 | RS 461800 2238] 44,76
SESSAO DA TARDE 15:00 | 16:40 | 30" 1 2| RS 420,00 [ RS 840,00 879 17,58
i Sl . | RS 41.116,00 302,66




FANTASTICO 30"
FANTASTICO 60"
BOM DIA SABADO 30"
BOM DIA PARANA 30"
CALDEIRAD ap"
CAMINHOS DO CAMPO 30"
E DE CASA PARTE 3 30"
DOMINGAD 30"
P EMPRESAS G NEGOCIOS 30"
ESPORTE ESPETACULAR an*
ESTUDIO C 30"
ENCONTRO F BERNARDES El'N
(GLOBO RURAL DM 0"
GLOBO ESPORTE 30"
JORNAL HOIE 30"
JORNAL NACIONAL 5§ 30"
JORNAL NACIONAL 58 30"
MALHACAD 30"
MEU PARANA 30"
NOVELA | 55 30"
NOVELA 158 30"
NOVELA 11 55 30"
NOVELA Il 5B 10"
NOVELA Il S8 30"
BOM DIA BRASIL 30"
PLUG 30"
MEIO DIA PARANA 30"
BOA NOITE PARANA SS 30"
SUPERCINE E
SESSAC DA TARDE

1

oedeweibold ap apelo — (¢ @ g seuewas) | sen — ndenb| op zo4 eusqe AL

Ut “ o w | w
1 1fRs 332000 |Rs 331000] 1413] 1413
1] RS 664000 |RS 664000 [ 1413] 14,13
5 1] RS 292,00 | RS 292,00 2,84 2,84
1 2| RS 292,00 | RS 584,00 4,31 8,62
1 2| RS 83300 [RS  1.786,00 8,35 16,70
1 1f RS 352,00 | RS 352,00 3,11 311
1 1| R 491,00 | RS 491,00 4,11 4,11
1 2| RS 185600 (RS 3.712,00 949] 1898
1 1| RS 236,00 | RS 472,00 298] 596
| 1] RS 985,00 | RS 985,00 6,10 6,10
1 1JRs 629,00 | RS 529,00 5,48 548
1 2lrs  s1ep0 RS 103200 503 10,06
1 2|RS 849,00 | RS 169800 4,19] 8,38
1 2l rs 101700 |RS  2.034,00 7,95] 15,90
1 1| RS 966,00 | RS 966,00 1,26 7,26
1 72l R 388s00|Rs 777000 2335 46,70
1lrs  330200[Rs 330200[ 1691 1691
1[rs 118700|RS 118700] 1524] 1524
1lrs. 963,00 | RS 963,00 1730 1713
1| RS 1.737,00 | RS 1.737,00 18,59 18,59
1[R$ 1.30200|RS  130200| 13.87] 13.87
1 2lRs 234300 RS 468600 | 2498 49.96
1 RS 1.852,00 | RS 1,852,00 15,79] 15,79
1 1 2l rs 241700|Rs 68300 | 17.61] 3522
f 2| RS 473,00 | RS 946,00 4,45 8,90
1rRS 716,00 | RS 716,00 540 540
1 1 3RS 115500 [RS 346500 | 1033} 3099
1 % 3| RS  2.544,00 | RS 7.632,00 23,69 71,07
1 1|RS 48500 | RS 485,00 131 131
1| RS 518,00 | RS 518,00 534] 534
asall RS 68.388,00 485,78
1 2|RS 1780,00 | RS  3.560,00 441] 882
1/ RS 1.780.00 | RS 1.780,00 5.58 5.58
i 2| RS 4.010,00 | RS 8.020,00 4,29] 858
1| RS 9.045,00 | RS 9.046,00 537 637
1 1 ol 1 4| RS  1.7B0,00 | RS 7.120,00 10,30/ 41,20
1| RS  3.560,00 | RS 3.560,00 1030 1030
1 1 J 1 3 18 5|RS 930,00 | RS 4.650,00 5,19 30,95




ogseweiBold ap apeio — (G} @ | seuswas) ¥ S9N — ndenb)| op zo4 epiage A |

on Joa [ Jox [aaTaafun s aafaz] unf roe Cutto ey Al | e
[afafsfsfo]s]rlafafsf{s]im]| U 18+ fd
FANTASTICO 1 1| RS 332000 | RS 332000 | 1413] 1413
FANTASTICO 1| RS 6.640,00 | RS 664000 1413] 1413
BOM DIA SABADO 1 1] A% 202,00 | AS 192,00 284 284
BOM DIA PARANA 1 1 2| ns 29200 | RS 584,00 4,31 8,62
CALDEIRAD 16:55 | 18:35 | 30" 1 1 2|RS 89300 [RS 1.786,00 8,35] 1670
CAMINHOS DO CAMPO 0730 | o800 | 30* 1 1] RS 352,00 [ RS 352,00 311 3,11
E DE CASA PARTE 3 10:30 | 12:00 | 30" 1 i{RS  as100[Rs w9100 sl an
DOMINGAD 1805 | 20030 | 30" ] 1 1 2| RS 1.856,00 [ RS 3.712,00 949] 1838
P EMPRESAS G NEGOCIOS o755 | o830 | 30" | 1 1 2| ns 236,00 | RS 472,00 298] 59
ESPORTE ESPETACULAR 10000 | 12:30 | 30" 1 1] re 985,00 | RS 985,00 610 810
ESTUDIO € 14:30 | 15:00 | 30 1 1] rs 629,00 | RS 629,00 548 548
ENCONTRO F BERNARDES 10:45 | 12.00 | 30" 1 1 2| ns 516,00 | RS  1.032,00 503 1006
GLOBO RURAL DM 08:30 | oo2s | 300 | 1 1 2| S 849,00 [ RS 1.698,00 413] 838
GLOBO ESPORTE 13:00 | 1325 | 30" 1 1 2| RS 101700 | RS 203400 7,95 1590
JORNAL HOJE 13:25 | 15.00 | 30 1 1] rS 966,00 | RS 966,00 7.26]  7.28
JORNAL NACIONAL 5§ 20:30 | 21:30 | 30" 1 1 rs  38ss00]|ns 777000| 2335] 4670
JORNAL NACIONAL 5B 20:30 | 2125 | 30" 8| 1[rs 330200[0s 330200] 1691 1691
MALHACAD 18:00 | 1830 | 307 1 1| s 118700 | RS 1.18700| 1524] 1524
MEL PARANA 1145 | 12:15 | 30" il 1fns 963,00 | RS 963,00 7,73 7,73
NOVELA | 55 18:30 | 19:10 | 30° 1 1lRs  173700|Rs 173700] 1859 1859
NOVELA | SB 18:35 19:20 | 30" 1 1l RS 130200 |RS 130200 1387] 1387
NOVELA Il 55 1940 | 20:30 | 30° 1 1 2| RS 234300 |RS 468600] 2498] 4996
NOVELA Il SB 19:45 | 20:30 | 30° 1| 1[RS 185200|RS 185200] 1579] 1579
NOVELA Il §5 21:30 | 22:35 | 30" 1 1 2{RS 341700 | RS 683400] 1761] 3522
BOM DIA BRASIL 08:30 | 09:30 [ 30" 1 1 2| ns 473,00 | RS 946,00 4,45 #,90
PLUG 14:10 | 14:40 | 30" 1 1] RS 716,00 [RS 716,00 540 540
MEIO DIA PARANA 12:00 | 13:00 | 30" 1 1 1 3[RS 115500 RS 34es500| 1033] 3099
BOA NOITE PARANA S5 19:10 | 19:40 | 30" 1 1 1 3[RS 254400 |RS 763200] 2389 707
SUPERCINE 01:00 | 02:45 | 30" ifrs  ags00[RS 48500 1,31 131
SESSAD DA TARDE 1500 | 16:40 | 30" 1] RS 518,00 | RS 518,00 6,34 5,34
[T | [ 0 RS | 485,78
I
i l1I
[DESTAQUE FOZ 10:50 11:50 | 3g"" > 1 4 2| RS: 1.780,00 | RS 3560,00
NAIPI COMUNIDADE 13:30 | 1415 | 30" | 1 1l RS  1.780,00 [RS 1.780,00
NOTICIAS DA MASSA 19:15 | 19:45 | 30" 1 1 2| RS 4.010,00 | RS 8.020,00
PROGRAMA SILVIO SANTOS 2000 | 00:00 | 30" | 1 ol 1[RS  5.046,00 | RS 9.046,00
TRIBUNA DA MASSA 11:45 | 14:00 | 30" 1 1 1 1 4[R5 1.780,00 | RS 7.120,00
TRIBUNA DA MASSA 11:45 | 14:.00 | 60" 1 1{ RS  3.560,00 | RS  3.560.00
TRIBUNA DA MASSA MANHA 5|




oedeweiboid ap apeio — (gz euEWaS) g SaW — ndenb| op zo4 eUage AL

MES 6
Hora Hara josjos| o7 o8] o] 1d]at| Tet Custe Aud. THe
o inic e |P™ B s T alals]s]m Unitdrio e 18+ 1:4

[RPC TV - FOZ DO IGUACU
FANTASTICO 2030 | 2325 [ 60" | 1 1| RS  6.640,00 | RS 6.64000 | 1413] 1413
BOM DIA PARANA 06:00 | 08:30 | 30 1 1 2| RS 292,00 [RS 584,00 431 862
DOMINGAO 18:05 | 20:30 | 30" | 1 1{ RS  1.856,00 | RS 1.856,00 949 9,49
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 | o830 | 30" | 1 1/ RS 236,00 RS 236,00 2,98] 2,98
ENCONTRO F BERNARDES 1045 | 12:00 [ 30" 1 1 2| RS 516,00 | RS 1.032,00 503 10,06
GLOBO RURAL DM 0830 | 09:25 | 30" | 1 1/RS 849,00 | RS 849,00 419 419
GLOBO ESPORTE 13.00 | 1325 | 30" 1 1 2| RS 1.017,00 [ RS 2.034,00 7,95 15,90
JORNAL HOJE 13:25 | 1500 | 30" 1 1{RS 966,00 | RS 966,00 7.26] 7,26
JORNAL NACIONAL S5 20:30 | 21:30 | 30" 1 1 2| RS 3.88500 [R5 7.770,00 | 2335 46,70
MALHACAD 18:00 | 18:30 | 30" 1 1| R$ 1.187,00 | RS 1.187,00 | 1524] 1524
NOVELA | 55 18:30 | 1910 | 30" 1 /RS 173700 | RS 173700 1859 1859
NOVELA I1 §§ 19:40 | 20:30 | 30" 1 1 2| RS 234300 RS 4.686,00| 2498 4996
NOVELA Il S5 21:30 | 22:35 | 30 1 1/RS 341700 | RS 341700| 1761 1761
BOM DIA BRASIL 08:30 | 09:30 | 30" 1 1/RS  47300|RS 473,00 445 a4s5
MEIO DIA PARANA 1200 | 13:00 | 30" 1 1 2| RS 115500 [RS 2.31000| 1033] 2066
BOA NOITE PARANA S5 19:10 | 19:40 | 30" 1 1 2| RS 254400 RS S.08800| 2369 4738
SESSAQ DA TARDE 15:00 | 1e:40 | 30" 1 1| RS 518,00 | RS 518,00 634 634
IPC TV - FOZ DO IGUACU " alsTeT2]3Taa] s RS 41.383,00 299,56

L | e ol

-

DESTAQUE FOZ 10:50 | 11:50 | 30" 1 1 2| RS 1.780,00 | RS 3.560,00 4,41 882
NOTICIAS DA MASSA 19:15 | 1945 | 30" 1 1/ RS 4.010,00 [ RS 4.010,00 429] 429
PROGRAMA SILVIO SANTOS 20:00 | o000 | 30" | 1 1/ RS  9.046,00 [ RS 9.046,00 637 637
TRIBUNA DA MASSA 11:45 | 14:00 | 30" 1 1 2[ RS  1.780,00 |R$ 3.560,00| 10,30] 20,60
TRIBUNA DA MASSA 11:45 | 14:00 | 60" 1 1/ RS  3.560,00 | RS 3.560,00] 10,30 1030
TRIBUNA DA MASSA MANHA 06:55 | 08:00 | 30" 1 2/ RS 930,00 | RS 1.860,00 6,19/ 12,38




| wor L Hara J“__ Cutto I olal l Aud. e 5
1 owe [ mw [T o dher. il ¥
—— B TEAREN : -
FANTASTICO 2030 | 23:25 | 30" 1 1} RS 299300 (RS 200300 1512 1512 %
FANTASTICO 20:30 | 2325 | 60" | 1 1 RS 598600 RS 598600 1512] 1817] ©
BOM DIA SABADO 06:50 | 07:20 | 30" 1 1] RS 300,00 | RS 300,00 1,56 1,56 %
BOM DIA PARANA 06:00 | o830 | 30" 1 1 2| RS 300,00 | RS 600,00 3,01 6,02]
CALDEIRAD 16.55 18:35 | 30" 1 1l 2| RS 873,00 [ RS 174600 | 12.52] 2504] 3
CAMINHOS DO CAMPO 07:30 | o08:00 | 30" 1 1] RS 317,00 | ns 317,00 2,49 2,49 E
F DE CASA PARTE 3 10:30 | 12:00 | 30" 1 1] RS 438,00 | RS 438,00 5,37 5,37
DOMINGAQ 1805 | 2030 | 30" | 4 1 RS 151800 [RS 151800 1269 12.60] !
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 | o08:30 | 30" | 1 1 2| RS 241,00 | RS 482,00 3,87 7,74 %
ESPORTE ESPETACULAR 10:00 | 12:30 | 30" 1 1 RS 126100 | RS 1.261,00 7,02 7.07] @
ESTUDIO C 14:30 15:00 | 30" 1 1| RS 64500 | RS 645,00 5,24 6,24 :
ENCONTRO F BERNARDES 10:45 | 12:00 | 30" | 1 2| RS 461,00 | RS 922,00 3,14 6,28 g)
GLOBO RURAL DM 08:30 | 09:25 | 30" | 1 1 2| RS 949,00 | RS 1.898,00 527] 1054] 3
GLOBO ESPORTE 13:00 | 13:35 | 30" 1 1 2l RS 1.062,00 | AS 2.124,00 8,98 17,96] &
JORNAL HOJE 13:25 | 1s:00 | 30" 1 1| RS 1.020,00 | RS 1.020.00 1.06 705 &
JORNAL NACIONAL 55 20:30 | 21:30 | 30" 1 1| RS 3890,00 [ RS 3.890,00 | 31,09] 31,09) py
JORNAL NACIONAL 58 2030 | 21225 || 30" 1] 1]r$ 3m200|Rs 311200] 21010 21.00] @
MALHACAQ 18:00 | 1830 [ 30" 1 1 2| RS 124000 | RS 248000 | 2129] 4258 @
MEU PARANA 11:45 12:15 | 30" 3 1JRS 112700 | RS 112700 9,40 9,40} |
NOVELA | S5 18:30 | 19:10 | 30" 1 1frs 18es00|nRs 186800| 2501 2501 @
NOVELA | SB 18:35 | 19:20 | 30" 1| 1|Rs 1.40100| RS 1.401,00] 2105 21,05 E
NOVELA || 55 19:40 | 20:30 | 30" 1 1 2|Rs 220800 | RS 44i600] 3134] 6268 @
NOVELA 111 §S 21:30 | 2235 | 30" 1 1 2|Rs 3347.00 RS 6694.00| 2217] 4434) Q.
BOM DIA BRASIL 08:30 | 09:30 | 30" 1 1 2| RS 471,00 | RS 942,00 3,99 798|
PLUG 1410 | 1440 | 30" 1 1| rs 709,00 | BS 709,00 6,51 5,51 é
MEIO DIA PARANA 1200 | 1300 | 30" 1 1 2| RS 1312,00 | RS 2.624,00 | 10,65 21.30|
BOA NOITE PARANA 55 19:10 | 1940 | 30" 1 1 1 3l RS 254200 | RS 7.62600| 2998] 8994 g
SESSAD DA TARDE 15.00 | 1640 | 30" 1 1 2| RS 457,00 | RS 914,00 911 1822 @
R I (S S 7 e [ () I I | /5 60.053.00 547,35 '%

| DESTAQUE MAT 1050 | 11:50 | 30" l Gl . 1 2 RS 1.800,00 __I_t_§ 3.600,00 4,73 9,46
| T ~—To15 | 1945 | 30" L 1 1 2| RS 4.440,00 | RS 6.880,00 6,90] 13,80
|NOTICIAS T : 1915 | 1945 | 60" | 1 : 1/ RS  8.880,00 | RS 8.880,00 690 690
mmlmummh usm. — {3145 | 1e00 | 30" e i 2 2| RS 2.060,00 | RS 412000 1558] 3116




i lm.-l Unnari ] w | w | &
S e 1]
FANTASTICO 20:30 23:25 30" ' § 1] RS 299300 RS 2.993,00 15,12 15,12 g-
|[FANTASTICO 2030 | 23:25 | 60" 1 1/ RS 598600 | RS s98600| 1513] 1512 ©
|BOM DIA SABADO 06:50 | o720 | 30° 1 RS 30000[RS 30000 156 156 9
BOM DIA PARANA 06:00 | 0830 | 30° 1 1 2/Rs  30DO0|RS 60000 301 w01 @
CALDEIRAQ 16:55 | 18:35 | 30 1 1 RS 87300[RS 174600 1252] 2504 O
CAMINHOS DO CAMPO 07:30 | o8:00 | 30" 1 1] 31700 | RS 317,00 249]  248] 5
E DE CASA PARTE 3 10:30 | 12:00 | 30" 1 1| 43800 | RS 43800 sa37| sa7| @
DOMINGAD 18:05 | 20030 [ 30 1 1| RS 151800 | RS 151800 12.69] 1269 @
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 | 0830 | 30° 1 1 2|RS 24100 RS 48200 387 7.74] !
ESPORTE ESPETACULAR 10:00 12:30 3" 1 1] RS 1.261.00 | RS 1.261.00 7,02 702 g
[EsTUDIO C 14:30 | 1s:00 | 30" 1 1] RS 545,00 | RS 64500 5,24 6,24 &
ENCONTRO F BERNARDES 10:45 [ 12:00 | 307 1 1 2R a6100|RS 92200 314 628 &
GLOBD RURAL DM 08:30 09:25 30" 2 94900 | RS 1.898,00 5,27 10,54 a
|GLOBO ESFORTE 13:00 | 13325 | 30° 2 106200 | RS 212400 Ro98| 1796 ©
JORNAL HOJE 13:25 | 1500 | 30" 1 102000 [R$ 102000 705 705 E
JORNAL NACIONAL 55 20:30 21:30 30" 1 3.890,00 | RS 3.890,00 1,09 3Loel 3
JORNAL NACIONAL SB 2030 | 2125 | 30" b 3.112,00 [ RS 311200 | 2101 2101] &
MALHACAD 18:00 18:30 30" 2 1.240,00 | RS 2.480,00 21,29 4258] —
MEU PARANA 11:45 12:15 3o" 1 1 112700 | RS 112700 9,40 9,40 ;
NOVELA | 55 1B8:30 19:10 30" 1 1.868,00 | RS 185800 25,01 25,01 s
NOVELA | 5B 18:35 19:20 30" 1t 1 1.401,00 | RS  1.401,00 21.05 21,05 E
NOVELA i S5 15:40 20:30 30" 1 220800 | RS 441600 31,34 62,68 |
NOVELA 1l 55 2130 | 2235 | 30" 1 2 3.347.00 [ RS 669400 22.17] 44.34]
BOM DIA BRASIL D8:30 09:30 30" 1 2 A71,00 | RS 942,00 3.99 7,98 B
PLUG 1410 | 1440 | 30" 1 70800 | RS 70s00] &5i 651 @
[MEIO DIA PARANA 12:00 | 1300 | 30° 1 2 131200 [RS 262400 10,65 2130 g
BOA NOITE PARANA 55 19:10 15:40 307 3 2.542,00 | RS 7.626,00 29,98 89.94] @
SESSAD DA TARDE 2 457,00 | RS 914,00 9,11 1822 O
T T 2 N _ |'n5 e0053,00 547,35 g
B
3
]
2
FETT ; 11550 i 1 21 RS 1800.00 [RS 360000 473 948
aas‘rmnmrm :ﬁ T i 2| RS 444000 RS 6.880,00 s.q 13,80
e = 1935 | 60" 1 888000 | RS 888000 | 690 690
NOTICIAS DA MASSA 19:15 | 1945 | 60"
TRIBUNA DA MASSA 1145 | 1400 | 30 | 2 2060,00 | RS 4.12000] 1558) 3116




Mmes &
T == Hora | Wora | |5 o0s]o7]os]os]d0] 1] Ter Curto aud. | TRe
Programa fhie Final s e als]|s|m Unitério b 18+ 18+
5 -

FANTASTICO 2030 [ 2325 [ 60" | 1 1/ RS 598600 |RS 598600 1512] 1512
BOM DIA PARANA 06:00 | o830 | 30 1 1 2| RS 300,00 [RS 600,00 3,01 6,02
DOMINGAQ 18:05 | 2030 [ 30" | 1 1|RS 1.51800 RS 151800| 12,69] 12,69
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 | o830 [ 30" | 1 1{RS 241,00 [RS 241,00 3,87 387
ENCONTRO F BERNARDES 10:45 | 12:00 | 30" 1 1 2| RS 461,00 |RS 922,00 3,14] 6,28
GLOBO RURAL DM 08:30 | 0925 [30" | 1 1/RS 949,00 | RS 949,00 527] 527
GLOBO ESPORTE 13:00 | 1325 | 30" 1 1 2| RS 1.062,00 | RS 2.124,00 898 17,96
JORNAL HOJE 13:25 | 15:00 | 30" 1 1| RS 1.020,00 | RS 1.020,00 7,05] 7,05
JORNAL NACIONAL S5 20:30 | 2130 | 30" 1 1] RS 3.890,00 | R$ 3.890,00| 31,09] 31,00
MALHACAO 18:00 | 18:30 | 30" 1 1 2| RS 1.240,00 | RS 248000 | 21,20 42558
NOVELA | §§ 18:30 | 1910 | 30" 1 1{RS 186800|RS 186800| 2501 2501
NOVELA ] S§ 19:40 | 2030 | 30" 1 1 2|RS 220800 | RS 441600| 31,38] 62,68
MEIO DIA PARANA 12:00 13:00 | 30" 1 1{RS 1.312,00 | RS 1.312,00 10,65/ 10,65
BOA NOITE PARANA S5 19:10 | 19:40 [ 30" 1 1 2| RS 2542000 | RS 508400( 2998 5996
SESSAQ DA TARDE 15:00 | 1640 [ 30" 1 1 2| RS 457,00 RS 914,00 9,11] 18,22
ROS = f ] aflsls]2]a]3To2[ RS 33.324,00 324,45
| ]
DESTAQUE MAT 10:50 1 [_1[rS  180000[RrS 1.800,00 4,73] 473
[NOTICIAS DA MASSA 19:15 30" 1 i RS  4.440,00 | RS 4.440,00 690 6,90
NOTICIAS DA MASSA ERgsN 60" 1 |_1[RS 8.880,00 [RS 8.880,00 690 6,90
TRIBUNA DA MASSA | 11:45 30 15 1{ RS 2.060,00 |[RS 2.060,00| 1558] 1553

opdelieibold 8p apelo — (£Z BUBWSS) 9 SN — BSSOID BJUOd BLAGE AL




®

Mis 1 2
y Hora Hira 05 | 06 mjoslw iz fmls]ae]ar|m] te Cisto ]
it e Inc il | E s v lalalsisIols T TalalsTs i UnliAtio JoY 8
RPC TV - GUARAPUAVA. &
FANTASTICO 20:30 23:25 30" 1 115 171700l RS 171700 O
FANTASTICO 2030 | 2325 [ 60" | 1 1/RS 343400 | RS 3.43400| 5
BOM DIA SABADO 06:50 | 07:20 | 30" 1 1|rs 169,00 | RS 169,00 g
BOM DIA PRACA 06:00 | 08:30 | 30" 1 1 2| RS 169,00 [R5 33800| €
CALDEIRAD 1655 | 1835 | 30" 1 L 2/RS 46800 [RS  93600| S
CAMINHOS DO CAMPO 07:30 | 08:00 | 30 1| 1|Rrs 19500 [ RS 195.00]| @
E DE CASA PARTE 3 1030 | 1200 | 30 I 3RS 27100[RS 27100] D
DOMINGAO 1805 | 2030 [ 30" | 1 1/RS  99500[RS 99500| g
PEQUENAS EMPRESAS 07:55 | o08:30 | 30" | 1 1 2| ré 14600 (RS  29200| B
ESPORTE ESPETACULAR 10:00 | 12:30 | 30" 1 1|RS 641,00 RS  6a100| §
ESTUDIO C 1430 | 1500 | 30" 1 1| RS  36400[RS 3B400| |
ENCONTRO 10:45 12:00 | 30" 1 1 2| RS 252,00 [RS 50400 | =
GLOBO RURAL 08:30 | 09:25 | 30" | 1 1 2|RS 53500 | RS 1.07000| &
GLOBO ESPORTE 13:00 | 1325 [ 30 1 1 2|RS 590,00 |RS 1.180,00| =
JDRNAL HOJE 13:25 | 15.00 | 30" 1 1R 52900 RS 52900 @
JORNAL NACIONAL 20:30 | 21:30 | 30 1 1| RS 220500 RS 220500| 3
JORNAL NACIONAL SAB 20:30 | 21:25 [ 30 1 1{rRS 187400 [R5 187a00| &
MALHACAD 18:00 18:30 | 30" 1 1 2| RS 683,00 | RS 1.366,00 | 5
MEU PARANA 11:45 | 1215 [ 30" 1 1| RS 528,00 [RS  52800| ™
NOVELA | 1830 | 1910 | 30° 1 1|RS  98500|RS 98500 O
NOVELA | SAB 18:35 | 19:20 | 3o 1 1| rS 739,00 |RS 733,00 |
NOVELA I 1940 | 2030 | 30" i 2lRs 127400 (RS 254800 | o
NOVELA Il 21:30 | 22:35 | 30" 1 1 2[|RS 205900|RS 411800 &
BOM DIA BRASIL 08:30 | o930 | 30" 1 2| RS 255,00 |RS 510,00 | &
PLUG RPC 14:10 | 14:40 | 307 1| rs 504,00 |[RS  s0400| 2
PRACA TV 1 EDICAO 12:00 | 1300 | 30" 1|RS  s2400|R$ 62800] 4
GLOBO REPORTER 22:35 | 2325 | 30" 1/RS  1.157,00 [RS 1.157,00 | é
PRACA TV 2 EDICAO 19:10 | 19:40 | 30" 1 1 3| RS 148600 RS 4.45800| 3
SESSAQ DA TARDE 15:00 | 1640 | 30" 1 1 2| RS 258,00 | RS 516,00 | é
RPC TV - GUARAPUAVA alela]zla]asaJa2]a[c]a]a] 2 RS 34.767,00 | S,
(5}
s I E :Hﬁ B IM" il 17 ‘1B Tgt | Cunth. Fotal
S e b ul.;t il S[s]ims | untaro
FANTASTICO 20:30 | 2325 | 30" 1/ RS 1857,00 | RS 1.857,00
FANTASTICO 20:30 23:25 | 60" | 1 1/|RS 3.714,00 | RS 3.714,00
BOM DIA SABADO 06:50 | o07:20 | 30" 1| 1fRs 196,00 | RS 196,00
BOM DIA PRACA 06:00 | 08:30 | 30" 1 1 2| RS 196,00 | RS 392,00
CALDEIRAD 16:55 | 18:35 | 30" 4 1 2[RS 544,00 | RS 1.088,00
CAMINHOS DO CAMPO 07:30 | os.00 [ 30 1] 1fr§  22200[RS 222,00
E DE CASA PARTE 3 10:30 | 12:00 | 30° 1 1[RS 25800 RS 258,00
DOMINGAD 18:05 | 2030 | 30" | 1 1| RS  1.260,00 [ RS 1.260,00
PEQUENAS EMPRESAS o7:55 | 08:30 [ 30"| 1 1 2{R> 16100 ]RS 322,00
ESPORTE ESPETACULAR 10:00 | 12:30 | 30" 1 1{rRs  e2700[RS 627,00
ESTUDIOC 14:30 | 1500 | 30 1 I RS  40300|RS 403,00
EﬁCONTRO 10:45 12:00 | 30" 1 1 2| RS 363,00 | RS 726,00
GLOBO RURAL 08:30 09:25 | 30" 1 1 2| RS 647,00 | RS 1.294,00
GLOBO ESPORTE 13:00 | 13:25 | 30" 1 1 2| RS 767,00 | RS 1.534,00
JORNAL HOJE 13.25 15:00 | 30" 1 1| RS 749,00 | RS 749,00
TORNAL NACIONAL 2030 | 2130 | 30" 1 1| RS 241400 | RS 241400
SETTRCGIER 2030 | 2125 | 30" a4 1l RS 1931.00|RS 193100
MALHACAO 18:00 | 18:30 | 30" 1 1 2| RS 823,00 RS 1.646,00
|MEU PARANA 11:45 | 1215 | 30 i 1{rs  65800[RS 65800
[NOVELA | i 1 1 1| RS 1.018,00|R$ 1.018,00
|NOVELA | SAB A 1[RS  7e400|RS 764,00
[NOVELATI 1 1 2|R$ 158000 |RS 316000
NOVELA Il 1 1 2[5 2:360,001 RS _4.720,00
BOM DIA BRASIL 1 1 2[Rs__ 301,00[RS 602,00
PLUG RPC 1 R: 459.$ :: ::z.$
PRACA I 1 1| R 750, ;
Tvﬂom Ly 1 RS 1.200,00 | RS 1.200,00
i 1 1 3RS  1.724,00 [ RS 5.172,00
e Sl : 1! 2| RS 341,00 | RS 682,00




(G| @ bl SEUBWAS) ¥ SO — IBABLEIEY 3 eaendelens) eyaqe A |

MEs 4
Pragiaoms Hora Hora (. Josfes]or]os on]sofm[ezTan[wa]as 6] a7 18] tor Custo el —‘
Ilc Final ofs[tlafals[s[o|s[r[alals]|s]m Uritdsio
APC TV - GUARAPUAVA
FANTASTICO 20:30 23:25 30" 1 1|RS 171700 | RS 1.717.00
FANTASTICO 2030 | 2325 | 60" | 1 [ 1[”s 343400 | RS 3.233,00
BOM DIA SABADO 06:50 07:20 30" 1 1| RS 169,00 | RS 169,00 |
BOM DIA PRACA 06:00 | o08:30 | 30" 1 1 2| v 169,00 | RS 338,00
CALDEIRAD 16:55 18:35 | 30" 1 1 2| RS 468,00 | RS 936,00
CAMINHOS DO CAMPO 07:30 08:00 | 30" 1| 1[rs 195,00 | RS 195,00
E DE CASA PARTE 3 10:30 12:00 | 30 1 1| RS 271,00 | RS 271,00 |
DOMINGAO 1B:05 20:30 | 30" | 1 1| RS 995,00 | RS 995,00
PEQUENAS EMPRESAS 07:55 08:30 | 3o 1 1 2{ RS 146,00 | RS 292,00
ESPORTE ESPETACULAR 10:00 12:30 | 30" 1 1| rS 641,00 [ RS 641,00
ESTUDIO C 14:30 15:00 | 30" 1 1| RS 364,00 |RS 364,00
ENCONTRO 10:45 1200 | 30" | 1 2| RS 252.00 | RS 504,00
GLOBO RURAL 08:30 09:25 | 30" ] 1 1 2| rs 53500 RS 1.070,00 |
GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 | 30" 1 1 2| RS 590,00 | RS 1.180,00
JORNAL HOJE 13:25 15:00 | 30' 1 1| RS 529,00 | RS 529,00
JORNAL NACIONAL 20:30 21:30 | 30" 1 1{rs 220500 | RS 220500
JORNAL NACIONAL SAB 20:30 21:25 | 30" 1 1lns 187400 | RS 1.874,00
MALHACAO 18:00 18:30 30" 1 1 2| RS 683,00 | RS 1.366,00
MEU PARANA 11:45 | 1215 | 30" 1 [ 1[RS 52800 |RS 528,00
NOVELA | 18:30 19:10 | 30" 1 1| RS 985,00 | RS 985,00
NOVELA | SAB 18:35 19:20 | 30" 1 1| RS 739,00 | RS 739,00
NOVELA Il 19:40 20:30 | 30" 1 1 2| RS 127400 | RS 2.548,00 |
NOVELA il 21:30 | 2235 | 30" 1 1 2| RS 205900 [RS 411800 |
BOM DIA BRASIL 08:30 | o09:30 [ 30" 1 1 2| RS 255,00 |RS 510,00 |
PLUG RPC 14:10 14:40 | 30" 1 1| RS 504,00 | RS 504,00 |
PRACA TV 1 EDICAO 12:00 13:.00 | 30" 1 1| RS 624,00 | RS 624,00 |
GLOBO REPORTER 22:35 23:25 | 30 1 1| rRs 115700 RS 1.157,00]
PRACA TV 2 EDICAD 19:10 19:40 | 30" 1 11 3RS 148600 | RS 4.458,00
SESSAO DA TARDE 15:00 16:40 | 30" 1 1 2{ RS 258,00 | RS 516,00
RPE TV - GUARAPUAVA alalafoTa]a e [ae]2Te[a1Jal RS 34.767,00
MEs 4
! Hora Hora e m 12|13 |14 |as| 16| a7 | 18] Tor Ciiste
i e | ol = o e A ) R Unitirio o
FANTASTICO 20:30 | 23:25 | 30" 1 1| RS 1.857,00| RS 1.857,00
FANTASTICO 20:30 23:25 | 60" 1 1| RS 371400 | RS 3.714,00
|BOM DiA SABADO 06:50 07:20 30" 1 1| RS 196,00 | RS 196,00
|BOM DiA PRACA 06:00 | o8:30 | 30 1 1 2| RS 196,00 | RS 392,00
CALDEIRAQ 16:55 18:35 | 30" 1 i 2| RS 544,00 | RS 1.088,00
CAMINHOS DO CAMPO 07:30 | o08:00 | 30 1 1| RS 222,00 | RS 222,00
E DE CASA PARTE 3 10:30 12:00 | 30" 1 1| RS 258,00 | RS 258,00
DOMINGAD 18:05 20:30 30" 1 1] RS 1.260,00 | RS 1.260,00
PEQUENAS EMPRESAS 07:55 | 0830 | 30" | 1 1 2| RS 161,00 | RS 322,00
ESPORTE ESPETACULAR 10:00 12:30 | 30" 1 1| RS 627,00 | RS 627,00
ESTUDIOC 14:30 | 15:00 [ 30" 1 1/RS 403,00 [RS 403,00
ENCONTRO 10:45 12:00 | 30" 1 1 2| RS 363,00 [ RS 726,00
GLOBO RURAL 08:30 09:25 | 30" 1 1 2| RS 647,00 | RS 1.294,00
GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 | 30" 1 - 2| RS 767,00 | RS 1.534,00
JORNAL HOJE 13:25 15:00 | 30" 5 1| RS 749,00 | RS 749,00
JORNAL NACIONAL 20:30 21:30 | 30" 1 1| RS 241400 | RS 2.414,00
JORNAL NACIONAL SAB 20:30 | 21:25 | 30" i 1/ RS 193100 |RS 1.931,00
MALHACAD 18:00 18:30 | 30" 1 1 2| RS 823,00 [ RS 1.646,00
MEU PARANA 11:45 12:15 | 3o 1 1| RS 658,00 | RS 658,00
NOVELA | 18:30 19:10 30" 1 1| RS 1.018,00 | RS 1.018,00
NOVELA | SAB 18:35 | 19:20 | 30" i 1| RS 764,00 | RS 764,00
NOVELA Il 19:40 20:30 30" 1 1 2| RS 1.580,00 | RS 3.160,00
NOVELA Il 21:30 22:35 | 30" 1 1 2| RS  2.360,00 | RS 4.720,00
BOM DIA BRASIL 08:30 | 09:30 | 30 1 1 2[RS 30100 [RS 602,00
PLUG RPC 18:10 | _14:40 | 30" 1 1/RS 459,00 |RS 459,00
PRACA TV 1 EDICAQ 12:00 13:.00 | 30" 1 1| RS 750,00 | RS 750,00
GLOBO REPORTER 22:35 | 2325 | 30" 1 /RS 1.200,00 | RS 1.200,00
PRACA TV 2 EDICAD 19:10 | 19:40 | 30" 1 L 3[RS 1.724,00 RS 5172,00
SESSAO DA TARDE 15:00 | 1640 | 30" 1 e 1 2|RS 34100 [RS 682,00
I T | RS 39.818,00

oedewelboid ap aPeID -
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MES 6 2
= Hora Hora | Josos]a7fosfos 1011 T Custo n %
Inic Final 5} 3 T (o] a s S Ins Unitario a
RPC TV - GUARAPUAVA )
FANTASTICO 20:30 23:25 60" 1 1| RS 3.434,00 | RS 3.434,00 g’,
BOM DIA PRACA 06:00 08:30 30" 1 1 2| RS 169,00 | RS 338,00 °
DOMINGAO 18:05 20:30 30" 1 1| RS 995,00 | RS 995,00 §
PEQUENAS EMPRESAS 07:55 08:30 30" (| 1| RS 146,00 | RS 146,00 ﬁ
ENCONTRO 10:45 12:00 30" 3 1 2| RS 252,00 | RS 504,00 E
GLOBO RURAL 08:30 09:25 30" 1 1| RS 535,00 | RS 535,00 §
GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 30" : & 1 2| RS 590,00 | RS 1.180,00 E
JORNAL HOJE 13:25 15:00 30" 1 1| RS 529,00 | RS 529,00 | |
JORNAL NACIONAL 20:30 21:30 30" 1 1| RS 2.205,00 | RS 2,205,00 %
MALHACAO 18:00 18:30 30" 1! 1 2| RS 683,00 | RS 1.366,00 ;
NOVELA Il 19:40 20:30 30" 1 1| RS 1.274,00 | RS 1.274,00 | &5
NOVELA 1| 21:30 22:35 | 30" it 1 2| RS 2.059,00 | RS 4.118,00 | 5
BOM DIA BRASIL 08:30 09:30 30" 1 1| RS 255,00 | RS 255,00 §
PRACA TV 2 EDICAO 19:10 19:40 30" 1 1| RS 1.486,00 | RS 1.486,00 8
SESSAQ DA TARDE 15:00 16:40 30" 1 1| RS 258,00 | RS 258,00 | T
RPC TV - GUARAPUAVA 4lalafjzlalafo] 2 RS 18.623,00

oedeweibold 8p 8pelD —

10| 11 | Tot Custo
Total

s | s | s Unitario
FANTASTICO 20:30 | 23:25 | 60" | 1 1[ RS  3.714,00 [ RS 3.714,00
BOM DIA PRACA 06:00 | 08:30 | 30" 1 1 2| RS 196,00 |[RS 392,00
DOMINGAO 18:05 | 20:30 | 30" | 1 1| RS  1.260,00 | RS 1.260,00
I PEQUENAS EMPRESAS 07:55 | 08:30 | 30" | 1 1[RS 161,00 | RS 161,00
h ENCONTRO 10:45 | 12:00 | 30" 1 1 2| RS 363,00 RS 726,00
\ GLOBO RURAL 08:30 | 09:25 | 30" | 1 1| RS 647,00 RS 647,00
; GLOBO ESPORTE 13.00 | 13:25 | 30" 1 1 2| RS 767,00 | RS 1.534,00
‘?ﬁ JORNAL HOJE 13:25 15:00 | 30" ik 1| RS 749,00 | RS 749,00
JORNAL NACIONAL 20:30 21:30 | 30" 1 1| RS 2.414,00 | RS 2.414,00
& MALHACAO 18:00 | 18:30 | 30" 1 1 2| RS 823,00 | RS 1.646,00
NOVELA Il 19:40 | 20:30 [ 30" 1 1/ RS 1.580,00 | RS 1.580,00
Q NOVELA Il 21:30 | 22:35 | 30" | 1 1 2I RS 2.360,00 | RS 4.720,00
BOM DIA BRASIL 08:30 | 09:30 | 30" | 1 1/ RS 301,00 |RS 301,00
PRACA TV 2 EDICAO 19:10 | 19:40 | 30" 1 1| RS 1.724,00 | RS 1.724,00
= [sessa0 oA TARDE 1500 | 16:40 | 30" | 1 iR 341,00 RS 341,00
g );'A:.-,phL | 3’5 21.909, i




TV aberta — Merchandising (Semanas 2 a 6) — Grade de Programagdo

Gén. | Hora Inicial ‘Hora Final
TV BAND - CURITIBA
BRASIL URGENTE IN 16:00 18:50 27.244,00 136.220,00
BAND CIDADE 2A ED IN 18:50 19:20
TV BAND - CASCAVEL - TARGBA g
JORNAL TAROBA 2ED IN 18:50 19:20 35.220,00
[TV BAND - LONDRINA - TAROBA ;
TAROBA URGENTE IN 17:40 19:20 7.372,00 36.860,00
RIC TV - CURITIBA Dl Tl ]
CIDADE ALERTA CURITIBA IN 18:00 19:20 36.835,00 '1_84.1?5,_@:0
]
= —_— il
IN 18:00 19:20 60" 11.553,00 '57.765,00
e ————)
IN 18:00 19:20 60" 8.680,00 43.400,00
| | T
N 18:00 19:20 60" 202,00 | 3853000

376.500,00.




TV Paga (Semanas 2 e 3) — Grade de Programagao

BandNews TV

Rotativo Noite - 18h a 01h

RS

12.556,00

R$125,960,00

R$200.000,00

Jovem Pan News TV Rotativa Noite - 18h 3 Oh 30" RS 20,000,00
|
| GloboNews TV Rotativo Noite - 18h a 01h 60" RS 37.320,00
Nacional — —
GloboNews TV Rotativo Noite - 18h a 01h 30" RS 18.660,00
CNN Rotativo Noite - 18h 4 01h 30" RS '16.000,00
RecordNews TV Jornal da Record News - 21h00 3" RS :24.000,00

5 R$186,600,00 0,27

e I8
15 R5279.900,00 027 i
10 R$160.000,00 0,06
10 'R$240.000,00 0,09
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= e | L L) 'l ] : ML ST M WA s BN ©
RADID BARIGUI AM 1560 [AlmiranteTamandaré - PR 1560 | AM ns anA0 | ! | 30 | R$2.952.00 | a
MDIG\_"[R_D__-_E AOSA IM,,, Parand - PR 101,9 [_FP™ ns 528,00 | | 0 | Asised000 | @
cuavs‘n;u 'rM 973 |Ahu Piguirt - PR 97,4 | FM ms AB00 | 0| RilA000 | é
RADIO RAINHA - 1450 li\lh\nlﬂ PRl 1450 | AM | ns 1,00 | 0 : Ne1 080 00 | n::
T'E"EU“‘ FM - G8.5 im\un,\ PR 98,5 | M ns 56,30 | 1] | RE16RY.00 | w
[RADIO SERRA DO WAR [Antonine - PR 4.1 [ e s 0 | 10 | RS1.209,60 ;’
[RADIO CULTURA FM Abucarana - PR | 1073 | M s 8347 | | 10 A52 504,10 o
RADIO ANTARES |Arapongas - PR | 96,7 | ™ S 10,00 | 30 ==
{IOVEM PAN [Arapoti - PR 1031 M| 8S 30,00 | 0 GI)
WHA RR!\SI[ ™ |Aram:pr|.1 R 107.5 M | RS 50,00 | 10 | ! a
MTJIO pnn.unw\ FM |AW\- l'ha] eaubriand - PR 92,1 M| ks 27,50 | 0| R5815,00 o
n,mnmﬂm_l:m - == | rga PR = | 993 il M ! s 234,36 ! | | L51] | R$7.030,80 g
RADIO CABIUNA FM animmnh-. PR 94,7 | M 57 2350 | | 30 RS 705,00 (]
RADIO PE VERMELHO FM |Barbosa Ferraz - P | 100,3 | | RS 20,00 | 5 | 30 | mseoose | D
[RADIO FRONTERAFM  |Barracho - PR 94,3 I m [ns 56,26 | 15 | msiearm | 8
Iumo BRASILEIRA Fit Bola Vivta do Paralso - PR | 94,1 M RS 160,00 15 30 R34.800,00 )
ARAUCARIA FM — [Bituruna-PR | 5 12,00 | 15 10 | R$360,00 3
ul-:ii'; GLOBO 0 ~ [Boa Vista da hunrl‘( ida-PR | 5 31,20 l 15 0| R$936,00 3
iu\m?j_u_éii ERA : E\é}';iz;:uéln f | } 78,00 | 15 0| 23000 | O
[RADIO T ~[Brasiandia do Sul. PR 08,00 | 15 10
|CRYSTAL FM Cafelindia - 36,00 15 30
{SUPERCAP Fivi __ ' [Cambard - PR b 21,60 | | 5 | 30
[RADIO CIDADE AM Cambé - PR el 27,40 | | ' 30
JOVEM PAN I.ONDR[NJ\_ Cambé - 9R ]rai ﬂ'] I 30
RADIO COLMEIA AM "[campo m Mourdo - P -l“'ﬂﬂ] 30 | As1260,00
ALTERNATIVAFM |Cindido de Abreu - PR 15,00 0 | RS450,00
RADIO T CANTAGALD "~ [Cantagalo-PR 70,00 | [ 30 | sszi00m0
RADID CAPANEMA Capanema - PR = 190,00 | 30, | RSS.C
{RADID HAVAI " |Capitae Lednidas Margues -1 ] | 00 30
[RADIO MZFM Carambel - PR : 1 § 50,40 | 30
RADIO CATVE FM Cascavel - PR i ; The 7800| [ 30
[TAROBA FM Cascavel - PR B 89,10 | T 30
[cAPITAL FIv |Cascavel - PR - RS 18900 30 | AS5670,00
T — 000 | SRS e
MASSA FM |Céu Azul - PR 150,00 | | | 30 | R54500,00
|Mmocuovm C ho - PR a8,60 | B ) e S (%
[CaFm Clanorte— PR 76,40 [ 30 | wmszzezm0
[Mmo OLGAFM B Clanorte - PR 30,00 | 30 R$900,00
|CLeveLaND M Cleveldndia - PR 15,00 [ 30 | measoo0 |
|RADIO COLORADD Calorado - PR 42,00 ] | 30 | asizeom0
{1OVEM PAN CASCAVEL {Corbélia - PR 93,00 ] | 30 | ms2omo0 |
RADIO 104 FM |Carmelio Procopio - PR 53,87, | | 30 ]  Rsieisio |
|RADIO VICENTE PALLOTTI |Coronal Vivida - PR 50,00 | [ 30 R51.800,00
|BANDNEWS Curitiba - PR 583,00 | 30 | R$17.450,00
[caiosA Fm Curitita - PR 556,00 | 1 30 | Rsiese000
JOVEM PAN CURITIBA Curitiba - PR 451,00 | 36 | A$13530,00
RADIO 98 FM Curitiba - PR 466,80 e 30 | R$14.004,00
MASSA FM CURITIBA Curitiba - PR 665,00 | 30 | msessomo
RADIO 91 FM Curitibia - PR 556,00 30 | AS16.680,00
RADID VIZINHANCA FM Dois Vizinhos - PR 70,00 [ 30 | ®sziocom0 |
RADIO PANORAMA E heiro Beltrdo - PR 38,34 30 | R$1.150,20
RADIO CLUB DE FAXINAL Faxinal - PR 36,00 30 | Ré1080,00
CR RADIODIFUSAQ Fazenda Rio Grande - PR [Md a70 aM | RS 42,00 30 RS1260,00 |
RADIO AMIGA [Formosa do Oeste PR 1013 M| RS 36,00 30 RS10S0,00 |
CULTURA AM Foz do fguacu - PR 820 AM | RS 110,00 ET) RS3200,00 |
TAIPU Foz da lguasu - PR 105,7 M| RS 148,80 30 AS4 464,00
iFMfJ?,? For do lguagy - PR 97,7 FM RS 107.00 E 1] R%3.210,00
RADIO ONDA SUL FM Francisco Beitrao- PR 98,7 M| RS 80,00 0| 240000 |
KAIRGS FM 88,7 General Carneiro - PR ‘88,7 Fi RS 25,00 30 | R5750,00
104 FM Goioeré - PR 104,5 M RS 42,00 30 AS$1.260,00
COSTA OESTE 89,7 Gualra - PR 89,7 FM RS 60,00 in RS1.800,00
RADIO VIOLA FM Guirafﬂa;w 98,1 M| RS 38,40 30 R$1.152, nc4
[RADIO 52 FM puzva - PR a1 D 54,00 30 | Asiea000 |
|RADIO LITORANEA AM |Guaratuba - PR 315 M | RS 50,00 30 |  Rsiso0.00
{colinas 91,8 Fm thaiti PR _ 919 ™ | Ré 41,08 0 | Rerzaa
RADIO AYORA FM Ibipord - PR 50,1 M| RS 340,00 30 | RS10.20000
KAIRGS FM Iguaragu-PR 94,9 FM RS 65,00 | 30 RS1850,00 |
RADIO ESTILD FM Imbituva - PR 0,3 FM RS 28,00 30 RS840,00 ]
[RADIO CULTURA DE IPORE Ipord - PR 101,7 M| RS 16,00 ™ REAS0.00
|SUPER NAIUA Irati - PR 52,5 ™| RS 81,60 £ 752 454,00 I
[RADIO PANDRAMA 1470 itapejara d Oeste - PR 100,1 M (RS 1000 % .
{RADIO UBR Ivaipord - PR 890 AM | RS 8000 5 T
|CiDADE JANDAIA Fm Jandaia do Sul - PR 1033 MRS 2, = e
[MVME VERDEEM Jesuhas - PR 965 M LRS 42,00 30 Rsustl:-m
{TERRA NATIVA F1t Juranda - PR 953 MRS 30,00 30 75900,00
{RADIO LEGENDARIA Lapa - PR 959 M| RS 54,00 30 %1,620,00
|RADIO LIDER SUL Laranjeiras do Sul - PR 106,7 ™| RS 27,48 0 nsaza.'ao
%ﬁcﬂm #M DE LOANDA Loands - PR 93,1 ™M | RS 9,60 30 R5288,00
-IIM':: Londrina  #R 1021 ™M | RS 12900 30 R$3 87000 |
Landring - fR 104.5 FM RS 129,00 30 RS387000 |
Landrina- PR 98,9 PM RS 3aiso 30 R$10.245,00 \
Wh-n M | RS 15,00 0 R5450,00
[Mallet - P | AM | RS 18,00 30 R$540,00




T )
(Mis1 :
"““"I ‘ Total Tabals §
M5
RADIO T Mambard - PR 1005 | M 0 | R0 | O
RADIO COLMEIA FM Mandaguagu - PR %87 ™M i 30 RS141000 | B
MELODIA Fi Mandaguari - PR_ 1005 M| RS 3 | Réisn000 5
RADIO ARALICARIA AM Mangueirinha - PR 1500 _AM. — b 38 b e e
ATLANTIDA FM Marechal Candida Rondan 941 | M | RS T | 7]
RADIO INGAMAR Marialva - PR 1130 CAM | #s — 30 : :;-'
RADHO NOVA INGA Maringd - PR 870 AM | RS 3 [ rane 1
RADIO MAIS MARINGA Maringé - PR %0 | AM RS == = :2_'1 _:':1:—;;0'% =
IMARINGA FM Maringt - PR T MM | RS 30 RS8.388,00 '
RADIO CRISTAL AM |Marmeleira - PR B 0| @
RADIO MATELANDIA |Matelandia - PR | 30 a
RADIO CAMPOS DOURADOS Medianeira - PR » 30 2
PANORAMA FM Morelra Sales - PR i | a0 | ®
RADIO GAZETA FM Nova Aurora - PR | 0 ?
93 WEB Mova EsmmE FR_ ET) 8
RADIO PONTAL Nova Londrina - PR 30 R5360,00 o
RADIO JIOVEM PRATA Nova Prata do lguagu- PR | E RS75000 | o
CRISTALINA FM Nova Santa Rasa - PR 30 | Rseeoo0 | %’,
RADIO PLACAR FM Octigueira - PR 30 R53.75000 | ©
CBN MARINGA Paigandu - PR 30 RS7.715,00 o)
HORIZONTE FM N Palmas - PR 0 A51.950,00 =]
RADIO IPIRANGA DE PALMEIRA AM _|Paimeirs - PR I | = Rs7s000 | =
RADIO CIDADE Palmital - PR 55 | g
CULTURA AM Palotina- PR | s | wss0000 | o
RADIO T Paranacity -PR = 30 ]mnm = g'
LITORAL SUL FM Paranagud - PR 7 0 |  RS1i4000 |
(CAIUA M [Paranavai - PR 1035 ™M RS 30 5129500
MOVIMENTO FM Pato Branco - PR 975 M | RS 30 R52.880,00
TERRA FM Peabiru - PR 94,7 M RS | 30 | Rs1237s0
ILHA FM Pérola - PR 1071 MRS [ 30 RS178650 |
RADIO PEROLA Pérola d’ Deste - PR 1480 AM | RS [ 30 |  msmaom0 |
RADIO T Pinhals - PR 1049 ™M | RS 30 |  RS5.040,00
RADIC BROTAS Piral do 5ul - PR 28,9 M RS 0 | Ré78500 |
RADIC 95,7 FM Piraquara - PR 95,7 M | RS | 30 5495000 |
RADIO POEMA Pitanga - PR 580 ™ | RS 30 RS75000 |
RADIO SANTANA Ponta Grossa - PR 89,7 ™ | RS 30 RS135000 |
RADIO CLUBE Ponta Grossa - PR 94,1 FM RS 30 RS5.550,00 |
RADIO DIFUSORA Ponta Grossa - PR 1059 M | RS 30 nsn_zsa_.o_o_‘
{RADIO MUNDI FM Ponta Grossa - PR 99,3 M| RS 30 RSAS0000 |
|RADIO ATLANTICA PORECATU Porecaty - PR 102,5 M | RS | 30 | Rsasppoo |
|RADIO MENINA FM |Pranchita - PR 106,9 M | RS | 30 | Rsissoo0 |
\RADID COPAS VERDES fPrudentépalis-PR | 1013 | fM [RS  2000] 30 RS600,00
[RADIO INTERNACIONAL CQuedas do Iguagu - PR 1520 am |®s ; 30 R$750,00 _‘
[camPo FM Quinta do 5ol - PR 511 ™M | RS 30 R$1.260,00
|AQUARELA FM Realeza - PR 88,5 M. | RS 30 RS1.980,00
RADIO ALVDRADA Rebougas - PR 102,5 M RS 30 RS 2.100,00
RADIO CULTURA Ribeirdo do Pinhal - PR 1560 AM RS an R$288,00
RADIO THALENTO Rio Azul- PR 97,9 M RS 30 RS$1.050,00
TRADICAC Rio Branco do Sul - PR FM | RS 30 R51.860,00
RADIO DIFUSORA DE RIO NEGRO |Rio Negro - PR am | rs 30 R$1.080,00
[RADIO CULTURA [Rotandia - PR aM [ RS 30 R$450,00
RADIO PRINCESA AM [Rongadar - PR AM. | RS S0 RN
VERDE VALE FM |Salgado Filho - PR M| RS 0 | R$75000
RADIO TROPICAL SUL FM [Salto do Lontra - PR M| RS 30 75735,00
RADIO DESTERRD FM {santa Fé-PR- M| RS 30 RS1.710,00
|COSTA OESTE TERRA DAS AGUAS  [Santa Helena - PR MRS 30 751.840,00
RADIO VAT FM |5anta lsabel do val - PR M| RS 30 RS500,00
{RADIO DANUBIO AZUL R LI X 20
CBN CASCAVEL |Santa Tereza do Oeste - PR MRS 30 R56.944,40
VALE DO SOLFM |santo Anténio da Platina - PR MRS = F51.800,00
RADIO ENTRE RIOS [santo Antni AM § ;: H:;:;:D‘.:n
[ton ool RS 0 R$E07,50
75 30 R$720,00
75 30 R52.340,00
75 30 /$1.728,00
RS 30 R51.250,00
RS 30 R$1.278,00
RS 30 RS3.360,00
RS 30 RS1.152.00
RS 0 RS900,00
RS 30 RS432,00
RS 30 R$1.440,00
S 30 R$2.190,00
(3 ET) RE792.00
RS 30 R$2.490,00
30 RS2.420,10
30 RS756,00
30 R$2.400,00




Jomal (Semana 2) - Grade de Programagao
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Midia Exterior— Mobiliano Urbano, Painéis Sequenciais e Frontlight (Semanas 2 a 13) — Grade de Prograr“ﬂ‘?é‘o

M ! tieal r - ek Fiirat nmmg.y.: Farmat 0e Vendn Vil UnickT)
' VUi 80 farr mand L LALESD
3= Cesitrnl 120w 4.8 Cireue 40 face Samana W E-E12 ] WE165 130,40
PRIGEL S B Wk L3 106, 250100 AN T, 00
L L 4352.00 w517.756,00
m a 3,0m i Mis (3 475200 F512. 15600
. r < Ms ng A7 | luu.m.w_
i Nl Dot ramiight 50 o 3.0 1 [T " 425200 AL 756,00
. Fremirugra 40rm = 2,0 1 Wy " 423200




Midia Exterior — Painel de Aeroporto (Semanas 2 a 9) — Grade de Programagao

. Cuimnticlade die . e |
Mireodo Local vzl Foimate Yol i | Fermato di compta
i
St Paulo ELETROMIDIA GITAL FIDS 207 73 288 Didrio 5 1452557
Wy e innwino GRUPD WALLAS DT AL EMBARCUE 107 1 300 iang [ RS 166667
SANTOS DUMONT .
ROFPORTO
o de Janeig s LETROMIDIA DIGITAL FIDS 10° 1 60 Diiria (5 2.817,00
RO-GALEAD
AERDPORTD
IE DECALL DIGITAL FIDS 15° 4 ! 4250
BE BaASHLIA ‘ A R 500 Mario ‘ RS 250,00
ROPOATO TEST! SAGUAD DE EMBARD
Curttita fon FAVRETTE EXTERMA SRR T EVRAROLIE 1 1 Wi RS 4750000
PENA 1287m w 1 82m
ARRRCIID FAVRETTO <.\'|\:‘f7:-‘r'n F‘::’:I::'[?;T“ 1 My 3 80.000,00
AFONSD PENA = Z,l_“ 2l : | :
2.5m w3 5m




Formas Inovadoras de Comunicagao Publicitdnia (Semanas 2 a 26) — Grade de Programacao
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Custos de Producao

LM S TTUCKOMAL DIE B0° AR TV PM“"“"wazwnw;wrwh °=:I:;m~:wn:-:‘::m | s wiomm
FILME EDUICACAD G 307 PARA TV £ INTERNET b m“:m»,;w- mg'ml n.’;o‘;.w. o duriighe, Oﬂ-:::'m .l 132 050,00
Puae s e e e aenve e SR SRR sk Ay D S el B _r
FILME SALDE DE 37 PARA TV E NTERMET diaran de Emﬂ:mm:::‘x Hﬂ"‘%‘r_ﬂm&mﬂh m‘: m
FLUE INFRAESTRUTLIRA T DESTHVOLVIMENTO DE 30° PARA TV E STERNET Frouck oo fim pam 7 « Inermel, com 30° de duragha. O cuslo ik

198 8 CAOGAC. Wi, casadc o Ewetos. ek, wonoiracis, s Ancne s chiies.

SPOT INFRAESTRUTURA DE 307 PARA RADIO
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SFUIT MEID AMBIENTE UGE 307 PARK RADID Proccin e gravaglo de spar e rico com 30° de duragho, sdaplscl. rocagem « Irfne.

Pruduzio e gravacho dw apor gy ko cam 307 de turagio) scaptec s, mosgem e i

SPOT SECURANGA TF 3¢ PARA RAND

SFOT DESAFID HIDRICT DE 307 PARA RADG Frocsc8a @ gravagho de-spol de rscio com 3 de dursclia) adagiaclo, misagem = e

PAMNETS SECRENCIAIS — & FACES

2 lalz|alaz|zla|a|a

Froducao de & paineis. msdido 740 m ¢ 3,20 m Eaca, & cores, con nseiigac « nemocio
Producha de e pern hontighs. mesndi 225 m e 38 m 4 comes. com impalech » femoghc

FRONTLIGHT

CARTATES PARA MOBEIAFIOD URBANG {4 MOTIVOS) ITIRrESSAD Qi ca 160 camazes pars Mobide Urana, o Remein 130 £ s 180 o, & conm s couch fosco 1507 com efle

VINHETAS D 107 E 157 PARA AEROPORTOS @ TEMAS) Frodugho de yinhata oigael semana o6 107 8 157 13 formats 108081620 0x em mod.

PAINEES ESTATICOS PARA AEROPORTD (2 TEMAS) Prostugio de lona par sl hd omato 1367 me ) 82 m, 4 cormm, comn Paavad & remosda.

l!ll-l-?d!‘Tﬂ'uDMEE!."‘lﬁ!—l\ﬂ?;':;::fﬂmi'cFILI!N}!"-‘UCIL"NALDEGC Aiodisgic o v (it el S0P a6 v et & 2 0 4 A R o b e
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S Obras por
todo lado.

emprego
erenda para
0S paranaenses.




7. Carrossel para Redes Sociais — Saude na Pandemia

Pagina inicial Sobre Publica coes

» . Governo do Estado do Parand
3h:-Q

Conhega todas as medidas do Governo
do Parana para combater a Covid-19.
parana.pr.gov.br

Exemplo de gest'ao de
recursos conlra a cowd-
e

durante toda

0% 35 3 comentérios

o Curtir 0 Comentar & Compartilhar

8 &2 © (¢ =

3 novos hospitais |
regionais em construcao: |
Guarapuava, Telémaco
Borba e lvaipora.
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Paraanimar
PROGRAMACAQ PROGRAMA EDUTECH
ANIMACAO - para 150 mil
[EGAMES |

paranaonses

COM Cana di um rapaz O jovern continua na lela do O rapaz pula
s - Voz off

3, bem no estilo Paraanimar

animado, um s Letreiro: PROGRAMAGAD, L :

2 o chéo e faz um ANIMAGAO E GAMES Parasducar

computadar. Por meio

de cima pra balxo e ou brance apar
Paraprogramar circulo prato. Letreiro: PROGRAMA EDUTECH
Letreiro: CURSOS GRATUITOS para 150 mil paranaenses

PARANA

Tomada asrea se afastando do Mostrando todo o Estado. Loc + Encarra com cartala com marca \
» pessoas. Loc. off + grupa de pessoas ats Latrewt Parana do Governa do Estado & loc. oft \ !
o: Paranos chegar a um ponto de vista Govemno do Estado. =
de satelite. Letreiro; Paranos Trabathando para todos, \







Vinheta de 10" para o

Aeroporto Santos Dumont

peito ao meio ambiente.

-




12. Anuncio de 1 pagina de jornal

* Reducgdo das secretarias de 28 para 15 * Criacdo do Conselho de Desenvolvimento
* Extingdo de 330 cargos comissionados Empresarial e de Infraestrutura
+ Fim da aposentadoria para ex-governadores * Ampliacéio das parcerias com setores produtivos
* Reforma administrativa com a reviséo da socledade
de contratos - economia de R$ 500 milhdes

* Programa Parand Inteligéncia Artificial (PIA),
com 680 servigos

Trabalhando para todos




Acdo de Endomarketing

13. Videocase

a um plug. Q plano
oa plugando seu fone ao

Podcast: nesse nove formato de comur voci a
histarias, entrevistas, noticias. E também pode encontrar argulho.

Agora, & medida que o loculor fala de um entrevistado, ele surge num dos
canios da tela, até que tenhamos 4 dividindo o quadro Eles posam para 8
CTIeE somdentes

Teve o Duda, que foi 2 Nova Zeldndia pelo Programa Ganhando o
Mundo, O Seu Oswaldo, que nasceu de novo na pandemia, gragas aos
profissionais de saude. E muito mais.

Corta, Agora surgem efeltos de motion graphics revelando, umaa uma
as letras que formam a marca do programa

Por isso, o Governo do Parana criou o Podcast Para Orgulhar,
Parani. O programa que trouxe gente comum pra dizer como um
servidor publico mudou sua vida.

Vemos outra pessoa ouvindo o podcast de fone, mas agora num laptop
Ela esta sorminto e ndo alha para a camera,

Todos os episodios foram pro e-mail dos servidores, Assim, o
orgulheo que a gente sente gera mais orgulho ainda.

falando na mesa
abertos, para
dear
Foi s abrir o microfone que la veio historia boa. Teve a do Antdnio,

que realizou o sonho da moradia propria, Teve o papo com a Maria,
que deu a luz na ambulancia dos bombeiros.

PARANA

EY1TADD

dovERND OO

Trabalhando para todos

|parana.pr.gov.br

Entra cartela neulra, de assinatura do Governo do Parana com o slogan
& o0 site, Tnlha sobe e termina com impacto

Para Orgulhar, Parana. E a dedicagdo do servidor ajudando a
construir um Estado mais forte, que trabalha para todos.

Governo do Parana. Trabalhando para todos. \

\



14. Totem endomarketing

e

Oswaldo

= hasceu

= de novona
pandemia,
gragas ao
trabalho
de servidores
COMo VOCe.
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