
Raciocinio Básico. 
Sobre o Poder Executivo do Estado do Parana. DECretada e sancionada pela Assembleia Legislativa do Estado do poder Execu aemaio de 2019, dispöe sobre a organização básica administrau 
Estaaual e dâ outras providências. Segundo essa lei, 

realiargestão exercida pelo então governador do Estado, com contribuiçào dreans 

19.848. 

Tunção e papel do Poder 
Executivo 

ra 

assessoramente"dinos. dos secretários de Estado, dos titulares de orgao 
Jias, 

assessoramento, dos dirigentes de entidades da Administraçao ind e do 
Tundaçoes, empresas públicas e sociedades de economia mista), do v 

ecretario-chefe da Casa Civil, do procurador-qeral do Estado, do controlad 
geral do Estado e da Administração Pública Direta.
penho coletivo torna o Estado referência para o Brasil e demonstra como o araná 

Oodelo administrativo por meio de um "Estado necessário": sem faltar a so 

e recusando uma sobreposição a esta. Com isso, tem-se a possibilidade de desenvo 
implementar realizações que refletem os desafios do atual contexto socioeconomco 
polltco capazes de atender às expectativas individuais e aos interesses coletivos, ou S 

em prol da permanente melhoria de vida dos paranaenses. Tal preocupação e empE 

justificam o descritivo adotado: "Paraná, um estado sustentável. 
Crescendo para assumir o posto de quarta maior economia do Pais, o Estado do Parana e 
uinta unidade federativa mais populosa do Brasil, com 11,6 milhões de habitantes 

DOE, 2UZ1). O Poder Executivo atento à natureza, extensão e qualidade das relaçoes 
com seus públicos e ao porte da sociedade paranaense atua visando garantir conaigO 
para que o Estado realize todoo seu potencial, o que se materializa por meio de politicas 

públicas eficientes, eficazes e efetivas capazes de (a) reduzir desigualdades sociaise 
econômicas; (b) estimular o crescimento pessoal e coletivo; e (c) criar oportunidades para 
a melhoria da qualidade de vida das pessoas. 
O Poder Executivo empenha-se na modernização da legislação estadual e do regramento 
legal próprio do Executivo, associado ao exercicio de uma gestão governamental pautada 
no binômio austeridade e rigido controle das contas públicas. Isso faz com que o Paraná 
ofereça soluções originais e positivas capazes de promover a liderança do Estado em 

Sinergia com as forças produtivas e o interesse da sociedade. 

Ao se dirigir o olhar para anos recentes, destacam-se, por exemplo: as medidas para o 
enfretamento da pandemia e de uma crise hidrica inédita, a vigilância à dimensão humana 
por meio da assistência e ação social; o foco no investimento público dirigido à mobilidade 
de pessoas, bens e serviços, além do estimulo ao crescimento econômico e social do 

Estado com a criação de condições favoraveis para a atração de investimentos propícias à 

geração de empregos e criação de oportunidades. 
Tais iniciativas demonstram a assertividade das ações do Estado em obras, serviços e 

Doliticas públicas sejam elas em ámbito interno (por meio de uma série de esforços) ou 

externo, via atração de investimentos. Esses últimos traduzem-se em geração de trabalho 
e renda e na legitimação da confiança na administraçao publica realizada no Paraná, a aual 

é reconhecida pela Organização para a Cooperação e Desenvolvimento Econmi 
(OCDE) como modelo de gestao. AsSim, e imperativo e de responsabilidade do Poder 

Executivodo Estado do Paraná divulgar esta atuação e suas próprias caracteristicas, bem 

como as atividades e práticas significativas na comunicação publicitária. 

O Poder Executivo do Estado do Parana e suas demandas de comunicação. 

O conjunto de atribuições e iniciativas do Poder Executivo aqui descrito reforca 
responsabilidade acerca da natureza e extensao do objeto da presente licitaca 

proposição de campanha publicitaria de amplo alcance para posicionamento do Goverr 
do Paraná. Tratando-se de um exercicio com este proposito, é importante recorrer 
orientaces de Andrea Semprini, renomadoespecialista contemporaneo em branding. Para 
o autor, a marca pós-moderna - o que inclui a de um Governo deve se manifestar em 

reconhecimento ao mundo da experiëncia, dos sentidos e da vivëncia dos receptores 

a 

a 



No gue concerne à comunicação do Poder Executivo do Estado do Parana, e p mas por 

A O, equacionar as entregas em um calendário, uma vez que obras, pro e 
S, 

beneficiOs, politicas públicas etc. são atividades que demandam prazos e te n 
que 
Há aponta a necessidade de frequência e intensidade no tratamento de cadd as que açoes de caráter imediato, as que necessitam de mais tempo para mauayhace-se o terão impacto para além de uma geração de paranaenses. Nesse sentioo, iedade as desO permanente que a comunicação enfrenta: traduzir para o conjunto da SOcieddd 

realizações do Estado. O quadro abaixo agrupa e apresenta essas orientago Figura 1: Demandas da comunicação 
Responsabilidade pelo 

principio da transparência 

Demandas da comunicação do Poder Executivo do Estado do Parana 

Desenvolvimento de campanha publicitaria 
Ações de prestaç�o de contas 

Emprego correto dos recursos 
da arrecadação de impostos 

pelos paranaenses 

Dar ao püblico conhecimento 
sobre ações do Estado 

desafios, prioridades e soluções 

Ganho de imagem 
Projeção da linha de trabalho 

do Estado: movido a patir das 
demandas da população e doos 

beneficios resultantes 

| 

Deste modo, a proposta publicitária deve responder ao objetivo geral de comunicaçao. prestar contas do trabalho desenvolvido pelo Governo do Paraná e de seus efeitos sobre o 
cotidiano dos paranaenses. Com isso, será possível: (a) reforçar a mensagem de que as melhorias coletivas, sejam elas localizadas, regionais ou mesmo de caráter estadual, tem 
origem nas ações do Estado; (b) conferir visibilidade ao trabalho dos servidores em todas 
as açoes em favor da população; (c) manter o permanente processo de prestaçao de 

contas, em atenção ao principio da transparència. 
ASSim, é por meio da promoção do diálogo coletivo permanente com sensibilidade para 

iversos temas que se responde ao problema de comunicação enfrentado pelo Pader 
Executivo: dando conhecimento adequado ao cidadão e projetando a linha de trabalhojá 
executada e em implementação, o que contempla apresentar os beneficios decorrentes de 
medidas de governança e redução das desigualdades; realizações na infraestrutura 
fomento à produtividade e respeito ao meio ambiente; ações de turismo e modernização. 
Transversalmente, destaca-se ainda a sustentabilidade e seus desdobramentos na vida 
dos paranaenses, como a atenção à proteção ambiental, o fomento a energias renováveis 
e à redução das desigualdades visando a promoção do ser humano e a melhoria da 
qualidade de vida da sociedade. Esse conjunto de conteúdos para os esforços 
comunicacionais reflete com precisão a imagem do Estado. 
O diagnóstico dessas necessidades de comunicação por parte do Poder Executivo do 
Estado do Paraná no enfrentamento de seu problema leva esta licitante a recomendar a 
adoção de formato criativo ilustrativo e persuasivo, alinhado ao estabelecimento de unidade 
harmônica de linguagem e de conteudo por meio de elementos visuais e sonoros na 

elaboração da campanha. Com isso, firmam-se parämetros para o desenvolvimento de 
campanha publicitária de posicionamento de qualidade, transparente e acessivel. 
A proposta de campanha publicitária tem veiculação no Paraná e em grandes centros 
econômicos do Brasil. São estabelecidos os seguintes recortes de püblico: (a) prioritário: 
população paranaense (11,6 milhóes de habitantes, segundo o 1BGE) e funcionários 

publicos estaduais (ações internas); (b) secundário: externo ao Estado (potencial de 
investimento no local). A análise dos distintos perfis de publico permite o tratamento e a 

aproximação do Governo do Paraná junto a suas diversas audiências. 
Torna-se indispensável articular a divulgação dos conteúdos da campanha em diferenton 

meios de comunicação de massa e digital, articulados aos canais de comunicação oficiais 
e recursos próprios do Poder Executivo do Estado do Paraná, a saber: (a) canais orónri 
do Poder Executivo Estadual- (1) TV Educativa/lTurismo Paraná; (2) Rádio Educativa 
portais do Governo do Paraná, Administração Direta, Autarquias e Empresas Públicas 
canais digitais do Governo do Estado - contas oficiais em redes sociais. Como nr 

prática a estratégia de comunicação, que atenda ao diagnóstico aqui apresentado e a s 
demandas aqui descritas é o que será proposto a seguir. 

tes 

s 

(3) 
(b) 
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Estratégia de Comunicação Publicitária. 
Executivo do Estado do Paraná necessita de Dlano de comunicaçao 

proposito de prestar contas à sociedade paranaense sobre o trabalho eaa alvida a 

efeitos sobre o cotidiano da população. A solução desta demanda deve ser d licitante partir da proposição de campanha publicitária de posicionamento, a qua consistência a criaçao e o desenvolvimento de estratégia de comunicação adequada Com 

ogica e pertinência argumentativa em sua execução. undamental que se desenvolva solução publicitária efetivamente grandiosa e o da 
trata-se da retratação do empenho do Governo do Paraná na gestão estadua eimento no tripe-(a) redução das desigualdades sociais e econômicas; (b) estimuO ao ida das pessoal e coletivo; e (c) criação de oportunidades para a melhoria da qualidade de viuc 
pessoas-e na retratação decorrente destas conquistas efetivas e de seus rei 
escala de vida de cada paranaense. 

na 

considerada a articulação de dimensões para a construção do insight criativo 
ensao1- Números: aposta na grandiosidade e pujança do Estado de modoa 
axiar os dados da sociedade paranaense, alinhados à escala humana do cidadão. 

mensao 2-Orgulho: valorização das caracteristicas especificas e particulares do Parana 
VIsandoo fortalecimento da identificação, autoestima e senso de pertencimento. 
A combinação dos "números" com o "orgulho" é um convite para que os paranaenses 
observem as transformações vivenciadas em sua rotina e no Estado com ga qualidade de vida, redução da desigualdade social e promoção ao desenvolvimento. irala 
se de um conjunto de mudanças que atingem e beneficiam o individual e o coletivo. Assim, 
o conceito proposto tem a formulação: "Governo do Paraná. Trabalhando para todos". 
Em seu partido temático, a licitante maneja o trabalho com uma ação em permanente 

execução o que justifica o emprego do gerúndio ("trabalhando"), como intuito de fortalecer 
a noção de processo em curso. Afinal, já há processos iniciados e entregas realizadas, 
além de outras que precisam de prazo para implementação, execução e finalização. Com 
o emprego do "para todos", legitima-se a percepção acerca do trabalho dirigido à sociedade 
em diálogo com o "contexto da cidadania", uma vez que os beneficios podem e devem ser 
numericamente ilustrados e traduzidos, a fim de demonstrar a sua importância e relevância 
na vida dos paranaenses de acordo com a forma com que os individuos são impactados. 
O conceito traduz de forma diretae objetiva o modo que a prestação de contas deve ser 
abordada pelo Governo do Paraná: como um apelo sugestivo para que se descortine o 
conteúdo desse trabalho, as conquistas e entregas que revestem essa sinalização. 
Articulados, partido temático e conceito mostram-se adequados à natureza e à qualificação 
do Poder Executivo, além de responder ao seu problema de comunicação. 
A proposta revela uma riqueza de desdobramentos positivos a partir do discurso praticado 
nos textos, aproximando o conteudo e a abordagem dos seus públicos. A campanha 
sustenta-se com o uso da preposição "para", o que lIhe permite apontar ações -"Para 
inovar". "Para orgulhar", "Para colher etc., as quais podem ganhar complementos em 
diversas áreas: "Para exportar. Ampliação dos portos com respeito ao meio ambiente 
"Para educar. Programa Edutech para 150 mil paranaenses", "Para economizar. Reducão 
das Secretarias de 28 para 15". A fertilidade desse jogo discursivo projeta-se ainda nas 
soluções criativas, uma vez que as sentenças podem ser usadas como títulos, orientacQes 
descritivas nas peças, falas em locuções com reforço de letterings no audiovisual. entre 

outras alternativas. 
Algumas peças trazem ainda menções ao público que irá beneficiar-se das ações da 
Governo. Nesses casos, o cidadão e a sociedade são retratados como uma conexão a 
partir do seguinte estimulo textual: "Para vocé. Para nós. Paraná. Governo do Paraná 
Trabalhando para todos.". Esta combinação é um modo de referenciar a noção entre 
individuo eo coletivo, à qual a atuação do Governo do Estado visa a atender. 

Articular a noção de "trabalho" na apresentação de beneficios e entregas, obtidos em 
decorrência do empenho do Poder Executivo do Estado, auxilia na consistência lógica e nal 
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pertunencia da argumentação a partir dessa proposta de partido temauimento 
ceito 

das Inaispensaveis em uma campanha que promove a valorização e o reco entregaseo tom afirmativo e próximo, pautado pela transparéncia. 
partido gráfico posiciona o cidadão paranaense como protagonista ad Paraná. em 

associação ao dado numérico e à informação sobre as realizações do GovE A Identidade visual explora a plasticidade das imagens de diferentes áreas 
nraestrutura, educação, energia, produção industrial etc. Vale destacar que 

rOposta vISual explora os tons citricos, como forma de conferir vivacidade à campanha. 
peças adotam tipografias marcantes nos textos e titulos, os quais ganham alterna r 
Jogo de cores entre termos e palavras ou boxes coloridos -soluções que primam c visibilidade a conteúdos de relevância da proposta apresentada. 
AComunicação é atraente e moderna, concebida a partir de um conjunto textual e imagetico 
aoo para conciliar, de modo objetivo e claro para a sociedade paranaense, as mensagens 

gue busca transmitir. Esse resultado vibrante estende-se às demais soluções estéticas da 

campanha publicitária: trilha sonora, composição fotográfica e audiovisual. Assim, torna-se 
evidente como a comunicação emprega referenciais de uma abordagem capaz de traduzir 

a relevancia e permitir a compreensão imediata - caracteristicas que uma campanha de 
prestação de contas requer. 

ação, 
a 

As 

A estruturação da presente campanha de posicionamento chancela a responsabilidadeeo 
empenho acerca do compromisso com a transparência na comunicação que o Governo do 
Paraná valoriza e reconhece como indispensável para a efetiva atuação democrática. Neste 
sentido, a proposta descrita demonstra a fecunda articulação dos conhecimentos sobre o 
Poder Executivo do Estado e as expectativas traçadas com a realização da campanha 
publicitária - capaz de responder às seguintes premissas e critérios 

1. Mercado no qual se insere: atenção à veiculação da mensagem no Estado do Paraná e 
em grandes centros econômicos do Brasil. 
2. Problema especifico de comunicação: dar conhecimento adequado ao cidadão e projetar 
a linha de trabalho já executado e em implementação pelo Governo do Paraná. 
3. Públicos: (a) prioritário população paranaense (11,6 milhões de habitantes, segundo o 
BGE) e funcionários püblicos estaduais (ações internas); (b) secundário - externo ao 

Estado (potencial de investimento no local). 
4. Resultados de metas desejadas: (a) consolidar percepção sobre os beneficios das ações 
(investimentos, serviços e obras) do Parana; (b) dar concretude à dimensão humana do 

trabalho desenvolvido pelo Governo do Paraná; (c) fortalecer nacionalmente a posição do 
Paraná nos planos social e econômico; e (d) promover a integridade da imagem do Paraná 
junto aos diversos públicos alcançados. Tais metas permtem a obtenção do seguinte 

resultado: o fortalecimento da imagem do Paranáe de sua posição em âmbito interno ao 
Estado e nacionalmente a partir da obtenção do reconhecimento da qualidade e quantidade 

das ações executadas. 
5. Verba disponível: 15 milhöes de reais para produção, veiculação e distribuição da 

campanha.
A explicação detalhada sobre a forma como a estratêgia configura-se pode ser vistaa 

seguir. xplicitação e defesa dos pontos da Estratégia de Comunicação Publicitária
1.O que dizer: construção de campanha de posicionamento voltada à prestação de contan 
do trabalho do Poder Executivo do Estado do Paraná e de seus efeitos sobre o cotidiand 
dos paranaenses capaz de gerar: (a) reforço da mensagem de que as melhorias coletivas 
(localizadas, regionais ou estadual) tëm origem nas ações do Estado; (b) visibilidade 

Dapel dos servidores nas ações em favor da populaçao, (C) manutençao do permanente 

processo de prestação de contas, em atenção ao principio da transparência. 
2. A quem dizer: (a) público prioritário -populaçãoparanaernse (11,6 milhões de habitantee 
segundo o lBGE) e funcionários públicos estaduais (ações internas) (6) publico secundário 
- externo ao Estado (potencial de investimento no local). 

ao 
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zer: conciliação de abordagem informativa apoiada em números e de vaon 
ção 

das caracteristicas do Paraná à apresentação de entregas, exaltando se 
confiança, reconhecimento e otimismo dos paranaenses. 4.Quando dizer: a campanha será veiculada por um periodo de seiS mese elOs de divulgação, instrumentos e ferramentas utilizados: a campanha fundamea 
ncamente por meio de estratégia integrada estruturacda em seis camadas de atua 

Camada 1 De dentro para fora (servidores como protagonistas Canho de Abrangência; Camada 3 Influência local; Camada 4 Ruas, Camaud e camadas frequencia, e Camada 6 - Públicos especificos (jovens e investidores) acão 
eno envolvimento do público durante sua jornada, ao combinar meios de divuiga 
esTorGos unicos, ganhando força para sua transferência para a camada subsequei 
Com iss0, impulsiona-se a campanha e otimizam-se os investimentos ao se pro 

ganno de cobertura dos meios tradicionais com a possibilidade de segmentaçao 
retargeting do digital. 
mix de midia contempla os seguintes meios: televisão (aberta e fechada), rádio, jornal, 

Out or home (mobiliário urbano, painel sequencial de 5 faces, frontlight e paineis de 

deroporto) e formas inovadoras de comunicação, além de ações de não midia - totem, 
cartazes, protetores de tela, assinatura e-mail, página da campanha no site do Governo e 

recursos próprios (TV Educativa, Rádio Educativa, Portal do Governo e redes sociais 
Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn e YouTube). A seguir, explicita-se a exequibilidade 
do desenho estratégico proposto. 
A campanha tem inicio com a veiculação do Filme Institucional de 60" para Tv, voltado ao 
lançamento do conceito "Governo do Paraná. Trabalhando para todos", com uso de 
imagens grandiosas e representativas para a identificação por parte do público e 
demonstração das ações do Governo do Paraná. Ainda na TV, são propostos o Filme 
Educação de 30" e o Filme Social de 30", os quais destacam, por meio de números, os 
efeitos das realizações nessas áreas na vida dos paranaenses. O enxoval do meio é 
complementado pelo Filme Saúde de 30", Filme Infraestrutura e Desenvolvimento de 30" e 
por ações de merchandising com comunicadores locais, com reforço textual sobre 
prestação de contas 
Ainda em relação à midia de massa, o rádio ganha a veiculação do Spot Infraestrutura de 
30" e do Spot Meio Ambiente de 30". Amparadas na apresentação de dados sobre os 
referidos temas, as peças de áudio tangibilizam os beneficios. O enxoval no meio é 
fortalecido com o Spot Segurança de 30" e o Spot Desafio Hidrico de 30"- ambos 
enfatizando conteúdos de prestação de contas. 
O público formador de opiniäo é impactado pela campanha por Anúncio de 1 página de 
Jornal, a qual descreve a gestão estadual e as conquistas relacionadas à modernizacão 
crescimento e austeridade no exercicio da gestão administrativa do Paraná, trazendo 

avanços econômicos e sociais para toda a sociedade. 
Em relação à midia out of home (00H), são propostos Painéis Sequenciais - 5 faces, os 
quais exploram por meio de frontights sequenciais - o desenvolvimento do Estado, alem 

de conferir visibilidade à mensagem no ambiente urbano. Já o Cartaz para Mobiliario 
Urbano Habitação efatiza as iniciativas ligadas à moradia promovidas pelo Governo do 
Paraná. Adicionam-se ao enxoval de OOH as seguintes peças: Frontlight, reforcando 
conceito; Cartazes para Mobiliário Urbano (temas: Desenvolvimento, Meio Ambient 
Social), Painéis Estáticos para Aeroporto (temas: Portose Desenvolvimento), além de 
Vinheta de 10" para o Aeroporto Santos Dumont, com discurso de estimulo à exportacãO 
associado ao meio ambiente, dirigido ao público investidor. O meio é fortalecido ainda no 
enxoval formado por nova Vinheta de 10" e duas Vinhetas de 15" para aeropotos (tema 
Portos e Desenvolvimento), que exploram a plasticidade da campanha. 

As formas inovadoras de comunicação fazem-se presentes com Carrossel para Redee 
Sociais-Saúde na Pandemia, divulgando as ações de prevenção e enfrentamento à CoviA 
19 pelo Governo do Estado; Banner para Internet Segurança com conteúdo numérico 

se 

er o 
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d 
claro sobre ações de combate ao crime; e ainda Video de 15" para Tik IOk , campanha 

cacao com foco no Programa Edutech, adequando a identidade visual da ando 0s 
apuolicO jovem. 0 enxoval nesse meio é ricamente desdobrado, contenota 
Seguintes esforços: Filme Institucional de 30" para internet (redução do Filme Ins 

e u para TV); Videos de 6" (bumper do YouTube com os temas: Institucional, Eatmas 
Social, Saúde e Infraestrutura e Desenvolvimento); novos Bannes pa Cacial, Saúde, Meio Ambiente, Cultura e Turismo, Habitação, Energia, Nova Ferro al Fducação, aucaçao e Desenvolvimento); Banner com TV Sync (temas: Institucional, Eau 
Oclal, Saude e Infraestrutura e Desenvolvimento); Posts Patrocinados (temas 
elo Ambiente, Saúde, Educação, Segurança, Energia, Desenvolvimento, Intraestru 
Cultura e Turismo); Links patrocinados (temas: Saúde, Educação, Social, Meio Ambien 
Desenvolvimento); Vinhetas de 15" para Stories (temas: Social, Educação, Meio Amoie 
e Cultura), novos Carrosséis para Redes Sociais (temas: Nova Ferroeste, socla 
Habitação); novos Videos de 15" para TikTok e Video Reward (temas: Programa 
incentivo para contratação de jovens, Social e Meio Ambiente); Banners Digital Premium 
peças); Anúncios em destaque para LinkedIn (4 peças); Sponsored contents para Linkeain 

4peças); além da veiculação no meio digital dos mesmos filmes de 30" da TV: Fime 
Educação de 30", Filme Social de 30", Filme Saúde de 30" e Filme Infraestrutura e 

Social 

Desenvolvimento de 30". 
Toda a mídia digital terá link de direcionamento para a página da campanha no site do 
Governo (destacada por banner na home do portal), que servirá como um hub de 

informações oficiais, alimentado com as boas noticias e informações positivas que forem 

geradas sobre os acontecimentos no Estado do Paraná. 
A ação de não midia compreende o Letreiro Gigante Para Curtir, o qual dá projeção ao 
conceito nas ruas, fomentando o compartilhamento do conteúdo em redes sociais. O 
enxoval éformado por outros 9 Letreiros Gigantes, que serão distribuidos em pontos 
estratégicos do estado. 
Reconhecendo a importância e o papel ativo dos servidores públicos estaduais, a 
campanha desenvolve ações dirigidas a este target, que será impactado antes mesmo do 
público geral: enviaremos E-mails Marketing(4 versões) voltados à apresentação das 
peças publicitárias em primeira mão para este publico; para as Redes Sociais dos 
Servidores, disponibilizaremos 10 posts com artes institucionais da campanha para que 
eles, caso desejem, compartilhem em suas contas pessoais personalizaremos as 

Assinaturas de e-mail com a arte da campanha, substituiremos os Protetores de Tela (4 
versões) dos computadores corporativos, e produziremos 4 versões de Cartazes (a serem 
fixados em prédios da administração pública estadual). Além disso, o Videocase Ação de 
Endomarketing, que será enviado aos servidores por meio de e-mail marketing na últimma 
semana de campanha, trará o resumo da realizaçao da açao, que consistirá na producão 

de uma série de 5 podcasts que darao voz e protagonismo a paranaenses que tiveram as 

suas vidas transformadas graças ao trabalho de servidores püblicos estaduais do Paraná 
Esses podcasts serão enviados aos servidores por meio de 5 e-mails marketing ao longo 
da campanha e promovidos por meio de totem que será exposto nas recepções dos prédios 
da administração estadual. 

Em paralelo a todos os esforços de midia, vamos programar também os diversos canais 
meios que fazem parte da alçada do Governo, que são os recursos próprios de 

comunicação. São eles: TV Educativa, com veiculação dos mesmos filmes da campanha 
de 60" e 30"; Rádio Educativa, com o uso dos mesmos spots de 30" da midia de rádia 
portais do Governo do Paraná, Administração Direta, Autarquias e Empresas Públicas, com 
veiculação de 10 banners com o convite para as pessoas acessarem a pagina da campanha 

no site do Governo e conhecer mais do que Estado tem feito por elas: contas oficiais nas 
redes sociais do Governo (Facebook, Instagram, Twitter e Linkedin), com 10 posts em 
diversos formatos, com temas variados para publicaçao organica, alem da inclusão de 

todos os filmes da campanha na conta oficial do Governo no Youlube. 
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da 
ase na explicitação realizada, demonstra-se a adequação e a exequitbi a de 
estrategia de comunicação publicitária proposta para a solução do prooie comunicação do Poder Executivo do Estado do Paraná. Ideia Criativa. 
Relação das 15 peças corporificadas da campanha para e institucional de 60 para TV: peça que lanca o nosso conceito "Trabalhando 
oOs, mostrando o trabalho do Governo na vida dos paranaenses. 2. Filme a de na 

SU para IVe internet: peça mostra de forma mais direta como o trabalho doo Ve 
area da educação impacta na vida dos paranaenses. 3. Filme Social de P 

tpeça que mostra de forma mais direta comoo trabalho do Governo na area 5 
mpacta na vida dos paranaenses. 4. Spot Infraestrutura de 30" para rádio: peçd d 

o a utlização de recursos sonoros, que divulga as realizações do Governo na area 
ndestrutura. 5. Spot Meio Ambiente de 30" para rádio: peca de áudio, com a utilizaçao d 

cursos sonoros, que divulga as realizações do Governo na área do meio ambiente. 
aineis sequenciais 5 faces: conjunto de cinco frontlights em sequência que mostra o 
trabalho do Governo em diversas áreas. 7. Carrossel para Redes SoCiais au 
andemia: peça com cards sequenciais para redes sociais, ampliando a presença da 

campanha no ambiente digital. 8. Banner para Internet Segurança: peça para o ambiente 
digital mostrando o trabalho do Governo na área da segurança pública. 9. Video de 15 

para Tik Tok e Video Reward Educação: peça voltada para o público jovem divulgando o 

Programa Edutech. 10. Cartaz para Mobiliário Urbano - Habitação: peça que levará a 
campanha para as ruas divulgando os avanços do Governo na área habitacional. 11. 
Vinheta de 10" para o Aeroporto Santos Dumont: peça voltada para o püblico investidor que 
será veicuada no Aeroporto Santos Dumont. 12. Anúncio de 1 página de jornal: peça 
voltada para o público formador de opinião mostrando a modernização e o fortalecimento 
do Estado. 13. Videocase Ação de Endomarketing: video apresentando o resultado da 
ação de endomarketing que será realizada para os servidores públicos estaduais. 14. 
Totem endomarketing: peça para a recepção dos prédios públicos estaduais de todo o 
Paraná para envolver os servidores na campanha. 15. Letreiro gigante Para Curtir: peça 
para ação de não mídia para levar o nosso conceito para as ruas e estimular o 
compartilhamento orgânico da nossa mensagem nas redes sociais. 
Relação das demais peças n�o corporificadas da campanha: 
16. Filme saúde de 30" para TV e internet peça que mostra de forma mais direta como o 
trabalho do Governo na área da saude impacta na vida dos paranaenses. 17. Filme 
Infraestrutura e Desenvolvimento de 30" para TV e internet: peça que mostra de modo mais 
direto como o trabalho do Governo na área de infraestrutura e desenvolvimento impacta na 
vida dos paranaenses. 18 a 22. Ações de merchandising: cinco textos para ações de 
merchandising nos principais programas locais de cada emissora de TV para amplificar a 
campanha no inicio. 23. Spot Segurança de 30 para radio: peça de audio, com a utilizacão 
de recursos sonoros, que divulga as realizaçoes do Governo na area de segurança. 24 

Spot Desafio Hidrico de 30" para rådio: peça de áudio, com a utilização de recursgs 
sonoros, que divulga as ações do Governo no enfrentamento da crise hidrica. 25. Frontliaht 
peça divulgando o nosso conceito que sera exibida na principal via de cinco cidades do 

interiordo Estado. 26 

levarão a campanha para as ruas, juntamente com a peça com o tema Habitacão (corporificada), com os motes Desenvolvimento, Meio Ambiente e Social. 29. Filme 

Institucional de 30" para internet: redução do Filme Institucional de 60 para TV, que lanca o nosso conceito, para veiculação na internet. 30 a 34. Videos de 6: cinco videos de 
para bumper do YouTube com os grandes temas da campanha (Institucional, Educaca 
Social, Saúde e Infraestrutura e Desenvolvimento). 36 a 43. Banners para internet
peças em diversos formatos com os temas Meio Ambiente, Cultura e Turismo, Habitacan 
Energia, Nova Ferroeste, Social, Saúde, Educação e Desenvolvimento. 44 a 48. Banne 
com TV Sync: cinco peças com os temas Institucional, Educação, Social, Saúde 

TV 

al 

áudio, 
de 

28. Cartazes para mobiliári0 urbano: tres novas peças de MUB que 

e 
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Infraestrutura e Desenvolvimento que irão reimpactar o usuário no dig 58, Posts especificos em que os ilmes estiverem passando na TV aberta. patrocinados: dez peças em diversos formatos para as redes sociais com ipu Fnergia. ento, 
com os temas Social, Meio Ambiente, aude, Educação, Segurança, Energia, 

es Desenvolvimento, Infraestrutura, Cultura e Turismo. 59 a 62. Vinneras Cultura. 63 a quatro peças para Stories com os temas Social, Educação, Meio AmDier ste Social 05. arross�is para redes sociais: três novas peças com os temas Nova re altadas e Habitação. 66 a 68. Videos de 15" para TikToke Video Reward: trés novds iovens. para o publico jovem com os temas Programa de incentivo para contratagao m n Social e Meio Ambiente. 69 a 73. Links patrocinados: cinco peças para uun overno. a 

estrategia de Google Search, direcionando para a página da campanha no sie 
Vinnetas para aeroportos: três vinhetas, sendo um novo material de 10, co 

tema Desenvolvimento; e duas de 15", com os temas Portos e Desenvolvimento. ' 
aineis estaticos para aeroporto: dois painéis estáticos para o Aeroporto de Curitiba, com 
OS Temas Portos e Desenvolvimento. 79 a 82. Anúncios em destaque para Linkedin: quatro 
peças que traduzem as mensagens da campanha com a linguagem do Linkedln, com 
geolocalização para o mercado do Paraná. 83 a 86. Sponsored contents para Linkedn: 
quatro peças fortalecendo a estratégia de conteúdo da campanha para o publico invesd 
das praças prioritárias (SP, RJ e DF). 87 e 88. Banners digitais premium: duas peças para 
veiculagao de duas diárias em rede digital premium, que concentra a home page dos 18 
principais portais de jornais e noticias do País. 89 a 93. Podcasts Para Orgulhar: produção 
de cinco peças com entrevistas informais com paranaenses que tiveram suas vidas 
transformadas graças ao trabalho dos servidores do Estado. 94 a 98. E-mails marketing 
podcasts: criação de cinco e-mails marketing para envio dos podcasts para os servidores 
estaduais. 99. E-mail videocase: criação de e-mail marketing para envio do videocase, que 
apresenta o resultado final da ação de endomarketing. 100 a 109. Redes Sociais dos 
Servidores: dez posts com artes institucionais da campanha para os servidorees
compartilharem em suas redes sociais. 110. Assinatura de e-mail: peça com a arte da 
campanha para assinar os e-mails dos servidores públicos estaduais. 111 a 114. Cartazes: 
quatro artes com o tema da campanha para veiculação nos prédios da administração 
pública estadual. 115 a 118. Protetores de tela: quatro artes que serão utilizadas nos 
computadores dos servidores públicos estaduais nos seis meses de veiculação da 
campanha, fortalecendo a mensagem junto a esse püblico. 119 a 128. Banners para portais 
do Governo: dez peças com os temas da campanha para todos os portais do Governo do 
Paraná, Administração Direta, Autarquias e Empresas Publicas. 129 a 138. Posts orgânicos 
para as redes sociais do Governo: dez posts em diversos formatos, com temas variados 
para publicação orgânica nas contas oficiais do Governo no Facebook, Instagram, Twitter 
e Linkedln. 139 a 147. Letreiros gigantes: nove novas peças de letreiros para ação de não 
midia que levará o nosso conceito para as ruas e estimulara o compartilhamento orgânico 

da nossa mensagem nas redes sociais. 148 a 162. E-mails marketing apresentação da 

campanha: quatro peças para envio para o e-mail dos servidores estaduais apresentando. 
em primeira mão, as peças da campanha. 153. Pagina da campanha no site do Governo: 

Deca que servirá como hub de informações oficiais que serâ alimentado com as boas 
noticias e toda a série de informações geradas sobre tudo de positivo que está acontecend 
no Estado do Paraná. 154. Banner para destacar página da campanha: peça para a home 
do portal do Governo do Paraná na internet, estimulando que os usuarios acessem a página 

da campanha. 

Estratégia de Midia e Não Mídia. 

1. Introdução e premissas. 
O ano é 2022. Ó Estado do Paraná passa por uma das mais completas transformações de 
sua história, avançando positivamente em diversos setores sensiveis à população em geral/ 
E papel da comunicação traduzir essas transformações em uma inguagem clara, objetiva 
de fácil entendimento e retenção dos nossos mais diversos publicos. 
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mpossivel falar de comportamento e consumo de midia e traçar uma esuademia Comunicação sem passar, mesmo que de relance, por tudo o que o estado d P da Covid-19 transformou. 
A forma como as pessoas cone lou tam-se com os diversos meios de comunicação muao 

a ando o jeito como interagem com as midias e como têm acesso as nouama o dda crescimento das redes sociais, o fortalecimento de novas platarora O, O aumento no consumo de serviços de streaming e o avanço exponencia One Sao alguns dos fatos que marcam esse periodo. Alguns serviços que esa anel d maneira, abandonados voltam a ganhar forca e podem desempenharpa importante em qualquer estratégia de comunicação. Podemos citar aqui o cres hido poacasts, streamings de músicas e o fortalecimento dos games (estudo global desenvov pela Knight Foundation, com dados da GWI - Global Web Index). Outra mudança importante no cenário de comunicação do Brasil foi o inicio da vigencia, 18/9/2020, da Lei Geral de Proteção de Dados (LGPD), que, resumidamente, transtere pa O Cidadao o poder das informações e rastros que ele deixa em qualquer canal digita. assegura o direito à privacidade e à proteção dos dados pessoais, esclarece as rega Sobre o tratamentoeouso destas informações por parte de terceiros, fortalece a seguraa das relações juridicas, a confiança do titular no tratamento dos seus dados e promove a 

concorrência e a livre atividade econômica, inclusive com portabilidade de dados. 
No meio desse cenário transformacional, as fakes news também se espalham de forma 

avassaladora. Estudo do MIT (Massachusetts Institute of Technology) apontou que uma take newS pode ser disseminada até 70% mais rápido que uma notícia verdadeira. Essa 
discussao ganhou notórios capítulos no cenário político e juridico do Brasil nesses dois 
ultimos anos, e a tendência é que esse tema fique cada vez mais abrangente, impactando parcela cada vez maior da população que atualmente não está sendo atingida ou, 
simplesmente, n�o está se importando com essa conversa. 
Com isso, qualquer ação de comunicação passa a desempenhar papel fundamental neste 
novo cenário. A publicidade, como portadora oficial de notícias e informações do seu 
anunciante, tem de estruturar qualquer ponto de contato para ser o mais verdadeiro e 
poderoso possível. Assim, é fundamental para a comunicação do Governo do Paraná 
propagar informações de credibilidade em todas as suas peças, criando um poderoso ecossistema de diálogo, posicionando-se como fonte de noticias confiáveis neste cenário 
nebuloso no qual vivemos. 
Desta maneira, a estratégia de mídia e não midia tem como função primária materializar 
essas grandes transformações em um planejamento consistente, factivel e que entregue de forma correta e definitiva toda a estratégia de comunicação e, consequentemente, toda 
a estratégia criativa traçada para a campanha. Ao final do periodo de veiculação, o conceito "Governo do Paraná. Trabalhando para todos." deverá ser conhecido por grande parte da população paranaense, seus servidores e seus potenciais investidores. Este planejamento 
tem como missão não sô divulgar as realizaçoes do Estado, mas também fazer isso de forma que a própria comunicação seja referência para todos os públicos. 
A transformação no cenário de midia e consumo dos meios exige novo olhar para a 
planejamento estratégico de canais. A conectividade nao permite mais enxergarmos os meios isoladamente. A medida que lidamos com celulares cada vez mais conectados 
inteligentes e presentes no dia a dia (smartphone e o device mais utilizado para acessar 
internet- Figura 2), é necessário estruturar uma estrategia integrada e acessivel ae 
permita utilizar todo o potencial da campanha sem precisar se fixar nas tradicionais 
caixinhas de meios. E preciso olhar o usuario como um ser conectado, passível de recebher as mensagens da campanha por qualquer canal, 
TV/celular/espectador é forte, e o retargeting mobile é poderoso. 
Ao mesmo tempo, existe o desafio proposto no briefing de valorizar as diferenea 
regionais. Novamente aqui vem à tona o espaço teritorial e demografia (.). A assertivida 
da comunicação será tanto mais beneficiada, no plano de identificação que se deseia 

como 

ejo 

lei 

a 

forma ou meio. O combo 
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provocar, quanto mais levar em conta esse cenário real" (aspas retiradas 
briefing da presente concorrência). Além disso, não podemos nos esquecer da importância do trabainadambém é umn servidor que construiu isso tudo que será mostrado na campanha, mas que publico importante para a ação de comunicação e, por isso mesmo, me especial na construção da estratégia de mídia e não mídia. Figura 2: Device utilizado para acessar a internet 

enção 

Device utilizado para acessar a internet 

Smartphone 97,70% 

Notebook/Laptop 22,70% 

Desktop 15,70% 

Aparelho de TV com acesso à internet 12,90% 

Celular convencional com intemet (nao eI 3.43% smartphone) 
Tablets 2,98% 

Console de videogames I 1,83% 

Outro aparelho 0,25% 

Fonte: TGI Kantar 1BOPE BR TG 20201-janeiro/19-dezembro/19 14 mercados 
2. Objetivo geral de comunicação. 
O principal objetivo proposto neste exercicio de licitação é "manter vivo o diálogo entre 
Estado e sociedade. Dessa forma, cabe prestar contas do trabalho desenvolvido e de seus 
efeitos sobre o cotidiano dos paranaenses, uma vez que o objetivo do Governo é reduzir 
desigualdades sociais e econômicas, estimular o crescimento pessoal e coletivo, criar, 
enfim, oportunidades para a melhoria da qualidade de vida das pessoas' 
3. Objetivo de midia 
O nosso plano de midia foi elaborado com o intuito de levar a mensagem para o público- 
alvo com a máxima exposição e o maior tempo de permanência possivel, no maior número 
de pontos de contato. Assim, os meios, que serão detalhados adiante, foram selecionados 
de modo que cada peça cumpra a função tática dela esperada e que nenhuma ação fique 
isolada. Trata-se de uma estratégia de midia consistente, que acompanha a jornada das 
pessoas, fazendo com que elas sejam impactadas diversas vezes pela mensagem. 

4. Verba referencia 
A verba disponivel para este exercicio é de R$ 15 milhões para a execução da campanha. 

5. Praça de atuaçãão. 
Estado do Paraná e os grandes centros económicos do Brasil, com foco nos investidores. 

6. Periodo. 
De acordo com o que define o edital, a campanha deverá ter o periodo de seis meses 

7. Público-alvo. 
Para atingir os objetivos propostos de maneira direta, estamos considerando os seguintes 

públicos na estratégia de mídia: 
- Público interno. Todos os servidores e trabalhadores diretos e indiretos da administracão 

publica da esfera estadual terão papel fundamental na comunicação. Seräo envolvidos 
desde o inicio, fazendo parte do processo de divulgaçao da campanha, atuando comno 

impulsionadores da nossa comunicação. 
- Público em geral. População paranaense, em todos os cantos do Estado. E um püblical 
abrangente que será tratado com proximidade, trazendo para a estrategia, sempre que 
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posSive, uma voz local. Dentro deste target, o público jovem terá um capíitulo signiersa 
com diversas ações especificas, buscando o engajamento e promovendo mais próxima. 

Fuico investidor. Público de outras localidades, com potencial de investimento 
gião, 

e precisa ser alcançado para conhecer todas as transformaçoes gue 
acontecendo no Estado, colocando o Paraná na rota deste target. 8. Análise dos hábitos de consumo de comunicação do público. 
For conta das importantes mudanças que o mundo, o Brasil e o Estado do a 

araná 
ada 

e 

e 
atravessaram nesses últimos anos, é fundamental uma análise completa, estrutua 
Tunamentada dos nossos públicos. Entender o que essas pessoas estão consu 
midia e indispensável para a construção de uma estratégia assertiva, plural, conecta 

midias pagas, não midia e recursos próprios, visando sempre a melhor forma de apicau 

recursos e ativos disponiveis. 
Para entender melhor nossos públicos externos (püblico em geral e investidor), 

necessário analisar o consumo dos meios e ver como eles estão sendo impactados. Pard 
auxiliar nessa análise, utilizamos o estudo de Target Group Index (TGI), da Kantar Ibope 

(base BR TG 2020 I (2019 2s) v1.0 Pessoas), que nos permite compreender quais os 

principais meios em termos de penetração e afinidade no target. 
Antes de apresentar os gráficos, faz-se necessário esclarecer algumas terminologias que 
serão utilizadas: 
- Penetração: refere-se ao percentual do target que declarou ter tido acesso ao meio 

especificado ao longo de uma semana. 
- Afinidade: indice de base 100 que aponta qual a relevância de cada meio no target 

selecionado quando comparado ao mesmo meio na populaç�o em geral. Por exemplo, a 
afinidade de 109 aponta que o meio impacta 9% mais do público analisado do que no total 
da população. Já o indice de 97, por exemplo, indica que o meio impacta 3% menos do 
público analisado comparado ao total da população. 
Os dados referem-se ao comportamento dos usuáios durante o periodo de uma semana. 
Figura 3: Análise do público (Curitiba, ambos os sexos, classes ABCDE, com mais de 18 

anos). 

Penetração e Afinidade dos Meios 
AS ABCDE 18+ 

109 

100 99 100 102 102 103 103 

89 46 87,71 83,97 

67,9 

33,69 

13,42 6,4 4,92 

Internet Midia Exterior TV Aberta Rádio TV Paga Jornal Revista Cinema 

AS ABCDE 18+ Penetração (%) -AS ABCDE 18+ Afinidade 

Fonte: TGIKantar Ibope, BR TG 2020 I (2019 2s) v1.0- Curitiba e Região Metropolitana 
Com base nesses dados, temos um tripé muito forte e consolidado formado por interne 
(89% de penetração), midia exterior (87% de penetração) e TV aberta (83% de penetracãoil 
todos com afinidade muito próxima a 100. Rádio também é destaque, com 679 de 
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tre 
peneraçao, e o jornal mostra relevância no target com a afinidade de 109, a maio 
todos os meios analisados. 9 Figura 4: Análise do público (ambos os sexos, classes AB, com mais 0e 

mercados). 

Penetração e Afinidade dos Meios 
AS AB 25+ 

186 

159 
149 144 

110 117 107 
96 

96,3 91,2 
82,3 

66,5 
52,9 

11,0 5,3 21,8 
Internet Midia 

Exterior 
TV Aberta Rádio TV Paga Jornal Revista Cinema 

AS AB 25+ Penetração (%) -AS AB 25+ Afinidade 

Fonte: TGI Kantar Ibope, BR TG 2020 I (2019 2s) v1.0-9 mercados 

(DF/BH/CUR/FORISAL/SP/RJ/REC/POA). 
Na análise do público potencial investidor, o tripé se fortalece, com a internet chegando a 
96% de penetração; midia exterior, com 91%, e TV se mantendo estável, na casa de 82%. 
Nesse cenário, a TV paga ganha bastante releváncia, aumentando a penetração para 52% 
do target, com a afinidade de 159. Jornal também se destaca pela alta afinidade. 
Para o püblico jovem, mais importante do que analisar meios é entender comportamentos. 
Existe um consumo de midia n�o linear, movido pelos streamings e pela facilidade de 
acessar conteúdos e ferramentas a hora que quiser, por conta da conectividade e da 
presença cada vez mais forte de aparelhos celulares junto desse público. Para esse target, 
é essencial estar presente como parte de sua jornada, com cada vez menos interrupção e 
mais relevância, ganhando o público de forma não invasiva. Nesse contexto, redes sociais 
ganham muita força, em especial o Instagram e TikTok, além do universo de games, cada 
vez mais acessado. Todos esses canais fazem parte da presente estratégia, que será 

detalhada mais à frente. 
E relevante frisar que a pandemia mudou o consumo de alguns meios. Apesar de a forma 
de acesso continuar muito parecida ao que sempre foi. O recorte temporal que vimos no 
gráfico acima mostra comportamento muito parecido e com poucas mudanças 
significativas. Mas a maneira como cada meio é consumido mudou. As relações e o tempo 

de exposição sofreram impactos significativos. As pessoas continuam assistindo à iv 
aberta, mas o tempo de consumo diminuiu à medida que o consumo de videos on-line 
aumentou. E necessário combinar o melhor dos dois universos para fazer uma estratéaia 
mais assertiva e que vai cobrir o publico de modo efetivo. E possivel ilustrar essa mudanc 

com base no estudo da Global Web Index, já citado anteriormente (estudo alobal 
desenvolvido pela Knight Foundation, com dados da GVWI - Global Web Index), que mostra 

que o consumo de áudio (podcasts e streaming de musica) aumentou em todas as faiyas 

analisadas 
O tempo de consumo de "video on-line" cresce de forma expressiva na Geração Z (Fiaura 

5), enquanto o tempo de consumo de TV tradicional (Broadcast TV) diminuiu em todas ae 
faixas etárias analisadas. Isso significa que menos pessoas estão assistindo à TV2 Nad 
necessariamente. Isso mostra que outras formas de interagir com videos estão ganhando 
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força. Isso fortalece, definitivamente, a necessidade de novo olhar para midia, eas. 
ndo 

meios de maneira combinada, deixando a comunicaçãoe a estratégia maiS P Figura 5: Consumo de midia da Geração Z 

OS 

Consumo de 
Midia da TV 
Geração Z Música TV Online 
% passou a 

consumir ou a 
consumir mais 39 

6. 

depois do início da 
pandemia de 
COVID-19 

60% 24.1% 

Videogames 51.4% 

Video Online S0» 

28% 

29.9% 20% 

17.4 
10.9 

Podcasts 17.1% Lives 
20.1 

8.9% 19.9% 17.8% 

Nenhum ABR/20 DEZ/20 MUDANÇA Livros 

Rádio Jornal Online 
Jornal Impresso 

Fonte: Knight Foundation, com dados da GWI Global Web Index 
9. Estratégia de midia. 
A proposta do presente plano de midia é conceber uma estratégia de camadas e 
momentos, combinando meios em esforços únicos, impulsionando a campanha e 
contribuindo para otimizar a utilização dos recursos de comunicação. Para que olhar o filme 
de TVe o filme da internet como ativos separados da campanha se podemos combiná-los 
com inteligência, aproveitando o público conectadoe, assim, atingir niveis mais eficientes 
de cobertura da mensagem? 
Mais do que uma estratégia Always On, vamos criar um movimento Always Ready do 
Governo do Estado do Paraná, com ações que se complementam ao longo da campanha. 
para criar um esforço único de comunicação, pensando todos os investimentos de midia 
com um mesmo propósito. Todas as nossas ações serão direcionadas para um espaco 
comum: uma página da campanha abrigada no site oficial do Governo na internet, que será 

um ambiente com informações confiáveis, oficiais e verdadeiras, sempre pronto para 

receber o usuário. Essa plataforma poderá concentrar todas as realizações do Governo. 
criando audiência única e proprietária, alimentando uma base de dados First Party em 
consonância com a LGPD, já citada anteriormente. Essa audiencia poderá ser reimpactada 

posteriormente com outras peças da campanha, possibilitando ganho de frequência 
exponencial, já que a quantidade de realizações e peças da nossa comunicação permite 
isso. Essa é uma açäo em que a frequéncia alta nao e ruim, nem significa desperdicio de 

recurso, mas, sim, o contrário. A alta frequencia e justamente 0 que queremos alcançar em 

face do desafio de contar tudo o que o Governo do Parana vem realizando. 

A estratégia de camadas e momentos é vencedora justamente neste aspecto: permite 
combinar o melhor dos dois mundos-0 ganho de cobertura rápida dos meios tradiciona 
com a possibilidade de segmentações e retargeting quase infinitos do universo conectado. 
A ideia criativa vai ganhar força com uma estratégia de midia que a coloca 
protagonista, desenvolvendo os momentos e trazendo força para cada peça proposta 
Planejamos uma estrat�gia de mídia consistente, que soma diversos pontos de contato de 

como 
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vão forma estruturada. Mais do que meios, ela é composta de momentos e caiad ganhando força e transferindo energia para a próxima camada. Figura 6: Estratégia de Midia da campanha 
Diagrama do pensamento estrat�gico em camadaas 

6 

Publicos 
De dentro especificos 

(Jovens e Investidores)) para fora 

5 2 il 
Ganho de 
frequência Página daa 

campanha Abrangência 

Ruas Influencia 

4 3 local 

Camada 1 - De dentro para fora. 

A campanha será lançada em primeira mão para os servidores da administração estadual 
Eles serão envolvidos como parte essencial do nosso esforço de comunicação, 
fortalecendo o discurso da dimensão humana e funcionando 
potencializadores da nossa mensagem. 
Camada 2 - Abrangência. 

Nesta etapa, a campanha mostra sua cara para o püblico geral, por meio dos diversos 
filmes descritos na ideia criativa, em uma estratégia de video que combina TV aberta. 
internet e recursos próprios. 
Camada 3 - Influência local. 

Sabendo das grandes dimensões territoriais do Estado do Paraná, vamos nos apropriar de 
alguns meios com caracteristicas locais para dar um sotaque regional à comunicacão 
Utilizaremos a TV aberta com merchandising com comunicadores regionais. jornais e rádios 

locais. 

com agentes 

Camada 4 - Ruas. 

Este é o momento de a campanha mostrar sua cara nas ruas das principais cidades do 

Estado. A midia exterior é o segundo meio mais consumido pelo target e terá o panel 

fundamental de amplificar a mensagem para a populaçao em geral, marcando a presenca 
do Governo do Paraná e os beneficios de todas as Suas ações (investimentos, servicos 

obras) nas ruas do Estado. O foco será nas cidades onde houver oferta estruturada de 
midia, em que temos garantia da execução e boa qualidade dos equipamentos. A acão e 

não midia também fortalecerá a presença do nosso conceto nas ruas do estado. 

Camada 5- Ganho de frequência. 
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ocale mostrar a cara nas ruas, é necessário complementar a nossa estra eels Canais 
ganho 

Depois de a campanha ganhar cobertura e escala com os meios de t 
de frequencia. Aqui as formas inovadoras de comunicação com internet e m digitais serão responsáveis por amplificar a frequência de exposição da me Camada 6 - Públicos especificos (jovens e investidores). 

jem. 

nossa estratégia precisa se conectar de forma diferente com dois pu 
especificos: jovens e público investidor. te publico jovem já será impactado durante a campanha de modo amplo. Estara de 
na Vaberta, com alguns programas destinados a ele. Estará presente com0 
radio- vale lembrar que o consumo de áudio deste target aumentou e tarão atormas, inclusive a rádio tradicional durante a pandemia. Os jovens também estar 

s na programação digital, com segmentações que também atendem esse puoo 
d2em de todos esses esforços, nesta camada, vamos conectar açöes especificas para 

aproximar a comunicação do Governo do Estado definitivamente do publico maid a Para o investidor, outro público principal apontado no briefing, mapeamos OS P A pontos de contato desse target, objetivando a menor dispersão possivel da mensa 

estraregia prevê duas frentes de atuação: uma de filme, com o uso de TV paga direcionada, 
e utra Trente de presença, com mídia em locais de frequência certa deste público, tanto 
TSICa quanto virtual. Teremos estratégia direcionada para aeroportos e internet, coma Rede 
Digital Premium e LinkedIn envolvendoo público-alvo. 
10. Defesa dos meios 
TV aberta. 

s 

A TV aberta é o maior meio de comunicação de massa. Nos últimos anos, ela ampliou sua 

relevancia com dois fatores preponderantes: a economia, que possibilitou o aumento do 
consumo de aparelhos de TV e demais dispositivos que permitem a visualização da 
programação televisiva; ea convergência interativa - produto da tecnologia -, que ampliou 

a função do meio. A TV se transformou num hub (concentrador) de conteúdo e propagador 
de debates nas redes sociais, em paralelo à programação. Há maior fragmentação da 
audiência (37,7% das TVs ligadas não estão nas cinco principais emissoras Midia Dados 
2021), mas a busca pelo conteúdo permanece. As pessoas veem seus programas 
preferidos em outros horários, pela internet e redes de streaming. 
A TV aberta é o meio por excelência de comunicação de massa, com um poder de 
persuasão inigualável em todas as classes sociais e faixas etárias. Ela fala como conjunto 
das pessoas, independentemente de onde moram, do nivel de escolaridade, hábitos e 
preferências. Este meio irá cumprir o desafio de levar a mensagem para toda a populaçaão 
do Estado, gerando conhecimento para o nosso conceito e ações do Governo. Além disso 
será possível selecionar programação direcionada para públicos especificos. 

TV paga. 
A TV paga também faz parte da nossa estrat�gia. Com custos de inserção mais acessiveis 
e abrangência nacional, será possivel impactar o público investidor de fora do Paraná A 
oferta de conteúdo premium de diversos gêneros atrai cada vez mais um público 
qualificado, consolidando este segmento como importante meio de comunicação. 
Segundo dados divulgados pela Agência Nacional de Telecomunicações (Anatel), 27 9 
dos domicilios do País contam com o serviço de IV por assinatura. Levando-se em conta 

o número médio de pessoas por domicilio no Brasil divulgado pelo Instituto Brasileiro da 
Geografia e Estatistica (1BGE), a TV paga atinge atualmente 53,8 milhões de brasileiros 

Rádio 
O rádio desempenhará papel estratégico no nosso esforço de comunicação. Não só Dela 
amplitude e grande audiência, mas por ter grande potencial para contribuir com 
compreensão da campanha por meio de materiais de áudio que estimulam a imaqinacãa 

do ouvinte. 
No Inside Rádio 2021, pesquisa anual também da Kantar 1BOPE sobre o segmenta 
podemos ter um panorama atualizado e mais claro sobre consumo e relevância do meinl 
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Ainda se ouve rádio muito mais de casa, embora os centros urbanos concenu liaar 
nte 

o Ouvinte em trânsito (carro, ônibus, metrô). Também é uma realidade o habito vidaa 
aparelhoe escutar em casa enquanto se cozinha, faz uma faxina ou apenas oD da varanda. 

a 

A possibilidade de ouvir rádio em diferentes aparelhos permite que as pess0c rádio ejam 

conectadas de todas as formas: 80% do público declara ouvir por apa 
comuns e 25% declaram ouvir pelo celular (1BOPE Media EasyMedia4/abril0n 
junho/2021). Uma realidade dos últimos anos, o aumento do consuo do eXxpandir o mostra O potencial dinâmico do meio, que tem encontrado novas formas d A 

contato com os ouvintes 
Como e possivel ver na Figura 7, os formatos de maior recall deste meio sao o s (30%) 
e testemunhais feitos por locutores (20%). Os novos formatos utilizados pelas pid na as 

oe, Como anüncios inseridos nas playlists, anúncios em podcasts e propagana 
na 

abertura do player/site da emissora de rádio, aparecem logo depois. 
FIgura ormatos de propaganda em áudio que lembra ter ouvido nos últimos 30 as 

Ranking Atividades % 

1 30% Comerciais no rådio entre os programas e as músicas 

2 Açoes publicitárias feitas por locutores durante os programas de rádio 20% 

3 Promoções na programação da emissora 19% 

Anuncios inseridos na playlist do aplicativo que estou ouvindo 17 % 4 

Anúncios feitos enquanto ouço podcast 9% 

Propaganda na abertura do player no site da emissora de rádio 8% 

Fonte: Kantar BOPE Media 13 RMs/junho/2021 
Formas inovadoras de comunicação publicitária - internet. 

Considerando o desafio de levar informações de credibilidade para a população 
paranaense sobre as realizações do Governo do Paraná, a internet desempenhará papel 
vital na nossa estratégia de comunicação. O ambiente digital será explorado como propicio 
para engajar a população na nossa campanha, apresentando as nossas mensagens em 
linguagem atraente, clara e de fácil compreensão. A internet é uma ferramenta que permite 
maior interatividade, que abre espaço para o püblico abraçar o conteúdo e se tornar parte 

do processo de construção de uma comunicação efetiva. 
De acordo com o Comscore, mais de 122 milhões de pessoas possuem acesso à internet 
no Brasil. Como mostrado nos gráficos (Figuras 3 e 4), este meio tem penetração de 96,3% 
no público AB, 25+ e 89,46% no ABCDE, 18+. Segundo dados do TG! |BOPE, é o principal 
meio que as pessoas consultam quando precisam de informação e consideram que 
conseguem integrar toda a informação e tecnologia disponiveis às suas vidas (Figura 8). 
Este meio ganha importáncia ainda maior quando consideramos o cenário pós-Covid-19. 
Sequndo pesquisa da Ericsso, empresa sueca de telecomunicações, 92% dos 
consumidores brasileiros declararam ter aumentado a navegação na internet desde o inicio 
da pandemia. O consumo de internet fixa registrou o salto de quatro horas diárias, enquanto 
na internet móvel houve alta de meia hora na navegação 4G nacional. Entre os háhito 
navegação que apresentaram crescimento, estao o consumo de videos, a realização de 
chamadas de video, o uso de games on-line, a realizaçao de videoconferências e o uso de 

serviços de delivery. 
A midia digital é uma ferramenta importante no nosso plano de comunicação, visto qu 
quando estruturada com inteligência e guiada por dados, alem de ser escalável, ou seia/ 
possibilita o alcance de todo o público desejado, também p0ssui grande poder de 
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personal|zação. Tudo isso para proporcionar a entrega da mensagem certa Ppaia 
certo, na hora certa, com a minima dispersão eo máximo impacto. Figura 8: Opiniðes e atitudes - uso de internet 

Opiniões e atitudes % 

Quando preciso de informação, o primeiro lugar onde procuro é na internet 88.30% 

Considero importante que os sites que visito me inspirem confiança 84,90% 

Eu consigo integrar toda a informação e a tecnologia disponiveis em minha vida 66,30% 
Fonte: Target Group Index BR TG 2020I (2019 1s + 2019 2s) Filtro: internet sete dias - 75.044.000 pessoas ou 86,9%% da populaçao Midia exterior. 
noss0 mix de meios também écomposto por mídia exterior, segundo meio de maior penetraçao tanto no público ABCDE, 18+ (87,71%), quanto no AB, 25+ (91,2%). A miaa 
Out or home atinge a todos com seu exclusivo poder de impacto, chamando a atençao pelos grandes formatos, que poderão valorizar o padrão gráfico marcante da campanha. A midia 
OOH também possui pontos de exibição, eletrônicos ou analógicos, em ambientes fechados, estrategicamente posicionados em locais de grande circulação, com D0a 
VISIbilidade e espera forçada, garantindo a efetividade da comunicação. Por passar a 

inrormaçao de maneira rápida e objetiva, ela permite que as pessoas captem melhor a 
mensagem. Assim, este meio garantirá que a informação esteja ao alcance de todos 
impactando o público no seu deslocamento diário pelas cidades paranaenses, sobretudo 
no trajeto de casa para o trabalho, o que possibilitará aumentar a frequência de impactos 
da nossa campanha. 
Jornal. 
Por fim, a nossa estratégia ainda contempla o jornal, meio essencial para a fundamentação 
da mensagem. Se Ihe falta a abrangência da televisão, ele compensa essa limitação com 
a capacidade que tem de aprofundar conceitos e fomentar reflexões em püblicos 
predeterminados, formadores de opinião, multiplicadores dos conteúdos, fundamentais 
para ajudar no reconhecimento das ações do Governo do Paraná. 

11. Tática de mídia. 
O Estado do Paraná é grande e diverso. Tem a população estimada em 11.597.484 
habitantes, ocupando os mais de 199 mil km, e densidade demográfica de 52,40 habitantes 
por km2. lsso o coloca como a quinta maior população do País, mas como a 12a maior 
densidade (Fonte: projeções IBGE 2021). 
Essa grandeza territorial nos traz uma condição de uma população diversa, pois é um 
Estado composto por 399 municipios, porém com apenas oito contando com mais de 
200.000 habitantes. E essa diversidade traz uma complexidade adicional para qualauer 
planejamento de comunicação que precise conversar como Estado como um todo, pois o 

número reduzido de grandes cidades nos leva a uma carëncia de veiculos relevantes aue 

consigam abranger número grande da população. 
Ao mesmo tempo, temos a TV aberta como um dos principais meios em penetração nos 
diversos públicos e um dos poucos gunto com internet) que tem a capacidade de 

abrangência de 100% do Estado com emissoras representativas (Globo, RIC TV/Record 
Rede Massa/SBT e Tv Band) e que servem como um impulsionador de audiência, ganho 
acelerado de cobertura e construção de awareness de mensagem como nenhum outro 

meio consegue. 
Assim, do ponto de vista do planejamento e distribuição dos investimentos em midi 
considerando que: 1) a utilização e economicidade na aplicação destes recursn 
aspectos importantes para o Estado: 2) um planejamento micro, cidade a cidade 
contemplando a maioria dos municipios paranaenses, despende recursos que não 
condizem com a realidade de investimento e solugães que estamos propondo para esse 
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presente desafio, e 3) temos um meio que consegue essa abrangência esta acã0 da 
rapida, com rentabilidade, cobertura e que tem papel importante na d rihuicão mensagem que queremos contar, nossa estratégia de midia está baseaad adades do 
de recursos, de maneira prioritária, em TV aberta, considerando as principai Estado e suas retransmissoras, numa rede estadual de comunicaçao. Vale ressaltar que as particularidades de cada região foram levadas em cons s dados vez que a construção das programações de TV aberta foram feitas baseaods cada regionaiS de audiência, considerando também os programas locais e torga d a emissora nas suas respectivas regiões. Outra ressalva considerável é que, mesmo COnsiaeraçoes acima, sabemos da força local de alquns meios, como rádio e jornd, sso sao parte bastante presente desta estratégia, utilizando as forças de cada melo a seleção de titulos e emissoras que conseguem trazer abrangência tanto pard o pu formador de opinião (jornais) quanto para o público em geral (rádios). ASSIm, Conseguimos construir uma tática de midia que agrega a força de um meio comu a sua abrangëncia, como é a TV aberta e suas retransmissoras, com as forças ioalo meios importantes, como rádio e jornal TV aberta. 

rma 

uma 

n as 

Seguindo o nosso direcionamento estratégico, a nossa campanha será lançada emTV aberta na Camada 2- Abrangência com a veiculação do Filme Institucional de 60 para V, que lança o nosso conceito "Governo do Paraná. Trabalhando para todos" para o publico geral. Esse filme será rodiziado com outros quatro filmes de 30", trazendo realizações do Governo nas áreas de educação, social, saúde e infraestrutura e desenvolvimento. Serão tr�s flights em TV aberta: o primeiro nas semanas 2 e 3 de campanha, o segundo nas semanas 14 e 15; e o terceiro na semana 23, com programação com abrangëncia estadual, mas respeitando as forças e realidades locais, que consideraram as seguintes premissas 
- Premissa 1: share de audiência de cada região (Figura 9). A divisão de investimento de 
acordo com o share é reconhecidamente a melhor forma de garantir resultados com o 
menor investimento possível. Quanto mais próximo o investimento de cada emissora estiver 
do seu respectivo share, melhores serão os resultados e maiores os TRPs (Target Rating Points) oriundos dessa programação, o que significa de modo direto a economicidade na 
utilização dos recursos disponíveis para a estratégia. A programação de TV deste plano 
seguiu divisão de recursos detalhada na Figura 11, com base nos últimos dados de 
audiência disponível de cada cidade. 

Figura 9: Share de audiência na TV aberta 
Share Audiencia CASCAVEL Share Audiência LONDRINA Share Audiência CURITIBA 

6% Tarobá 18% TV Tarobá 10% TV Band 

56% Globo 73% Globo 54% Globo 

21% RIC TV 9% RIC T 15% RIC TV 

17% Rede Massa Sem retransmissora Rede Massa 21% Rede Massa 

TOTAL 100% TOTAL 100% 100% TOTAL 

FOZ DO IGUAÇU Share Audiência PONTA GROSSA Share Audiência Share Audiência MARINGÁ 

7% Globo 64% Globo 71 % TV Band 

Rede Massa 36% Rede Massa 29% 58% Globo 

TV Band Sem retransmissora TV Band Sem retransmissora 17% RIC TV 

RIC T Sem retrans missora RIC TV Sem retrans missora 19% Rede Massa 

TOTAL 100% TOTAL 100% TOTAL 100% 

Fonte: Kantar lbope, AS ABCDE 18t. Curitiba: Audiencia Dez/21. Interior: Audiencia 
Ago/20. Paranavai e Guarapuava näo têm pesquisa de audiência em TV e só possuem 

uma retransmissora (RPCTV/Globo, por isso, nessas duas cidades, o share de investimento será de 100% da RPCTVIGlobo. 
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-Premissa 2: foram feitas diversas simulações para entendermos o po e 00nto, cobertura e frequência, ou seja, onde atingimos o melhor resultado e, a par va de TRP. Oganno de cobertura ou frequência acaba ficando muito caro para cada nova laik 

Aqui, mais uma vez, estamos garantindo a melhor utilização dos recursos Figura 10: Simulaçãão de cobertura e frequência 
TRP Inserções Cobertura (%) 

A Frequência 
Frequência A Cobertura 

400 90 64,17 6,4 

500 115 66,75 7,8 2,59 1,40 

600 136 68,06 9,2 1,31 1,43 

700 156 69,19 10,4 1,13 1,19 

800 180 70,43 11,6 1,24 1,27 

Fonte: Kantar Ibope Curitiba Dez/21 
Para os dois primeiros flights, a campanha de TV temo total de 68% de cobertura no targe, 
ambos os Sexos, classes ABCDE, com mais de 18 anos, com a frequência de media de 

9,2 impactos por pessoa. 
Como seräo cinco filmes de TV, uma para cada temática da campanha, a frequência de 9,2 

é suficiente para entregar a visibilidade adequada para cada filme. 
A estratégia de TV aberta também contempla, no útimo mês da campanha (semana 23), 
um flight extra de programação com menor intensidade que os anteriores, mas ainda com 
boa cobertura (62%) e frequência (5,6) para preservar a visibilidade da mensagem no meio. 

A divisão de investimento por emissora, considerando o investimento total no Estado, pode 
ser visto na Figura 11. 
TV aberta com merchandising com comunicadores locais. 
Para a Camada 3- Influência local, vamos utilizar a TV aberta com os principais programas 
locais de cada emissora onde é permitida a realização de merchandising (RIC, Rede Massa 
e Band/Tarobá) para amplificar a campanha regionalmente. Serão cinco temas para as 
ações de merchandising de 60" em cada programa, nas semanas de 2 a 6, conjuntamente 
com a estratégia de filme. Cada ação falará sobre um dos grandes temas da nossa 
comunicação: Institucional, Educação, Social, Saúde e Infraestrutura e Desenvolvimento. 
Nesta veiculação, os cachês dos apresentadores estão inclusos nos custos da midia. 

Figura 11: Divisão de investimento por emissora de TV aberta 

Emissoraa Curitiba Cascavel Londrina Maringá Foz do lguaçu 

Globo R$ 2.228.178,00 R$ 187.590,00 R$ 367.100,00 R$ 310.893,00 R$ 178.159,00 

Record R$ 840.814,00 R$ 23.888,00 R$ 110.101,00 R$ 101.979,00 

R$ 646.184,00 R$ 150.120,00 RS 109.300,00 R$ 101.068,00 SBT 

R$ 260.299,00 RS 53.848,00 R$ 101.893,50 R$ 29.197,00 Band 

R$ 3.975.475,00 R$ 265.326,00 R$ 729.214,50 RS 551.369,00 R$ 279.227,00 Total Cidade 

64% 4% 12% 9% 4% Share Cidade 

Ponta Grossa Guarapuaa Paranavaí Total Emissora Share Emissora 
Emissora 

RS 153.430,00 RS 88.157,00 RS 101.545,00 R$ 3.615.052,00 58,2% Globo 
R$ 1.076.782,00 17,39% Record 

68.140,00 R$ 1.074.812,00 17,3% SBT R$ 

( R$ 445.237,50 7,1 % Band 

88.157,00 R$ 101.545,00 R$ 6.211.883,50 100,0% Total Cidade R$ 221.570,00 R$ 

1% 2% 100% 
Share Cidade 4% 



TV paga. 
com 

i e o quinto meio mais consumido pelo target. ambos os sexos, classe A.e 
dis de43 anos (9 mercados), com 52,9% de penetração, e o segundo meio ia agui aqu neste target, com o indice de 159, como vimos na Fiqura 4. Desta forma, a s esta voltada para a Camada 6- Públicos especificos, com foco nos invesi de 30" 

io 

veicuiadOs o Filme Institucional de 60" eo Filme Infraestrutura e DesenvolvimeT i Os mesmos da TV aberta) durante as semanas 2 e 3 de campanha, junto com a e direcionada para o público geral. A programação foi estruturada em horario Brasil, aas 18h a 1h, faixa horária conhecida como Prime Time da TV por assinaturd justamente por concentrar as melhores audièncias. 
angrmos um público com potencial de investimento no Estado do Parana 
namos todas as cinco emissoras com foco em noticias no ar atualmenie 
(GloboNews, Record News, Jovem Pan News, CNN Brasil e BandNews TV), garantindo 
toda a audiência que assiste a conteúdos de noticias na TV por assinau 

ependentemente do viés ideológico, será impactada. É importante destacar que a 

GloboNews é, atualmente, a maior audiència na TV paga no público, ambos Os S 
classe AB, com mais de 25 anos, considerando todos os canais, o que mostra a relevância 
desse segmento para o público (fonte: Kantar - Audiências PayTV, Dezembro/21). 
Rádio. 
Na nossa campanha, o meio rádio será utilizado com 162 emissoras na Camada 3 -
ntluencia local, com trés inserções diárias (manha, almoço e fim da tarde), totalizando 
2.430 insergões por semana. Esta ação será realizada em parceria com as Associações 
das Emissoras de Radiodifusão do Paraná (AERP), garantindo uma veiculação em rede, 

com as melhores rádios e espaços para divulgação. A veiculação acontecerá nas semanas 
2e 3, juntamente com o lançamento da campanha e de forma simultânea com os demais 
meios já sinalizados nesta estratégia. Serão utilizados quatro spots, todos de 30", com os 
temas Infraestrutura, Meio ambiente, Segurança e Desafio Hidrico. 
Jornal 
Ainda na Camada 3- Influência local, o meio jornal terá papel fundamental para conversar 
com o público formador de opinião das principais cidades do Estado. Será utilizado o 
formato de uma página, em 17 jornais e cidades diferentes, na segunda semana da 
campanha, junto com o lançamento para o público em geral 
Midia exterior. 
A maior presença das pessoas nas ruas, o maior número de atividades inseridas em seus 
cotidianos e o crescimento dos congestionamentos nas grandes cidades potencializam a 
importância das midias denominadas de OOH (Out of Home), que compreendem todoe 
qualquer ponto de contato estabelecido fora do ambiente de casa e que não faz parte de 

categorias preexistentes ejá estabelecidas, como midia impressa (que pode ser consumida 
fora de casa) e digital (que pode ser acessada de qualquer lugar, por meio de dispositivos 

móveis). 
Este meio, protagonista da Camada 4- Ruas, é o segundo mais consumido pelo target As 
ABCDE, 18+, e terá o papel de amplificar a mensagem para a população em geral e marcar 
presença do Governo do Paranáå no ambiente externo, consolidando o nosso conceito e a 
divulgação dos beneficios das ações, investimentos, serviços e obras da administracão 
estadual. O foco estará voltado para as cidades onde houver a oferta estruturada de midia 

com a garantia da execução e boa qualidade dos equipamentos. Estes locais são tamhém 
as maiores cidades do Estado, o que, por si só, com a audiëncia que uma cidade de ande 

porte gera, já justifica a seleção destas localidades. 

Teremos painéis frontlight, todos com o mesmo leiaute, divulgando o nosso conceito na 

principal via de Londrina, Maringá, Cascavel, Foz do lguaçue Ponta Grossa, no periodo 

das semanas 2 a 13 da campanha. 
Em Curitiba, capital do Paraná e maior população do Estado, a campanha ganha as riae 

com um projeto especial com a peça formada por cinco painéis sequenciais com conteid 



institucional. Também em Curitiba, teremos mobiliário urbano com 80 face maior semanas, direcionados para os principais bairros da cidade, onde e iculação concentração de fluxo, garantindo a melhor cobertura do público. Para e mbiente e utilizaremos quatro peças com os temas Habitação, Desenvolvimento, Melo 
Social. 
Ja para a Camada 6- Públicos especificos, a midia exterior será utilizada paidamente, publico investidor com a estratégia de presença em locais onde encontraremos este target. 
A estratégia prevê a veiculação em aeroportos, onde estaremos presen Dumont e das principais capitais do País: São Paulo/Congonhas, Rio de Janeiro/san aleao, e Aeroporto de Brasília, que concentram boa parte do fluxo de executivos eu 
stakenolders apropriados para esta campanha. Também teremos veiculaçao no einal de Curitiba/Afonso Pena, marcando o território do Governo do Parana no P aeroporto de entrada do Estado. 

mais 

cipal 

Aprogramação nos aeroportos fora do Paraná contempla formatos digitais, durante um 

nes de veiculação (semanas de 2 a 6), sempre focando nos formatos onde o publico va 
passar boa parte do tempo. Em Congonhas, Galeão e Brasíilia, utilizaremos os circuitos de 

paineis FIDS (Flight Information Display System sistema de informações de voos, em 

portugues). São painéis de total atenção do público, pois trazem informações relevantese 
atualizadas, como horário, status do voo e portão de embarque. 
No Santos Dumont, teremos o circuito digital embarque, localização que garante em média 
1 hora de atenção de cada usuário, pois é o tempo que permanece no local até o embarque 

do seu voo. 
Ja em Curitiba, no Aeroporto Afonso Pena, durante as semanas de 2 a 9, teremos painel 
no saguäo do check-in e outro painel na saida do aeroporto, passagem obrigatória para 
todos que estão chegando à cidade. Ambos são de grande impacto e vão traduzir a 
mensagem de que as melhorias pelas quais o Paraná está passando são originárias das 
ações do Governo e, como causa direta desse fato, torna-se um dos melhores Estados 
para se investir no Pais. Esses painéis funcionam como um convite para esse público 
conhecer melhor todas as ações que estão sendo desenvolvidas. 
Ao todo, para aeroportos, teremos seis peças, sendo duas vinhetas de 10", duas vinhetas 
de 15" para os painéis digitais e dois pain�is estáticos para o aeroporto de Curitiba, todos 
com os temas Portos e Desenvolvimento. 

Formas inovadoras de comunicação publicitária. 
Nossa proposta é potencializar a visibilidade da campanha por meio de formas inovadoras 
de comunicação publicitária. A tática está calcada na exploração das possibilidades digitais 
de conteúdo e conexão com a população, explorando formatos e estratégias especificas 

para cada camada defendida anteriormente. 

Na Camada 2 - Abrangência, a estratégia contempla as principais plataformas de video e 
social. Facebook, Instagram, Twitter e, principalmente, YouTube vão amplificar a 

abrangência dos nossos materiais no universo digital. 
Como citado anteriormente, a campanha tera duração de seis meses e a estratégia de filme 

no digital terá dois flights, ambos de duas semanas de duração. O primeiro flight acontece 
no primeiro mês (semanas 2 e 3), a partir da segunda semana (lembrando que a primeira 
semana da campanha será direcionada para os servidores da administração estaduall 

segundo flight acontece no quarto més (semanas 14 e 15), como poderá ser conferida no 
cronograma geral. No digital, serão utilzados os mesmos quatro materiais de 30" da TV 
(Educação, Social, Saúde e Infraestrutura e Desenvolvimento) e a redução de 20 

especifica para internet, do Filme Institucional de 60" para TTV. 
Na Camada 5- Ganho de frequência, os canais digitais serao responsáveis por ampliar 

número de vezes que a nossa mensagem será exposta para o público. 
Vale destacar que, no inicio da campanha, houve o lançamento da página da campanha 

no site do Governo como um ambiente receptivo e, principalmente, de informaca 
de 
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lidade para os usuários. Sabendo quem acessou o nosso site e respeitando dar egras a 

da LGPD, poderemos reimpactar essa audiência no universo on-line e, 
frequência adequada para cada mensagem que queremos destacar a 

e, com isso, 
dar 

OZaremos a alta exposição que a internet proporciona para impactaro 
úblico com 

de 
as 

mais variadas informações do Governo do Paraná. Definiremos o num atit disso, exposição para cada peça (limitado a três impactos 
relmpactamos essas pessoas com novos materiais. A alta frequência, ness 
positiva, uma maneira de garantir visibilidade, awareness e, principalmente, assiray 
nossa campanha pelo target. 
O ganho de frequência acontece de diversas formas. Com videos, bumpers de 
Youlube, banners, posts e Stories nas principais redes sociais. E tambem nars 
investimento destinado exclusivamente para promovermos retargenng mohile numa Outra novidade da nossa proposta é a possibilidade de integrar TVe mOD t 

estratégia de TV Sync, por meio da qual conseguiremos sincronizar os monra 
especificos em que os filmes estiverem passando na TV aberta como ocasioes 
reimpactar o usuário no universo on-line. A partir do momento que nossa campanna de 
tem a cobertura total estimada em 68%, utilizar essa força para sincronizar os mone 

de maior impacto no universo digital é mais uma maneira de pensar na economicidad 
melhor utilização dos recursos disponíveis para investimento em comunicaçao. 
Para as ações de ganho de frequência, utilizaremos as seguintes peças 

VIdeos: Cinco peças, sendo uma versão reduzida para 30" do nosso Filme Institucional de 

60 para Ve os quatro filmes de 30", os mesmos da TV, trazendo realizações do Governo 

do Paraná nas áreas de educação, social, saúde e infraestrutura e desenvolvimento.
Videos de 6": cinco vídeos com 6" com os grandes temas da campanha (Institucional, 

Educação, Social, Saúdee Infraestrutura e Desenvolvimento) para veiculação de bumper 
no YouTube, que não pode ser pulado, favorecerndo o ganho de alcance. 
- Banners para internet: dez peças em diversos formatos com os temas Segurança, Meio 

Ambiente, Cultura e Turismo, Habitação, Energia, Nova Ferroeste, Social, Saúde, 

Educaçãoe Desenvolvimento. 
- Banners com TV Sync: cinco peças com os temas Institucional, Educação, Social, Saúde 

e Infraestrutura e Desenvolvimento. 
Posts patrocinados: dez peças em diversos formatos com os temas Social, Meio 

Ambiente, Saúde, Educação, Segurança, Energia, Desenvolvimento, Infraestrutura, Cultura 

por usuário), e, a parti 
e 

caso, é 

ão. da 

a 

e Turismno. 
- Stories: quatro vinhetas de 15" para os Stories com os temas Social, Educação, Meio 

Ambiente e Cultura. 
- Carrosséis: quatro carrosséis para as redes sOciais com os temas Saúde na Pandemia. 

Nova Ferroeste, Social e Habitação. 
De modo complementar a todos os esforços de midia, implementaremos uma estratégia de 

Google Search por meio de links patrocinados direcionados para a página da campanha no 

site do Governo, fortalecendo a base para a estratégia de remarketing.

Mesmo com esforços tão grandes em midia, o link patrocinado tem papel importante de 

reforço de audiência, sobretudo no nicio da veiculaçao, quando e preciso impulsionar os 

acessos à página da campanha e trazer mais confiabilidade aos links da nossa ação. Alem 
disso, estar no topo das buscas desdeo primeiro dia de campanna fortalece o pensamento 

de Always Ready, ou seja, uma comunicaçao pronta para trazer todas as informacães 

relevantes e grandes temas do Governo com tacil acesso, em qualquer momento aue 

usuário desejar. Nesta ação, teremos cinco links patrOcinados com os temas Saide 

Educação, Social, Meio Ambiente e Desenvolvimento.

Na estratégia digital da Camada 6 - Publicos especiicos, voltada para o público jovem 

teremos uma programação em games, por melo da platarorma JustMob, na qual vamos 

colocar videos de 15" dentro de jogos mobile direcionados para este target. No modelo de 

video reward, o usuário precisa assistir ao conteudo da campanha para ganhar bônus no 
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mais tempo para jogar ou até mesmo desbloquear um poder 
e uma veiculação que privilegia o alto viewability, com retenção da mensagem 
forma de impacto que este perfil de usuário já está acostumado. 

açao para os jovens é a programação dos videos da camp 
mais cresceu neste target nos últimos anos, o TikTok. Com a seleção do perl 
Videos especificos criados para a plataforma, vamos utilizar todo o pote 
conectar esse público com as mensagens que queremos passar. Pard 
produziremos quatro videos de 15" para TikTok e Video Reward com os temas u 

rograma de incentivo para contratação de jovens, Social e Meio Ambiente. 
Anda na estratégia digital da Camada 6 Públicos especificos, agora voltad 
publico investidor, teremos duas ações. A primeira será a veiculação em redeias 
premium. Esta rede concentra a home page dos 18 principais portais de jornals i 
do Pais (Folha de SP, Estadão, o Globo, Gazeta do Povo, ZH, Extra, Lance 
Catarinense, A Gazeta, O Povo, Agora SP, Correio Popular, O Pioneiro, Diario ( 
Tribuna, A Hora de Santa Catarina, AN, NSC Santa), em nove mercados diferentes 
Paulo, Rio de Janeiro, Curitiba, Porto Alegre, Florianópolis, Vitória, Fortaleza, Campinds 
Caxias do Sul). Nesta ação, teremos diárias de veiculação integrada, sempre as quintd 

feiras. Pela posição estratégica do anúncio (home page, tanto desktop quanto mobile
pela seleção dos veiculos, essa ativação conversa diretamente com o público investidor 
levando a mensagem de um Estado realizador, como também fazendo um convite pard 
acessar a página da campanha para conhecer mais realizações do Governo do Parana. 

Serão duas diárias, no inicio da campanha, com duas peças trazendo mensagens 
diferentes em cada uma delas. 
A segunda ação digital para o público investidor será Always On, durante toda a campanha. 
Implementaremos uma estratégia de Linkedln que vai reforçar a presença do Governo do 

Estado nessa rede conhecida pelo seu aspecto corporativo. Vamos traduzir as mensagens 
da campanha para a lingua 
valorizando as realizações e conquistas de cada usuário. 
Teremos quatro peças de anncios em destaque, com geolocalização para o mercado do 
Paraná, e quatro sponsored contents, fortalecendo a estratégia de conteúdo da campanha, 
direcionando essas mensagens para o público investidor dos Estados prioritários (São 
Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia). 
12. Estratégia e tática de não mídia. 
Para aumentar a difusão do nosso conceito, utilizaremos peças de não midia, assim como 
os recursos próprios de comunicação do Governo do Paraná. 

Ação de endomarketing. 
Como parte da estratégia descrita na Camada 1- De dentro para fora, os servidores da 
administração estadual serão envolvidos como parte essencial da campanha, fortalecendo 
o discurso da dimensão humana. Eles serão os primeiros a conhecerem a campanha por 

um e-mail marketing que será enviado a todos os servidores para apresentar a ação de 
comunicação e valorizar o seu papel essencial para que as açoes do Governo transformemn 

a vida dos paranaenses. A medida que lançarmos mais peças, ao logo dos seis meses de 

veiculação, enviaremos outros três e-mails marketing compartilhando os materiais e 

novidades da comunicação com os servidores. 

Eles também serão impactados com cartazes (quatro versões) que serão afixados pelos 
principais prédios da administração pública estadual espalhados pelo Estado, ao mesma 
tempo que serão convidados para utilizar suas proprias redes sociais (Facebook 
Instagram, TikTok e LinkedIn) para compartilhar os posts da nossa comunicação (faremos 
dez opções de artes) e a contar suas historias e paricipaçoes dentro da construcão do 

Estado 
Em todas os computadores da administração estadual, os protetores de tela seräo 
ajustados para a campanha "Governo do Parana. Trabalhando para todos", com quatra 
artes que serão atualizadas nos seis meses de veicCulaçao, fortalecendoa mensagem iunto 

com uma 

que 

jovem e com 

otencial da rede para 

ra estas veiculações, 

ção, 

agora 
voltada para o 

digital 

em do LinkedIn, que coloca o trabalho em primeiro lugar, 
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a todo esse público. E, como parte da estratégia, as assinaturas ae alhar criativo servidores serão ajustadas para que contemplem também nesse detai que envolve toda a estratégia Podcasts Para Orgulhar. 
Como ja dito anteriormente, os podcasts tiveram grande crescimento de a ultimos anos e viraram febre em plataformas como Spotify e Deezer. 
ASSim, vamos nos apropriar deste formato para realizar acão especialmente direcio 

dosservidores püblicos estaduais. Produziremos cinco programas de entrevc 
Superintormais para contar histórias de pessoas comuns que tiveram as a de 
transtormadas pelo trabalho de servidores do Estado do Paraná, como ua 
homenagear esses trabalhadores. 

a nos 

e Oma vez por mês, durante os primeiros cinco meses de campanha, casa 
apresentadores jovens vai bater um papo com personagens reais que contarao su suas 

nistorias, como a de uma pessoa que realizou o sonho da moradia própria, uma muiner u 
deu a luz na ambulância dos bombeiros, uma estudante que foi à Nova Zeländia pelo 

Programa Ganhando o Mundo e tantos outros casos que poderão ser garimpados em ou 

o Estado. 
Esses programas serão gravados em áudio e enviados para o e-mail dos servidorES d 
Estado por meio de cinco e-mails marketing e promovidos por totem que sera expostO ias 

recepções dos prédios da administração estadual. 
Na última semana de campanha, um último e-mail marketing será enviado com um 
videocase - ação de endomarketing, com o resumo da realização da ação, ressaltando a 

importância dos servidores estaduais do Paraná. 
Página da campanha no site oficial do Governo do Paraná na internet. 
Ao mesmo tempo que a campanha se personifica e ganha força por meio do servidor 
vamos lançar, já no primeiro dia, página especial no site do Governo na internet, que estara 
se preparando para a grande ação de comunicação que ganhará as ruas na semana 
seguinte. Essa página, que será destacada por banner na home do portal do Governo, 
servirá como hub de conteúdo oficial que será alimentado com as boas noticias e 
informações positivas geradas sobre o Estado do Paraná. Esta será uma plataforma viva 
que vai se expandindo å medida que a campanha avança e que vai ser um dos pontos 
fundamentais da estratégia de replicação da mensagem, remarketing e ganho de 
frequência. A página da campanha será nosso ponto central de entendimento da nossa 

audiencia, sempre dentro dos padröes definidos pela LGPD, para que possamos reimpactar 
cada usuário com as diversas peças da nossa comunicaça0, em outros momentos, 

ganhando frequência de maneira relevante. 

Letreiros gigantes. 
Dentro da estratégia da Camada 4- Ruas, realizaremos ação de não midia na qual vamoos 
transformar espaços públicos em locais instagramaveis. Para isso, faremos dez letreiros 

gigantes com as palavras-chave da campanha (Paracurtir, ParaRespirar, ParaPassear 

ParaViver, ParaNamorar...) que serão instalados em lugares de grande visibilidade e 
circulaço em pontos estrat�gicos do Estado, como parques, estradas, centro de cidades 

e pontos turisticos. Na base destes letreiros, havera placa com a mensagem da nossa 

comunicação e QR code que levará para a pagina da campanha no site do Governo 

Estes letreiros serão pontos de referências nos locais onde eles forem instalados atraimd 

a atenção do público, que podera fazer seies para postar em suas redes sociais 

ampliando o poder de disseminação orgânica da nossa campanha. 

13. Recursos próprios. 
Em paralelo a todos os esforços de midia que vamos realizar, programaremos os divere on 

canais e meios que fazem parte da alçada do Governo, que são os recursos próorins 
comunicação. Podemos destacar aqui 
- TV Educativa de forma estruturada, vamos colocar oS mesmos filmes da campanha del 

60" e 30" para veiculação na programação da TVEducativa. Teremos quantidade mainr 

de 

de 
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sa TV 
inserções junto com os grandes flights de TV aberta nas demais emisso om menos Educativa vai ajudar na estratégia de sustentação Always On da campannd smC intensidade, os filmes continuarão veiculando em rodizio na programaad periodo em que não estaremos na mídia paga. 

no 

in ducativa. Da mesma forma que faremos na TV, a rádio terá um grande Tmos 
niclo da campanha e terá o papel de sustentacão nos demais meses, com " spots de 30" da midia de rdio. 

portais do Governo na sua maioria das vezes é puramente a busca de rtais 
amos 

do 

s ao Governo do Paraná. Sabendo que o motivo de as pessoas acessarei 

aproveitar esse momento para colocar dez banners da campanha em todos os Po 

vno ao Paraná, Administração Direta, Autarquias e Empresas Públicas, fazendo 
cone para acessar a página da campanha e conhecer mais do que Estado tem feto pee 

Socedade. Vamos transformar prestação de serviço em informação relevante pala 
qualquer um que deseje saber mais. 

n 

Contas oficiais nas redes sociais. Também terão o papel informativo, de co 
e dar 

a visibilidade para todas as ações, utilizando o mesmo tom e voz que estamos COo 
campanha. Serão dez posts em diversos formatos, com temas variados para publicaçao 

organica nas redes sociais do Governo (Facebook, Instagram, Twitter e Linkedin), além da 

inclusao de todos os filmes da campanha na conta oficial do Governo no YouTube. 
Dessa forma, antes das considerações finais, apresentamos os resumos de investimentos 
realizados. 
Figura 12: Resumo de investimento por meio 

Meio Investimento Share 

TV aberta R$ 7.156.973,50 53,0% 

TV paga R$ 1.192 460,00 8,8% 

Formas inovadoras de 
R$ 2.609.246,80 19,3% comunicação 

Rádio R$ 421.484,40 3, ,1% 

Jornal R$ 390.700,95 2, ,9% 

Midia exterior R$ 1.729.047,54 12,8 % 
Total R$ 13.499.913,19 100% 

Figura 13: Resumo de investimentos por camadas 

Camada Investimento Share 

Abrangência R$ 6.586.883,50 49 % 

Influência local R$ 1.757.275,35 13 % 

Ruas RS 682.980,40 5 % 

Ganho de frequência R$ 1.318.360,00 10% 

Públicos especificos R$ 3.154.413,94 23% 

Total R$ 13.499.913,19 100% 
Com isso, fechamos nossa estratégia de divulgaçao para os targets prioritärios 
campanha. Desde o servidor, passando pelo publiCo gerale chegando aos jovens e púhlicn 
investidor, todos os targets foram contemplados e atingidos de modo assertivo. 
Como foi possivel observar durante este capítulo, a estratégia de camadas fortalece todo 

os meios, extraindo o que de melhor cada uma pode oferecer. Saber como utilizar. quand 

da 

ndo 
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Abrangência R$ 6.586.883,50 
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· ae .. muito viv utilizar e, principalmente, como combinar todos os meios torna a estrategia eficiente. 
d s não só de Quanto melhor combinarmos os meios, melhores são os nossos resulta fi 

O 
de qualqu~r cobertura , mas também de retenção da mensagem, que é o grande des~ 

10 
da vez mais boa estratégia de mídia num cenário como o atual, no qual a atenção eStª ca 

escassa. . . anha, atuan~o E, quanto mais conseguirmos essa atenção, melhores os resultados da camp dministraçao de !arma definitiva na melhoria da percepção do público ~m to_rn? d~: sucesso da realizada pelo Governo do Estado do Paraná, nossa maior metnca 
campanha. 

w 
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Ai(:ÔES DE Ml:RCHANOISINQ SEMANAS2AII .. RSIM!I 000,00 "'" 
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FRONTUGHt SCMAN"5 2 A 13 " R$ S3 780,00 0.5% RI 1 52000 RI 2-' 300.00 2.3 .. - 1 
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SEMANAS 2 A 28 •• 136 755,00 1.0% R$ •• º·'"' (' TEW.S) 

8ANNERS PARA INTERNET {10 TEMAS) SEMANAS 2 A 26 ., 30 310,00 º·"' " RS 200.00 R$ 2 000.00 0.2'4 

vlOEOS OE 15" PARA TIICTOK E v!OEO REWARO 
SEMANAS2A5E1-'A17 

i 
R$ 2,0000.00 

_(~TEMAS) 
1.8% R$ 3 000.00 RS 12.000.00 '~" 

A.NUNCIO DESTAQUE PARA LJNt<EOIN SEMANAS 2 A 28 R$ 29412,00 i 0.2% •• R$ º·"' 
SPONSEREO COHTENT PARA LINt<EOIN SEMANAS 2 A 28 .. 2823".801 0,2% .. •• , .... 

1 TOTALDEMIDIA ! 1J<1~991J1s 1 1000% 1 1H9991J1el 1000% 1 TOTM.PRoouçAo [ RS 10J61100ooj 1000'!I. 
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1 

PROOUÇÃO 

UEIO PEÇAS PERIODO INSERÇÕES/ CUSTO CUSTO PARTICIPAÇ 
IMPRESSÕES I RS PARTICIPAÇÃO RS POR MEIO PARTICIPAÇÃO POR OUANTIOADE UNrTJ.RIO TOTAL ÃO 

VISUALIZAÇÕES POR PEÇA% MeJO % RS RS W, 

POOCASTS PARA ORGULHAR SEMANAS 1 A 25 R$ 2• 000.00 RS 12000000 "'"' 
E-MAA.S JMRKETWO POOCASTS SEMANAS 1 A 25 RI R$ º·"" 

VIOEOCASE - N;,Ao OE ENOOMARl<ETIHG SEMANA 28 RS 45 000.00 R$ 45 000.00 12.n. 

E-MAIL MARKETING VIOEOCASE SEMANA28 RI R$ º·"" 
E-MAILS MARKETING APRESENTAÇÃO DA CAMPANHA SEMANAS 1 A 28 R$ RI "" 

POST6 PARA REDES SOCIAIS 00S SERVIOORES SEMANAS 1 A 28 'º •• R$ º·"' {10 TEMASJ 

PROTETORES OE T ELA (' TEMAS) SEMANAS 1 A 211 R$ •• º·"" 
,\S,SINATURA OE E-MAIL SEMANAS I A26 R$ "' º"' 

TOT(M ENOOMARKETING SEMANAS 1 A 20 ,00 .. '"º .. 11 seo.oo ,.,,,. 
CARTAZES (4 TEMASJ 

t 
8 [ MAN"8 1 A 28 ,ooo R$ ,oo "' ]000,00 º·"' 

OISTRIBl,IIÇAO DOS TOTENS E CARTAZES SEMMIM 1 A29 RS 12000.00 R• 12000,00 
,.. 

BANNERS PAR.A ~ T.AIS DO GOVERNO SEMANAS 2 A 28 'º R$ R. º"' 
BAN"4ER PARA OESTACAR PAGINA DA CAMPANHA SEMANAS t A 28 R$ RI º·"' 

POSTS OAGÁHICOS PARA REDES SOCIAIS 00 GOVERNO SEMANAS 2 A 28 'º .. R$ º"' 
LETREIROS GIGANTES SEMANAS 2 A28 RS 15 00000 R$ 150000,00 , 2,5,i, 

PA01'i1A DA CAMPANHA NO SITE DO GOVERNO SEMANAS 1 A 26 RI 18 000 00 .. 1800000 ,5,. 

T0TAJ..PROOUÇÃ00ENÃO"OIAI RS 35250000] 1000% 

1 PRODUÇÃO 

1-1 f'IUl[)()IJ 1- 1 -CU~TO- -~~ 

• i QUI\NTIOAOE I UNl;flO T~~AL ! ~ 

ENSAIO FOTOGRÁFICO COM MODHOS 

COMPR>, OE BANCO OE MAGENS E l!.USTRAÇOES 

LINK DC ENVIO 009 FILMES PARA AS EJ,1SSOHAS 

SEMANAS 1 A 28 

RS 95 000.00 RS 95 000.00 81-''4 

RS 1 200.00 RS 8 000.00 S.5'4 

R. 180.00 RS 7 7'0,00 7 1'1, 

TOl"LOU,WSPAODUÇôCS A:$ 1081-'000 : 1000'11. 

' T0TAl<...[RALOlMIDIA RS 1HIMl9Dlfll 900'\. 
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Hor• 
Procr1ma 

lnlc 

TV BANO CURITl&A 

ACONTECE PARANA 06:30 
BANO CIDADE CTA 2A EDICAO 18:50 
BRASIL URGENTE 1 16:00 
JOGO ABERTO MAT 11:00 
JORNAL DA BANO 19:20 
SHOW DO ESPORTE MAT 1 10:30 
SHOW DO ESPORTE VES 2 16:00 
Tot,I S.nd 

Proerama Hora 

1'1•(' 

RPC TV· CURITIBA 

FANTASTICO 20:30 
ALTAS HORAS 23:10 
BOM DIA SABADO 06:50 
BOM DIA PARANA 06:00 
CALDEIRAO 16:55 
DOMINGAO 18:05 
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 
ESTUDIO C 14:30 
GLOBO ESPORTE 13:00 
HORA UM 04:00 
JORNAL DA GLOBO 01:10 
JORNAL HOJE 13:25 
JORNAL NACIONAL 55 20:30 
JORNAL NACIONAL SS 20:30 
MALHACAO 18:00 
MAISVOCE 09:30 
MEU PARANA 11:45 
NOVELAI SS 18:30 
NOVELA li SS 19:40 
NOVELA li SB 19 45 
NOVELA Ili SS 21:30 
BOM DIA BRASIL 08:30 
PLUG 1410 
MEIO DIA PARANA 12:00 
MEIO DIA PARANA 12:00 
BOA NOITE PARANA SS 19.10 
BOA NOITE PARANA SS 19:10 
SESSAO DA TARDE 15:00 
TELA QUENTE 23:15 
Total Globo 

Hora 
Programa 

lmc 

RIC 1V CURJTIBA 

BALANCO GERAL CTA ED 58 12:00 
BALANCO GERAL PRN 11:50 
CIDADE ALERTA CURITIBA 18:00 
CIDADE ALERTA 16:45 

DOMINGO ESPETACULAR 1945 

HORA DO FARO 15:15 

FALA BRASIL ED 58 07·30 

A HORA DA VENENOSA VES 14 15 

JORNAL DA RECORO 19:50 

PARANA NOAR 06:30 

RIC NOTICIAS 19:20 

RIC NOTICIAS 19:20 

Total RIC 

-· Pr01ra~ 
lnlc 

TV SBT . CURITIBA · TV IGUAÇU · REDE MASSA 

A PRACA E NOSSA NOT 23:15 

BAKE OFF CELEBRIDADES 22:30 
NOVELA NOITE 18:45 

NOVELA TARDE 1 ESTREIA 1745 

1r 
PRIMEIRO IMPACTO 06:00 
PROGRAMA SILVIO SANTOS 20:00 
PROGRAMA DO RATINHO 22:15 
SALADA MISTA 13:45 

0 SBT BRASIL 19:45 
SHOW DE BOLA 11:20 
TRIBUNA DA MASSA 11:45 

~ TRIBUNA DA MASSA 11:45 
Totol58T 

~~ TOTAi.GERAi. CURITIIAM!sl 

M(S 1 
Hora 

Form 
os ! 06 I 01 I oa l 09 l 10 l 11 l 12 1 n i u i 1s l 16 l 11 i 1a Tot 

Final o l s l r l a l a l s 1 s l o l s l r l alals l s '"' 
07:00 60' 1 1 1 1 1 1 
19:20 30" 1 1 
18:50 30" 1 1 
12:30 30" 1 
20:25 30" 1 1 1 
13:30 30" 1 1 
18:00 30" 1 

l 1 3 i 2 i 1 1 l i 2 i O i 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 o l o 17 

M(SI 

Cu\to 

UM.iria 
Tot.11 

6 RS 2.108,00 RS 12.648,00 
2 RS 8.000,00 RS 16.000,00 
2 RS 6.488,00 RS 12.976,00 
1 RS 4.401,00 RS 4 401,00 
3 RS 14.054,00 RS 42.162,00 
2 RS 3.562,00 RS 7.124,00 
1 RS 3.562,00 RS 3.562,00 

RS 98.873,00 

Aud , .. 
18• 18• 

0,33 1,97 
1,20 2,40 
1,10 2.19 
0,64 0,64 
1,80 5.41 
0,97 l,94 
0,79 0,79 

15,34 

< 
Q) 
CT 
(1) 
;:i. 
Q) 

o 
e 
;:!. 
õ
Q) 

1 

~ 
(1)• 
(/) 

U) 
(1) 

Hora os 1 06 1 01 1 os 1 09 1 10 1 11 \ 12 l 11 l 1• l 1s l 16 1 11 l 18 l 1 
3 

,~ 1 Custo 
Aud l TRP Q) Form 

Total :, Fin1I o l s l • l a l a l s l s l o l s l r l a l a l s l s lnc, UnlUno 18• 18• Q) 

23:25 60" 
01:00 30" 
07:20 30" 
08:30 30" 
18:35 30" 
20:30 30" 
08:30 60" 

15:00 30" 
13·25 30" 
06:00 30" 
02:00 30" 
15:00 30" 
21:30 30" 

21:30 60" 
18:30 30" 

10:45 30" 
12:15 30" 

19:10 30" 
20:30 30" 

20:30 30" 

22:35 30" 

09:30 30" 

14 :40 30" 

13:00 30" 

13:00 60" 

19:40 30" 
19:40 60" 

16:40 30" 

01:05 30" 

Hora 
Form. 

Final 

12:45 30" 

14 :15 30" 

19:20 30" 

19:50 30" 

22:30 30" 

18:00 30" 

12:00 30" 

15:15 30" 

21:00 30" 

08:30 30" 

19:50 30" 

19:50 60" 

-· Fo<m 
Final 

00:45 30" 

00:00 30" 

19:45 30" 

18:45 30" 

09:30 30" 

00:00 30" 

23 :15 30" 

14:30 30" 

20:30 30" 

11:45 30" 

14 00 30" 

14 00 60" 

1 1 

1 1 
1 1 

1 1 1 1 1 1 
1 1 

1 1 
1 1 

1 1 
1 1 

1 1 1 
1 l 

l 1 1 
1 1 1 

1 

1 1 1 
1 1 l 

1 l 
1 1 1 

1 1 1 

1 

1 1 

1 1 1 

1 1 
1 1 1 

1 

1 1 
1 1 1 

1 1 1 1 
1 

3 l 8 l 9 l 7 i 7 1 2l 1 ! 1 l • l 1 \ 1 ! 21 2 16 

M(SI 

os 06 07 08 09 10 li 12 13 14 15 16 17 18 
o s T Q Q s s o s T Q Q s s 

1 

1 

1 

2 4 l 2 l 2 2 1 2 l 2 l o 2 

M(S l 

os 1 06 I 01 I os l 09 l 10 1 n i 12 l 13 l 1• l 1s l 1• l 11 l 18 
o l s l r l a l a l s l s l o l s l r l a l a l s l s 

1 

1 1 
1 1 

1 

1 1 1 

1 

1 1 

1 1 1 

1 1 

l 1 1 
1 1 1 1 1 

1 
1l 1 l 3 l 2 l 2 l s l1l o l 3 l 1 I J l1l 2 l 1 

2 R$ 39.812,00 RS 
2 RS 5.945,00 RS 
2 RS 2.665,00 RS 
6 RS 2.665,00 RS 
2 R$ 6.325,00 RS 
2 RS 11.307,00 RS 
2 RS 3.346,00 RS 
2 RS 6.097,00 RS 
2 R$ 9.501,00 RS 
3 RS 760,00 R$ 
2 RS 5.544,00 R$ 

3 RS 8.589,00 RS 
3 RS 26.914,00 RS 
1 RS 53.828,00 RS 
3 RS 8.925,00 RS 
3 RS 3 .294,00 R$ 

2 RS 7.343,00 RS 
3 RS 15.799,00 RS 
3 RS 20.531,00 RS 
1 RS 16.118,00 RS 

2 RS 28.773,00 R$ 

3 RS 3.998,00 RS 

2 RS 4.998,00 RS 
3 RS 9.338,00 R$ 
1 R$ 18.676,00 RS 
2 RS 19.632,00 RS 
3 RS 39.264,00 RS 
4 RS 3.667,00 R$ 
1 R$ 12.345,00 RS 

70 RS 

To l Cu\tO 

'"' Un1t.lno 

2 RS 10.391,00 RS 
RS 10.876,00 RS 

3 RS 13.156,00 RS 
R$ 7.403,00 RS 

1 RS 34.011,00 RS 
2 RS 18.340,00 RS 

RS 5.761,00 RS 
RS 10.876,00 RS 
RS 23.405,00 RS 

1 RS 2.984,00 RS 
3 RS 17.698,00 RS 
1 RS 35.396,00 RS 

23 RS 

Tot Custo 

'"' UM.irto 

1 RS 25.303,00 RS 
2 RS 16.361,00 R$ 
2 R$ 7.876,00 RS 
1 RS 7,876,00 RS 
3 RS 2.219,00 RS 
1 RS 26.067,00 R$ 
2 R$ 13.420,00 R$ 
3 RS 5.080,00 RS 
2 RS 17.820,00 RS 
3 RS 5.820,00 RS 
5 RS 6.370,00 RS 
1 RS 12.740,00 RS 

26 RS 

79.624,00 9,23 
11.890,00 3,79 

5.330,00 3,77 
15.990,00 4.07 
12.650,00 5,36 
22.614.00 6,13 

6.692,00 3,00 
12.194,00 6,87 
19.002,00 6,87 

2.280,00 1,67 
11.088,00 2,56 
25.767,00 6,60 
80.742,00 12,43 
53.828,00 12,43 
26.775,00 7,53 

9.882,00 2,71 
14.686,00 3,80 
47.397,00 9,18 
61.593,00 11,34 
16.118,00 10,82 

18.46 
7,59 

7,54 

24,40 
10,73 

12,27 
6,00 

13,74 

13,74 

5,01 

5,11 

19,80 

37,29 

12,43 

22,58 

8,13 

7,61 

(/) 

N 
(1) 

~ 
1 
G) 

õ.l 
(1) 

(1) 

a. 

a. 

-o a 
(C 

õ.l 
3 
Q) 
-o 
li>• o 

27,55 

34,03 

10,82 
57.546,00 11,57 23,14 
11.994,00 3,99 11,96 

9.996,00 6,84 13,67 
28.014,00 6,54 19,61 
18.676,00 6,54 6,54 
39.264,00 11,49 22,98 

117.792,00 11,49 34,46 
14.668,00 5,22 20,88 
12.345,00 5,53 5,53 

846.437,00 463,59 

Aud TRP Total 
18< lR+ 

20.782,00 2,53 5,06 
21.752,00 3,46 6,92 
39.468,00 4,02 12,06 
22.209,00 2,55 7,64 
34.011,00 4,56 4,56 
36680,00 2,65 5,30 
11.522,00 2.34 4,67 
21.752,00 2,56 5,13 
23.405,00 3,90 3,90 

2.984,00 1,11 1,11 
53.094,00 3,81 11,42 
35.396,00 3,81 3,81 

323.055,00 71,58 

Aud TRP Total 
18• 18• 

25.303,00 2,27 2,27 
32.722,00 1,73 3,46 
15.752,00 2,33 4,67 

7.876,00 2,34 2,34 
6.657,00 1,24 3,71 

26.067,00 3,61 3,61 
26.840,00 2,60 5,20 
15.240,00 1,94 5,83 
35.640,00 2,81 5,63 

17.460,00 0,98 2,95 

31 .850,00 2,20 11,02 

12.740,00 2,20 2,20 

254.147,00 52,89 

l 11i15U U U 10 5 Ull 7 5 • 9 136 RS 1.522.512,00 603,39 



""'· t◄ora 
PtOfl:t,rN 

'"" final 

TV&AND CURmBA 

ACONTECE PARANA 06.30 0700 

BANO CIDADE CTA 2A EDICAO 18 50 19 20 

BRASIL URGENTE 1 1600 1850 

JOGO ABERTO MAT li 00 12.30 

JORNAi DA BANO 19 20 20 25 

SHOW DO ESPORTE MAT 1 1030 13:30 

SHOW DO ESPORTE VES 2 16:00 18 00 

Otll~nd 

1 
Hor• Hora 

Proa:mn• 
lnk Final 

APCTV CURITIBA 

FANTASTICO 20 30 23 25 

ALTAS HORAS 2310 0100 

BOM DIA SABADO 06:50 07:20 

BOM DIA PARANA 0600 08:30 

CALDEIRAO 16:55 18:35 

OOMINGAO 18:05 20:30 

P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 08:30 

ESTUDIOC 14:30 15:00 

GLOBO ESPORTE 1300 13:25 

HORA UM 04 00 06:00 

JORNAL DA GLOBO 01:10 02:00 

JORNAL HOJE 13:25 15:00 

JORNAL NACIONAL S5 20:30 21:30 

JORNAL NACIONAL SS 20:30 21:30 

MAUiACAO 18:00 18:30 

MAIS VOCE 09:30 10:45 

MEU PARANA 11:45 12:15 

NOVELAI SS 18:30 19:10 

NOVELA li SS 19:40 20:30 

NOVELA 1158 19:45 20:30 

NOVELA Ili 55 21:30 22:35 

SOM DIA BRASIL 08:30 09:30 

PLUG 14:10 14 40 

MEIO DIA PARANA 12:00 13:00 

MEIO DIA PARANA 12:00 13:00 

BOA NOITE PARANA 55 19:10 19:40 

BOA NOITE PARANA SS 19:10 19:40 

5ES5AO DA TARDE 15:00 16:40 

TELA QUENTE 23:15 01:05 

Total Globo 

Hora Hora 
Progr.tl'N 

tn1c Fmal 

RIC 1V - CURmBA 

BALANCO GERAL CTA ED 58 12:00 12:45 

BALANCO GERAL PRN 11:50 14:15 

CIDADE ALERTA CURITIBA 18:00 19:20 

CIDADE ALERTA 16:45 19:50 

DOMINGO ESPETACULAR 19:45 22:30 

HORA DO FARO 15:15 18:00 

FALA BRASIL ED 58 07:30 12:00 

A HORA DA VENENOSA VE5 14:15 15:15 

JORNAL DA RECORO 19:50 21 :00 

PARANA NOAR 06:30 08:30 

RIC NOTICIAS 19:20 19:50 

RIC NOTICIAS 19:20 19 :50 

T...ilUC 

""'' "°" . ,..,.,.. 
lnk Final 

TV SIT • CURITIBA TV NiUAÇU • REDE MASSA 

A PRACA E NOSSA NOT 2315 00:45 

BAKE OFF CELEBRIDADES 22:30 0000 

NOVELA NOITE 18:45 19 45 

NOVELA TARDE 1 ESTREIA 17 45 18 45 

PRIMEIRO IMPACTO 06:00 09:30 

PROGRAMA SILVIO SANTOS 20:00 0000 

PROGRAMA DO RATINHO 22:15 23:15 

SALADA MISTA 13·45 14 30 
SBT BRASIL 19:45 20 30 

0 
SHOW DE BOLA 11:20 11:45 

TRIBUNA DA MASSA 11:45 14 00 
TRIBUNA DA MASSA 11:45 14:00 
TOIIIYT 

~ !TOTAL GEIIAL • CUIUTIIIA MIU 

M[U 

OS 1 06 1 OI I OA I M 1 10 1 li I ll I li 1 14 1 I', 1 16 1 li 1 1' Tol Clll!O 

Form 01s l r l o l ol•ls l o l • l r l o l alsls '"' Unl!Jrlo 

60" 1 1 1 1 1 1 6 RS 2 108,00 R$ 

30" 1 1 2 RS 8 000,00 RS 

30' 1 1 2 RS 6.488,00 R$ 

30" 1 1 RS 4.401,00 RS 

30" 1 1 1 3 RS 14.054,00 RS 

30' 1 1 2 RS 3.562,00 RS 

30'' 1 1 RS 3562.00 R$ 

2 1 , 1 2111112101111121111101 11 RS 

M[S4 

1 Form 
05 1 06 1 OI I OR 1 09 1 10 1 li 1 12 1 ll 1 14 1 11 1 16 1 li I UI ,., Cuito 

o l s l r l a l alsls l o l s l r l o l o l sls lns unit.irfo 

60" 1 1 2 R$ 39 812,00 R$ 

30" 1 1 2 R$ 5.945,00 RS 

30" 1 1 2 RS 2.665,00 RS 

30" 1 1 1 1 1 1 6 R$ 2.665,00 R$ 

30" 1 1 2 RS 6.325,00 RS 

30" 1 1 2 RS 11307,00 R$ 

60" 1 1 2 R$ 3.346,00 RS 

30" 1 1 2 RS 6.097,00 RS 

30" 1 1 2 RS 9.501,00 RS 

30" 1 1 1 3 RS 760,00 RS 

30" 1 1 2 RS S.544,00 RS 

30" 1 1 1 3 RS 8.589,00 RS 

30' 1 1 1 3 RS 26.914,00 RS 

60" 1 1 RS 53.828,00 RS 

30" 1 1 1 3 RS 8 .925,00 RS 

30" 1 1 1 3 RS 3.294,00 RS 

30" 1 1 2 RS 7.343,00 RS 

30" 1 1 1 3 RS 15.799,00 RS 

30' 1 1 1 3 R$ 20.531,00 RS 

30" 1 1 RS 16.118,00 RS 

30" 1 1 2 RS 28.773,00 RS 

30' 1 1 1 3 RS 3.998,00 RS 

30" 1 1 2 RS 4 .998,00 RS 

30" 1 1 1 3 RS 9.338,00 RS 

60" 1 1 RS 18.676,00 RS 

30" 1 1 2 RS 19.632,00 RS 

60" 1 1 1 3 RS 39.264,00 RS 

30" 1 1 1 1 4 R$ 3.667,00 RS 

30" 1 1 RS 12.345,00 RS 

•l8 l • l 1 1 112 1 1 1 , 1 6 l 1 l 1 l 2 l 2l6 70 RS 

Mts4 

Form. 
~ I 06 l m l os l 09lwl11l12lul" l u l n l 11 I J8 'º' Cus-to 

1 o l s l r l a l a l •l • l ol s l r l a l a l s l s '"' Untl~rio 

30" 1 1 2 RS 10.391,00 R$ 

30" 1 1 2 RS 10.876,00 R$ 

30" 1 1 1 3 RS 13.156,00 RS 

30" 1 1 1 3 RS 7.403,00 RS 

30" 1 1 RS 34.011,00 RS 

30" 1 1 2 RS 18.340,00 RS 

30" 1 1 2 R$ 5.761,00 R$ 

30" 1 1 2 RS 10.876,00 RS 

30" 1 1 RS 23.405,00 RS 

30" 1 1 RS 2.984,00 RS 

30" 1 1 1 3 RS 17.698,00 RS 

60" 1 1 RS 35.396,00 RS 

2 1•1 1 1 2 1 1 1 2 1 2 1 1 1 2 11 1 2 1 1 1 o 1 2 23 R$ 

MtS 4 

form . 
~ 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 li 1 12 1 13 1 14 1 IS 1 16 1 17 1 18 Tot Cu\tO 

0 1 s l r l a l a l s l s l o l s l r l a 1a 1 s 1 s '"' Un,tano 

30" 1 1 RS 25.303,00 RS 

30' 1 1 2 RS 16.361,00 RS 

30" 1 1 2 RS 7.876,00 RS 

30" 1 1 R$ 7.876,00 RS 

30" 1 1 1 3 RS 2.219,00 RS 

30" 1 1 RS 26.067,00 RS 

30" 1 1 2 RS 13.420,00 RS 

30" 1 1 1 3 RS 5.080,00 R$ 

30' 1 1 2 R$ 17.820,00 RS 

30" 1 1 1 3 RS 5.820,00 RS 

30' 1 1 1 1 1 5 RS 6.370,00 RS 

60" 1 1 RS 12.740,00 RS 

1 11131 2 1 2 1 s 111ol 3 lll 3 11l 2 l1 26 RS 

.,. 
Tol.11 18• 

12.648,00 0,33 

16.000,00 1,20 

12.976,00 1,10 

4 401,00 0,64 

42.162,00 1.80 
7.124,00 0,97 

3.562,00 0,79 

98.873,00 

'°"'' 1 
Aud 1 
JS, 

79.624,00 9,23 

11.890,00 3,79 

5.330,00 3,77 

15.990,00 4,07 

12.650,00 5,36 

22.614,00 6,13 

6.692,00 3,00 

12.194,00 6,87 

19.002,00 6,87 

2.280,00 1,67 

11.088,00 2,56 

25.767,00 6,60 

80.742,00 12,43 

53.828,00 12,43 

26.775,00 7,53 

9.882,00 2,71 

14 686,00 3,80 

47.397,00 9,18 

61.593,00 11,34 

16.118,00 10,82 

57.546,00 11,57 

11.994,00 3,99 

9.996,00 6,84 

28.014,00 6,54 

18.676,00 6,54 

39.264,00 11,49 

117.792,00 11,49 

14.668,00 5,22 

12.345,00 5,53 

846.437,00 

Total 
1 

Aud 1 18• 

20.782,00 2,53 

21.752,00 3,46 

39.468,00 4,02 

22.209,00 2,55 

34.011,00 4,56 

36 680,00 2,65 

11.522,00 2,34 

21.752,00 2,56 

23.405,00 3,90 
2.984,00 1,11 

53.094,00 3,81 

35 396,00 3,81 

323.055,00 

TAP 

18• 

1,97 

2,40 

2,19 

0,64 

5,41 

1,94 

0,79 

15 34 

Dl 
c:r 
(D 
;:i. 
Dl 

o 
e 
~ 
õ
Dl 
1 
s: 
CD• 
C/l 
.i:. 

cn 
TOP 

18• 

18,46 

7,59 

7,54 

24,40 

10,73 

12.27 

6,00 

13,74 

13,74 

5,01 

5,11 

19,80 

37,29 

12,43 

22,58 

8,13 

7,61 

27,55 

34,03 

10,82 

23,14 

11,96 

13,67 

19,61 

(D 

3 
Dl 
::1 
Dl 
C/l 

1 
G) 

êil 
a. 
(D 

a. 
(D 

-o 
o 
(O 

êil 
3 
Dl 
-g. 
o 

6,54 

22,98 

34,46 

20,88 

5,53 

463,59 

TRP 

18• 

5,06 

6,92 

12,06 

7,64 

4,56 

5,30 

4,67 

5,13 

3,90 

1,11 

11,42 

3,81 

71,58 

Total 
A,d TRP 

18• 18• 

25.303,00 2,27 2,27 

32.722,00 1,73 3,46 

15.752,00 2,33 4,67 

7.876,00 2,34 2,34 

6.657,00 1,24 3,71 

26.067,00 3,61 3,61 

26.840,00 2,60 S,20 

15.240,00 1,94 5,83 

35.640,00 2,81 5,63 

17.460,00 0,98 2,95 

31.850,00 2.20 11.02 

12.740,00 2,20 2,20 

254.147,00 52,89 

I • l1• lisl 12 l11l11l1ol 51 12 111111 s l • l 9 lu•I ! RS 1.522.512,00 ! 1 603,39 I 



Hora Hora 
Programa 

lnlc Final 

TV BANO CURITIBA 

ACONTECE PARANA 06:30 07:00 

BANO CIDADE CTA 2A EDICAO 18:50 19:20 

BRASIL URGENTE 1 16:00 18:50 

JOGO ABERTO MAT 11:00 12:30 

JORNAL DA BANO 19:20 20:25 

SHOW DO ESPORTE MAT 1 10:30 13:30 

SHOW DO ESPORTE VES 2 16:00 18:00 

Total Band 

Programa 
1 

Hora 

1 

Hora 

lnic Final 

RPC TV· CURITIBA 

FANTASTICO 20:30 23:25 

BOM DIA PARANA 06:00 08:30 

DOMINGAO 18:05 20:30 

P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 08:30 

GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 

HORA UM 04:00 06:00 

JORNAL DA GLOBO 01:10 02:00 

JORNAL HOJE 13:25 15:00 

JORNAL NACIONAL SS 20:30 21:30 

JORNAL NACIONAL SS 20:30 21:30 

MALHACAO 18:00 18:30 

MAIS VOCE 09:30 10:45 

NOVELAI SS 18:30 19:10 

NOVELA li SS 19:40 20:30 

NOVELA Ili SS 21:30 22:35 

BOM DIA BRASIL 08:30 09:30 

MEIO DIA PARANA 12:00 13:00 

MEIO DIA PARANA 12:00 13:00 

BOA NOITE PARANA SS 19:10 19:40 

BOA NOITE PARANA SS 19:10 19:40 

SESSAO DA TARDE 15:00 16:40 

TELA QUENTE 23:15 01:05 

Total Globo 

Hora Hora 
Programa 

lnic Final 

RICTV CURITIBA 

BALANCO GERAL PRN 11:50 14:15 

CIDADE ALERTA CURITIBA 18:00 19:20 

CIDADE ALERTA 16:45 19:50 

DOMINGO ESPETACULAR 19:45 22:30 

HORA DO FARO 15:15 18:00 

JORNAL DA RECORO 19:50 21:00 

PARANA NOAR 06:30 08:30 

RIC NOTICIAS 19:20 19:50 

RIC NOTICIAS 19:20 19:50 

Total RIC 

Hora Hora 
Programa 

lnic Final 

TV SBT ·CURITIBA· TV IGUAÇU· REDE MASSA 

A PRACA E NOSSA NOT 23:15 00:45 

NOVELA NOITE 18:45 19:45 

NOVELA TARDE 1 ESTREIA 17:45 18:45 

PRIMEIRO IMPACTO 06:00 09:30 

PROGRAMA SILVIO SANTOS 20:00 00:00 

PROGRAMA DO RATINHO 22:15 23:15 

SALADA MISTA 13:45 14:30 

SBT BRASIL 19:45 20:30 

SHOW DE BOLA 11:20 11:45 

TRIBUNA DA MASSA 11:45 14:00 

TohllSBT 

~ 
e.., jrOTAL GERAL· OJRmBA M!s 6 

r 

MrS6 

05 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 li Tot Custo Aud. TRP 
Form. Total 

o l s l T l o l o l sls lns Unitário 18+ 18+ 

60" 1 1 1 1 4 R$ 2.108,00 R$ 8.432,00 0,33 1,31 

30" 1 1 R$ 8.000,00 R$ 8.000,00 1,20 1,20 

30" 1 1 R$ 6.488,00 R$ 6.488,00 1,10 1,10 

30" 1 1 R$ 4.401,00 R$ 4.401,00 0,64 0,64 

30" 1 1 2 R$ 14.054,00 R$ 28.108,00 1,80 3,61 

30" 1 1 R$ 3.562,00 R$ 3.562,00 0,97 0,97 

30" 1 1 R$ 3.562,00 A$ 3.562,00 0,79 0,79 

2 1 3 1 3 1 1 1 1 1 11 li A$ 62.553,00 9,62 

Mrs6 

05 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 Tot Custo Aud. TRP 
Form. 

o l 5 ITlol o l s l s 
Total 

lns Unitário 18+ 18+ 

60" 1 1 R$ 39.812,00 R$ 39.812,00 9,23 9,23 

30" 1 1 1 3 R$ 2.665,00 R$ 7.995,00 4,07 12,20 

30" 1 1 R$ 11.307,00 R$ 11.307,00 6,13 6,13 

60" 1 1 R$ 3.346,00 R$ 3.346,00 3,00 3,00 

30" 1 1 A$ 9.501,00 R$ 9.501,00 6,87 6,87 

30" 1 1 R$ 760,00 R$ 760,00 1,67 1,67 

30" 1 1 R$ 5.544,00 R$ 5.544,00 2,56 2,56 

30" 1 1 2 R$ 8.589,00 R$ 17.178,00 6,60 13,20 

30" 1 1 2 R$ 26.914,00 R$ 53.828,00 12,43 24,86 

60" 1 1 R$ 53.828,00 R$ 53.828,00 12,43 12,43 

30" 1 1 R$ 8.925,00 R$ 8 .925,00 7,53 7,53 

30" 1 1 2 R$ 3.294,00 R$ 6.588,00 2,71 5,42 

30" 1 1 2 R$ 15.799,00 R$ 31.598,00 9,18 18,37 

30" 1 1 2 R$ 20.531,00 R$ 41.062,00 11,34 22,69 

30" 1 1 2 A$ 28.773,00 R$ 57.546,00 11,57 23,14 

30" 1 1 2 R$ 3.998,00 R$ 7.996,00 3,99 7,98 

30" 1 1 2 R$ 9.338,00 R$ 18.676,00 6,54 13,07 

60" 1 1 R$ 18.676,00 A$ 18.676,00 6,54 6,54 

30" 1 1 2 R$ 19.632,00 R$ 39.264,00 11,49 22,98 

60" 1 1 2 R$ 39.264,00 R$ 78.528,00 11,49 22,98 

30" 1 1 1 3 R$ 3.667,00 R$ 11.001,00 5,22 15,66 

30" 1 1 R$ 12.345,00 R$ 12.345,00 5,53 5,53 

3181917171210 36 R$ 535.304,00 264,02 

ME56 

05 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 Tot Custo 1 Aud. 1 TRP 
Form. 

o l slTlololsls 
Total 

lns Unitário 18+ 18+ 

30" 1 1 2 R$ 10.876,00 R$ 21.752,00 3,46 6,92 

30° 1 1 2 R$ 13.156,00 R$ 26.312,00 4,02 8,04 

30" 1 1 2 R$ 7.403,00 R$ 14.806,00 2,55 5,10 

30" 1 1 R$ 34.011,00 R$ 34.011,00 4,56 4,56 

30" 1 1 R$ 18.340,00 R$ 18.340,00 2,65 2,65 

30" 1 1 R$ 23.405,00 R$ 23.405,00 3,90 3,90 

30" 1 1 R$ 2.984,00 R$ 2.984,00 1,11 1,11 

30" 1 1 R$ 17.698,00 R$ 17.698,00 3,81 3,81 

60" 1 1 R$ 35.396,00 R$ 35.396,00 3,81 3,81 

2 1 4 1 1 1 2 1 1 1 210 12 R$ 194.704,00 39,89 

ME56 

05 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 Tot Custo Aud. 1 TRP 
Form. Total 

o l s l T l o l o l sls lns Unitário 18+ 18+ 

30" 1 1 R$ 25.303,00 R$ 25.303,00 2,2682 2,2682 

30" 1 1 R$ 7.876,00 R$ 7.876,00 2,3344 2,3344 

30" 1 1 R$ 7.876,00 R$ 7.876,00 2,3387 2,3387 

30" 1 1 2 R$ 2.219,00 R$ 4.438,00 1,2369 2,4738 

3011 1 1 R$ 26.067,00 R$ 26.067,00 3,6087 3,6087 

30" 1 1 R$ 13.420,00 R$ 13.420,00 2,6007 2,6007 

30" 1 1 2 R$ 5.080,00 R$ 10.160,00 1,9421 3,8842 

30" 1 1 R$ 17.820,00 R$ 17.820,00 2,8144 2,8144 

30" 1 1 R$ 5.820,00 R$ 5.820,00 0,9848 0,9848 

30" 1 1 1 3 R$ 6.370,00 R$ 19.110,00 2,2036 6,6108 

tlt l 3 1 2 l 2 l s l o 14 R$ 137.890,00 29,92 

ja ju ju ju jn jwj oj n 1 ! R$ 930.451,00 ! 343,441 

Ql 
O' 
(1) 
;::i. 
Ql 

(") 

a. 
õ' 
Ql 

1 

~ 
(1), 
V> 
a, 

ui 
(1) 

3 
Ql 
::, 
Ql 

N 
~ 

1 

G> 
ãl 
e. 
(1) 

e. 
(1) 

iJ 

.g 
ãl 
3 
Ql 
-o 
Ql, 
o 



HOII 

"""'·"" lnk 

11v IIAND lOM>RlNA TAAOIIA 

BRASIL URGENTE 1 1600 

MELHOR DA TAROE !SOO 

TAROBA URGENTE 17:40 

TAROBA URGENTE 17:40 

TAROBA RURAL MAT 07 2S 

TAROBA CIDADE 11:00 

TAROBA NOTICIA 11:SO 

TAROBA COMUNIDADE 11:00 

TV !ANO - lONORINl l-'R08A 

'"""mi 1 
Hon 
ln,;;, 

RPC TV LONDRINA 

FANTASTICO 20:30 
BOM DIA SABADO 06:S0 
BOM DIA PARANA 06:00 
CALDEIRAO 16:55 
CAMINHOS DO CAMPO 07:30 
E DE CASA 10:30 
DOMINGAO 18:05 
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 
ESPORTE ESPETACULAR 10:00 
ESTUDIOC 14:30 
ENCONTRO F BERNARDES 10:45 
GLOBO RURAL DM 08:30 
GLOBO ESPORTE 13:00 
JORNAL HOJE 13:25 
JORNAL NACIONAL SS 20:30 
JORNAL NACIONAL SB 20:30 
MALHACAO 18:00 
MEU PARANA 1145 
NOVELAI SS 18:30 

NOVELA li SS 19:40 

NOVELA Ili SS 21:30 

BOM DIA BRASIL 08:30 

PLUG 14:10 

MEIO DIA PARANA 12:00 
BOA NOITE PARANA sa 19:20 

, BOA NOITE PARANA SS 1910 

/SESSAO DA TARDE 15:00 

IRPC TV LONDRINA 1 

1 

Hora 
Prot:rimol 

lnic 

RIC TV · LONDRINA · 

BALANCO GERAL LON 11:50 

CIDADE ALERTA 18:00 

DOMINGO ESPETACULAR 19:45 

A HORA DA VENENOSA VES 1 14:15 

RIC NOTICIAS 19:20 

RIC NOTICIAS 19:20 

RIC RURAL LON 09:00 

RIClV • LONDIUNA • 

Hora ......... 
lnlc 

1V SIIT l0Nllll1NA • N ODADE • REDE MASSA 

DESTAQUE LON 10:SO 

DOMINGO LEGAL PSS 11:00 

NOTICIAS DA MASSA 19:15 

NOTICIAS DA MASSA 19:15 

PRIMEIRO IMPACTO 06:00 

PRIMEIRO IMPACTO PR 07:00 

PROGRAMA 51LVIO SANTOS 20:00 
SBT BRASIL 19:45 
SHOW DE BOLA VES 3 11:20 

0 
TRIBUNA DA MASSA 1145 

INSIIT • LONIIUIA lVCIIW)( · IIEDE MASSA 

MtSI 

Hor• 
Fom, 

OS I il6 1 ~7 1 08 1 09 1 10 1 li I ll 1 13 1 14 1 IS 1 16 1 17 1 li -· 0lslrlolols1s101s1r10101s1s 

18.SO 30• 1 

16:00 30' 1 

19 20 30' 1 l 1 1 

19 20 60" 1 

07:SS 30" 1 

ll 4S 30" l 
1400 30" l 1 
11:SO 30" l 1 

112111210121110111111101011 

Mtsl 

1 
Hor> 

1 F0<m 
OS 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 li 1 12 1 13 1 14 1 IS 1 16 1 H 1 18 , ... , Dlslrlololslslolslr10101s1, 

23:25 60" 1 l 
07 20 30" 1 
08:30 30• 1 1 
18:35 30" l 1 
08:00 30" 1 
12:00 30" 1 
20:30 30" 1 1 
08:30 30" 1 1 
12:30 30" 1 
IS:00 30" l 
12:00 30" 1 l 
09:25 30" 1 1 
13:25 30" 1 1 1 
15:00 30" l 
21:30 30" 1 1 
21:25 30" 1 
18:30 30' 1 1 
12:15 30" 1 
19:10 30" 1 1 
20:30 30" 1 1 
22:35 30' 1 1 

09:30 30" 1 1 

14 40 30" l 

13:00 30" 1 1 
1945 30" 1 
1940 30" 1 1 

16:40 30" 1 1 
4 1 6 1 s 1 l l 5lll7 1 Slll 1 I 1 I 1 1 o 1 ' 

M(Sl 

Hora 

Tot CUsto 

Ons Unttino 
To?.11. 

1 RS 3.019,SO RS 3.019.SO 
1 R$ 2.745,00 RS 2 745,00 
4 RS 2.634,00 RS 10.536.00 

1 RS S.268,00 R$ S.268,00 

1 RS 1.431,00 RS 1.431,00 

1 RS 2.481,00 R$ 2.481,00 

2 RS 2.776,SO RS S.SS3,00 

2 RS 1.446,00 RS 2.892,00 

13 RS 33.925,SO 

To: Custo 
Total 

I!"';\ un,r.irto 

2 R$ 11.356,00 RS 22.712,00 

1 RS 577,00 R$ 577,00 

2 RS 577,00 RS 1.154,00 

2 RS 1.717,00 R$ 3.434,00 

1 RS 620,00 RS 620,00 

1 RS 778,00 RS 778,00 

2 R$ 3.185,00 RS 6.370,00 

2 RS 488,00 RS 976,00 

1 RS 2.140,00 RS 2.140,00 

l RS 1253,00 RS 1.253,00 

2 RS 909,00 RS 1.818,00 

2 RS 1. 715,00 RS 3.430,00 

3 R$ 1.921,00 RS S.763,00 

1 RS 1.942,00 RS 1.942,00 

2 RS 8.442,00 RS 16.884,00 

1 R$ 6.332,00 RS 6.332,00 

2 R$ 2.176,00 RS 4.352,00 

1 R$ 1.863,00 RS 1.863,00 

2 R$ 3.579,00 R$ 7.158,00 

2 R$ 5 .261,00 RS 10.522,00 

2 R$ 8.403,00 RS 16.806,00 

2 R$ 933,00 RS 1.866,00 

l RS 1.226,00 R$ 1226,00 

2 RS 1.987,00 RS 3.974,00 

l RS 3 .663,00 RS 3.663,00 
2 RS 4 884,00 RS 9 .768,00 

2 RS 933,00 RS 1866,00 
4S RS 139.247,00 

Tot C1Jsto 

Aud ... 
1,42 

0,94 

4,44 

4.44 

0,84 

1,20 

3,2S 

1,74 

Aud 
IS-

14,2S 

2,SS 

3,31 

9.43 

4,89 
3,70 

9,81 

6,68 
7,70 

4,2S 

3,00 

6,92 

7,89 

5.45 

20.64 

17,93 

16,10 

7,35 

17,7S 

21,88 

17,41 

4,15 

5,72 

9,18 
15,95 
19,98 

4,99 

TPP 

16· 

1.42 

Q) 
O" 
C1) 
;i. 
Q) 

r 
o 
::, 
a. 

0,94 

17,76 

4,44 

0,84 

1,20 

6,SO 

3.48 

36,S8 

Tl'P 

18• 

28,SO 

2,S5 

6.62 

18,86 
4,89 

3,70 

19,62 

13,36 

7,70 

4,2S 

6,00 

13,84 

23.67 

5.4S 

41,28 

17.93 

32,20 

7,35 

35,SO 

43,76 

34,82 

8,30 

5,72 

18,36 
15,95 
39,96 

9,98 

~ 

::, 
Q) 

1 
~ 
(1), 

"' 
cn 

C1) 

3 
ll) 
::, 
Q) 

"' N 
(1) 

1 
G) 

ãl 
a. 
(1) 

a. 
(1) 

-u 

.8 
ãl 
3 
Q) 
-o 

Q)l 
o 

1 470,12 I 

OS 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 li 1 12 1 13 1 14 1 IS 1 16 1 17 1 18 Aud. 1 TRP 
Fo,m 

01slrlololslslolsl1lolol 
Total 

18• Final s I s '"' 'lni!ãro IS-

14:30 30" 1 1 2 RS 2.418,00 R$ 4 836,00 6,34 12,68 

19 20 30" l 1 2 RS 3.100,00 R$ 6.200,00 1,54 3,08 

22:30 30" 1 1 R$ 10.014,00 RS 10.014,00 5,22 5,22 

15:15 30" 1 1 R$ 2.418,00 R$ 2.418,00 4,24 4,24 

19:SO 30" 1 1 R$ 4 586,00 R$ 4 586,00 3,77 3,77 

19:50 60" 1 1 R$ 9.172,00 R$ 9.172,00 3,77 3,77 

10:00 30" 1 1 2 RS 1.519,00 RS 3.038,00 1,11 2,22 

2 1 1 1 212 1 1101011 1 01010101110 10 R$ 40 264,00 34,98 J 

Mtsl 

Hora OS 1 06 1 '17 1 OI 1 09 1 10 1 li 1 12 1 13 1 14 1 15 1 16 1 17 1 18 Tot Custo 

1 
Aud 

1 
TRP 

Form . 
o l s l rlo l o 1 s1s101s1r10101s1s 'º'•' 18• , .. , ... , '"' Unrtàrio 

11:50 30" 1 1 1 3 R$ 1.520,00 R$ 4 .560,00 2,69 8,07 

15:00 30" 1 1 R$ 5.536,00 RS 5.536,00 4,58 4,58 

19:45 30" 1 1 RS 5.150,00 RS 5.150,00 3,85 3,85 

19:45 60" 1 1 R$ 10.300,00 RS 10.300,00 3,85 3,85 

09:30 30" 1 1 RS 924,00 RS 924,00 3,39 3,39 

08:00 30" 1 1 RS 1.140,00 RS 1.140,00 2,70 2.70 

00:00 30" 1 1 RS 9 .046,00 RS 9.046,00 6,28 6,28 

20:30 30" 1 1 RS 7.528,00 RS 7.528.00 5,13 5,13 

1145 30" 1 1 R$ 2.390,00 RS 2.390,00 2.99 2,99 

14:00 30" 1 1 1 1 4 RS 2.390,00 RS 9.560,00 5,29 21,16 

211101211 1 21010 1 1 1 111121210 15 R$ 56.134.00 62,00 

! R$ 269.570,SO ! 1 603,681 



Mfl~ 

l Uo1• 1~ ,- illl "' l ""H~W PH~l~-/.!!.F~+~/.!!.I.!!. 101 Cu,to 

l11\\ll•n,a form rot.tl 
lnl, í,n•I ..!,_llQlllllTQOI' lns UMJrlo 

1\1 llA.Nll H)Nl\AINI\ 1M1\M 

IIRA\11 \IH\,I Nll 1 ~ IR ~O 10'' 1 1 RS 3 019,50 RS J 019,50 --- -
MI 111\lH 11A 1 M111 1\ 00 1h00 ~O" 1 1 RS 2. 745,00 RS 2.745,00 -~ ~-- -- RS RS 1 AHOM lllfül N 11 ...!.!.:!!l.. 1q 10 ~O" 1 1 1 1 4 2.634,00 10.536,00 -- 1140 \q 20 1,Q" 1 1 RS 5.268,00 RS 5.268,00 
lAR\lllA \IR\,I Nll 

1 AH\11\A R\IRAI MAi ..2!2.L 07 ~~ 10" 1 1 RS 1.431,00 RS 1 431,00 

1 AHOIIA Cll1Alll 11 00 11 4~ 10' 1 1 RS 2.481,00 RS 2.481,00 ------1-
RS RS 1AAOIIA N011CIA 11 50 14 00 30' 1 1 2 2.776,50 5 553,00 --- 1-

RS 1AR\1M UlMUNIOAt)I 11 00 1BO 10' 1 1 2 RS 1446,00 2 892,00 

1\ l'AND LC1NllfllN~ ,MC,IIA, 1 1 1 1 1 1 l I li I I J 1 1 O 1 1 1 1 1 1 1 o I o 1 1 ll RS 33.925 50 
---

MÍI< 

1 

llot; 1:1- 0'··~/!!.I OR 1 09 I 10 111 1 ll I ll 1 (,( 1 li 1 1• 1 17 1 IR 'º' Custo 
rn,ci.nu ,.,,m To1.il 

ln< 111"'1 n 1, alal1l1lolslrlalalsls '"' Unitário 

IIIINlV lllNOIUNA 

IANTA~11CO 20 lO 23 25 GO" 1 1 2 RS 11.356,00 RS 22.712,00 

ílOM DIA ~AMDO Ob 50 0720 30" 1 1 RS 577,00 RS 577,00 

noM DIA PARANA DG 00 08 30 30" 1 1 2 RS 577,00 RS 1.154,00 

CAIDCIRAO 16 55 18.35 JO' 1 1 2 R$ 1.717,00 R$ 3.434,00 

CAMINHOS DO CAMPO 07.30 08 00 30" 1 1 R$ 620,00 RS 620,00 

E DI CASA 10.JO 12 :00 30' 1 1 R$ 778,00 R$ 778,00 

DOMINGAO 18 05 20.30 30" 1 1 2 RS 3.185,00 RS 6.370,00 

P EMPRESAS G NEGOCIOS 07.55 08:30 30" 1 1 2 RS 488,00 RS 976,00 

lSPORTl LSPCTACULAR 10:00 12:30 30" 1 1 RS 2.140,00 RS 2.140,00 

HTUDIOC 14 :30 15:00 30" 1 1 RS 1253,00 RS 1.253,00 

ENCONTRO f BERNARDES 10:45 12:00 30" 1 1 2 RS 909,00 RS 1.818,00 

GLOBO RURAL DM 08:30 09 25 30" 1 1 2 RS 1.715,00 RS 3.430,00 

GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 30" 1 1 1 3 RS 1.921,00 RS 5.763,00 

JORNAL HOJE 13:25 15:00 30" 1 1 RS 1.942,00 RS 1.942,00 

JORNAL NACIONAL SS 20:30 21:30 30" 1 1 2 RS 8.442,00 RS 16.884,00 

JORNAL NACIONAL se 20:30 21:25 30" 1 1 RS 6.332,00 RS 6.332,00 

MALHACAO 18:00 18:30 30" 1 1 2 RS 2.176,00 RS 4.352,00 

MEU PARANA 1145 12:15 30" 1 1 RS 1.863,00 RS 1.863,00 

NOVELAI SS 18:30 19:10 30" 1 1 2 R$ 3.579,00 RS 7.158,00 

NOVELA li SS 19·40 20:30 30" 1 1 2 RS 5.261,00 R$ 10.522,00 

NOVELA III SS 2130 22:3S 30" 1 1 2 RS 8.403,00 RS 16.806,00 

BOM DIA BRASIL 08:30 09.30 30" 1 1 2 RS 933,00 RS 1.866,00 

PLUG 1410 14 40 30" 1 1 R$ 1.226,00 RS 1.226,00 

MEIO DIA PARANA 1200 13:00 30" 1 1 2 RS 1.987,00 RS 3.974,00 

BOA NOITE PARANA se 19 20 19 45 30" 1 1 RS 3663.00 RS 3.663,00 

BOA NOITE PARANA SS 1910 19.40 30" 1 1 2 RS 4.884,00 R$ 9.768,00 

/SESSAO DA TARDE 1500 16 40 30" 1 1 2 RS 933,00 R$ 1 .866,00 

/RPC TV IONORINA 1 4 l •ls 1 , 1 ,1, 1 ,1, 1 ,1, 1 111101, 45 RS 139.247,00 

M!S4 

Hora Hora OS 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 1 12 1 13 1 14 1 IS 1 16 1 17 1 18 Tot Custo 

1 ProRr3mci rorm 
o l s l r l a l Q l s l s l o l slr l Q I Qlsls 

Total 
lnl< fln.i1 lns Umtário 

RIC TV LONDRINA 

BALANCO GERAL LON 11:50 14 30 30" 1 1 2 RS 2.418,00 RS 4 836,00 

CIDADE ALERTA 18:00 19 20 30" 1 1 2 RS 3.100,00 RS 6.200,00 

DOMINGO ESPETACULAR 19 4S 22:30 30" 1 1 R$ 10.014,00 RS 10.014,00 

A HORA DA VENENOSA VES 1 1415 15:15 30" 1 1 RS 2.418,00 RS 2.418,00 

RIC NOTICIAS 19 20 19:50 30" 1 1 RS 4 586,00 RS 4.586,00 

RIC NOTICIAS 19 20 19:SO 60" 1 1 RS 9.172,00 RS 9.172,00 

RIC RURAL LON 09:00 1000 30" 1 1 2 RS 1519,00 RS 3.038,00 

RlC 1V LONDRINA 2 1 1 1 2 1 2 1 l I O I O 1 1 1 0 1 010 1 0 1 1 1 0 10 R$ 40.264,00 

M!S4 

Hono ..... 
Form 

05 1 06 1 07 ( OII 1 09 1 10 1 11 1 12 1 tl 1 14 1 IS 1 16 1 17 1 18 Tot Custo ,...,.... 
o l s l r l a l o l s l s l ols l r l a l a l sls 

Total 

ln< Final lns UM.Sno 

1V 51T I.ONOIUNA 1V CIOAOI RlDl MASSA 

DESTAQUE LON 10.50 11:50 30" 1 1 1 3 RS 1.520,00 RS 4.560,00 

DOMINGO LEGAL PSS 11 00 lS:00 30" 1 1 RS 5.536,00 RS 5.536,00 

NOTICIAS DA MASSA 19.15 19 45 30" l l RS 5.150,00 RS 5.150,00 

NOTICIAS DA MASSA 1915 19 4S 60" 1 l R$ 10.300,00 RS 10.300,00 

PRIMEIRO IMPACTO 06:00 09 30 30" 1 1 RS 924,00 R$ 924,00 

PRIMEIRO IMPACTO PR 0700 0800 30" 1 1 R$ 1.140,00 RS 1.140,00 

PROGRAMA SILVIO SANTOS 20:00 0000 30" 1 1 R$ 9.046,00 RS 9.046,00 

SBT BRASIL 1945 20:30 30" 1 1 RS 7.528,00 RS 7.528,00 

SHOW DE SOLA VES 3 11:20 1145 30" 1 1 RS 2.390,00 RS 2.390,00 

TRIBUNA DA MASSA 1145 14 00 30" 1 1 1 l 4 RS 2.390,00 RS 9.560,00 

1V 51T IONDIIINA 1V CJDAOl RIDI MASSA 2 1 1 1 0 1 2 1 1 1 2 1 0 1 0 1 1 1 1 1 112 1 2 1 0 IS RS 56.134.00 

e-~ 
w t lO 1 • 1 1 • • J J J J l 4 IJ R$ 269.S70,50 

t 

••• TRP 

18• 18• 

1.42 1.42 
0,94 0,94 

4,44 17,76 
4,44 4,44 

0,84 0,84 

1,20 1.20 
3,25 6,50 

1,74 3,48 

36,58 

Aud TRP 

18• 18• 

14,25 28,50 

2,55 2,55 

3,31 6,62 

9,43 18,86 

4,89 4,89 

3,70 3,70 

9,81 19,62 

6,68 13,36 

7,70 7,70 

4,25 4,25 

3,00 6,00 

6,92 13,84 

7,89 23,67 

5,45 5,45 

20,64 41,28 

17,93 17,93 

16,10 32,20 

7,35 7,35 

17,75 35,50 

21,88 43,76 

17,41 34,82 

4,15 8,30 

5,72 5,72 

9,18 18,36 
15,95 15.95 
19,98 39,96 

4,99 9,98 
1 470,12 

1 
Aud. 

1 
TRP 

18• 18• 

6,34 12,68 
1,54 3,08 

5,22 5,22 
4,24 4,24 
3,77 3,77 
3,77 3,77 
1,11 2,22 

34,98 

Aud 

1 
TRP 

18• 18• 

2,69 8,07 
4,58 4,58 
3,85 3,85 
3,85 3,85 

3,39 3,39 
2,70 2,70 

6,28 6,28 
5,13 5,13 
2,99 2,99 

5,29 21,16 
62,00 

603,68 

li) 

c::r 
(\) 
;::i. 
li) 

r 
o 
:;J 
a. 
:;J, 
:;J 
li) 

1 
s:: 
C1), 

"' .I>, 

én 
(\) 

3 
li) 
:;J 
li) 

"' 

~ 

~ 
1 

G) 

iil 
a. 
(1) 

a. 
(1) 

"O 
o 

(O 

iil 
3 
li) 

<> 
Q1o 
o 



MtS 6 

Hora Hora 05 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 Tot Programa Form. 
lnlc Final ols l r l ololsls lns 

TV8ANO LONDRINA · TAROBA 

BRASIL URGENTE 1 16:00 18:50 30" 1 1 
MELHOR DA TARDE 15:00 16:00 30" 1 1 1 3 
TAROBA URGENTE 17:40 19:20 30" 1 1 2 
TAROBA URGENTE 17:40 19:20 60" 1 1 2 
TAROBA RURAL MAT 07:25 07:55 30" 1 1 
TAROBA NOTICIA 11:50 14:00 30" 1 1 2 
TV BANO · LONDRINA· TAROBA 11212 1 2 111 3 1 o li 

MtS 6 

Programa 
Hora Hora os 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 Tot 

Form. 
D l s l T l 0 I 0 I sIs lnic Final lns 

RPC TV· LONDRINA 

FANTASTICO 20:30 23:25 60" 1 1 
BOM DIA PARANA 06:00 08:30 30" 1 1 2 
DOMINGAO 18:05 20:30 30" 1 1 
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 08:30 30" 1 1 
ENCONTRO F BERNARDES 10:45 12:00 30" 1 1 2 
GLOBO RURAL DM 08:30 09:25 30" 1 1 
GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 30" 1 1 1 3 
JORNAL HOJE 13:25 15:00 30" 1 1 
JORNAL NACIONAL SS 20:30 21:30 30" 1 1 2 
MALHACAO 18:00 18:30 30" 1 1 2 
NOVELAI SS 18:30 19:10 30" 1 1 2 
NOVELA li SS 19:40 20:30 30" 1 1 
NOVELA Ili SS 21:30 22:35 30" 1 1 2 

BOM DIA BRASIL 08:30 09:30 30" 1 1 

MEIO DIA PARANA 12:00 13:00 30" 1 1 2 

BOA NOITE PARANA SS 19:10 19:40 30" 1 1 

SESSAO DA TARDE 15:00 16:40 30" 1 1 

RPC TV· LONDRINA 4 l 6 I S l 3IS l 3IO 26 

MÊS6 

Hora Hora 05 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 Tot 
Programa Form. 

D l s l r l ololsls lnic Final lns 

RIC TV - LONDRINA · 

BALANCO GERAL LON 11:50 14:30 30" 1 1 2 

CIDADE ALERTA 18:00 19:20 30" 1 1 2 

DOMINGO ESPETACULAR 19:45 22:30 30" 1 1 

A HORA DA VENENOSA VES 1 14:15 15:15 30" 1 1 

RIC NOTICIAS 19:20 19:50 30" 1 1 

RIC RURAL LON 09:00 10:00 30" 1 1 

RIC TV • LONDRINA · 2 1 1 1 2 1 2 1 1 1 0 1 0 8 

MÊS 6 

Hora Hora os 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 Tot 
Form. Programa 

lnic Final D I S I T I O l o l s l s lns 

TV SBT. LONDRINA - TV CIDADE· REDE MASSA 

DESTAQUE LON 10:50 11:50 30" 1 1 2 

DOMINGO LEGAL PSS 11:00 15:00 30" 1 1 

NOTICIAS DA MASSA 19:15 19:45 30" 1 1 

NOTICIAS DA MASSA 19:15 19:45 60 11 1 1 

PROGRAMA SILVIO SANTOS 20:00 00:00 30" 1 1 

SHOW DE BOLA VES 3 11:20 11:45 30" 1 1 

TRIBUNA DA MASSA 11:45 14:00 30" 1 1 

0 TV SBT - LONDRINA - TV CIDADE · REDE MASSA 2 1 1 1 0 1 2 1 1 1 2 1 0 8 

910 9988053 

Custo 

Unitário 
Total 

R$ 3.019,00 R$ 3.019,00 

R$ 2.745,00 RS 8.235,00 
R$ 2.634,00 R$ 5.268,00 
R$ 5.268,00 R$ 10.536,00 

R$ 1.431,00 R$ 1.431,00 

R$ 2.776,50 R$ 5.553,00 

R$ 34.042,00 

Custo 

1 
Total 

Unitário 

R$ 11.356,00 R$ 11.356,00 

R$ 577,00 R$ 1.154,00 

R$ 3.185,00 R$ 3.185,00 

R$ 488,00 R$ 488,00 

R$ 909,00 R$ 1.818,00 

R$ 1.715,00 R$ 1.715,00 

R$ 1.921,00 R$ 5.763,00 

R$ 1.942,00 R$ 1.942,00 

R$ 8.442,00 R$ 16.884,00 

R$ 2.176,00 R$ 4.352,00 

R$ 3.579,00 R$ 7.158,00 

R$ 5.261,00 R$ 5.261,00 

R$ 8.403,00 R$ 16.806,00 

R$ 933,00 R$ 933,00 

R$ 1.987,00 R$ 3.974,00 

R$ 4 .884,00 R$ 4.884,00 

R$ 933,00 R$ 933,00 

R$ 88.606,00 

Custo 
Total 

Unitário 

R$ 2.418,00 R$ 4.836,00 

R$ 3.100,00 R$ 6.200,00 

R$ 10.014,00 R$ 10.014,00 

R$ 2.418,00 R$ 2.418,00 

R$ 4.586,00 R$ 4 .586,00 

R$ 1.519,00 R$ 1.519,00 

R$ 29.573,00 

Custo 
Total 

Unitário 

R$ 1.520,00 R$ 3.040,00 

R$ 5.536,00 R$ 5 .536,00 

R$ 5.150,00 R$ 5.150,00 

R$ 10.300,00 R$ 10.300,00 

R$ 9.046,00 R$ 9.046,00 

R$ 2.390,00 R$ 2.390,00 

R$ 2.390,00 R$ 2.390,00 

R$ 37.852,00 

R$ 190.073,00 

Aud. 
18+ 

1,42 

0,94 

4,44 

4,44 

0,84 

3,25 

Aud 

1 18+ 

14,25 

3,31 

9,81 

6,68 

3,00 

6,92 

7,89 

5,45 

20,64 

16,10 

17,75 

21,88 

17,41 

4,15 

9,18 

19,98 

4,99 

Aud 
18+ 

6,34 

1,54 

5,22 

4,24 

3,77 

1,11 

Aud. 
18+ 

2,69 

4,58 

3,85 

3,85 

6,28 

2,99 

S,29 

TRP 

18+ 

1,42 

2,82 

8,88 

8,88 

0,84 

6,50 

< 
Q) 
CJ' 
(1) 
;:.. 
Q) 

r o 
:::, 
a. 
:,, 
:::, 
Q) 

1 
~ 
(1), 
V> 

O> 
29,34 U) 

(1) 

3 
Q) 
:::, 
Q) 

"-l 

~ 

TRP 

18• 

14,25 

1 
G) 

iil 
a. 
(1) 

a. 
(1) 

-o 
6,62 

9,81 
.g 

6,68 

6,00 

6,92 

23,67 

5,45 

41,28 

32,20 

35,50 

21,88 

34,82 

4,15 

18,36 

19,98 

4,99 

292,56 

TRP 

18• 

12,68 

3,08 

5,22 

4,24 

3,77 

1,11 

30,10 

TRP 
18+ 

5,38 

4,58 

3,85 

3,85 

6,28 

2,99 

5,29 

32,22 

384,22 

iil 
3 
Ql 
-o 
D>• 
o 



1tor1 Hot• 
rorm Proar.ama 

lnlc r ,nal 

TV &ANO MARINGÁ 

BANO CIDADE LOCAL 18 50 19 20 30" 

BANO CIDADE LOCAL 18 50 19 20 60" 

BORA PR MRG 07:00 09.00 30" 

TARDE NA BANO 13.30 1430 30" 

TV BANO MAJIINGA 

Progr1rn, 
Hora Hora 

rorm 
lnk f,nal 

RPC TV MARINGA 

FANTASTICO 20:30 2325 30" 
FANTASTICO 2030 2325 60" 
BOM DIA SA8AOO 06:50 07 20 30" 
BOM DIA PARANA 06:00 08:30 30" 
CALDEIRAO 16:55 18:35 30" 
CAMINHOS DO CAMPO 07:30 08:00 30" 
E DE CASA PARTE 3 10:30 12:00 30" 
OOMINGAO 18:05 20:30 30" 
P EMPRESAS G NEGOOOS 07:55 08:30 30" 
ESPORTE ESPETACULAR 10:00 12:30 30" 
ESTUDIO C 14:30 15:00 30" 
ENCONTRO F BERNARDES 10:45 12:00 30" 
GLOBO RURAL DM 08:30 09:25 30" 
GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 30" 
JORNAL HOJE 13:25 15:00 30" 

JORNAL NAOONAL SS 20:30 21:30 30" 

JORNAL NAOONAL SB 20:30 21:25 30" 

MALHACAO 18:00 18:30 30" 

MEU PARANA 11:45 12:15 30" 

NOVELAI SS 18:30 19:10 30" 

NOVELAI SB 18:35 19:20 30" 

NOVELA li 5S 19:40 20:30 30" 

NOVELA li 58 19:45 20:30 30" 

NOVELA Ili 55 21:30 22:35 30" 

BOM DIA BRASIL 08:30 09:30 30" 

PLUG 14:10 14:40 30" 

MEIO DIA PARANA 12:00 1300 30" 

BOA NOITE PARANA 58 19:20 19:45 30" 

BOA NOITE PARANA 55 19:10 19:40 30" 

SESSAO DA TARDE 15:00 16:40 30" 

APC TV - MARINGA 

Hora Ho,a 
PrografN form 

lmc Final 

RIC TV - MARINGÁ · TV INDEPENO[NCIA 

BALANCO GERAL MRG 11:50 14:25 30" 

BALANCO GERAL MRG 11:50 14:25 60" 

O DADE ALERTA MARINGÁ 18:00 19:20 30" 

DOMINGO ESPETACULAR 19:45 22:30 30" 

RIC NOTICIAS 19:20 19:50 30" 

RIC RURAL MRG 09:00 10:00 30" 

VER MA15 MRG 14:25 15:15 30" 

RIC TV - MARINGÁ · TV INDEPENOtNCIA 

"º" Hora ,,.,ma Form 
lnlc Fln1I 

TV S8T · MARING.( · TV TIBAGI · REDE MASSA 

DESTAQUE VES 10:50 11:50 30" 

MARINGÁ URGENTE ll:00 12:30 30" 

NOTICIAS DA MASSA 19:15 19 45 30" 

NOTICIAS DA MASSA 19:15 19 45 60" 

TRIBUNA DA MASSA 11:45 14:00 30" 

0 ·-· ··---·-· ·--· ·---
,YWM 

MtS 1 

os 106I011 na 1 09 l 10 l 11 l 12 1 111 u 1 1s l 16 111 11• lot C,,Ho 

01s111al01s1s101s1r1a1al•ls 
Tot.tl 

ln, UnU.Srk) 

1 1 2 RS 1 822,00 RS 3 644,00 
1 1 RS 3 644,00 RS 3 644,00 

1 1 2 RS 700,00 RS 1400,00 
1 1 RS 1.511.00 RS 1 511,00 

o 1 1 1 11111111010111010101010 6 RS 10 199,00 

Mrs.1 
OS 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 1 ll 1 13 1 1' 1 IS 1 16 1 11 1 18 To! C1.11to 

Toul 
01s1rlalalsls101s1r1al<.1lsls ln, Un1Ur10 

1 1 RS 5.673,00 R$ 5.673,00 
1 1 RS 11.346,00 RS 11.346,00 

1 l R$ 487,00 RS 487,00 

1 1 2 RS 487,00 RS 974,00 

l 1 2 RS 1.466,00 RS 2.932.00 

l 1 RS 561,00 RS 561,00 

l l RS 684,00 RS 684,00 
1 l 2 RS 3.164,00 RS 6.328,00 

1 1 2 R$ 455,00 R$ 910,00 

1 l R$ 1.902,00 RS 1.902,00 

1 l RS 1.051,00 RS l .051,00 

l l 2 RS 778,00 R$ 1.556,00 
l l 2 RS 1.616,00 RS 3.232,00 

l l l 3 R$ 1.751,00 RS 5.253,00 

l l R$ l .760,00 RS 1.760,00 

l l 2 RS 6.640,00 RS 13.280,00 

l l RS 5.312,00 RS 5.312,00 

l l 2 RS 1.741,00 RS 3482,00 

1 1 R$ 1.376,00 RS 1.376,00 

1 1 2 R$ 2.687,00 R$ 5.374,00 

1 1 R$ 2.016,00 R$ 2.016,00 

1 1 2 R$ 4.852,00 R$ 9.704,00 

1 1 R$ 3.817,00 R$ 3.817,00 

l 1 2 R$ 6.747,00 RS 13.494,00 

1 1 2 RS 678,00 RS 1.356,00 

1 1 RS 813,00 RS 813,00 

l l l 3 RS 1.670,00 RS 5.010,00 
1 l RS 3.478,00 RS 3.478,00 

1 l 2 RS 3.949,00 RS 7 .898,00 

1 l 2 RS 606,00 RS 1.212,00 

4 1 s 1 sll l 6 1 218 I Sl1 l l l ll21 l 1 4 48 R$ 122.271,00 I 

MtS 1 

OS 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 li 1 12 1 13 1 14 1 lS 1 16 1 17 1 18 Tot Custo 
Total 

1 o i s t r l a t a l sl s l o l s l r l al a l s l s ln, Un11ário 

1 1 RS 2.799,00 RS 2.799,00 

l 1 RS 5.598,00 RS 5.598,00 

1 1 RS 4.126,00 RS 4.126,00 

1 1 RS 8.351,00 R$ 8.351,00 

1 l 2 RS 4 428,00 RS 8 856,00 

l l RS 1.398,00 RS 1.398,00 

1 l 2 RS 1.719,00 RS 3.438,00 

2 i 1 i 2i1 i 1 i 1 l o l olo l 1 ! o ! o l o l o • RS 34.566,00 

MtS 1 

os 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 1 12 1 13 1 14 1 15 1 16 1 17 1 18 Tot CU\tO 
Total 

o l s l r l a l a t s 1 s 1 0 1 s l r l a l a l s l s lns Un11.1rlo 

1 1 2 R$ 1.870,00 RS 3.740,00 

1 1 1 3 RS 2.240,00 RS 6.720,00 

1 1 2 RS 4 890,00 RS 9.780,00 

1 1 RS 9.780,00 RS 9.780,00 

1 1 1 1 4 RS 2.360,00 RS 9.440,00 

ol 2l1l2 l 1l 2l ol ol 2l ol 1lo l 1lo 12 
RS 39.460,00 

Híll&Ja l 2!2 l zl4 ! 1s l 1 RS 206.496,00 1 

Aud 
18• 

2,55 

2,55 

0,71 

1.19 

Aud 

18• 

15,11 
15,11 

1,50 
3,24 
7,44 
2,ll 

3,86 
13,69 
5,83 
5,87 
4,45 
2,52 

6,94 
5,28 
4,08 

25,26 
19,57 
13,56 

7,62 

16,65 

14,11 

23,78 

19,02 

20,11 

3,41 

4,73 

5,86 
17,17 
20,93 

3,29 

Aud 

18• 

6,49 

6,49 

2,86 
6,37 

4,91 

1,39 
2,33 

Aud. 

18• 

2,83 

4,54 
4,10 

4,10 

5,02 

1 

,., 
li• 

5,10 

2,55 

1,42 

1,19 

10,26 

TRP 
18• 

15,11 
15,11 

1.50 
6,48 

14,88 
2,11 
3,86 

27,38 

11,66 
5,87 
4,45 

5,04 

13,88 
15,84 

4,08 
50,52 

19,57 
27,12 

7,62 

33,30 

14,11 

47,56 

19,02 

40,22 

6,82 

4,73 

17,58 
17,17 
41,86 

Dl 
CJ' 
(1) 

~ 
Dl 

s: 
Dl 
:::! 
:::! 

(O 
D), 

1 

s: 
(1), 

"' 
Ô) 
(1) 

3 
Dl 
:::! 
Dl 

"' N 
(1) 

~ 
1 

G> 
ãl 
o. 
(1) 

o. 
(1) 

7J 
g 
ãl 
3 
Dl 
'Ô 
D), 
o 

6,58 

501,03 I 

TRP 

18• 

6,49 

6,49 

2,86 

6,37 
9,82 

1,39 
4,66 

38,08 

TRP 

18• 

5,66 
13,62 

8,20 
4,10 

20,08 

51,66 

601,03 I 



MI • 
Hora H r, 06 07 º" O'l M li 11 li 14 1\ 16 

Progr1ma ·-lnc 'li D o o s D o o 
1V BANO MARINGA 

BANO CIDADE LOCAL 1850 19.20 30 ' 

BANO CIDADE LOCAL 1850 19 20 60" 

BORAPRMRG 07 00 09.00 30" 

TARDE NA BANO IDO 1430 30" 

TV BANO MARIN~ o o o o D o 

M(', 4 

"°'' Hot• 05 1 06 1 07 1 08 1 D'l 1 !OI li 1 12 1 li 1 14 1 15 1 I& 1 17 1 IS 
Prar:r1m1 Jorm 

"'" ,,...i olsl•lololslslol s I r I o I o I s I s 
RPC'IV MARINGA 

FANTASTICO 20:30 23 25 30" 1 

FANTASTICO 2030 2325 60" 1 

BOM DIA SABADO 06.50 0720 30' 1 

BOM DIA PARANA 06.00 08:30 30" 1 1 

CALDEIRAO 16 ss 18.35 30" 1 1 

CAMINHOS DO CAMPO 0730 0800 30' 1 

E DE CASA PARTE 3 10:30 12:00 30" 1 

DOMINGAO 18:0S 20:30 30" 1 1 

P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:SS 08:30 30" 1 1 

ESPORTE ESPETACULAR 10:00 12:30 30" 1 

ESTUDIOC 14 30 1S:00 30" 1 

ENCONTRO F BERNARDES 1045 12:00 30" 1 1 

GLOBO RURAL DM 08:30 09:25 30" 1 1 

GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 30" l 1 1 

JORNAL HOJE 13:25 lS:00 30" 1 

JORNAL NAOONAL SS 20:30 21:30 30" 1 1 

JORNAL NACIONAL SB 20:30 21:25 30" 1 

MALHACAO 18:00 18:30 30" 1 1 

MEUPARANA 11:45 12:15 30" 1 

NOVELAI SS 18:30 19:10 30" 1 1 

NOVELAI se 18:35 19:20 30" 1 

NOVELA li SS 19:40 20:30 30" 1 1 

NOVELA li se 19:45 20:30 30" 1 

NOVELA Ili SS 21:30 22:35 30" 1 1 

BOM DIA BRASIL 08:30 09:30 30" 1 1 

PlUG 1410 1440 30" 1 

MEIO DIA PAAANA 12:00 13:00 30" 1 1 1 

BOA NOITE PARANA 58 19 20 1945 30" 1 

BOA NOITE PARANA 55 19:10 19:40 30" 1 1 

SESSAO DA TARDE 15:00 16:40 30" 1 1 

RPC TV - MARrNGA •lslsl3lol2l8I s 1 1i1l1l2l1i• 

Mts4 

"°'' "º"' Form 
05 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 f 12 1 13 1 14 1 15 1 16 1 17 f 18 

Pfoer•ma ofs l rlololslslolslrlololsls ln1c F1n,I 

RIC'IV MARINGA - lV INDE.PEN0ENOA 

BALANCO GERAL MRG 11:50 14:25 30" 1 

BALANCO GERAL MRG 11:50 14:25 60" 1 

ODADE ALERTA MARINGA 18·00 19 20 30" 1 

DOMINGO ESPETACULAR 19.4S 22:30 30" 1 

RICNOTIOAS 19 20 19:SO 30" 1 1 

RIC RURAL MRG 09:00 10:00 30" 1 

VER MAIS MRG 14:2S 1515 30" 1 1 

IUC TV- MARINGA • TV INDEPENDENOA 1 l 1 l 2 l 1 l 1 l 1 l ololol 1 lolololo 

Mh4 

"°'' "°" Form 
05 1 06 f 07 1 08 1 09 1 10 1 li 1 11 1 13 1 " 1 " 1 16 1 17 1 18 .,..,.,.. olsfrfafafslsfofslrfolofsls lntc ''"" 

1V S8T · MAIUNGA · 1V TIIAGI · REDE MASSA 

DESTAQUE VES 10:SO 1150 30" 1 1 

MARINGA URGENTE 11:00 12:30 30" 1 1 1 

NOTICIAS DA MASSA 1915 19 45 30" 1 l 

NOTICIAS DA MASSA 1915 1945 60" 1 

TRIBUNA DA MASSA 11:45 14 00 30" 1 1 l 1 

0 
lVSIT • MMIIHGA 1V TUI.AGI MDl ol2l 1l 2l 1l2lolol2lol 1lol 1lo MASSA 

. ' . 
t 

Tot•I 

R$ 1871,00 R$ 3 644,00 

R$ 3 644,00 R$ 3.644,00 

R$ 700,00 R$ 1400,00 

R$ 1 511,00 RS 151100 

' R$ 10199,00 

,., (u,to ,...., 
IM º"'"'"' 

1 R$ 5.673,00 R$ 5.673,00 

1 R$ li 346,00 RS 11.346,00 

1 R$ 487,00 R$ 487,00 

2 RS 487,00 RS 974,00 

2 R$ 1466,00 R$ 2 932,00 

1 R$ S61,00 R$ S61,00 

1 R$ 684.00 RS 684,00 

2 R$ 3.164,00 RS 6.328,00 

2 RS 455,00 R$ 910,00 

1 RS 1.902,00 RS 1.902.00 

1 RS 1 051,00 R$ 1.051,00 

2 R$ 778,00 R$ 1.556,00 

2 R$ 1.616,00 R$ 3.232,00 

3 RS 1.751,00 R$ 5.253,00 

1 R$ 1.760,00 R$ 1.760,00 

2 R$ 6.640,00 RS 13280,00 

1 RS 5.312,00 R$ 5.312,00 

2 RS 1.741,00 RS 3.482,00 

1 R$ 1.376,00 R$ 1.376,00 

2 RS 2.687,00 R$ 5.374,00 

1 R$ 2.016,00 R$ 2.016,00 

2 R$ 4 852,00 R$ 9.704,00 

1 RS 3.817,00 R$ 3.817,00 

2 R$ 6.747,00 R$ 13.494,00 

2 R$ 678,00 R$ 1.356,00 

1 R$ 813,00 RS 813,00 

3 RS 1.670,00 R$ 5.010,00 

1 RS 3 478,00 RS 3 478,00 

2 R$ 3.949,00 RS 7.898,00 

2 RS 606,00 R$ 1.212,00 

48 R$ 122.271,00 

Tot Cu~to 

1 Total 
lns Un1t.ino 

1 RS 2.799,00 RS 2.799,00 

1 RS 5.598,00 RS S.S98,00 

1 RS 4 126,00 RS 4126,00 

1 RS 8.351,00 RS 8.3Sl,00 

2 RS 4 428,00 RS 8.856,00 

l RS 1.398,00 R$ 1.398,00 

2 RS 1.719,00 RS 3438,00 

• RS 34.S66,00 

Tot cu~ti) 
Total 

'" Un,urlo 

2 RS 1.870,00 RS 3.740,00 

3 RS 2.240,00 RS 6.720,00 

2 RS 4.890,00 RS 9.780,00 

1 RS 9.780,00 RS 9.780,00 

4 RS 2.360,00 RS 9.440,00 

12 RS 39.460,00 

75 RS 206.496,00 

Aud TRP 

18• 18• 

2,55 5,10 

2,55 2,55 

0,71 1,42 

1,19 119 

1026 

•ud , .. , .. , .. 
15,11 15.11 

15,11 15,11 

1,50 1,50 

3,24 6,48 

7.44 14,88 

2.11 2,11 

3,86 3,86 

13,69 27,38 

5,83 11,66 

5,87 5,87 

4.45 4,45 

2,52 5.04 

6,94 13,88 

5,28 15,84 

4,08 4,08 

25,26 50,52 

19,57 19,57 

13,56 27,12 

7,62 7,62 

16,65 33,30 

14,11 14,11 

23,78 47,56 

19,02 19.02 

20,11 40,21 

3,41 6,82 

4,73 4,73 

5,86 17,58 

17.17 17.17 

20,93 41,86 

3,291 6,58\ 

501,03 I 

1 
Aud. 

1 
TRP 

18• 18• 

6,49 6,49 

6,49 6,49 

2,86 2,86 

6,37 6,37 

4,91 9,82 

1,39 1,39 

2.33 4,66 

38,08 

Aud TRP 

18• 18• 

2,83 S,66 

4,54 13,62 

4,10 8,20 

4,10 4,10 

S,02 20,08 

S1,66 

601,03 

< 
Q) 
CT 
CD 
::1 
Q) 

~ 
Q) 
~ 

3 
<O 
a,. 

1 
~ 
(1), 
UI 

.:. 

ui 
CD 
3 
Q) 
:::, 
Q) 
UI 

,!::J 
1 
G) 

iil 
a. 
CD 
a. 
CD 
"U 
a 

<O 
iil 
3 
Q) 
<> 
Q)o 

o 



MfS 6 
Hora Hora os 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 Tol 

Programa rorm. 
ln lc final o l s l r l a l a l s l s lns 

TV BANO MARINGA 

BAND CIDADE LOCAL 18:50 19:20 30" 1 1 2 

BAND CIDADE LOCAL 18:50 19:20 60" 1 1 

TARDE NA BAND 13:30 14.30 30" 1 1 

TV BANO · MARINGA o 1 1 1 1 1 1 1 1 1 o I o 4 

Mt56 

Hora Hora os 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 Tol 
Programa Form 

ols l r l a l a l s l s lntc Final lns 

RPC TV MARINGA 

FANTASTICO 20:30 23:25 60" 1 1 
BOM DIA PARANA 06:00 08:30 30" 1 1 2 
DOMINGAO 18:05 20:30 30" 1 1 
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07·55 08:30 30" 1 1 
ENCONTRO F BERNARDES 10:45 12:00 30" 1 1 2 
GLOBO RURAL DM 08:30 09:25 30" 1 1 
GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 30" 1 1 1 3 
JORNAL HOJE 13:25 15:00 30" 1 1 
JORNAL NACIONAL SS 20:30 21:30 30" 1 1 2 
MALHACAO 18:00 18:30 30" 1 1 2 
NOVELAI SS 18:30 19:10 30" 1 1 
NOVELA li SS 19:40 20:30 30" 1 1 

NOVELA Ili SS 21:30 22:35 30 11 1 1 

BOM DIA BRASIL 08:30 09:30 30" 1 1 

MEIO DIA PARANA 12:00 13:00 30 11 1 1 2 

BOA NOITE PARANA SS 19:10 19:40 30" 1 1 

SESSAO DA TARDE 15:00 16:40 30" 1 1 2 
RPC TV - MARINGA 4 l s l s l 3 I & I 2 l o 25 

MfS6 

Hora Hora os 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 Tot 
Programa Form. 

o l s l r l a l a l s l s lnic Final lns 

RIC TV - MARINGA - TV INDEPENDENCIA 

BALANCO GERAL MRG 11:50 14:25 30" 1 1 

BALANCO GERAL MRG 11:50 14:25 60" 1 1 

CIDADE ALERTA MARINGA 18:00 19:20 30" 1 1 

DOMINGO ESPETACULAR 19:45 22:30 30" 1 1 

RIC NOTICIAS 19:20 19:50 30" 1 1 2 

RIC RURAL MRG 09:00 10:00 30" 1 1 

VER MAIS MRG 14:25 15:15 30" 1 1 

RIC TV - MARINGA · TV INDEPENOENCIA 2 i 1 l 2 l 1 l 1 l 1 I º 8 

MtS6 

Hora Hora os 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 Tol 
Programa Form. 

o l s l r l a l a l s l s lnlc Final lns 

TV SBT - MARINGA - TV TIBAGI · REDE MASSA 

DESTAQUE VES 10:50 11:50 30 11 1 1 2 

NOTICIAS DA MASSA 19:15 19:45 30" 1 1 2 

NOTICIAS DA MASSA 19:15 19:45 60" 1 1 

TRIBUNA DA MASSA 11:45 14:00 30" 1 1 1 3 
TV SBT · MARINGA · TV TIBAGI . REDE 

o i 2 i 1 i 2 i 1 i 2 l o 8 
MASSA 

ERAL MARINGÁ Mts & 699795045 

t 

Custo 
Total 

Unitário 

R$ 1.822,00 RS 3.644,00 

RS 3.644,00 RS 3.644,00 

RS 1.511,00 R$ 1.511,00 

RS 8.799,00 

Custo 
Total 

Un1t.irio 

R$ 11.346,00 RS 11.346,00 

R$ 487,00 RS 974,00 

RS 3.164,00 RS 3.164,00 

R$ 455,00 R$ 455,00 

R$ 778,00 R$ 1.556,00 

R$ 1.616,00 RS 1.616,00 

RS 1.751,00 R$ 5.253,00 

R$ 1.760,00 R$ 1.760,00 

R$ 6.640,00 R$ 13.280,00 

R$ 1.741,00 RS 3.482,00 

R$ 2.687,00 RS 2.687,00 

R$ 4.852,00 R$ 4.852,00 

R$ 6.747,00 R$ 6.747,00 

R$ 678,00 R$ 678,00 

R$ 1.670,00 R$ 3.340,00 

R$ 3.949,00 R$ 3.949,00 

R$ 606,00 R$ 1.212,00 

R$ 66.351,00 

Custo 
Total 

Unitário 

R$ 2.799,00 R$ 2.799,00 

R$ 5.598,00 R$ 5.598,00 

R$ 4.126,00 R$ 4.126,00 

R$ 8.351,00 R$ 8.351,00 

R$ 4.428,00 R$ 8.856,00 

R$ 1.398,00 R$ 1.398,00 

R$ 1.719,00 R$ 1.719,00 

R$ 32.847,00 

Custo 
Total 

Unitário 

R$ 1.870,00 RS 3.740,00 

R$ 4.890,00 RS 9.780,00 

R$ 9.780,00 R$ 9.780,00 

R$ 2.360,00 R$ 7.080,00 

R$ 30.380,00 

R$ 138.377,00 

Aud 

18+ 

2,55 

2,55 

1,19 

Aud 

18+ 

15,11 
3,24 

13,69 
5,83 

2,52 
6,94 

5,28 
4,08 

25,26 

13,56 
16,65 
23,78 

20,11 

3,41 

5,86 

20,93 

3,29 

Aud. 

18+ 

6,49 

6,49 

2,86 

6,37 

4,91 

1,39 

2,33 

Aud. 

18+ 

2,83 

4,10 
4,10 
5,02 

TRP 

18+ 

5,10 

2,55 

1,19 

8,84 

TRP 

18+ 

15,11 
6,48 

13,69 
5,83 
5,04 
6,94 

15,84 
4,08 

50,52 

27,12 
16,65 
23,78 

20,11 

3,41 

11,72 

20,93 

6,58 

253,83 

TRP 

18+ 

Q) 
0-
Cl) 
~ 
Q) 

s: 
Q) 
~ 

5 
(O 
Q), 

1 

s: 
(!)> 
(/J 

O) 

U) 
Cl) 

3 
Q) 
:J 
Q) 

N 
~ 
1 

G) 

iil 
a. 
C!> 
a. 
C!> 

-o 

c8 
iil 
3 
Q) 

-<") w, 
o 

6,49 

6,49 

2,86 

6,37 

9,82 

1,39 

2,33 

35,75 

TRP 

18+ 

5,66 
8,20 

4,10 
15,06 

33,02 

331,44 



~ 

G 

1 

Programa 

TV BANO CASCAVEL TAROM 

PRIMEIRA HORA 
JORNAL DA TAROBA IA EDICAO CAS 
JORNAL DA TAROBA IA EDICAO CIIS 
JORNAL DA TAROBA 2A EOICAO CAS 
TAROBA RURAL 
TAROBA CIDADE 
VITRINE REVISTA CAS 
TV M~O CASCAVH TAROM 

Programa 

RPC TV CASU.VCL 

FANTASTICO 
BOM DIA SABADO 
BOM DIA PARANA 
CALDEIRAO 
CAMINHOS DO CAMPO 
E DE CASA 

DOMINGAO 
P EMPRESAS G NEGOCIOS 
ESPORTE ESPETACULAR 
EST\JDIO C 
ENCONTRO F BERNARDES 
GLOBO RURAL DM 
GLOBO ESPORTE 
JORNAL DA GLOBO 
IORNALHOIE 
J0FtNAl NAO0NAl S.S 
JORNAL NACIONAL SB 
MALHACAO 
MfUPARANA 
NOVELA 15S 
NOVELA I\SS 
NOVELA 11155 
NOVELA 11\SB 
BOM DIA BRASIL 
PLUG 

MEIO OIA PARANA 
BOA NOITE PARANA 58 
BOA NOITE PARANA SS 
SESSAO DA TARDE 
RPC TV CASCAVEL 

e,, 
CD 

Protr•m• 

RK TV OESTE TOLlOO 

BALANCO GERAL CAS 
CIDADE ALERTA 
RIC NOTICIAS 
IUC TV OE.STE · TOlfDO 

AI.GPAL CAfCAYII. Mlu 

\,) -4 

Hora 

lnic 

07 00 
1l 45 
11·45 

18 45 
0725 
11:00 
1400 

"º" 
ln< 

20:30 
06:50 
06:00 
16:55 
07:30 
10:30 
18:05 
07:55 

10:00 
14 :30 

10:45 

08:30 
13:00 
01:10 
13:25 
20:30 
20,30 
18:00 
11:45 
18:30 
19:40 
21:30 

21:25 

08:30 
14 :10 
12:00 

19:20 
19:10 

15:00 

Hora 

ln< 

11 50 
16:45 

19 20 

Mrs.1 
Hu•• 

O', 1 OI, 1 07 1 OA 1 ~I ': ~ li I li I li 1 14 • I~_!.!:. l-"+7 ,., 
l,nm 

r,,..al ,,1,1,1,11,i, sl1Jl<lr nos' '"' 
0800 30'' 1 1 2 R$ 
12 45 30" 1 l 1 3 R$ 
12 45 60'' 1 1 R$ 
19 20 30" 1 l R$ 
07 55 30" 1 1 R$ 
11 45 30" 1 1 R$ 
IS 00 30" 1 1 RS 

1 1 i1,1,1111101010101olol•I• 10 

M[S l 

(,J f(I 
Total 

ljrl'\fl• 

895 00 RS 1.790,00 
1 956 00 A$ 5 868,00 
3 912,00 R$ 3 912,00 
1 761,00 R$ 1.761,00 
1 122,00 R$ 1122,00 
1 735,00 RS 1 735,00 
1 321,00 R$ 1 321.00 

R$ 1750900 

Aud TRP 

18• 18• 

3,97 7,94 

7,93 23,79 
7,93 7,93 

5,13 5,13 
1,04 1.04 
2,56 2,56 
2.21 2.21 

50,6Q. 

~ 
0l 
rJ 
(1) 

::1-
Ql 

() 
0l 
(J) 

o 
0l 
< 
~ 
1 

s:: 
(1), 
(J) 

ui 
(1) 

3 
Q) 
-:, 
Q) 
(J) 

N 
(1) 

~ 
1 
G) 

iil a. 
CD 
a. 
CD 
i) 

a 
Hora ,, •. 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 li 1 12 1 13 1 14 1 " 1 16 1 17 1 li Tol 1 Cu to 

1 1 
Aud 

1 
.. , <O 

fprr1\ TOUI 
18• 18• iil í,n.al olslrla l als l slolsl1lalalsls '"' Un1ur1o 

3 
Q) 

23 25 60" l 1 2 RS 6 .354,00 RS 12 708,00 17.07 34.14 -o 
Q), 07:20 30" 1 1 RS 272,00 RS 272,00 4,22 4.22 o 

08:30 30" l 1 2 RS 272,00 RS 544,00 4,86 9,72 
18:35 30" 1 1 2 RS 818,00 RS 1.636,00 11.15 22,3 
08:00 30" l l RS 315,00 RS 315.00 3,33 3.33 
12:00 30" l l RS 434,00 RS 434,00 4,60 4,6 
20:30 30" l l 2 R$ 2.046,00 RS 4.092,00 17,68 35,36 
08:30 30" 1 l 2 RS 223,00 R$ 446,00 5,49 10.98 
12:30 30" 1 1 R$ 1.177,00 RS 1177.00 8,39 8.39 
15:00 30" 1 1 R$ 573,00 RS 573,00 5,26 5.26 
12:00 30" 1 l 2 RS 477,00 R$ 954,00 5,47 10.94 
09:25 30" 1 1 2 R$ 1.071,00 R$ 2.142,00 6,95 13,9 
13:25 30" l 1 2 R$ 1173,00 RS 2.346,00 9.70 19.4 
02:00 30" 1 1 l 3 R$ 608,00 RS 1824,00 1,67 5,01 
15:00 30" 1 1 RS 914,00 RS 914,00 6.36 6,36j 
21·30 30" 1 1 2 RS 3.786,00 RS 7572,00 1 22,191 «.38f 
21:25 30" 1 1 R$ 3029,00 R$ 3029,00 11,41 1'7.4.?\ 
18:30 30" 1 1 2 RS 1 .018,00 RS 2 .036,00 15,06 30,12\ 
12:15 30" 1 1 RS 894,00 RS 894,00 9,61 9.61\ 
1910 30" 1 1 2 R$ 1.542.00 RS 3 .084.00 17.86 35.72\ 
20:30 30" 1 1 2 RS 2.087,00 R$ 4.174,00 23.23 46.46 
22:35 30" l 1 2 R$ 3.867,00 RS 7 734,00 15.10 30.2 
22:30 30" 1 1 R$ 3.094,00 RS 3094.00 15,20 15,2 
09:30 30" 1 1 2 R$ 458,00 R$ 916,00 3.67 7.34 
14:40 30" 1 1 R$ 674,00 R$ 674,00 5.86 5,86 
13:00 30" 1 1 2 R$ 1.137,00 RS 2.274,00 13,35 26,7 
19:45 30" 1 1 RS 1.921,00 R$ 1.921,00 19,15 19.15 
19:40 30" l 1 2 R$ 2.309,00 RS 4.618,00 22,38 44,76 
16:40 30" 1 1 2 R$ 420,00 RS 840.00 8.79 17.58 

4 1 s 1 6 1 1 1 4 1 •l 8 l s 1 1 111 2 1 2 1 , 1 , 48 RS 73.237,00 544,46 

M h 1 
Hor• 

Form OS 1 06 1 07 1 08 1 O'l 1 10 1 11 1 12 1 11 1 1' 1 1' 1 16 1 17 1 18 'º' Custo Aud .... 
Tot.11 íinal o l < I T l alal s l s l o l s l 1 1 a 1a1 s 1 s ln, Unitário 18• 18• 

14,25 30" l 1 R$ 2.234,00 R$ 2.234,00 0,67 0.67 19:50 30" l 1 l 3 RS 1530,00 RS 4 590,00 0 ,16 0.48 
19 50 30" l l RS 3.590,00 RS 3.590,00 3, 15 3,15 

0 1 0 1 1111010 1 0 1 0111 1 I 1 1 o I o I o s RS 10.414,00 4,30 

63 RS 101.160,00 599,36 



J'ltt'IRIIMA 

'TV 8AND- CASCAVEL ll\ROM 

PRIMEIRA HORA 
JORNAL DA TAROBA IA EDICAO CA 

JORNAL DA TAROBA IA EDICAO CA 

JORNAL DA TAROBA 2A EDICAO CA 

TAROBA RURAL 

TAROBA CIDADE 

VITRINE REVISTA CAS 
TV MNC' (AS(.\Vll TAROM 

Progr.amo\ 

RPCTV CASCAVEL 

FANTASTICO 
BOM DIA SABADO 
BOM DIA PARANA 
CALDEIRAO 
CAMINHOS DO CAMPO 
E DE CASA 
DOMINGAO 
P EMPRESAS G NEGOCIOS 

ESPORTE ESPETACULAR 

ESTUDIOC 

ENCONTIIO F BERNARDES 

GLOBO RURAL DM 

GLOBO ESPORTE 

JORNAL DA GLOBO 
JORNAL HOJE 

JORNAL NACIONAL 55 

JORNAL NACIONAL SB 
MAL.HACAO 

MEUPARANA 
NOVELAI SS 

NOVELA li SS 

NOVELA Ili SS 
NOVELA 11158 

BOM DIA BRASIL 

PLUG 

MEIO DIA PARANA 
BOA NOITE PARANA 58 

BOA NOITE PARANA 55 

SESSAO DA TARDE 
RPC lV - CASCAVEL 

t - Proa,11m 

í RIC TV · OESTE · TOLEDO 

BALANCO GERAL CAS 

CIDADE ALERTA 

~ 

~ 

_t 
w 
(O 

RIC NOTICIAS 
RIC TV· OESTE· TOLEDO 

J 

H{'tl'a lto,a 

1n1 .. r111111 

07:00 os,oo 
11:45 12:45 
11:45 12:45 
18'45 19 20 
07:25 07:55 
11 :00 1145 

14 00 1500 

Hor• Hor.a 

lnlc f1n.al 

20:30 23:25 
06:50 07:20 
06:00 08:30 
16:55 18:35 
07:30 08:00 

10:30 12:00 
18:05 20:30 
07:55 08:30 
10:00 12:30 
14:30 15:00 

10:45 12:00 
08:30 09:25 
13:00 13:25 

01:10 02:00 
13:25 15:00 

20:30 21:30 
20:30 21:25 
18:00 18:30 
11:4S 12:15 
18:30 19:10 
19:40 20:30 
21:30 22:35 
21:25 22:30 

08:30 09:30 

14:10 14:40 

12:00 13:00 

19:20 19:45 

19:10 19:40 

15;00 16:40 

Hor1 Hor1 

lnlt flnll 

11:50 14:25 

16:45 19:50 
19:20 19:50 

M(I• 

OI 1 06 1 01 1 OA 1 09 1 10 1 li I ll I IJ I I< 1 li 1 16 1 11 1 IR rom, 
0111110101111101,1,1n1011ls 

30" 1 1 
30" 1 1 l 
60" 1 
30" 1 
30" 1 
30" 1 
30" 1 

1lil1l•l1l1 l olololololololo 

M[S4 

OS 1 06 1 07 i 08 1 09 1 10 1 li I ll i 13 1 14 1 IS 1 16 1 17 i 18 
Form. 

0 1 s1r10101s1s 1 ols l rlolo l sls 

60" 1 1 
30" 1 
30" 1 1 
30" 1 1 

30" 1 

30" 1 
30" 1 1 
30" 1 1 
30" 1 
30" 1 

30" 1 l 

30" 1 1 

30" 1 1 

30" 1 1 1 

30" 1 

30" 1 1 

30" l 
30" 1 1 
30" 1 
30" 1 1 

30" 1 1 

30" 1 1 

30" 1 

30" 1 1 

30" 1 

30" 1 1 

30" 1 

30" 1 1 

30" 1 1 
4 1 5 1 6 1 1 1 4 1 4 1 8 1 s 1 1 1 1 1 2 1 2 1 2 1 3 

MtS4 

OS 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 li 1 12 1 ll 1 14 1 IS 1 \6 1 17 1 18 
Form 

o l s l r l o l n l s l s l o l s l r l n l o l s l s 

30" 1 

30" 1 1 1 

30" 1 

0 1 0 1 1 1 1 1 0 1 01010 1 1 1 1 1 1 1 o I o I o 

s • 

To! CtnlO 
Totnl 

la, Untt,trta 

2 RS 895,00 RS 1.790,00 

3 R$ l.956,00 R$ 5.868,00 

1 R$ 3 912,00 R$ 3.912,00 

l R$ 1.761,00 RS 1.761,00 

1 R$ 1.122,00 RS 1122,00 

l RS 1735,00 RS 1.735,00 

1 RS 1.321,00 RS 1.321,00 

10 R$ 17.509,00 

'º' c,mo 
Total 

'"' Umtàt!O 

2 R$ 6.354,00 R$ 12.708,00 

1 RS 272,00 R$ 272,00 

2 R$ 272,00 RS 544,00 

2 R$ 818,00 RS 1.636,00 

1 R$ 315,00 R$ 315,00 

1 RS 434,00 RS 434,00 

2 R$ 2.046,00 R$ 4.092,00 

2 R$ 223,00 R$ 446,00 

1 R$ 1.177,00 R$ 1.177,00 

1 RS 573,00 R$ 573,00 

2 R$ 477,00 R$ 954,00 

2 RS 1.071,00 R$ 2.142,00 

2 R$ 1.173,00 R$ 2.346,00 

3 RS 608,00 R$ 1.824,00 

1 R$ 914,00 RS 914,00 

2 R$ 3.786,00 R$ 7.572,00 

1 RS 3.029,00 RS 3.029,00 
2 RS 1.018,00 R$ 2.036,00 
1 R$ 894,00 R$ 894,00 

2 RS 1.542,00 R$ 3.084,00 

2 R$ 2.087,00 R$ 4.174,00 

2 RS 3.867,00 R$ 7.734,00 

l R$ 3.094,00 R$ 3.094,00 

2 RS 458,00 R$ 916,00 

1 R$ 674,00 RS 674,00 

2 R$ 1.137,00 RS 2.274,00 

1 R$ 1.921,00 RS 1.921,00 

2 R$ 2.309,00 RS 4.618,00 

2 R$ 420,00 R$ 840,00 
48 R$ 73.237,00 

Tot Cu~to 
TOIJI 

'"' Un1t.irlo 

1 R$ 2.234,00 R$ 2.234,00 

3 R$ l.S30,00 R$ 4.590,00 

1 RS 3.590,00 RS 3.590,00 
s R$ 10.414,00 

63 RS 101.160,00 

Aud TRP 

IB• 18• 

3,97 7,94 

7,93 23,79 

7,93 7,93 
5,13 5,13 
1,04 l ,04 
2,56 2,56 
2,21 2,21 

5060 

Aud TRP 

18• 18• 

17,07 34,14 

4,22 4,22 
4,86 9,72 

11,15 22,3 

3,33 3,33 

4,60 4,6 

17,68 35,36 
5,49 10,98 

8,39 8,39 

5,26 5,26 

5,47 10,94 

6,95 13,9 

9,70 19,4 

1,67 5,01 

6,36 6,36 

22,19 44,38 

17,47 17,47 
15,06 30,12 

9,61 9,61 
17,86 35,72 

23,23 46,46 

15,10 30,2 

15,20 15,2 
3,67 7,34 
5,86 5,86 

13,35 26,7 

19,15 19,15 
22,38 44,76 

8,79 17,S8 
544,46 

A,d TRP 

18• 18• 

0,67 0,67 

0,16 0,48 
3,15 3,15 

4,30 

599,36 

Q) 
cr 
(1) 
;:i 
Q) 

(") 
Q) 
(/1 
(') 
Q) 
< 
~ 
1 

s: 
<ll• 
(/1 

.l>, 

ui 
Ct> 
3 
Q) 
::, 
Q) 
(/1 
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~ 
1 

G) 

iil 
e. 
Ct> 
e. 
Ct> 

'"O 
o 

<O 

iil 
3 
Q) 
-o 
Q)• 
o 



MtS 6 
Hora Hora 05 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 li Programa Form. 
lnlc final DislT l o l ols l s 

TV BANO - CASCAVEL TAROBA 

PRIMEIRA HORA 07:00 08:00 30" 1 1 

JORNAL DA TAROBA lA EDICAO CA 11;45 12;45 30" 1 1 1 

JORNAL DA TAROBA lA EDICAO CA 11:45 12:45 60" 1 

JORNAL DA TAROBA 2A EDICAO CA 18:45 19:20 30" 1 

TAROBA RURAL 07:25 07:55 30" 1 

TAROBA CIDADE 11:00 11:45 30" 1 

VITRINE REVISTA CAS 14:00 15:00 30" 1 1 
TV BANO· CASCAVEL· TAROBA 1 I 3 I 1 I J l 1 l 2 l o 

Mrs6 

Hora Hora 05 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 li 
Programa Form. 

lnic Final 0Isir I u I uIs I s 

RPC TV - CASCAVEL 

FANTASTICO 20:30 23:25 60" 1 

BOM DIA PARANA 06:00 08:30 30" 1 1 

DOMINGAO 18:05 20:30 30" 1 

P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 08:30 30" 1 

ENCONTRO F BERNARDES 10:45 12:00 30" 1 1 

GLOBO RURAL DM 08:30 09:25 30" 1 

GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 30" 1 

JORNAL DA GLOBO 01:10 02:00 30" 1 

JORNAL NACIONAL SS 20:30 21:30 30" 1 1 

MALHACAO 18:00 18:30 30" 1 

NOVELA 155 18:30 19:10 30" 1 

NOVflA li SS 19:40 20:30 30" 1 

NOVELA Ili 55 21:30 22:35 30" 1 1 

BOM DIA BRASIL 08:30 09:30 30" 1 

MEIO DIA PARANA 12:00 13:00 30" 1 1 

BOA NOITE PARANA 55 19:10 19:40 30" 1 1 

SESSAO DA TARDE 15:00 16:40 30" 1 1 

RPC TV · CASCAVEL 4 1 5 1 6 1 1 1 4 1 4 1 o 

t. 
M(S6 

Hora Hora 05 06 07 08 09 10 li 
Pro9rama Form. 

lnic Final D s T Q Q 

RIC TV - OESTE - TOLEDO 

CIDADE ALERTA 16:45 19:50 30" 1 1 

RIC TV - OESTE - TOLEDO o o o o o 

~ 

'° 
0/. 

1t-~✓-· 
5 1 8 1 8 1 5 1 5 1 6 1 ° 1 

Tot Custo 

lm Unitário 

2 R$ 895,00 R$ 

3 R$ 1.956,00 R$ 

1 RS 3.912,00 R$ 

1 R$ 1.761,00 R$ 

1 R$ 1.122,00 R$ 

1 RS 1.735,00 R$ 

2 R$ 1.321,00 R$ 

li R$ 

Tot Custo 

lns Unitário 

1 R$ 6.354,00 R$ 

2 R$ 272,00 R$ 

1 R$ 2.046,00 R$ 

1 R$ 223,00 R$ 

2 R$ 477,00 R$ 

1 R$ 1.071,00 R$ 

1 R$ 1.173,00 R$ 

1 R$ 608,00 R$ 

2 RS 3.786,00 R$ 

1 R$ 1.018,00 R$ 

1 RS 1.542,00 R$ 

1 R$ 2.087,00 R$ 

2 R$ 3.867,00 R$ 

1 R$ 458,00 R$ 

2 R$ 1.137,00 R$ 

2 R$ 2.309,00 R$ 

2 R$ 420,00 R$ 

24 R$ 

Tot Custo 

lns Unitário 

2 R$ 1.530,00 R$ 

R$ 

37 ! R$ 

Total 
Aud. 
18+ 

1.790,00 3,97 

5.868,00 7,93 

3.912,00 7,93 

1.761,00 5,13 

1.122,00 1,04 

1.735,00 2,56 

2.642,00 2,21 

18.830,00 

Aud. 
Total 

18+ 

6.354,00 17,07 

544,00 4,86 

2.046,00 17,68 

223,00 5,49 

954,00 5,47 

1.071,00 6,95 

1.173,00 9,70 

608,00 1,67 

7.572,00 22,19 

1.018,00 15,06 

1.542,00 17,86 

2.087,00 23,23 

7.734,00 15,10 

458,00 3,67 

2.274,00 13,35 

4.618,00 22,38 

840,00 8,79 

41.116,00 

Aud. 
Total 

18+ 

3.060,00 0,16 

3.060,00 

63.006,001 

TRP 
18+ 

7,94 

23,79 

7,93 

5,13 

1,04 

2,56 

4,42 

52,81 

TRP 
18+ 

17,07 

9,72 

17,68 

5,49 

10,94 

6,95 

9,7 

1,67 
44,38 

15,06 

17,86 

23,23 

30,2 

3,67 

26,7 

44,76 

17,58 

302,66 

TRP 
18+ 

0,32 

0,32 

355,791 

Q) 
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CD 
;:. 
Q) 

() 
Q) 
(/J 
(") 
Q) 

< 
~ 
1 
s:: 
CD> 
(/J 

O) 

cn 
CD 
3 
Q) 
::, 
Q) 

N 
~ 
1 

G) 

ãl 
e. 
CD 
e. 
CD 

"U 
a 
IO 
ãl 
3 
Q) 
-o 
Q)> 
o 



M(S1 

Hor• Hor1, 
Form os 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 " 1 12 1 IJ 1 14 1 IS l 1• 1 17 1 ,. 

Protr.irN ols l • l alols l slols l r l ala l s l s Inir F1n1l 

RPC TV FOZ 00 tGUA(:U 

FANTASTICO 20:30 23:25 30" 1 

FANTASTICO 20:30 23.25 60" 1 

SOM DIA SASADO 06 50 07:20 30" 1 

SOM DIA PARANA 0600 0830 30" 1 1 

CALDEIRAO 16:SS 18:35 30" 1 1 

CAMINHOS DO CAMPO 07:30 0800 30" 1 

E DE CASA PARTE 3 10:30 12:00 30" 1 

DOMINGAO 18:0S 20:30 30" 1 1 

P EMPRESAS G NEGOCIOS 07 ss 08:30 30" 1 1 

ESPORTE ESPETACUlAR 10:00 12:30 30" 1 

EST\JDIO C 14 30 15:00 30' 1 

ENCONTRO F BERNARDES 10:45 12:00 30" 1 1 

GLOSO RURAL DM 08:30 09 25 30" 1 1 

GLOSO ESPORTE 13:00 13:25 30' 1 1 

JORNAL HOJE 13 25 15:00 30" 1 

JORNAL NACIONAL SS 20:30 21:30 30" 1 1 

JORNAL NACIONAL SS 20:30 21:25 30" 1 

MALHACAO 18:00 18:30 30" 1 

MEU PARANA 11:45 12.15 30" 1 

NOVElA I SS 18.30 19 10 30" 1 

NOVElA I SS 18:35 19 20 30" 1 

NOVElA li SS 19:40 20:30 30" 1 1 

NOVElA li SB 19:45 20:30 30" 1 

NOVElA Ili SS 21:30 22:35 30" 1 1 

BOM DIA BRASIL 08:30 09:30 30" 1 1 

PLUG 1410 14 40 30" 1 

MEIO DIA PARANA 12:00 13:00 30" 1 1 1 

BOA NOITE PARANA SS 19:10 19:40 30" 1 1 1 

SUPERONE 01:00 02:45 30" 1 

SESSAO DA TARDE 15:00 16:40 30" 1 

RPC TV · FOZ DO IGUAÇU 4 1 s l &l 2 l , l • I S I S I l 1 1 1 1 1 l 1 l 1 6 

M!S l 

Hora "º" os 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 1 12 1 13 1 14 1 15 1 16 1 17 1 18 
Proeram• Form. ofslrlalalslslolslrlalal s l s lo< Final 

TVS8T FOZ DO IGUAÇU - TV NAtPI REDE MASSA 

DESTAQUE FOZ 10:50 11:50 30" 1 1 

NAIPI COMUNIDADE 13:30 14:15 30" 1 

NOTIOAS DA MASSA 19:15 19:45 30" 1 1 

PROGRAMA SILVIO SANTOS 2000 00:00 30" 1 

TRIBUNA DA MASSA 11:45 14:00 30" 1 1 1 1 

TRIBUNA DA MASSA 11:45 14 00 60" 1 

TRIBUNA DA MASSA MANHA 06:SS 08:00 30" 1 1 1 1 1 

IV S8T · FOZ DO IGUAÇU TV NAIPI REDE 
1 1 2 1 l 1 2 1 l 1 2 1 1 1 O 1 2 1 1 1 l 1 1 1 1 1 O 

MASSA 

[o 

s,,,,,1s32 

'"' Culto 

, .. Un,tJn,o 
TO!AI 

1 R$ 3.320,00 R$ 3 320,00 

1 R$ 6.640,00 R$ 6.640,00 

1 R$ 292,00 R$ 292,00 

2 R$ 292,00 R$ 584,00 

2 R$ 893,00 R$ 1.786,00 

1 R$ 352,00 R$ 352,00 

1 R$ 491,00 R$ 491,00 

2 R$ 1.856,00 R$ 3.712,00 

2 R$ 236,00 R$ 472.00 

1 R$ 985,00 R$ 985,00 

1 R$ 629,00 R$ 629,00 

2 R$ 516,00 RS 1032,00 

2 R$ 849,00 R$ 1.698,00 

2 RS 1017,00 R$ 2.034,00 

1 RS 966,00 R$ 966,00 

2 R$ 3.885,00 RS 7.770,00 

1 R$ 3.302,00 R$ 3.302,00 

1 R$ 1.187,00 RS 1.187,00 

1 RS 963,00 R$ 963,00 

1 RS 1.737,00 RS 1.737,00 

1 R$ 1.302,00 R$ 1.302,00 

2 RS 2.343,00 RS 4 .686,00 

1 RS 1.852,00 RS 1.852,00 

2 RS 3.417,00 RS 6.834,00 

2 RS 473,00 RS 946,00 

1 RS 716,00 RS 716,00 

3 RS 1.155,00 RS 3.465,00 

3 RS 2.544,00 RS 7.632,00 

1 RS 485,00 R$ 485,00 

1 RS 518,00 RS 518,00 

4S RS 68.388,00 

Tot Custo 

1 
Total 

lns Un1t.lrio 

2 RS 1.780,00 RS 3.560,00 

1 RS 1.780,00 RS 1.780,00 

2 RS 4.010,00 RS 8.020,00 

1 RS 9.046,00 RS 9.046,00 

4 RS 1.780,00 RS 7.120,00 

1 RS 3.560,00 RS 3.S60,00 

s RS 930,00 RS 4.650,00 

16 RS 37.736,00 

61 RS 106.124,00 

Aud 

18• 

14,13 

14,13 

2,84 

4,31 

8,H 

3,11 

4.11 

9,49 

2,98 

6,10 

S,48 

5,03 

4,19 

7,95 

7,26 

23,35 

16,91 

15,24 

7.73 
18,59 

13.87 

24,98 

15,79 

17,61 

4,45 

5,40 

10,33 

23,69 

1,31 

6,34 

1 
Aud 

1 18• 

4,41 

5,58 

4,29 

6,37 

10,30 

10,30 

6,19 

TRP 

18• 

14,13 

14,13 

2,84 

8,62 

16,70 

3,11 

4,11 

18,98 

5,96 

6,10 

5,48 

10,06 

8,38 

15,90 

7,26 

46,70 

16,91 

15,24 

7,73 

18,59 

13,87 

49,96 

15,79 

35,22 

8,90 

5.40 

30,99 

71.07 

1,31 

6,34 

485,78 

TRP 

18• 

8,82 

5,58 

8,58 

6,37 

41,20 

10,30 

30,95 

111,80 

597,58 
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1 
¼ 

0 
~l 

Programa 
Hora 

ln!c 

RPC TV FOZ 00 IGUAÇU 
FANTASTICO 20 30 
FANTASTICO 20.10 
BOM DIA SABADO 0650 
BOM DIA PARANA 0600 
CALDEIRAO 16.55 
CAMINHOS DO CAMPO 07 30 
E DE CASA PARTE 3 10:30 
DOMINGAO 18 05 
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07 55 
ESPORTE ESPETACULAR 1000 
ESTUDIOC 14 30 
ENCONTRO F BERNARDES 10 45 
GLOBO RURAL DM 08 30 
GLOSO ESPORTE 1300 
JORNAL HOJE 1325 
JORNAL NACIONAL SS 20:30 
JORNAL NACIONAL 58 20:30 
MALHACAO 18:00 
MEU PARANA 1145 
NOVELAISS 18 30 
NOVELAI 5B 18 35 
NOVELA li 55 19 40 
NOVELA li 5B 19 45 
NOVELA Ili SS 21 :30 
SOM DIA BRASIL 08:30 
PLUG 14 10 
MEIO DIA PARANA 12:00 
SOA NOITE PARANA 55 19:10 
SUPERCINE 01:00 
SESSAO DA TARDE 15:00 
RPC TV FOZ 00 IGUAÇU 

Hora 
Programa 

ln•< 

TV SBT ~oz DO IGUAÇU TV NAIPI REDE MASSA 

DESTAQUE FOZ 10:50 

NAIPI COMUNIDADE 13:30 

NOTICIAS DA MASSA 19:15 

PROGRAMA SILVIO SANTOS 20:00 

TRIBUNA DA MASSA 11:45 

TRIBUNA DA MASSA 1145 

TRIBUNA DA MASSA MANHA 06:55 
TV SBT FOZ DO IGUAÇU TV NAlPI REDE 

MASSA 

~ GIIIAL FOZ DO IGUAÇU Ml54 

Hora 
f~rm 

r,na1 

23 25 30" 
23 25 60" 
07:20 30" 
08 30 30" 
18.35 30" 

0800 30" 

12 00 30" 
20.30 30" 
08.30 30" 

12 30 30" 
1500 30'' 

12 00 30" 

09 25 30" 
13 25 30" 
15:00 30" 

21:30 30" 

2125 30" 
18.30 30" 
12 15 30" 
1910 30" 

19 20 30" 
20:30 30" 
20:30 30" 
22:35 30" 
09:30 30" 
1440 30" 
13:00 30" 
19:40 30" 
02:45 30" 
16:40 30" 

Hora 
Form 

Ftnal 

11:50 30" 

14:15 30" 

1945 30" 

00:00 30" 

14:00 30" 

14:00 60" 
08:00 30" 

Mr\• 

O~ 1 O(, j 01 1 01 1 0'I 1 10 1 li I li I ll 1 1' 1 1; 1 16 1 li 1 18 Tol 

o I s I r I n I a I s 1 ,. 1 o I s I r I n I o I s I s '"' 
1 1 R$ 

1 1 R$ 
1 1 R$ 

1 1 2 R$ 
l 1 2 R$ 
1 1 R$ 
1 1 R$ 

1 1 2 R$ 
1 1 2 R$ 

1 1 R$ 
1 1 R$ 

1 1 2 R$ 
1 1 2 R$ 

1 1 2 R$ 
1 1 R$ 

1 1 2 R$ 

1 1 R$ 
1 l RS 

1 l R$ 
1 l R$ 

l l R$ 
1 l 2 R$ 

1 1 R$ 
1 1 2 R$ 

1 1 2 RS 
1 1 RS 

1 l 1 3 RS 
1 1 l 3 R$ 

1 l RS 
1 l R$ 

•lsl6l>l•l4lslsl1l1l1I 1 1 1 1 6 45 

M!S4 
os 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 li 1 12 1 13 1 14 1 15 1 16 1 17 1 18 Tol 

o l s j r j n j a l s l s l o l s l r l n l n l s l s lns 

1 1 2 RS 

1 l RS 

l l 2 RS 

l l RS 

l l l 1 4 RS 

l 1 R$ 

l l 1 1 1 5 R$ 

1 l 2 l 1 l 2 l 1 l 2 l 1 l 0 l 2 l 1 l 1 l 1 l 1 l 0 16 

4 4 6 61 

Cuuo 
Tolal 

Ul"lltArlo 

3 320,00 R$ 3 320,00 
6.640,00 R$ 6 640,00 

292,00 R$ 292,00 
292,00 R$ 584,00 
893,00 R$ 1.786,00 
352,00 R$ 352,00 
491,00 R$ 491,00 

1.856,00 R$ 3 712,00 
236,00 R$ 472,00 
985,00 R$ 985,00 
629,00 R$ 629,00 
516,00 R$ 1.032,00 
849,00 R$ 1.698,00 

1.017,00 RS 2.034.00 
966,00 RS 966,00 

3.885,00 R$ 7.770,00 
3 302,00 R$ 3.302,00 
1187,00 R$ l .187,00 

963,00 R$ 963,00 
1.737,00 RS 1.737,00 
1.302,00 RS 1.302,00 
2.343,00 RS 4 686,00 
1.852,00 R$ 1.852,00 
3.417,00 RS 6.834,00 

473,00 RS 946,00 
716,00 RS 716,00 

1.155,00 R$ 3.465,00 
2.544,00 RS 7 632,00 

485,00 R$ 485,00 
518,00 RS 518,00 

RS 68.388,00 

Custo 
Total 

Unitano 

1.780,00 R$ 3560,00 
1.780,00 RS 1.780,00 

4.010,00 RS 8.020,00 

9.046,00 RS 9.046,00 

1.780,00 RS 7.120,00 

3.560,00 RS 3.560,00 
930,00 R$ 4.650,00 

RS 37 736,00 

RS 106.124,00 

Aud 
18• 

14,13 

14,13 
2,84 
4,31 
8,35 
3,11 
4,11 
9,49 
2,98 
6,10 
5.48 
5,03 
4,19 
7,95 
7,26 

23,35 
16,91 
15,24 

7,73 
18,59 
13,87 
24,98 
15,79 
17,61 

4,45 
5,40 

10,33 
23,69 

1,31 
6,34 

Aud. 

18• 

4.41 
5,58 
4,29 
6,37 

10,30 
10,30 

6,19 

TRP 
18• 

14,13 

14,13 
2,84 
8,62 

~ 
Dl 
CT 
(1) 

~ 
"T1 
o 
N 
e. 
o 

16,70 <D 
3, 11 
4,11 

e 
Q) 

>O 
e 

18,98 
5,96 
6,10 
5,48 

10,06 
8,38 

15,90 
7,26 

46,70 
16,91 
15,24 
7,73 

18,59 
13,87 
49,96 
15,79 
35,22 

8,90 
S,40 

30.99 
71,07 

1,31 
6,34 

485,78 

TRP 

18• 

1 
s:: 
CD> 
V, 

~ 

(JJ 
(1) 

3 
Q) 
:, 
Q) 
V, 

~ 

~ 
1 

G) 

iil e. 
(1) 

e. 
(1) 

'"O s 
iil 
3 
Q) 

>O 
Q)< 
o 

8,82 
5,58 
8,58 

6.37 
41.20 
10,30 
30,95 

111.80 

597,58 



MCS 6 
Hora Hora os 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 li Tot Progr.am.1 Form. 

0 I s I r I 0 I 0IsJs lnlc Final lns 
RPC TV • FOZ DO IGUAÇU 
FANTASTICO 20:30 23:25 60" 1 1 R$ 
BOM DIA PARANA 06:00 08:30 30" 1 1 2 R$ 
DOMINGAO 18:05 20:30 30" 1 1 RS 
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 08:30 30" 1 1 R$ 
ENCONTRO F BERNARDES 10:45 12:00 30" 1 1 2 R$ 
GLOBO RURAL DM 08:30 09:25 30" 1 1 R$ 
GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 30" 1 1 2 R$ 
JORNAL HOJE 13:25 15:00 30" 1 1 R$ 
JORNAL NACIONAL SS 20:30 21:30 30" 1 1 2 R$ 
MALHACAO 18:00 18:30 30" 1 1 RS 
NOVELAI SS 18:30 19:10 30" 1 1 R$ 
NOVELA li SS 19:40 20:30 30'' 1 1 2 R$ 
NOVELA Ili SS 21:30 22:35 30" 1 1 R$ 
BOM DIA BRASIL 08:30 09:30 30" 1 1 R$ 
MEIO DIA PARANA 12:00 13:00 30" 1 1 2 R$ 
BOA NOITE PARANA SS 19:10 19:40 30" 1 1 2 R$ 
SESSAO DA TARDE 15:00 16:40 30" 1 1 R$ 
RPC TV · FOZ DO IGUAÇU 4JsJGJ2J3J4Jo 24 

M~S6 
Hora Hora os 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 Tot 

Programa Form. 
D J s J r l o l o l s l s lnic Final lns 

TV SST - FOZ DO IGUAÇU - TV NAIPI - REDE MASSA 
DESTAQUE FOZ 10:50 11:50 30" 1 1 2 R$ 
NOTICIAS DA MASSA 19:15 19:45 3011 1 1 R$ 
PROGRAMA SILVIO SANTOS 20:00 00:00 30" 1 1 R$ 

TRIBUNA DA MASSA 11:45 14:00 30" 1 1 2 R$ 
TRIBUNA DA MASSA 11:45 14:00 60" 1 1 R$ 

TRIBUNA DA MASSA MANHA 06:55 08:00 30" 1 1 2 R$ 
TV SST - FOZ DO IGUAÇU TV NAI PI - REDE 

1 l 2 l 1i2l1l2 l º 9 
MASSA 

G 

577446033 

Custo 
Total 

Unitário 

6.640,00 R$ 6.640,00 
292,00 RS 584,00 

1.856,00 R$ 1.856,00 
236,00 R$ 236,00 
516,00 R$ 1.032,00 

849,00 R$ 849,00 
1.017,00 R$ 2.034,00 

966,00 R$ 966,00 
3.885,00 R$ 7.770,00 
1.187,00 RS 1.187,00 
1.737,00 R$ 1.737,00 
2.343,00 R$ 4.686,00 
3.417,00 R$ 3.417,00 

473,00 R$ 473,00 
1.155,00 R$ 2.310,00 
2.544,00 R$ 5.088,00 

518,00 R$ 518,00 

R$ 41.383,00 

Custo 
Total 

Unitário 

1.780,00 R$ 3.560,00 
4.010,00 R$ 4.010,00 
9.046,00 R$ 9.046,00 
1.780,00 R$ 3.560,00 
3.560,00 R$ 3.560,00 

930,00 R$ 1.860,00 

R$ 25.596,00 

R$ 66.979,00 

Aud 
18+ 

14,13 
4,31 

9,49 
2,98 
5,03 
4,19 
7,95 
7,26 

23,35 
15,24 
18,59 

24,98 
17,61 

4,45 
10,33 
23,69 

6,34 

Aud. 
18+ 

4,41 
4,29 
6,37 

10,30 
10,30 
6,19 

TRP 
18+ 

14,13 

8,62 
9,49 
2,98 

10,06 
4,19 

15,90 
7,26 

46,70 
1S,24 
18,59 

49,96 
17,61 
4,45 

20,66 
47,38 

6,34 

299,56 

TRP 
18+ 

<! 
Q) 
O' 
(1) 

s 
"T1 o 
N 
a. 
o 
(D 
e 
Q) 

'(') 
e 
1 

s:: 
(1)> 
cn 
Ol 

cri 
(1) 

3 
Q) 
:::, 
Q) 

N 
!:; 

1 
G) 
iil 
a. 
(1) 

a. 
(1) 

"'O 
o 
(O 

iil 
3 
Q) 

'(') 
Q)• 
o 

8,82 
4,29 
6,37 

20,60 
10,30 
12,38 

62,76 

362,32 



r 
1 

Programa 
Hora 

lnlc 

RPC 1V - PONTA GROSSA 

FANTASTICO 20:30 

FANTASTICO 20:30 

BOM DIA SABADO 06:50 

BOM DIA PARANA 06:00 

CALDEIRAO 16:55 

CAMINHOS DO CAMPO 07:30 

E DE CASA PARTE 3 10:30 

DOMINGAO 18:05 

P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 

ESPORTE ESPETACULAR 10:00 

ESTUDIOC 14:30 

ENCONTRO F BERNARDES 10:45 

GLOBO RURAL DM 08:30 

GLOBO ESPORTE 13:00 

JORNAL HOJE 13:25 
JORNAL NACIONAL SS 20:30 

JORNAL NACIONAL SB 20:30 

MALHACAO 18:00 
MEU PARANA ll:4S 
NOVELA 15S 18:30 
NOVELAI SB 18:35 
NOVELA li SS 19:40 
NOVELA Ili SS 21:30 
BOM DIA BRASIL 08:30 

PLUG 14:10 
MEIO DIA PARANA 12:00 

BOA NOITE PARANA 55 19:10 

SESSAO DA TARDE 15:00 
RPC TV· PONTA GROSSA 

Hora 
Programa 

lnic 

TV SBT. PONTA GROSSA· TV GUARA · REDE MASSA 

DESTAQUE MAT 10:50 

NOTICIAS DA MASSA 19:15 

NOTICIAS DA MASSA 19:15 

TRIBUNA DA MASSA 11:45 

TV SBT · PONTA GROSSA · TV GUARA · 
REDE MASSA 

Hora 
Form 

F1n11t 

23:25 30" 

23:25 60" 

07·20 30" 

08:30 30" 

18:35 30" 

08:00 30" 

12:00 30" 

20:30 30" 

08:30 30" 

12:30 30" 

15:00 30" 

12:00 30" 

09:25 30" 

13:25 30" 

15:00 30" 

21:30 30" 

21:25 30" 

18:30 30" 

12:15 30" 

19:10 30" 

19:20 30" 

20:30 30" 

22:35 30" 
09:30 30" 

14:40 30" 

13:00 30" 

19:40 30" 

16:40 30" 

Hora 
Form. 

Ftnal 

11:50 30" 

19:45 30" 

19:45 60" 

14:00 30" 

M[S 1 

OS I O& 1 07 1 08 1 09 1 10 1 li 1 12 1 11 1 1' 1 15 1 l& 1 17 1 lR Tot 1 
o l s l r l o l o l s l s l o l s l r l a l a l s 1 , ln 

1 1 R$ 
1 1 RS 

1 1 R$ 

1 1 2 R$ 

1 1 2 RS 

1 1 RS 

1 1 R$ 

1 1 RS 
1 1 2 R$ 

1 1 RS 

1 1 RS 

1 1 2 RS 

1 1 2 RS 

1 1 2 R$ 

1 1 RS 

1 1 R$ 

1 1 RS 

1 1 2 R$ 

1 1 RS 
1 1 R$ 

1 1 R$ 

1 1 2 R$ 

1 1 2 R$ 

1 1 2 R$ 

1 1 R$ 

1 1 2 RS 

1 1 1 3 RS 

1 1 2 RS 

4 1 4 1 s 1 2 1 4 l 3 l 6 l 4 1 1 l 1 l 1 I 1 1 2 1 4 42 

MÊS ! 

OS 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 1 12 1 13 1 14 1 IS 1 16 1 17 1 18 To t 

0 1 s 1 r 1 o l o l s l s l o l s l r l o l o l s l s ln, 

1 1 2 RS 

1 1 2 RS 

1 1 RS 

1 1 2 R$ 

o i1! 0 ! 1 ! 1 ! 1 ! o ! o l 1 i 1 l 1 l 1 l o l o 7 

•9 

Cui10 

1 1 
Tot,11 

Unll,hlo 

2.993,00 R$ 2 99),00 

5 986,00 R$ S 986,00 
300,00 RS 300,00 

300,00 R$ 600,00 

873,00 R$ 1 746,00 

317,00 R$ 317,00 

438,00 R$ 438,00 

1.518,00 R$ 1.518,00 

241,00 R$ 482,00 

1.261,00 R$ 1.261,00 

645,00 R$ 645,00 

461,00 R$ 922,00 

949,00 R$ 1.898,00 

1.062,00 R$ 2.124,00 

1.020,00 RS 1.020,00 

3.890,00 R$ 3.890,00 

3.112,00 R$ 3.112,00 

1.240,00 RS 2.480,00 

1.127,00 RS 1.127,00 

1.868,00 R$ 1.868,00 

1.401,00 RS 1.401,00 

2.208,00 RS 4.416,00 

3.347,00 RS 6.694,00 

471,00 RS 942,00 

709,00 RS 709,00 

1.312,00 RS 2.624,00 

2.542,00 RS 7.626,00 

457,00 RS 914,00 

R$ 60.053,00 

Custo 
Total 

Unlt,1rio 

1.800,00 R$ 3.600,00 

4.440,00 RS 8.880,00 

8.880,00 RS 8.880,00 

2.060,00 R$ 4.120,00 

R$ 25.480,00 

R$ 85.533,00 

Aud 

1 18• 

lS,11 
1~,1} 

1,56 
3,01 

12,52 

2,49 

5,37 

12,69 

3,87 

7,02 

6,24 

3,14 

5,27 

8,98 

7,05 

31,09 

21,01 

21,29 

9,40 

25,01 

21,05 

31,34 

22,17 
3,99 

6,51 

10,65 

29,98 

9,11 

Aud 

18• 

4,73 

6,90 

6,90 

15,58 

TIW , .. 
Vi,17 
15,17 

t,~6 
<,,02 

,s,oi1 
2,4'J 

5,37 

12,69 

7,74 

7,02 

6,24 

6,28 

10,54 

17,96 

7,05 

31,09 

21,01 

42,58 
9,40 

25,01 

21,05 

62,68 

44,34 

7,98 

6,51 

21,30 

89,94 

Q) 

g 
~ 
"O o 
:::, 
íii 
G) 

~ 
1 

ui 
(1) 

3 
Q) 
:::, 
Q) 

"' N 
(1) 

~ 
1 
G) 

iil 
a. 
(1) 

a. 
(1) 

"O 
g 

18,22 

iil 
3 
Q) 
-o 

Q)o 547,35 
o 

TRP 

18• 

9,46 

13,80 

6,90 

31,16 

6 1,32 

608,67 



Hora 
Proarnmo 

lnlc 

RPC TV · PONTA GROSSA 

FANTASTICO 20;30 
FANTASTICO 20,30 
BOM DIA SABAOO 06;50 
BOM DIA PARANA 06:00 
CALDEIRAO 16:55 
CAMINHOS DO CAMPO 07:30 
E DE CASA PARTE 3 10;30 
DOMINGAO 18:0S 
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07;55 
ESPORTE ESPETACULAR 10:00 
ESTUDIO C 14:30 
ENCONTRO F BERNARDES 10:45 
GLOBO RURAL DM 08:30 
GLOBO ESPORTE HOO 
JORNAL HOJE 13:2S 
JORNAL NACIONAL SS 20:30 
JORNAL NACIONAL SB 20:30 
MALHACAO 18;00 
MEU PARANA ll:4S 
NOVELAI SS 18:30 
NOVELAI SB 18:35 
NOVELA li SS 19:40 
NOVELA Ili SS 21:30 
BOM DIA BRASIL 08:30 
PLUG 14:10 
MEIO DIA PARANA 12:00 
BOA NOITE PARANA SS 19:10 
SESSAO DA TARDE 15:00 
RPC TV - PONTA GROSSA 

Hora 
Programa 

lnlc 

TV SBT - PONTA GROSSA· lV GUARA REDE MASSA 

DESTAQUE MAT 

NOTICIAS DA MASSA 

NOTICIAS DA MASSA 
TRIBUNA DA MASSA 
1V SBT PONTA GROSSA TV GUARA· 
REDE MASSA 

~ TOrALGERM. PONTAGIIOSSAM!s4 
u, 

10:50 
19:15 

19:15 
11:45 

Hora 

Fln.il 
Form 

23;25 30" 
23,25 60" 

07;20 30" 
08;30 30" 

1B:35 30" 
08:00 30" 
12:00 30" 

20;30 30" 
08;30 30" 

12:30 30" 
15:00 30" 
12:00 30" 

09:25 30" 
13:2S 30" 
lS:00 30" 

21:30 30" 
21:25 30" 
18:30 30" 
12:15 30" 
19:10 30" 
19:20 30" 
20:30 30" 

22:35 30" 
09:30 30" 

14:40 30" 
13:00 30" 
19:40 30" 
16:40 30" 

Hora 
Form. 

Final 

11:50 30" 

19:45 30" 

19:45 60" 
14:00 30" 

MíS4 

OI 1 02 1 03 1 O< 1 OS 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 1 12 1 ll 1 14 1 IS 1 .16 1 17 1 18 
Q I o I s I s I o I s I r I o I Q I s I s I o 1 , 1 r I oi a 1 , 1 s 

1 
1 

1 
1 1 

1 1 

1 

1 
1 

1 1 

1 

1 
1 1 

1 1 
1 1 

1 
1 

1 
1 1 

1 
1 

1 
1 1 

1 1 
1 1 

1 
1 1 

1 1 1 
1 1 

o I o I o 1 1 1 4 1 4 1 5 1 2 1 4 1 3 1 • 1 4 1 1 1 1 1 1 1 l 1 2 1 3 

MtS4 

017 02 1 03 1 04 1 os 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 1 12 1 13 1 14 1 15 1 16 1 17 1 18 
a I a I s I s I o I s I r I a I a I s I s I o I sl r I o I a I s I s 

1 1 
1 1 

1 

1 1 

o lolol o l o l 1lol1l1!1io i o i 1 l 1 l 1 l 1 l o[o 

O O O 1 4 

Tol Cui10 

1 
To1,1t 

1 '"' Un!IMIO 

1 RS 2.993,00 RS 2.993,00 
1 RS 5.986,00 R$ 5.986,00 
1 RS 300,00 R$ 300,00 
2 R$ 300,00 R$ 600,00 
2 R$ B73,00 R$ 1.746,00 
1 R$ 317,00 R$ 317,00 
1 RS 438,00 RS 438,00 
1 R$ 1.518,00 R$ 1.518,00 
2 RS 241,00 R$ 482,00 
1 R$ 1.261,00 R$ 1.261,00 
1 RS 645,00 RS 645,00 
2 R$ 461,00 RS 922,00 
2 RS 949,00 RS 1.898,00 

2 RS 1.062,00 RS 2.124,00 
1 RS 1.020,00 RS 1.020,00 
1 R$ 3.890,00 R$ 3.890,00 
1 R$ 3.112,00 R$ 3.112,00 
2 R$ 1,240,00 R$ 2.480,00 
1 R$ 1.127,00 R$ 1.127,00 
1 R$ 1868,00 R$ 1.868,00 
1 R$ 1.401,00 R$ 1.401,00 
2 R$ 2.208,00 R$ 4.416,00 
2 R$ 3.347,00 RS 6.694,00 
2 R$ 471,00 R$ 942,00 
1 R$ 709,00 RS 709,00 
2 R$ 1.312,00 R$ 2.624,00 
3 R$ 2.542,00 R$ 7.626,00 
2 RS 4S7,00 R$ 914,00 

42 R$ 60.053,00 

Tot Custo 
Total 

'"' Unitãrio 

2 R$ 1.800,00 R$ 3.600,00 
2 R$ 4.440,00 R$ 8.880,00 
1 R$ 8.880,00 RS 8.880,00 
2 R$ 2.060,00 R$ 4.120,00 

7 R$ 25.480,00 

•• R$ 85.533,00 

Aud. 

1 18• 

15,12 
15,12 

1,56 

3,01 
12,S2 

2,49 

S,37 
12,69 

3,87 

7,02 
6,24 

3,14 
5,27 

8,98 
7,05 

31,09 
21,01 

21,29 
9,40 

2S,Ol 
21,0S 
31,34 
22,17 

3,99 
6,51 

10,65 
29,98 

9,11 

Aud 
18+ 

4,73 
6,90 

6,90 
15,58 

TRP 

18+ 

15,12 

15,12 
1,56 

6,02 
25,04 

2,49 

5,37 
12,69 

7,74 
7,02 

6,24 

6,28 

w 
O' 
CD 
;:i 
w 
7J 
o 
:, 
iii 
G) 

a 
(/) 
(/) 

w 
1 

~ 
CD• 
(/) 

~ 

10,54 cn 
17,96 

7,05 

31,09 

21,01 
42,58 

9,40 
25,01 
21,0S 
62,68 
44,34 

7,98 
6,Sl 

21,30 
89,94 
18,22 

547,35 

TRP 
18+ 

9,46 

13,80 

6,90 
31,16 

61,32 

608,67 

CD 
3 
w 
:, 
w 
(/) 

..... 
~ 

1 
G) 

iil 
o. 
CD 
o. 
(1) 

7J a 
(C 

iil 
3 
w 
<> 
Q)I 
o 



Hora 
Programa 

lnic 

RPC 1V · PONTA GROSSA 

FANTASTICO 20:30 
BOM DIA PARANA 06:00 
DOMINGAO 18:05 
P EMPRESAS G NEGOCIOS 07:55 
ENCONTRO F BERNARDES 10:45 
GLOBO RURAL DM 08:30 
GLOBO ESPORTE 13:00 
JORNAL HOJE 13:25 
JORNAL NACIONAL SS 20:30 
MALHACAO 18:00 
NOVELAI SS 18:30 
NOVELA li SS 19:40 
MEIO DIA PARANA 12:00 
BOA NOITE PARANA SS 19:10 
SESSAO DA TARDE 15:00 
RPC 1V · PONTA GROSSA 

Programa 
Hora 

lnic 

1VSBT PONTA GROSSA -1V GUARA - REDE MASSA 
DESTAQUE MAT 10:50 
NOTICIAS DA MASSA 19:15 
NOTICIAS DA MASSA 19:15 
TRIBUNA DA MASSA 11:45 
1V SBT · PONTA GROSSA -1V GUARA -
REDE MASSA 

Mrs6 
Hora 

1 form. 
os l o6 l o1 l o8 l o9 l 10 l 11 Tot 

o l s l r l u l u l s l s final lns 

23:25 60" 1 1 
08:30 30" 1 1 2 
20:30 30" 1 1 
08:30 30" 1 1 
12:00 30" 1 1 2 
09:25 30" 1 1 
13:25 3011 1 1 2 
15:00 30" 1 1 
21:30 30" 1 1 
18:30 30" 1 1 2 
19:10 3011 1 1 
20:30 30" 1 1 2 
13:00 30" 1 1 
19:40 30" 1 1 2 
16:40 30" 1 1 2 

4 l 4 l s l 2 1 4 1 3 l o 22 

M~S 6 
Hora 05 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 Tot Form. 

o J s lrluiul s l s Final lns 

11:50 30" 1 
19:45 30" 1 
19:45 60" 1 
14:00 30" 1 

ol1lol1l1l1lo 4 

Custo 

1 
Total 

Un1t.irio 

R$ 5.986,00 R$ 5.986,00 
R$ 300,00 R$ 600,00 
R$ 1.518,00 R$ 1.518,00 
R$ 241,00 R$ 241,00 
RS 461,00 RS 922,00 
R$ 949,00 RS 949,00 

RS 1.062,00 RS 2.124,00 
RS 1.020,00 RS 1.020,00 
R$ 3.890,00 RS 3.890,00 
RS 1.240,00 RS 2.480,00 
RS 1.868,00 RS 1.868,00 
RS 2.208,00 RS 4.416,00 
R$ 1.312,00 RS 1.312,00 
RS 2.542,00 RS 5.084,00 
RS 457,00 RS 914,00 

RS 33.324,00 

Custo 
Total 

Unitário 

1 R$ 1.800,00 RS 1.800,00 
1 RS 4.440,00 RS 4.440,00 
1 R$ 8.880,00 RS 8.880,00 
1 RS 2.060,00 R$ 2.060,00 

R$ 17 .180,00 

Aud. 

1 
TRP Q) 

O" 
(1) 18• 

15,12 

3,01 

12,69 

3,87 

3,14 

5,27 

8,98 

7,05 

31,09 
21,29 

25,01 
31,34 

10,65 

29,98 

9,11 

Aud. 
18+ 

4,73 

6,90 

6,90 
15,58 

18+ 

15,12 

6,02 

12,69 

3,87 

6,28 

5,27 

17,96 

7,05 

31,09 

42,58 

25,01 

62,68 
10,65 

59,96 
18,22 

324,45 

TRP 
18+ 

~ 
Q) 

-o o 
:::, 
íii 
G) 

o 
"' "' Q) 

1 

s:: 
(1), 

"' a, 

U) 
(1) 

3 
Q) 
:::, 
Q) 

N 
~ 

1 
G) 
iil 
a. 
(1) 

a. 
(1) 

-o 
o 

<O 

iil 
3 
Q) 
-o 
Q), 
o 

4,73 

6,90 

6,90 
15,58 

34,11 

455354026 RS 50.504,00 358,56 



Mts 1 
Hora Hora OS 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 li I ll 1 13 1 14 J IS J 16 1 17 1 18 Programa Form 

D l slr l o l o l s l s l o l s l r l olo l sls lnlc Final 

RPCTV GUARAPUAVA 

FANTASTICO 20:30 23:25 30" 1 
FANTASTICO 20:30 23:25 60" 1 

BOM DIA SABADO 06:50 07:20 30" 1 
BOM DIA PRACA 06:00 08:30 30" 1 1 
CALDEIRAO 16:55 18:35 30" 1 1 
CAMINHOS DO CAMPO 07:30 08:00 30" 1 
E DE CASA PARTE 3 10:30 12:00 3011 

1 
DOMINGAO 18:05 20:30 30" 1 
PEQUENAS EMPRESAS 07:55 08:30 3au 1 1 
ESPORTE ESPETA CU LAR 10:00 12:30 30" 1 
ESTUDIO C 14:30 15:00 30" 1 
ENCONTRO 10:45 12:00 30" 1 1 
GLOBO RURAL 08:30 09:25 30" 1 1 
GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 30" 1 1 
JORNAL HOJE 13:25 15:00 30" 1 
JORNAL NACIONAL 20:30 21:30 30" 1 
JORNAL NACIONAL SAB 20:30 21:25 30" 1 
MALHACAO 18:00 18:30 30" 1 1 
MEU PARANA 11:45 12:15 30" 1 
NOVELA 1 18:30 19:10 30" 1 
NOVELAI SAB 18:35 19:20 30" 1 
NOVELA li 19:40 20:30 30" 1 1 
NOVELA Ili 21:30 22:35 30" 1 1 
BOM DIA BRASIL 08:30 09:30 30" 1 1 
PLUG RPC 14:10 14:40 30" 1 
PRACA TV 1 EDICAO 12:00 13:00 30" 1 
GLOBO REPORTER 22:35 23:25 30" 1 
PRACA TV 2 EDICAO 19:10 19:40 30" 1 1 1 
SESSAO DA TARDE 15:00 16:40 30" 1 1 
RPC TV-GUARAPUAVA 4 J 4 J 3 I 27 413 1 6 1 4 1 2 1 2 1 2 1 1 1 1 1 4 

M(S 1 

1 
Hora 

1 

Hora 
1 Form. 

os 1 06 1 01 l oa l 09 1 10 l 11 1 12 1 n 1 14 1 15 1 16 1 11 1 1a 
Programa 

lnic Final 0 1 s1r l o l o l s l s l ols l r l o lol s l s 
RPC 1V - PARANAVAf 

FANTASTICO 20 :30 23:25 30" 1 

FANTASTICO 20:30 23:25 60" 1 

BOM DIA SABADO 06:50 07:20 30" 1 

BOM DIA PRACA 06:00 08:30 30" 1 1 

CALDEIRAO 16:55 18:35 30" 1 1 

CAMINHOS DO CAMPO 07:30 08:00 30" 1 

E DE CASA PARTE 3 10:30 12:00 30" 1 

DOMINGAO 18:05 20:30 30" 1 

PEQUENAS EMPRESAS 07:55 08:30 30" 1 1 

ESPORTE ESPETACULAR 10:00 12:30 30" 1 

ESTUDIO C 14:30 15:00 30" 1 

ENCONTRO 10:45 12:00 30" 1 1 

GLOBO RURAL 08:30 09:25 30" 1 1 

GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 30" 1 1 

JORNAL HOJE 13:25 15:00 30" 1 

JORNAL NACIONAL 20:30 21:30 30" 1 

JORNAL NACIONAL SAB 20:30 21:25 30" 1 

MALHACAO 18:00 18:30 30" 1 1 

MEU PARANA 11:45 12:15 30" 1 

NOVELA 1 18:30 19:10 30" 1 

NOVELAI SAB 18:35 19:20 30" 1 

NOVELA li 19:40 20:30 30" 1 1 

NOVELA Ili 21:30 22:35 30" 1 1 

BOM DIA BRASIL 08:30 09:30 30" 1 1 

PLUG RPC 14:10 14:40 30" 1 
PRACA TV 1 EDICAO 12:00 13:00 30" 1 

GLOBO REPORTER 22:35 23:25 30" 1 

PRACA TV 2 EDICAO 19:10 19 :40 30" 1 1 1 

SESSAO DA TARDE 15:00 16:40 30" 1 1 

l 
~ R~-PAANlAVAI 41 4 1 3 121 4 1 3 1 61 4 1 2 1 2 1 21 1 1 1 1 4 
-.J 

'e_" 

Tol 1 Custo 

1 lns Unitário 

1 RS 1.717,00 

1 R$ 3.434,00 

1 R$ 169,00 

2 R$ 169,00 
2 RS 468,00 

1 R$ 195,00 

1 RS 271,00 

1 RS 995,00 

2 RS 146,00 

1 RS 641,00 

1 RS 364,00 

2 RS 252,00 

2 RS 535,00 

2 RS 590,00 

1 RS 529,00 

1 R$ 2.205,00 

1 R$ 1.874,00 

2 RS 683,00 

1 RS 528,00 

1 RS 985,00 

1 R$ 739,00 

2 RS 1.274,00 

2 R$ 2.059,00 

2 RS 255,00 

1 RS 504,00 

1 RS 624,00 

1 RS 1.157,00 

3 RS 1.486,00 

2 R$ 258,00 

42 

Tot Custo 

lns Unitário 

1 R$ 1.857,00 

1 RS 3.714,00 

1 RS 196,00 

2 R$ 196,00 

2 RS 544,00 

1 R$ 222,00 

1 R$ 258,00 

1 R$ 1.260,00 

2 R$ 161,00 

1 R$ 627,00 

1 RS 403,00 

2 RS 363,00 

2 R$ 647,00 

2 R$ 767,00 

1 RS 749,00 

1 RS 2.414,00 

1 R$ 1.931,00 

2 RS 823,00 

1 RS 658,00 

1 R$ 1.018,00 

1 R$ 764,00 

2 R$ 1.580,00 

2 RS 2.360,00 

2 R$ 301,00 

1 RS 459,00 

1 RS 750,00 

1 R$ 1.200,00 

3 R$ 1.724,00 

2 RS 341,00 

42 

RS 

RS 

RS 

RS 

RS 

RS 

R$ 

R$ 

RS 

RS 

RS 

RS 

R$ 

RS 

RS 

RS 

RS 

RS 

RS 

R$ 

RS 

R$ 

RS 

RS 
R$ 

R$ 

RS 

RS 

RS 

Total 

1.717,00 

3.434,00 

169,00 

338,00 

936,00 

195,00 

271,00 

995,00 

292,00 

641,00 

364,00 

504,00 

1.070,00 

1.180,00 

529,00 

2.205,00 

1.874,00 

1.366,00 

528,00 

985,00 

739,00 

2.548,00 

4.118,00 

510,00 

504,00 

624,00 

1.157,00 

4.458,00 

516,00 

Dl 
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R$ 34.767,00 
li) 

,(") 
li), 
o 

Total 

R$ 1.857,00 

R$ 3.714,00 

R$ 196,00 

RS 392,00 

R$ 1.088,00 

R$ 222,00 

RS 258,00 

R$ 1.260,00 

R$ 322,00 

R$ 627,00 

R$ 403,00 

R$ 726,00 

R$ 1.294,00 

R$ 1.534,00 

RS 749,00 

R$ 2.414,00 

R$ 1.931,00 

RS 1.646,00 

R$ 658,00 

R$ 1.018,00 

R$ 764,00 

R$ 3.160,00 

R$ 4.720,00 

R$ 602,00 

RS 459,00 

R$ 750,00 

RS 1.200,00 

RS 5.172,00 

R$ 682,00 

RS 39.818,00 



MtS4 
Programa 

Hora Hor,, OS [ 06 [ 07 [ 08 [ 09 [ 10 [ ll [ 12 j 13 1 14 1 15 1 16 1 17 1 18 rorm. 
lnlc ílna1 o!s l r l a j a j s [ s [ o [ s ! r l alalsls 

RPCTV GUARAPUAVA 

FANTASTICO 20:30 23 :25 30" 1 
FANTASTICO 20:30 23 :25 60" 1 
BOM DIA SABADO 06 :50 07 :20 30" 1 
BOM DIA PRACA 06 :00 08:30 30" 1 1 
CALDEIRAO 16:55 18:35 30" 1 1 
CAMINHOS DO CAMPO 07:30 08:00 30" 1 
E DE CASA PARTE 3 10:30 12:00 30" 1 
DOMINGAO 18:05 20:30 30" 1 
PEQUENAS EMPRESAS 07:55 08:30 30" 1 1 
ESPORTE ESPETACULAR 10:00 12:30 30" 1 
ESTUDIO C 14:30 15:00 30" 1 
ENCONTRO 10:45 12:00 30" 1 1 
GLOBO RURAL 08:30 09:25 30" 1 1 
GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 30" 1 1 
JORNAL HOJE 13:25 15:00 30" 1 
JORNAL NACIONAL 20:30 21 :30 30" 1 
JORNAL NACIONAL SAB 20:30 21:25 30" 1 
MALHACAO 18:00 18:30 30" 1 1 
MEU PARANA 11:45 12:15 30" 1 
NOVELA 1 18:30 19:10 30" 1 
NOVELAI SAB 18:35 19:20 30" 1 
NOVELA 11 19:40 20:30 30" 1 1 
NOVELA Ili 21:30 22:35 30" 1 1 
BOM OIA BRASIL 08:30 09:30 30" 1 1 
PLUG RPC 14:10 14:40 30" 1 
PRACA TV 1 EDICAO 12:00 13:00 30" 1 
GLOBO REPORTER 22:35 23:25 30" 1 
PRACA TV 2 EDICAO 19:10 19:40 30" l 1 1 
SESSAO DA TARDE 15:00 16:40 30" 1 1 
RPC TV - GUARAPUAVA 4 1 4 1 3 1 2 1 • 1 3 ! 6 1•! 2 1 2 l 2 l 1 l 1 I • 

M~S4 
Hora Hora ~ 1~ 1m 100 1~ 1 w 1u 1u 1u 1u lel u l nlIB 

Programa Form 
o l s l r l a l a l s l s l o l s l rla l a l s l s lnlc Final 

RPCTV PARANAVAf 

FANTASTICO 20:30 23:25 30" 1 

FANTASTICO 20:30 23:25 60" 1 

BOM DIA SABADO 06:50 07:20 30" 1 

BOM DIA PRACA 06:00 08:30 30" 1 1 

CALDEIRAO 16:55 18:35 30" 1 1 

CAMINHOS DO CAMPO 07:30 08:00 30" 1 

E DE CASA PARTE 3 10:30 12:00 30" 1 

DOMINGAO 18:05 20:30 30" 1 

PEQUENAS EMPRESAS 07 :55 08:30 30" 1 1 

ESPORTE ESPETACULAR 10:00 12:30 30" 1 

ESTUDIO C 14:30 15:00 30" 1 

ENCONTRO 10:45 12:00 30" 1 1 

GLOBO RURAL 08:30 09:25 30" 1 1 

GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 30" 1 1 

JORNAL HOJE 13:25 15:00 30" 1 

JORNAL NACIONAL 20:30 21:30 30" 1 

JORNAL NACIONAL SAB 20:30 21:25 30" 1 

MALHACAO 18:00 18:30 30" 1 1 

MEU PARANA 11:45 12:15 30" 1 

NOVELA 1 18:30 19:10 30" 1 

NOVELAI SAB 18:35 19:20 30" 1 

NOVELA li 19:40 20:30 30" 1 1 

NOVELA Ili 21:30 22:35 30" 1 1 

BOM DIA BRASIL 08:30 09:30 30" 1 1 

PLUG RPC 14:10 14:40 30" 1 

PRACA TV 1 EDICAO 12:00 13:00 30" 1 

GLOBO REPORTER 22:35 23 :25 30" 1 

PRACA TV 2 EDICAO 19:10 19:40 30" 1 1 1 

SESSAO DA TARDE 15:00 16:40 30" 1 1 
RPC TV · PINMAVAI 4f4f3l214l3l6l412l2f2lllll4 

t \~) 

Tot Custo 

1 lns Umt.1rlo 

1 R$ 1.717,00 
1 RS 3.434,00 

1 RS 169,00 
2 R$ 169,00 

2 RS 468,00 
1 RS 195,00 
1 RS 271,00 

1 R$ 995,00 

2 RS 146,00 

1 RS 641,00 

1 RS 364,00 

2 RS 252,00 

2 R$ 535,00 

2 RS 590,00 

1 RS 529,00 

1 RS 2.205,00 

1 RS 1.874,00 

2 RS 683,00 

1 R$ 528,00 

l R$ 985,00 

l R$ 739,00 

2 RS 1.274,00 

2 RS 2.059,00 

2 RS 255,00 

1 RS 504,00 

1 RS 624,00 

1 RS 1.157,00 

3 RS 1.486,00 

2 R$ 258,00 
42 

Tot Custo 

lns Unitário 

1 RS 1.857,00 

1 RS 3.714,00 

1 R$ 196,00 

2 R$ 196,00 

2 RS 544,00 

1 R$ 222,00 

1 RS 258,00 

1 R$ 1.260,00 

2 RS 161,00 

1 RS 627,00 

1 RS 403,00 

2 RS 363,00 

2 RS 647,00 

2 R$ 767,00 

1 RS 749,00 

1 RS 2.414,00 

1 RS 1.931,00 

2 RS 823,00 

1 R$ 658,00 

1 RS 1.018,00 

1 RS 764,00 

2 RS 1.580,00 

2 RS 2.360,00 

2 R$ 301,00 

1 RS 459,00 

1 RS 750,00 

1 RS 1.200,00 

3 R$ 1 .724,00 

2 RS 341,00 

42 

Total 

R$ 1.717,00 

RS 3.434,00 

RS 169,00 
R$ 338,00 

RS 936,00 

RS 195,00 

RS 271,00 

RS 995,00 

RS 292,00 

RS 641,00 

RS 364,00 

RS 504,00 

RS 1.070,00 

RS 1.180,00 

RS 529,00 

RS 2.205,00 

RS 1.874,00 

RS 1.366,00 

RS 528,00 

RS 985,00 

RS 739,00 

RS 2.548,00 

RS 4 .118,00 

RS 510,00 

RS 504,00 

RS 624,00 

RS 1.157,00 

RS 4.458,00 

RS 516,00 

R$ 34.767,00 

Total 

R$ 1.857,00 

RS 3.714,00 

RS 196,00 

R$ 392,00 

R$ 1.088,00 

RS 222,00 

RS 258,00 

R$ 1.260,00 

RS 322,00 

RS 627,00 

RS 403,00 

RS 726,00 

RS 1.294,00 

RS 1.534,00 

RS 749,00 

RS 2.414,00 

RS 1.931,00 

RS 1.646,00 

R$ 658,00 

RS 1.018,00 

RS 764,00 

R$ 3.160,00 

R$ 4.720,00 

RS 602,00 

RS 459,00 

RS 750,00 

R$ 1.200,00 

R$ 5.172,00 

RS 682,00 

R$ 39.818,00 
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MÊS6 

Programa 
Hora Hora 05 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 

Form. 
lnic Final olslrlululsls 

RPCTV GUARAPUAVA 

FANTASTICO 20:30 23:25 60" 1 
BOM DIA PRACA 06:00 08:30 30" 1 1 
DOMINGAO 18:05 20:30 30" 1 
PEQUENAS EMPRESAS 07:55 08:30 30" 1 
ENCONTRO 10:45 12:00 30" 1 1 
GLOBO RURAL 08:30 09:25 30" 1 
GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 30" 1 1 
JORNAL HOJE 13:25 15:00 30" 1 
JORNAL NACIONAL 20:30 21:30 30" 1 
MALHACAO 18:00 18:30 30" 1 1 
NOVELA li 19:40 20:30 30" 1 
NOVELA 111 21:30 22:35 30" 1 1 
BOM DIA BRASIL 08:30 09:30 30" 1 
PRACA TV 2 EDICAO 19:10 19:40 30" 1 
SESSAO DA TARDE 15:00 16:40 30" 1 
RPC TV - GUARAPUAVA 4 1 4 1 3 1 2 1 4 1 3 1 o 

MÊS 6 

Hora Hora 05 1 06 1 07 1 08 1 09 1 10 1 11 
Programa Form. 

olslrlolol s l s lnic Final 

RPC TV - PARANAVAÍ 

FANTASTICO 20:30 23:25 60" 1 

BOM DIA PRACA 06:00 08:30 30" 1 1 

DOMINGAO 18:05 20:30 30" 1 

PEQUENAS EMPRESAS 07:55 08:30 30" 1 

ENCONTRO 10:45 12:00 30" 1 1 

GLOBO RURAL 08:30 09:25 30" 1 

GLOBO ESPORTE 13:00 13:25 30" 1 1 

JORNAL HOJE 13:25 15:00 30" 1 

JORNAL NACIONAL 20:30 21:30 30" 1 

MALHACAO 18:00 18:30 30" 1 1 

NOVELA 11 19:40 20:30 30" 1 

NOVELA Ili 21:30 22:35 30" 1 1 

BOM DIA BRASIL 08:30 09:30 30" 1 

PRACA TV 2 EDICAO 19:10 19:40 30" 1 

SESSAO DA TARDE 15:00 16:40 30" 1 

RPC TV· PARANAVAÍ 4l4l3l214l3lo 

e 

Tot Custo 

1 lns Unitário 

1 RS 3.434,00 
2 R$ 169,00 

1 R$ 995,00 

1 R$ 146,00 

2 R$ 252,00 

1 R$ 535,00 

2 R$ 590,00 

1 R$ 529,00 

1 R$ 2.205,00 

2 R$ 683,00 

1 R$ 1.274,00 

2 R$ 2.059,00 

1 R$ 255,00 

1 R$ 1.486,00 

1 R$ 258,00 
20 

Tot Custo 

lns Unitário 

1 R$ 3.714,00 

2 R$ 196,00 

1 R$ 1.260,00 

1 R$ 161,00 

2 R$ 363,00 

1 R$ 647,00 

2 R$ 767,00 

1 R$ 749,00 

1 R$ 2.414,00 

2 R$ 823,00 

1 R$ 1.580,00 

2 R$ 2.360,00 

1 R$ 301,00 

1 R$ 1.724,00 

1 R$ 341,00 

20 

Total 

RS 3.434,00 

R$ 338,00 

R$ 995,00 

R$ 146,00 

R$ 504,00 

R$ 535,00 

R$ 1.180,00 

R$ 529,00 

R$ 2.205,00 

R$ 1.366,00 

R$ 1.274,00 

R$ 4.118,00 

R$ 255,00 

R$ 1.486,00 

R$ 258,00 

RS 18.623,00 

Total 

R$ 3.714,00 

R$ 392,00 

R$ 1.260,00 

R$ 161,00 

R$ 726,00 

R$ 647,00 

R$ 1.534,00 

R$ 749,00 

R$ 2.414,00 

R$ 1.646,00 

R$ 1.580,00 

R$ 4.720,00 

R$ 301,00 

R$ 1.724,00 

R$ 341,00 
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R$ 21.909,00 



TV aberta - Merchand1sing (Semanas 2 a 6) - Grade de Programação 

MÊS 1 MÊS 2 Tot Custo 
Programa Gên. Hora Inicial Hora Final Peça Total Bruto 

SEM.1 SEM. 2 SEM 3 SEM. 4 SEM. 5 SEM. 6 SEM. 7 SEM. 8 SEM. 9 
lns Unitário 

TV BANO - CURITIBA 

BRASIL URGENTE JN 16:00 18:50 60" 1 1 1 1 1 5 27.244,00 136.220,00 

TV BANO - MARINGÁ 

BANO CIDADE 2A ED JN 18:50 19:20 60" 1 1 1 1 1 5 7.288,00 36.440,00 

TV BANO- CASCAVEL- TAROBA 

JORNAL TAROBÁ 2ED JN 18:50 19:20 60" 1 1 1 1 1 5 7.044,00 35.220,00 

TV BANO - LONDRINA - TAROBÁ 

TAROBA URGENTE JN 17:40 19:20 60" 1 1 1 1 1 5 7.372,00 36.860,00 

RIC TV - CURITIBA 

CIDADE ALERTA CURITIBA JN 18:00 19:20 60" 1 1 1 1 1 5 36.835,00 184.175,00 

RIC TV - MARINGÁ - TV INDEPENDÊNCIA 

CIDADE ALERTA MARINGÁ JN 18:00 19:20 60" 1 1 1 1 1 5 11.553,00 57.765,00 

RIC TV - LONDRINA 

CIDADE ALERTA LONDRINA JN 18:00 19:20 60" 1 1 1 1 1 5 8.680,00 43.400,00 

RIC TV - OESTE - TOLEDO 

CIDADE ALERTA OESTE JN 18:00 19:20 60" 1 1 1 1 1 5 7.702,00 38.510,00 

TV SBT - PR ESTADO 

NOTÍCIAS DA MASSA JN 19:15 19:45 60" 1 1 1 1 1 5 75.300,00 376.500,00 

TOTAL TOTAL GERAL 9 9 9 9 9 45 945.090,00 v 



TV Paga (Semanas 2 e 3) - Grade de Programação 

Mercado Veículo Colocação 

BandNewsTV Rotat ivo Noit e - 18h à Olh 

Jovem Pan News TV Rotativo Noite - 18h à Oh 

---+ 

GloboNews TV Rot ativo Noite - 18h à Olh 

Nacional 

GloboNews TV Rotativo Noite - 18h à Olh 

CNN Rotativo Noite - 18h à Olh 

t-

RecordNew s TV Jornal da Record News - 21h00 j 

Formato 

30" R$ 

---
30" R$ 

60" R$ 

30" R$ 

30" R$ 

30" R$ 

Valor unitário 

12.596,00 

20.000,00 

37 .320,00 

18.660,00 

16.000,00 

24.000,00 

SEM SEM. SEM. 

5 

-

-

1 

~1 

Total de 

Inserções 
Tota l Tabe la 

Aud iência TRP 
AS AB 25+ AS AB 25+ 

10 t R$1259W ,0~ 
0,21 

- -- - - i 

10 R$200.000,00 0,06 0,65 

~ - t t 

5 R$186.600,00 0,27 1,33 

- ~ -- - -+-- ------.1 

15 R$279.900,00 0,27 3,98 

7 

10 R$160.000,00 0,06 0,58 ' 

--- t t 

10 R$240.000,00 
1 

0,09 0,95 

60 R$1.192.460,00 7,68 

~ J w ~ 51 



RÁDIO 8ARIGUI AM 1560 

RÁDIO VERDE ROSA 

CHRYSTIAN FM 97,3 

RÁDIO RAINHA, 1450 

TIM8URI FM 98.S 

flÃDIO S{RRA DO MAR 

RADIO CULTURA FM 

RÁDIO ANTAR{S 

JOVEM PAN 

SARA BRASIL FM 

RÁDIO PITIGUARA FM 

RADIO MAIA FM 

"RADIO CA81ÜNA FM 
~RÁDIO P( V{RMELHO FM __ _ 

• RÁDIO FRONTEIRA FM 

Almir1ntel1m11ndarf PR 

Alto P1r11n, PR 

Alto Piqulrl rR 

~Altõnla PR 

t
Andlr6 PR 

Antonina PR 

Apuc.arana • PR 

ArapOMRU PR 

Arapotl PR 

Araucária PR 

Assis Chateaubrtand PR 

Barbosa Ferrai PR 

Barracão• PR 

Bel ■ Vista do Paralso PR 

+ 

1 RADIO BRASILEIRA FM 
LARA_~,iCAR,AFM __ _ ----+-

RÁDIO GLOSO O 

Blturuna-PR 
+ 

Boa Vista da Aparecida• PR 
--+ 

101,9 

97,l 

1450 

98,5 

94 1 

107,3 

96,7 

103,1 

107,5 

92,1 

99,3 

94.7 

100,3 

94,3 

94.1 

91,7 

107,5 

97,5~-
105,3 

+ 

fM 

AM 

fM 

fM 

fM 

FM 

FM 

FM 

FM 

FM 

FM 

FM 

FM 

FM 

FM 

FM 

FM 

FM 

710 AM 

88,2 FM 

90,5 FM 

100,9 FM 

+ 

RS 

RS 

RS 

RS 
+ 

RS 

---+----+---
96, 7 -'--1--F_M_-+---'RS 
91,7 FM R$ 

FM R$ 

102,7 FM R$ 

Slft,00 

46.00 

Jí,,00 

56,30 + 
40,31 ► 

83.47 

30,00 

34,00 

50,00 

27,50 

234,36 

ll.50 

20,00 

56,26 • 160,00 ~ 

12.00 f 
31,20 

78,00 

68,00 

36-:-cl 
21,60 

!ANTENA su_L_F_M ______ -+-ca_s_tr_o_-_PR _____ -+-__ 1_0_2.~7 __ +-_F_M_-+R-'S'----"----+----' 
MASSA FM Cêu Azul - PR 97,9 FM RS 

Chopinzinho · PR 102,9 FM R$ 

Cianorte · PR 95,9 FM RS 

Cianorte - PR 102,9 FM R$ 

CLEVELAND FM Clevelândla · PR 90,5 FM R$ 

1-RÁ_Dt_O_C_O_LO_ R_A_o_o _____ ---;_co_lo_r_ad_o_-_P_R_ 92,1 FM R$ 

c,----------;C_o_rb_é,,li_a _· P_R_ 101,5 FM RS 
Comélio Procópio - PR 104,1 FM R$ 

Coronel Vivida - PR 1090 AM R$ 

Curitiba - PR 96,3 FM RS 

CAIOSÁ FM Curitiba· PR 102,3 FM R$ 

JOVEM PAN CURITIBA Curitiba - PR 103,9 FM R$ 

RÁDIO 98 FM Cunt1ba - PR 98,9 FM R$ 

MASSA FM CURITIBA Curitiba· PR 97,7 FM R$ 

RÁDIO 91 FM Curitiba · PR 91,3 FM R$ 

RÁDIO VIZINHANÇA FM Dois Vizinhos· PR 104,1 FM R$ 

RÁDIO PANORAMA Engenheiro Beltrão· PR 99,9 FM RS 

RÁDIO CLUB DE FAXINAL Faxinai· PR 790 AM RS 

CR RADIODIFUSÃO Fazenda Rio Grande · PR (M 970 AM R$ 

RÁDIO AMIGA formosa do Oeste- PR 101,3 FM R$ 

CULTURA AM Foz do Iguaçu· PR 820 AM R$ 

ITAIPU Foz do Iguaçu · PR 105,7 FM RS 

FM97,7 Fozdolguaçu - PR 97,7 FM R$ 

RÁDIO ONDA SUL FM Francisco Beltrão - PR 98, 7 FM RS 

KAIRÔS FM 88,7 General Carneiro - PR 88,7 FM R$ 

104 FM Goioerê · PR 104,5 FM R$ 

COSTA OESTE 89,7 Gualra · PR 89,7 FM R$ 

RÁDIO VIOLA FM Guaranlaçu · PR 98,l FM R$ 

RÁDIO 92 FM Guarapuava - PR 92,l FM RS 

RÁDIO LITORÂNEA AM Guaratuba • PR 91,5 FM R$ 

COLINAS 91,9 FM lbait1 • PR 91,9 FM R$ 

RÁDIO AYOBA FM lblpori • PR 90,l FM R$ 

KAIRÓS FM lguaraçú-PR ----,1---9_4'-,9 __ -+_F_M_-+_R.:.S_ 

RÁDIO ESTILO FM lmbltuva · PR ----+---9_0_,3 __ -+ __ FM_-+_R.:.S_ 
RÁDIO CULTURA OE IPORÂ lporã - PR 101,7 FM R$ 

SUPER NAJUÁ Irai! · PR 92,5 FM RS 

RÁDIO PANORAMA 1470 ltapejara d' Oeste PR 100,1 FM RS 

RÁDIO UBÁ lvalporã · PR 890 AM R$ 

t-:c,,1o_AccD.::.Ec...JA.::.N::DccA.:.IA.:.F.:.:M:_ ____ +JC:an.:.:d::a::la..:dc:oc:Su::l_:_PRc._ __ +-__ 10_3_,3 __ -+-_FM RS 
RÁDIO VALE VERDE FM Jesuítas· PR 96 5 FM R$ 
TERRA NATIVA FM Juranda - PR ----+--- -9-5:~3---+--f- M--+--R-'-$-

RÁ.,::Dl:::0-:::L;:EG-:::E::-N::-D_ÁR.cl.cA _____ +:L::Cap::a.:.•.:.P.:.:R _____ -I--- 95,9 FM R$ 

'RA010 ÚDER SUL :::-c----+L::a--ra.:.:nc::Je.:;.lra::s.:.dc:o..:5:::ul_:_PR"--+---106,7 FM RS 
RÁDIO CIDADE FM DE LOANDA Loanda. PR 93,1 FM RS 

X, 
(""_,..., FOLHAFM 
~ IGAPÓ FM ----

----;L_o_nd_rin_a _· P:-:R-----+-- 102,1 FM R$ 
Londrina PR 104,5 FM R$ 

~ 1-P-A-IQ-U-{R_t_F_M_ ,:J) tOENFM 

C.11 CLUBE MALLET 
1\) 

londrina · PR 98,9 FM R$ 

97,5 FM RS 

PR 1450 AM R$ 

15,00 

42,00 

99,00 

53,87 

60,00 

583,00 

556,00 

451,00 

466,80 

665,00 

556,00 

70,00 

38,34 

36,00 

42,00 

36,00 

110,00 

148,80 

107,00 

80,00 

25,00 

42,00 

60,00 

38,40 

54,00 

50,00 

41 ,04 

129,00 

341,50 

15,00 

18,00 

Mrs1 

t t 

t 

Tot,1 -!~ 

lnwrç.3n 

30 

30 

30 

!O 

t 

I 
f 

Toi,IY.a~ 

RS2~ 

R$15 840,00 

R$1440,00 

R$1 080,00 

RSl 689,00 

RSl 109,60 

R$1 504,10 

RS'J00.00 

RSl 020,00 

R$1 500,00 

R$825,00 

R$7 030,80 

RS70S.OO 

R$600,00 

RSl 687,80 

RS4 800,00 

R5360,00 

R$936,00 r R$2 340,00 

í RS2.040,00 

;o 
Q)• 
a. 
õ 
ên 
(1) 

3 
Dl 
:, 
Dl 
cn 
1\) 

(1) 

~ 
1 

G) 

ãl 
a. 
(1) 

a. 
(1) 

-u 
ê3 
(O 

ãl 
3 
Dl 

'& 
o 

r 
t + 

+ _ _l 

lO 

30 

30 

lO 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

+- R$1 080,00 _J 

t 
R$648.00 

R$822,00 

RS4 530.00 
+ 

t 
+ 

+ 

t 
30 

30 

30 

1
-RSl.260,00 

RS4SO,OO 

R$2.100,00 

+ 
RSS.700,00 

R$720.00 

R$1.512.00 

R$2.340,00 

R$2.673,00 

R$5670,00 

R$3.300,00 T 30 

r - ;~ f RS4.500,00 

R$l~wn 
R$2.292~ 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

R$900,00 

R$2.970,00 

l!Sl.616,10 

RSl.800,00 

R$17.490,00 

R$16.680,00 

R$13.530,00 

R$14.004,00 

R$19.950,00 

R$16.680,00 

R$2.100,00 

30 ---+---+-- R$1.IS0,20 

30 R$1.080,00 

r---t---+--3~0 --'-- RSl.260,00 
30 RSl.080,00 

30 R$3 .300,00 

30 RS4.464,00 

---+---+-30 --+-- R$3.210,00 
30 R$2.400,DD 

30 R$750,00 

30 RSl.260,00 

30 R$1.800,00 

30 ---+---+ -- RSl.152,00 

~-+--R-'5_1_.6_20~,00--~ 
30 R$ l .500,00 
30 _,,__R_S_l-.2-3--'1.-20--1 

30 R$10.200,00 

30 R$1.950,00 

30 R$840,00 

30 R$480,00 

:~ ► 
---+---+---3'-'-0 - + 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

30 

+ 

R$2.454,00 

R$300,00 

R$2.400,00 

R$648,00 

R$1.260,00 

R$900,00 

RSl.620,00 

R$824,40 

R$288,00 

R$3870,00 

R$3 870,00 

RSl0.245,00 

R$450,00 

R$540,00 



MtSl ;:o 
Total d• Q). 

ToU!Tabela e. Nome Fant.i,•~ c..,taii,, rrttqi;fn,·• AM/fM 
INSíRÇÃO ]fJ VAtOA ln\trç6e,. o· TA8(LA SEM 1 SEM 2 SEM 3 S[M4 SEM. S RÁDIOT Mamborê PR 107~5 RS 70,00 30 R$2.~~00 én _r ro Mandagua5_u - PR 98,_7 RS 

30 R$1.410,00 3 Mandaguarl PR 100,S R$ 

"J 
R$1.SOO.OO Q) Man11:uelrmha - PR 1S00 AM R$ ... ::, 

30 R$4S0,00 Q) Marechal Candldo Rondon • 94,1 FM RS 30 R$1{)20,00 
(/) 

Marialva - PR 1130 RS N AM 30,00 30 R$900.00 ro Marlngá - PR 870 AM R$ 140,00 30 R$4 200,00 
~ Marlngá - PR 960 AM R$ 108,00 30 R$3.240,00 

1 Marlngá - PR 97,1 FM RS 279,60 30 RSB.388,00 J Gl Marmeleiro - PR 92,9 FM RS 80,00 30 R$2.400,00 õl RÁDIO MATElÂNDIA Matelãndla • PR 1240 AM RS 3S,00 30 RSl.OS~ e. 
ro RÁDIO CAMPOS DOURADOS Medianeira • PR 99,9 FM RS 36,00 30 R$1.080,00 e. PANORAMAFM Moreira Sales - PR 94,9 FM R$ 3S,00 30 R$1.0SO,OO ro RÁDIO GAZETA FM Nova Aurora - PR 90,9 FM RS 18,00 30 R$S40,00 7J 
o 93 WEB Nova Esperança - PR 93,3 FM R$ 300,00 30 R$9.000.00 (O RÁDIO PONTAL Nova londrina - PR 101,1 FM RS 12,00 30 R$360,00 õl RÁDIO JOVEM PRATA Nova Prata do 111:uaçu - PR 90,3 FM RS 2S,00 30 R$7S0,00 3 
o, CRISTALINA FM Nova Santa Rosa - PR 103,7 FM R$ 22,00 30 

' 
R$660,00 '° Q), RÁDIO PLACAR FM Ortigueira - PR 99,l FM R$ 12S,OO 30 

-t 
R$3.750,00 o CBN MARINGÁ Palçandu - PR 9S,S FM R$ 2S7,20 30 R$7.716,00 õ HORIZONTE FM Palmas - PR 96,5 FM R$ 65,00 30 R$1.950,00 o RÁDIO IPIRANGA DE PALMEIRA AM Palmeira - PR 91,7 FM RS 25,00 30 RS750,00 ;:!. 

s· RÁDIO CIDADE Palmital - PR 96,3 FM R$ 25,00 30 RS750,00 e: CULTURAAM Palatina - PR 
R$900,00 

Q) 1520 AM RS 30,00 30 '° RÁDIOT Paranacity -PR RS 30 R$2.040,00 
Q), 88,3 FM 68,00 
~ LITORAL SUL FM Paranaguá - PR 95,9 FM RS 38,00 30 R$1.140,00 CAIUÁ FM Paranavaí - PR 103,5 FM RS 43,20 30 RSl.296,00 MOVIMENTO FM Pato Branco - PR 97,5 FM RS 96,00 30 RS2.BBO,OO TERRAFM Peablru - PR 94,7 FM RS 41,25 30 R$1.237,SO ILHA FM Pérola - PR 107,1 FM RS 59,55 30 R$1.786,SO RÁDIO PrROLA Pérola d' Oeste - PR 1480 AM RS 24,00 30 R$720,00 RÁDIOT Pinhais - PR 104,9 FM RS 168,00 30 R$S.040,00 RÁDIO BROTAS Pirai do Sul - PR 88,9 FM RS 25,50 30 R$765,00 RÁDIO 95,7 FM Piraquara · PR 95,7 FM RS 165,00 30 R$4.950,00 RÁDIO POEMA Pitanga - PR 680 FM RS 25,00 30 R$750,00 

RÁDIO SANrANA Ponta Grossa - PR 89,7 FM R$ 45,00 30 R$1.350,00 
RÁDIO CLUBE Ponta Grossa - PR 94,1 FM RS 185,00 30 R$5.550,00 
RÁDIO DIFUSORA Ponta Grossa - PR 105,9 FM R$ 42,00 30 RSl.260,00 
RÁDIO MUNO! FM Ponta Grossa - PR 99,3 FM R$ 150,00 30 R$4.SOO,OO 
RÁDIO ATLÂNTICA PORECATU Porecatu - PR 102,5 FM RS 15,00 30 R$450,00 
RÁDIO MENINA FM Pranchita - PR 106,9 FM RS 66,00 30 R$1.980,00 
R/,_D10 COPAS VERDES Prudentópol\s - PR 101,3 FM RS 20,00 30 R$600,00 
RÁDIO INTERNACIONAL Quedas do Iguaçu - PR 1520 AM RS 25,00 30 RS750,00 
CAMPO FM Quinta do Sol - PR 91,l FM RS 42,00 30 RSl.260,00 
AQUARELA FM Realeza - PR 88,5 FM RS 66,00 30 RSl.980,00 
RÁDIO ALVORADA Rebouças - PR 102,5 FM RS 70,00 30 R$2.100,00 
RÁDIO CULTURA Ribeirão do Pinhal - PR 1560 AM RS 9,60 30 R$288,00 
RÁDIO THALENTO Rio Azul - PR 97,9 FM RS 35,00 30 R$1.0SO,OO 
TRADIÇÃO Rio Branco do Sul - PR 107,3 FM RS 62,00 30 R$1.860,00 
RÁDIO DIFUSORA DE RIO NEGRO Rio Negro - PR 1340 AM R$ 36,00 30 RSl.080,00 
RÁDIO CULTURA Rolândia - PR 930 AM RS 1S,00 30 R$450,00 
RÁDIO PRINCESA AM Roncador - PR 820 AM RS 32,00 30 R$960,00 
VERDE VALE FM Salgado Filho - PR 99,9 FM RS 25,00 30 R$750,00 
RÁDIO TROPICAL SUL FM Salto do lontra - PR 106,5 FM RS 26,50 30 R$795,00 
RÁDIO DESTERRO FM Santa Fé - PR 106,5 FM RS 57,00 30 RSl.710,00 
COSTA OESTE TERRA DAS ÁGUAS Santa Helena - PR 93,3 FM RS 48,00 30 R$1.440,00 
RÁDIO IVAÍ FM Santa tsabel do lvaí - PR 101,5 FM RS 30,00 30 R$900,00 
RÁDIO DANÚBIO A2UL Santa lzabel do Oeste - PR 1250 AM R$ 28,00 30 R$840,00 
CBN CASCAVEL Santa Tereza do Oeste - PR 93,9 FM R$ 231,48 30 RS6.944,40 
VALE DO SOL FM Santo Antônio da Platina - P 100,S FM RS 60,00 30 RSl.800,00 
RÁDIO ENTRE RIOS Santo Antônio do Sudoeste - 1170 AM RS 36,00 30 R$1.080,00 
RÁDIO SÃO JOÃO São João - PR 1580 AM RS 25,00 30 R$750,00 
VALE FM São João do lvaí - PR 101,1 FM RS 20,2S 30 R$607,50 
RÁDIO VERDES LAGOS São Jorge do Oeste· PR 89,3 FM RS 24,00 30 R$720,00 
RÁDIO CULTURA SUL FM São Mateus do Sul - PR 97,5 FM RS 78,00 30 R$2.340,00 
RÁDIO COSTA OESTE São Miguel do Iguaçu - PR 106,5 FM RS 57,60 30 R$1.728,00 

1090 AM RS 42,00 30 RSl.260,00 RÁDIO BANDA 1 AM Sarandi - PR 

+ 89,9 FM R$ 42,60 30 R$1.278,00 CANA VERDE FM Siqueira Campas - PR 

RS 112,00 30 R$3.360,00 RÁDIO CAPITAL DO PAPEL Telêmaco Borba - PR 97,3 FM 

30 R$1.1S2,00 KAIRÓSFM Terra Boa - PR 88,9 FM RS 38,40 

30 R$900,00 Terra Rica - PR 9S,3 FM R$ 30,00 TERRA HD 

30 R$432,00 

~ 
RÁDIO TERRA BRASIL Terra Roxa - PR 102,5 FM RS 14,40 

30 RSl.440,00 ITAV RADIODIFUSÃO Tibagl-PR 88,7 FM R$ 48,00 

30 R$2.190,00 Toledo· PR 104,9 FM RS 73,00 FM EDUCATIVA SUL BRASIL 

RÁDIO ARENA FM Ublratã - PR 103,1 FM RS 26,40 30 R$792,00 

BIANCAFM Umuarama - PR 94,5 FM R$ 83,00 30 R$2.490,00 

30 R$2.420,10 União da Vitória - PR 94,1 FM RS 80,67 

~ 
FM VERDE VALE 

30 R$7S6,00 FM RS 25,20 RÁDIO VALE DO IGUAÇU Verê-PR 91,3 
R$2.400,00 R$ 80,00 30 RÁDIO EDUCADORA Wenceslau Brás - PR 103,7 FM 

G 
®-

R$42148: 40= 1 2.430 1 2.430 o o 4.860 o, 
e,) 

~~ t 



Jornal (Semana 2) - Grade de Programação 

1 1 
TIRAGEM PERIODICIDADE TABELA DE PREÇOS DIA CM/COL VALOR TABELA 

MES 1 Total VALOR TOTAL TABELA CIDADE JORNAL FORMATOS 
ÚTIL TOTAL UNITÁRIO SEM. 1 SEM 2 SEM3jsEM. 41SEM5 de fns 

APUCARANA Tnbuna do Norte 1 pâglna 29,7 cm x 52 cm 10.000 R$1 10,14 312 R$ 34.363,68 1 1 RS 34.363,68 

CAMPO MOURÃO Tnbuna do tntenor 1 pâg1na 29,7x52cm 6.500 TERASÁB R$68,12 R$ 21 253,44 : 1 1 
1 

RS 21 .253,44 

CASCAVEL Gazeta do Paraná 1 página 29,6cmx52cm 30.000 TERA DOM R$82,50 RS 25.740,00 
RS 25.740,00 

C1ANORTE Tnt>una deQanorte 1 pagina 29, 7cm x 52cm 6500 TERA sAe R$72 ,97 RS 22766,33 1 1 
RS 22.766,33 

CURJTIBA BemParanã 1 página 25anx34cm / 10.500 SEGASEX R$106,60 204 R$ 21 .746,40 
R$ 21 .746.40 ---

CURITIBA Tnbun.a do Paraná 1 página 24,5 cm x 40 cm 10,000 SEGASEX RS24,08 R$ 4.616,07 
RS 4 .816,07 -----1 

1 
FCOBaTRÃO JomaldeBeltrão 1 página 26,5x39,5cm 6.000 TER ASÁB RS 72,97 237 RS 17.293,65 

RS 17.293,65 - 1 FOZ DO IGUAÇU Gazetao.ono 1 página 25,Sx34cm 12.000 SEGASEX RS49,00 RS 9996,00 1 
1 RS 9,996,00 

GUARAPUAVA Corre.o do Qdadão 1 Página 25,5cmx34cm 11.700 TERA DOM RS107,90 RS 22.011 ,60 1 
1 RS 22.011,60 

IRATI Jornal Ho,e Coentro Sul 1 página 29.7cm X 50cm r 9.ooo QUA E SEX R$25,00 300 RS 7 500,00 
1 RS 7 .500,00 

LONDRINA Fotha oe LonOnna 1 página 24,6x 38 cm 28000 SEGA DOM R$402,00 

+-----
R$ 76.380,00 1 

1 
1 

76380,001 RS 

IAARINGÁ Jornal do Povo 1 págroa 2B,7x52cm 10.000 R$60,32 RS 18.819,84 
RS 18.819,84 --- ,________ 

PAAANAGUA FOiha doL.tt.Oral 1pâg,na 25x33cm 10.000 TERA SÁB R$126,10 198 RS 24.967,80 
1 

RS 24 967,80 

Pf.FI.AWo.VA.i Diário do Nofoeste 1 página 2S,7cmx54cm 7800 TER A DOM R$71 ,00 RS 23.004 ,00 
RS 23.004,00 __,_ - f-----

PATOBFW~CO CMriO do Sudoe$te 1 pâgtna 28X35cm 6.000 TER A SÁB R$78,49 210 RS 16483,74 1 

RS 16 483,74 

PONTA GROSSA Jornal da Manhã 1 pâgma 24,5cmx40cm 12106 R$88,00 200 RS 17600,00 
1 1 

TERA SAB 1 RS 17.600,00 

UMUA.RIJAA Umuarama HuJtrado 1 página 29,7 cm x 52 cm 8.600 TER A SÁB 
R$83,20 R$ 25958,40 

1 RS 25.958,401 



Mldia Exterior - Mobiliário Urbano, Painéis Sequenciais e Frontlight (Semanas 2 a 13) - Grade de Programação 

Fo•ma1odeVenda 

Mobiáno Urb.lno Alto da XV/Centro Civico UOmxl,Sm Clrcu1to40f1ee:s 

Circutto40f11:es 

Pair,t11S,pqueno;1,s Sf,1ces SfKH7,4m113,2m 

Fronth1h1 9,0m•3,0m 

ResQoCeitr-al Fronthght 9,0mx3,0m 

~(INltr.al frontllght 9,0m113,0m 

Froflll1ght 9,0m113,0m 

Fozdolcuaç&I Frontlo&ht 9,0m113,0rn 

Valor Un1U1no 

RS 1.816,SO 

1 

RS 1.939,13 

RS 106.250,00 

RS 4 252,00 

! RS 4252,00 1 

RS 4 252,00 

RS 4.252,00 

RS 4 252 ,00
1 

1 

RRIIRiillillllillit&liiiiE ' ; 

4040 -1 

1 ' 

,. } t 1 .. 1 80 

1 80 

1 1 -■-
1 ■-
1 ■-
1 ■-
1 ■-
■-■ -· ·,. 

-{a_ 55 



Mídia Exterior - Painel de Aeroporto (Semanas 2 a 9) - Grade de Programação 

Mercado 

São Paulo 

Rio de Janeiro 

Rio de Janeiro 

Brasíha 

Curitiba 

Curitiba 

Local 

AEROPORTO DE 

CONGONHAS 

AEROPORTO 

SANTOS DUMONT 

AEROPORTO 
RIO-GALEÃO 

AEROPORTO 

DE BRASÍLIA 

AEROPORTO 

AFONSO PENA 

AEROPORTO 

AFONSO PENA 

Veículo 

ELETROMÍDIA 

GRUPO KALLAS 

ELETROMÍDJA 

FAVRETTO 

DIGITALFIDSlO" 

DIGITAL EMBARQUE 10" 

DIGITAL FIOS 10" 

OIGITALFIDSlS" 

TESTEIRA SAGUÃO DE EMBARQUE -
12,97m x 1,82m 

MEGA FRONTUGHT 
SAÍDA DO AEROPORT0 -

22,Sm x 3,Sm 

Quantidade de 

Telas 
Inserções/Tela/Dia Formato de compra TotalTa~la 

288 Diârlo RS R$447.857,14 

Diário 

Diário 

660 Diário f: 
R$50.000,00 

R$84.510,00 

R$128.700,00 

Mês RS R$175.000,00 

1 __J___ Mês RS R$160.000,00 

1.046.067,14 



Formas Inovadoras de Comunicação Publicitária (Semanas 2 a 26) - Grade de Programação 

SP/PJ/!l'.ASfl.w"-

5loP-.,io,llt-,deJar,1!',r0, 

c.utic.o.,P0110Alil!p-e 

f~.VIIÓl".a, 

kwmeU,~.Cb.H 

"°"" 

lnstagram 

Oc,llfPrrtnlUOI 

Foho Of-SP, fsaldJo, OGlobo,WUU do Povo, 

ZH, btra,IMKe,Olino~. AGl-uu, O 

f>CW0,"'1,cnSP,CorraoP~.OP10nU0, 

O.Wciwúdlo, Tnbunl,A~de-SI~ 

c.tMwi.. AN, HSC Slma 

Vídeo· 

Filmesde30" 

Vldeo· 

Filmesde30" 

lnstagramStorles 

Carros~isparaR~esSocia1s 

Video 
F11mesde30~ 

Carr~iSparaR~esSocials 

VldeocomTVSync: 

Filmede30" 

Bannt!rromTVSync 

Coloc.açao/Segmentaçlo 

---

AS18+Paraná 

Mob!leeOesktop 

AS18+Paraná 

Mobll1eeDesktop 

AS18+Paraná 

Mobl!eeOesktop 

AS18+Paraná 

MoblleeOesktop 

AS18+Para~ 

MoblleeOesktop 

IAS18+~ 
MoblleeOesktop 

MobileeDesktop 

Contextual Sustentabilidade/ 
ProjetosSocla1s/lnfra/Saúde/ 

Educação 
1 Contextua1Susten~bilidade/ 

ProjetosSoc1ais/lnfra/Saúde/ 

Educaçlo 

1 ASlB+Paraná 

----1-- Mobile e Desktop 

Ranners 
2.5060, 300d0, 3001l250, 300x600, 

120x•so.nsJ90.97Cbd0,970x2so 

Bumper. 
Vtdeosde6• 

---+ 
VtdeoRlffl'laftet.mg 

Yi~Rrward:VídeoscleJS• 
pa~TikToteVídeoReward 

Vtdeo TikTok Videos de 1s• 
paraTikTokeVldeoRtward 

AA(mc,o ~ Oesuqu.e 

SponsoredCotrt.ent 

1s·oe-eJUbi~ 
]190,'].~dmtop 

320.-lOOp•mobt~ 

AS18+Paraná 

Mob1leeDesktop 

Mob1leeDesktop 

Ml8•Paraná 

MobileeDesktop 

M18+Paranil 

MoblleeDesktop 

G"ãmesUnlty 

RemarlcetmgHolS!te 

~ 15/24anosPR 

A51S/24anosPR 

AS25+Paraná 
Mob1leeDesktop 

AS25•SP/RJ/8RASILJA 

MobdeeDesktop 

HomePage 
DNktopeMoblle 

M 52 
St:"1. s[M SEM SEM 

5 6 7 8 

S(M SEM 

' " 
UM SEM 

11 11 

M 5 
UM ~M SEM 

19 20 n 
S[M SEM 

24 1~ 26 
Formato de Venda 

VisualfzaçaiodeVídeo 

CPV 

Alcance 
CPM 

-~,li~~ 
1 1 CPV 

1111111 

1 1 1 1 

l + 1 

l-•11 Ili 
L 

1 

Visualiz.açlodeVldeo 
C.P.V. 

Conteúd0Pa1roc1nado 

C.P.M. 

01.ina (C.P.O.) 

RS126.000,00 

RS52.920,00 

R$126.000,00 

R$194.000,00 

R$52 .920,00 

RS78000,00 

R$83.835,00 

R$270.000,00 

R$158.875,00 

R$400.000,00 

R$30.310,00 

R$45.000,00 

RS10.soo,oo 

R$65.000.00 

R$140.000,00 

RSl00.000,00 

R$28.234,80 

R$618.240.00~ 

k~ 
+~ (§ 57~ 



Custos de Produção 

PEÇAS 

FlLME INSTITUCIONAL DE 60" PARA 1V 

FlLME EDUCAÇÃO OE 30" PARA TV E INTERNET 

FIUE SOCIAi. OE 30· PARA TV E INTERNET 

FILME INFRAESTRUTURA E DESENVOLVIMENTO DE 30" PARA TV E INTERNET 

SPOT INFRAESTRUTURA OE 30" PARA RÁDIO 

SPOT MEIO AA'BIENTE OE 30• PARA RÁDIO 

SPOT SEGURANÇA DE 30" PARA RÁDIO 

SPOT OESAFlO HIDRICO DE 30• PARA RÁDIO 

PAINÉIS SEQUENCIAIS- S FACES 

CARTAZES PARA MOBUÂ.RIO URBANO (4 MOTIVOS) 

VINHETAS DE 10" E 15'" PARA AEROPORTOS (2 TEMAS) 

PAINÉIS ESTÁTICOS PARA.AEROPORTO (2 TEMAS) 

Fn..ME INSTTTUCIONAi.. OE 30" PARA INTERNET · REDUÇÃO DO FIL.ME INSTITUCIONAL OE 60" 
PARA TV 

VIOEOS OE 6"' (5 TEMAS) 

BANNER COM TV SYNC (5 TEMAS) 

VINHETAS OE 15"' PARA STORIES (4 TEMAS) 

BANNERS PAR.A INTERNET (10 TEMAS) 

VIDE.OS OE 1S- PARA TIKTOK E ViOEO REWARD (4 TEMAS) 

PODCASTS PARA ORGULHAR 

VIOEOCASE -AÇÃO OE ENOOMARKETING 

CARTAZES (4 TEMAS) 

DISTRIBUIÇÃO 005 TOTENS E CARTAZES 

LETREIROS GIGANTES 

PÁGINA DA CAMPANHA NO SITE 00 GOVERNO 

ENSAIO FOTOGRÁFICO COM MODELOS 

COMPRA. OE BANCO OE IMAGENS E ILUSTRAÇÕES 

LINK OE ENVIO OOS FILMES PARA AS EMISSORAS 

DESCRIÇÃO ++11++•■:111m 

j-

Produção de filme para iv: ~m 60" de duraçã~ O custo lnclul diárias de captação, 
elenco, cessão de direitos, ediçêo, sononzaçlo, taxaAnclne ec6plas 

Produção de filme para TV e Internet, com 30" de duração . O custo Inclui 
d1ãnas de captação, elenco, cessão de díre~os, ed1çlo, sonoriZaçAo, taxa Ancwie e cópias 

Produção de filme para TV e Internei. com 30" de duração O custo l'lciu1 
diâoasdecaptação,elenco,cessãoded1reltos, edlção, sonorizaçAo, laxaAm:.11eec6pias 

Produção de filme para TV e Internet, com 30" de duração O custo inclui 
diéóasdecaplação,elenco,cessAoded1re11os, edição, sonorização, taxaAncineec6p1as 

Produção de filme para TV ;i"n1emet, com 30• de duração. O custo Incluí 
diãriasdecaptação,elen~dedlreitos, edlção,sononzação, taxaAncmee cópias __ _ 

Produção e gravay10 de spot de rádio com 30" de duração, adaptação, mlxagem e tnlha 

Produção e gravação de spot de rádlO com 30" de duração, adaptação, mlxagem e tnlha 

Produção e gravação de spot de rádio com 30" de duração, adaptação, mocagem e tnlha 

Produção e gravação de spot de rádio com 30" de duração, adeplação, mlxagem e tnlha 

Produção de 5 painéis, medindo 7,40 m x 3,20 m cada, 4 cores, com Instalação e remoção. 

Produção de lona para fronúight. med.-.do 22,5 m x 3,5 m, 4 cores, com instalação e remoção 

Impressão digital de 160 cartazes para MobWiáno Urbano, no formato 120cm x 180 cm, 4 cores em oouch& fosco 150g com refie 

Produção de vinheta digila1 anlTiada de 10" e 15" no formato 1080x1920 px em mp4 

Produção de lona para testeira, no fOffllato 12,97 m x 1,82 m. 4 cores, com 1nstalçaõ e remoção. 

Redução do filme lnstttuc!ona1 de 60" para 30" para Internet. O custo inclui cessão de direitos, edição, sononz.açAo e cópias 

Produção de 5 vldeos de 6" com uso de imagens dos demais filmes da campanha 

Produção de banners em 6 formatos 120x600 px, 300x250 px, 300x600 px, 320x50 px, 320x100 px e 726x90 px. 

+----
Produção de vinheta digrtal animada de 15" no formato 1060x1920 px em mp4 

Produção de banner5 animados em 2 formatos 1190x150 px para desktop e 320x100 px para mobile 

RS 328 000,00 RS 328 000,00 21,9% 

RS 132.000,00 R$ 132 000,00 8.8% 

--+-
RS 132.000,00 RS 132.000,00 8,8% 

RS 132.000,00 RS 132.000,00 8,8% 

--+-
RS 132.000,00 RS 132.000,00 8,8% 

RS 5.000,00 R$ 5.000,00 0,3% 

5.000,00 

RS 5 000,00 

RS 5.000,00 

RS 9.000,00 RS 

--t 
RS 1 620,00 RS 

80.00 RS 

1.200,00 

3 300,00 RS 

RS 20.000,00 RS 

RS 4 .000,00 RS 

200,00 RS 

-----t---
5.000,00 0,3% 

5.000.00 0,3% 

5.000,00 0,3% 

45.000,00 3,0% 

24 300,00 1,6% 

12 800,00 

4.800,00 

6.600,00 

0,9% 

0,3% 

20.000,00 1,3% 

20 000,00 1,3% 

1.000,00 0,1% 

'---- i-------

RS 3.000,00 RS 12.000,00 0,8% 
,---------, 

RS 200,00 RS 400,00 0,0% 

t ---P- rodução de banners em 8 formatos 250XSO px, 300JC50 px, 300x250 px, 300x600 px, 320x480 p11, 726x90 px, 9701190px e 970x250 px +--------- -----
--t-----~ ---t l---· 

Produção de vinheta dlgila1 ammada de 15" no forma lo 1080x1920 px em mp4 

Produção de 5 podcasls O custo inclui locação de estudio para gravação, trilha, locução, edição, sononzação e cópias 

~ção de um vldeocase com um resumo da reahzação da ação, mostrando 
todo o envolvimento dos serv1dores na nossa campanha O cuslo inclui e<lição e sononzação 

Produção de totens para colocação nos prédios públicos, Formato 1,6 m x 0,65 m, em papelão, 
com espessura de 3mm, com impressão a cores na parte da fren1e, faca espectal e suporte 

Produção de cartazes no formato 42x59,4 cm (A2), 4x0 cores em couchê fosco 170g, 
acabam~fileeapllcaçãode4pontosdefitadupla-face 

Custo para distribuição dos totens e cartazes 

Produçãodeletrasca~to~iunto414 X 120X84cm, profundldadede60cm. ----
pintura ep6xl (branca) e autornollY8 (core~): adesivo, metalon, tablado em ACM, chapa galvanizada 

---+----
200 

Programação de página da campanha que ficarâ hospedada no site do Governo, contemplando as Informações e ações da administração estadual 

Produção de ensaio fotogréflcO corn modelos O ensaio contempla uma dléria de ensaio 
com estrutura para rotos (Humlneção._ eSlru1ura de fundo branco pf recorte,_ modelo~•-~urino, meke/hal~)_ 1 Custo para compra e tratamento de Imagens e llustrações em banco de Imagem com cessão de direitos de uso 

Env10 de Unk do filme de 60" lnat,tuciooal e dos filmes de 30" Educai;Jo, Social, Saúde, Infraestrutura e Desenvolvimento para as emls~s Globo, Recora, SBT, Band 
eandNew&, Jovem Pan News, GloboNews, RecordNews 

----1 

RS 200,00 RS 2 000,00 0,1% 

---+-
RS 3000,00 RS 12.000,00 0,8% 

RS 24 000,00 1 RS 
-----' 

120.000,00 8,0% 

45.000,00 RS 45.000,00 3.0% 

RS 32,80 RS 6.560,00 0,4% 

3,00 R$ 3.000,00 0.2% 

RS , 2.000.00 RS 

R$ 15 000,00 RS 

RS 16 000,00 RS 

RS 95 000,00 RS 

12.000,00 0,8% 

~ 150.000,00 10,0% 

16.000,00 1.1% 

95.000,00 6,3% G 
RS 1.200,00 RS 6 000,00 0,4% 

RS 180,00 RS 7140,00 0.5% 

1 RS 149820000 1000°0 (9'~ 
~ ~ 58 



6. Painéis sequenciais - 5 faces 

Aplicação 

Para-: 
,• ,• 

_ObraspÕr 
· todo lado. 
Mais emprego 
e renda para 
os paranaenses. 

~~----------------~11■-!1-

0 i'J 

. 1111!< / 

'.Paraemp"f . . -, P. . trgulhar 
Um dos estados 

1 
- ' ~ Exemplo 

, desenvo 
~ ' ~ - sustentáv 

no Brasil. , -~ para2mun 

0 

"~':"':"° ; :,1 
~ Pa -~-e::'~-." iTral>al 

. - · ~arato 
-~~~ - -

·, 
PARANÁ 1 ....,._,..... _ _ ~ -~ -

...... ~, pilran1.pr.gov.br 1 



7. Carrossel para Redes Sociais - Saúde na Pandemia 

(j) 

Página inicial Sobre Publicações 

... llt,~ Governo do Estado do Paraná 
3h· 0 

Conheça todas as medidas do Governo 
do Paraná para combater a Covid-19. 

1 

parana.pr.gov.br 

• .. . 

O Comentar 

~ &, ® c9 

® 

© 

® 

~ - ... 

1hr 
LI 
[i 

• - -
Pa -

-. 3 novos hospitais 
J regionais em construção: 

Guarapuava, Telêmaco 
Borba e lvaiporã. 

@ 

® 

© 





9. Vídeo de 15" para TikTok e Vídeo Reward - Educação 

Paraprogramar 
~ . ' . 

Abre o filme com cena de um rapaz 
em pé na tela preta de um 
computador Ele desvia de uma 
chuva de números 1 e O que caem 
de ama pra baixo em verde ou branco 
Paraprogramar 
Letreiro: CURSOS GRATUITOS 

1 Paranós 

1 Ji 
r; 

Portra,t coletivo de um grande 
grupo de pessoas. Loc. off + 

Letreiro: Paranós 

O Jovem continua na tela do 
computador. Por meio de 
animação, bem no estilo de 
desenho animado, um serrote 
aparece no chao e faz um 
circulo preto. 

Paranós 

Tomada aérea se afastando do 
grupo de pessoas alé 
chegar a um ponto de visla 
de satélite. Letreiro: Paranós 

~- ' . __ ·- -.. - .. 
~ Paraanim_flr ·~ .:.:;?.·: 
' ~ -. g 
tgi~~·F• 1 I~,.. . J 
\A:1( ··i-i\ 

O rapaz pula nesse buraco 
Vozoff: 
Paraanimar 
Letreiro: PROGRAMAÇÃO, 
ANIMAÇÃO E GAMES 

Paraná 

Mostrando todo o Estado. Loc. + 

Letreiro: Paraná 

l;ã.a 
PROGRAMA EDUTECH 
para150mil 
paranaenses 

O rapaz cai sentado em uma sala 
de aula na frente de um computador. 
Na tela do computador esta o logo 
do programa EDUTECH. Voz off: 
Paraeducar 
Letreiro: PROGRAMA EDUTECH 
para 150 mil paranaenses 

i 
PARANÁ 
Trabalhando para todos 

p..,a.prpbl' 

Encerra com cartela com marca 
do Governo do Estado e Ice. off 
Governo do Estado. 
Trabalhando para todos. 

Portrait de Jovem "nerd" feliz 
Loc. off + Letreiros Paravocê 

6 



10. Cartaz para Mobiliário Urbano - Habitação 



11 . Vinheta de 1 o· para o Aeroporto Santos Dumont 

""'~~~\~ \ Tr~J-/ / / 
~ e>//~ ~· . \ 
, 



12. Anúncio de 1 página de jornal 

• Programa Paraná Inteligência Artificial PIA), 
com 680 serviços 

■ Escanelt 
oQRcode 
t lllba mais. 

ernar 

' 

hecer 
.. ~ 

,_ 

• Acesse: parana.pr.gov.br 

PARANA 
Tr1b1lh1ndo pera todoa 



13. Videocase - Ação de Endomarketing 

Câmera em close revela um cabo sendo conectado a um plug O plano 

abre e notamos que se tratava de uma pessoa plugando seu fone ao 

celular Ela ri , interessada Vem locução feminina 

Podcast: nesse novo fo rmato de comunicação, você encontra 
histórias, entrevistas, not icias. E também pode encontrar orgulho. 

Agora, á medida que o locutor fala de um entrevistado, ele surge num dos 
cantos da tela, até que tenhamos 4 dividindo o quadro. Eles posam para a 
câmera sorndentes. 

Teve o Duda, que foi à Nova Zelândia pelo Programa Ganhando o 

Mundo. O Seu Oswaldo, que nasceu de novo na pandemia, graças aos 

profissionais de saúde. E muito mais. 

ori ulhar 
• 

Corta Agora surgem efeitos de motion graph1cs revelando, uma a uma, 

as letras que formam a marca do programa 

Por isso, o Governo do Paraná criou o Podcast Para Orgulhar, 
Paraná. O programa que trouxe gente comum pra dizer como um 

servidor público mudou sua vida. 

Vemos outra pessoa ouvindo o podcast de fone, mas agora num laptop 

Ela está sorrindo e não olha para a câmera. 

Todos os episódios foram pro e-mail dos servidores. Assim, o 
orgulho que a gente sente gera mais orgulho ainda. 

. 1 .·. : 1 
. '. . ~ 

! - ' tdl "' . 
~ - ' 

► 
• 4 

• :. - . 1 

-~ ~-
Vemos os dois apresentadores, Jovens e carismáticos, falando na mesa 

de entrevista Em cortes, câmera faz planos fechados e abertos, para 

deixar o conteúdo dinâmico 

Foi só abrir o microfone que lá veio história boa. Teve a do Antônio, 

que rea lizou o sonho da moradia própria. Teve o papo com a Maria, 

que deu à luz na ambulância dos bombeiros . 

• PARANÁ 
GOVERNO DO ESTADO 

Trabalhando para todos 

parana.pr.gov.br 

Entra cartela neutra, de assinatura do Governo do Paraná com o slogan 

e o site. Trilha sobe e termina com impacto 

Para Orgulhar, Paraná. É a dedicação do servidor ajudando a 

construir um Estado mais forte, que trabalha para todos. 

Governo do Paraná. Trabalhando para todos. 

e 



14. Totem endomarketing 

L 
No Paraná, tem sempra um servidor 
público fazendo ai!::':. ,._....,.ªessash 
~ Para Orgulhar, Paraná. 

r :Para , ,-
'J'f,., na , 
'f.l-~ · -
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