RACIOCINIO BASICO

A pandemia da Covid, em dois anos, ja dizimou mais de 6 milhGes de vidas no mundo e
trouxe queda da atividade econémica, inflagdo histérica e a desvalorizagdo dos mercados
em todo o planeta. Mais do que dados macroeconémicos, a doenga se reflete na vida de
cada ser humano, nos que adoecem, na dificuldade de trabalhar, estudar e exercer
qualquer atividade cotidiana ou nas incertezas e insegurangas a cada nova variante.
Quadr? que se agrava ainda mais com mudangas climaticas e escassez de recursos
naturaps, que resultam em problemas como a crise hidrica que aflige o Parana e boa parte
do pais. E que, no inicio de 2022, ganhou mais um motivo da preocupag&o, com a invasao
da Ucrania pela Russia.

A UTQE{ncia no enfrentamento a esses problemas tem guiado 6rgaos como a ONU e a OCDE
a capitanear cada vez mais agbes e discussGes sobre a sustentabilidade. Questoes
ambientais, sociais e de govemanga que provoquem um desenvolvimento mais
sgstentével, conciliando produgdo, preservagao ambiental e atendimento as necessidades
basicas das populagdes.

Ao mesmo tempo, movimentos nos mercados de capitais sinalizam valorizagdo das
organizagdes atentas a questdes ambientais, sociais e de governanga ou, como é
conhecido mundo afora, ESG. O capitalismo consciente provoca as organizagoes a se
adequarem as exigéncias de um mundo que entende, se preocupa e valoriza as questoes
de sustentabilidade. Como afirma a conselheira de administragdo e master, LL.M
Development e Sustaintability pela University of London, Tarsila Ursini, “hoje, 0 ambiente é
utilizado como se fosse recurso infinito e as pessoas sao utilizadas como meio para atingir
os objetivos econdmicos. Porém, o ambiente deveria ser a condigdo basica para, através
do meio econdmico, se alcangar o objetivo de bem-estar social de todos os stakeholders”.
Um contexto que & desafiador também para os governos, que tém sido provocados a
atuarem com mais planejamento, tecnologia e utilizagéo de dados, sem perder de vista o
aspecto humano, pois é para cada individuo que suas agbes devem acontecer.

O Governo do Parana neste contexto e sua relagdo com os paranaenses:

O cenario dos ultimos dois anos foi inédito e, como nao existe especialista para crise inédita,
é preciso buscar referéncias e implementar agoes que tenham sido adotadas com sucesso
por outros entes e 0 Governo do Parana buscou essa inspiragdo na iniciativa privada. Em
2018, contratou a Fundagdo Dom Cabral para a modemnizagao das suas secretarias, noticia
divulgada e recebida com entusiasmo a época.

Pensando como uma empresa, o0 Governo do Parana desenvolveu um modelo eficiente de
governanga, o “G” de ESG, com a adogdo de melhores praticas, que preveem melhor uso
dos recursos publicos, maior transparéncia e prestagéo de contas, qualidade nos servigos
prestados e profissionalismo no servigo publico, tudo supervisionado por um amplo
programa de integridade e compliance. Ao contrario do mundo empresarial, para o Governo
do Parana, toda iniciativa tem um objetivo comum: se transformar em beneficios reais para
o cidadao.

Alguns merecem destague, em especial aqueles voltados a redugdo das desigualdades e
melhoria da qualidade de vida (o “S” de ESG): a maior geragéo de empregos dos ultimos
10 anos (com mais de 236,3 mil empregos formais criados e cerca de R$ 1 bi em
investimentos para manutengéo de empregos na pandemia); mais de 100.000 familias
beneficiadas pelo programa estadual de transferéncia de renda; quase 2 milhdes de itens
da cesta basica com isengao fiscal; 1 milhdo de alunos da rede publica com refeigoes
diarias; e quase 100 toneladas por més de alimentos doados a familias em situagdo de
vulnerabilidade e entidades sociais (fonte: relatorio ESG do Estado do Parana).
Inteiramente alinhado a Agenda 2030 e aos 17 Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel-
ODS, o Parana é o primeiro estado do Brasil a participar do programa criado pela OCDE,
Uma Abordagem Territorial para 0s Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel, e também
o primeiro a assinar um acordo com a Rede Estratégica ODS e o Programa Cidades
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Sustentaveis, além de ser o Unico a participar do programa da Uniao Euﬁopelaé:':te:(?ées
Urban and Regional Cooperation — IURC. Compromissos traduzl(!OS sG, como @
investimentos voltados para o “E” (Environmental/meio ambiente) da Slgla d f(;men’tO a
protecdo de nascentes, areas costeiras e replantio de mata nativa, alem ?,oduzida no
geragao de energia oriunda de fontes renovaveis. Hoje, 96% da energia P

estado tem essa origem. ticas de ESG.
Alinhada as necessidades dos novos tempos, o Governo do Parana adota prathai%ade e os
que pressupde também total transparéncia na prestagdo de contas com a comun otenciais
diversos publicos detalhados no briefing: 11,6 milhdes de habitantes do estado, P

- : : mo do
;QVESU:OI‘GS externos e os mais de 150 mil servidores publicos ativos do Gove
arana.

Desafio e objetivos de comunicagao:

O Governo do Parana atua no centro de um ecossistema que envolve @ pOpUlaanbl(jgz:
espera agoes e servigos em retorno aos tributos que paga) e a iniciativa privada (que i
ambientes propicios para investir e produzir). Cabe ao governo oferecer valor a todo o
ecossistema, desencadeando circulos virtuosos de crescimento. Entende-se, ainda, que 0
governos t&m um papel central na questo da sustentabilidade, ja que suas agoes podem
inspirar, educar e tragar caminhos para um mundo melhor. "
Muitas vezes & dificil para o cidaddo comum perceber o impacto de uma agdo ou
investimento, especialmente quando focam na sustentabilidade, ja que muitos nao sao
visiveis aos olhos e demoram anos ou décadas para mostrar seus resultados. A criagao do
Selo Clima Parana, que condecora empresas que reduzem a pegada de carbono, ou a
assinatura da Carta de Edimburgo, na qual o Parana assume compromisso com 10
principios de promog&o da biodiversidade junto a governantes de varios paises, sdo bons
exemplos disso.

O Parana, caminhando para tornar-se o maior produtor de alimentos do Brasil e a 4% maior
economia do pais, tem grande importancia no cenario mundial da sustentabilidade. Assim,
acoes voltadas para o campo, visando a qualidade de vida e a renda dos produtores
paranaenses, incentivando a produgdo propria de energias sustentaveis, a preservagao
ambiental, a produgéo de produtos organicos e a seguranga alimentar tém enorme impacto
na vida ndo apenas de quem vive no campo, mas também nas cidades, ja que além de
ampliar a oferta de alimentos, evita a migragdo para os grandes centros urbanos,
potencializando toda a economia do estado. A pavimentagio de vias rurais em mais de 200
municipios e a conquista do status de area livre de aftosa sem vacinagao, por exemplo,
contribuiram para a abertura de novos mercados e um aumento de 4,2% no PIB e 9,02%
na geragao de riqueza, mesmo com a pandemia.

No campo social, programas de distribuicdo de renda, combate a fome e
empregos, entre tantos outros, catalisam a qualidade de vida de toda a popula
daqueles que ndo sd@o beneficiados diretamente por eles, ja que o
desenvolvimento econdmico privilegia pequenos e grandes negécios, desenc
circulo virtuoso de prosperidade.

O desafio de nossa comunicagao € justamente ampliar esse olhar.

A pandemia evidenciou que estamos conectados uns aos outros, refor
de causa e efeito entre atitudes dos diferentes atores do nosso
comunicacao eficiente deve apresentar isso a cada individuo, mostran
pensar em acdes de efeito imediato, sem mensurar suas c:,onsequéncia
forma que ndo podemos priorizar necessidades individuais, sem pens
vice-versa. .

O briefing deixa claro que o Parana concorre a lideranga no que diz res
entre as forgas produtivas e o interesse da populagéo. Assim, a campanh
uma imagem que reflita, de maneira clara, a linha de trabalho do estado,
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move a partir das demandas da populagio e os beneficlos que dela resultam, direcionan
os para os trés publicos-alvo. jo, direto
Cidad&o: prestar contas do trabalho realizado pelo governo, traduzindo O beneﬂmlo'rizﬂf e
ou indireto, que cada ag&o proporciona. Também devemos fazé-lo perceber: o OESG e
entender o compromisso do Parana com o desenvolvimento sustentavel, 05 valora® jonais
o futuro do planeta, levando em consideragéo as caracteristicas e necessidades rég
dos paranaenses. a
Inve_stidores: comunicar os resultados do governo e seu alinhamento 80 ESG, de for,g‘ade
atrair novos investimentos, oferecendo ao investidor seguranga do retorno e longeVvl a
dos seus negécios.

Servidores publicos: reconhecer sua contribuigdo e motiva-los a fazer mais, mostrando O
carater sustentavel e responsavel dos projetos e agoes desenvolvidas pelo governo " A
importancia dos funcionarios publicos estaduais neste contexto.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

No raciocinio basico resumimos alguns dos pontos do
compromisso do Governo do Parana com as premissas ESG.
Em nossa estratégia exemplificamos algumas dessas agoes, a partir
(ou objetos de trabalho, como designado no briefing): protegao am
energias renovaveis e redugao das desigualdades. :

A governanga, apesar de ser um dos pilares importantes do ESG, esta implicita no
direcionamento correto de recursos, na responsabilidade financeira, na transparéncia das
informacdes e no compromisso social e ambiental presente em cada projeto.

Em nossa estratégia, procuramos mostrar como toda realizagdo do governo tem um
objetivo comum: atender as necessidades da populagao.

O paranaense no centro de tudo:
Em ambientes de gestdo moderna, empresas de diversas areas tém buscado colocar o

cliente no centro das decisdes. Essa mentalidade, chamada Customer Centric ou centrado
no cliente, busca considerar a experiéncia dos consumidores no préprio planejamento
estratégico da empresa. Assim, a razao para se desenvolver um produto deixa de ser
apenas a capacidade de produzi-lo, mas o fato do publico deseja-lo. Com o Governo do
Parana nao é diferente.

Alias, colocar o cidaddo como o grande protagonista das agdes, investimentos e projetos
governamentais € uma premissa fundamental para o éxito de toda gestdo de politicas
publicas. No Parana, é possivel observar que manter o foco nas pessoas é uma diretriz
estratégica.
E se o protagonismo do cidaddo é um eixo fundamental desta gestdo como um todo, ele
deve ser o primeiro ponto a ser destacado estrategicamente para o pleno entendimento das
agoes deste governo € de suas mensagens publicitarias.

O briefing deixa claro a importancia de destacarmos objetivos especificos, ancorados nos
pilares do desenvolvimento social, sustentabilidade e preservagdo ambiental. Nada mais
efetivo do que apresentar esse conjunto de agdes, investimentos e obras, colocando os

préprios paranaenses no centro de tudo.

Partido tematico: .
O Governo do Parana trabalha para atender as necessidades atuais da populagso.

Incentiva a abertura de novas vagas de emprego, melhora a estrutura da salde e da
educagdo, promove a competividade de nossos pfodtx_tores e investe na infraestrutura para
melhorar a vida das pessoas agora. Mas, sem abrir mao das premissas de sustentabilidade
que vao perpetuar a renovagao deste ciclo ao longo do tempo.

Por isso, em nosso partido tematico procuramos mostrar uma gestao que trabalha no
presente, sem perder o foco nos desdobramelntos de cada agao no futuro do estado. O
desenvolvimento, tdo necessario para o crescimento econdmico, a geragdo de riqueza e
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: : . . ista
qualidade de vida, nzo pode vir 4 qualquer custo. Pelo contrério, so serd uma conas
verdadeira se for Sustentavel. ' da
Eg;a rreirl-.ac(‘-;a.‘-J de tempo entre o hoje e o amanha evidencia uma cultura de gestéo barsefico
principios de ESG que, além disso, s6 faz sentido quando é implementada o

nas pessoas.

Seja quando faz obras hoje . : a politica
do adota uma p

J€ pensando nos efeitos futuros. Seja quan a de Novos

jas possam dar

idni et;f:rr:]sep;rént:isa, _Cnando seguranga para a populagdo e para a chgga
0S. Seja quando gera empregos agora, para que as famil
estrutura para criar seus filhos ou realizar seus sonhos.
Assim, procuramos humanizar cada obra, agdo, projeto ou investimento realizado. trazendo
E?Jr:cZi\t{clmda real, para o retorno contabilizado no dia a dia dos paranaenses. Hoje € amanha.
S.empre que falamos em sustentabilidade, uma palavra nos vem a mente: futuro. Porque,
v d'e régra, todos os esforgos nessa dire¢ao levam tempo para atingir 0s resultados
almejados. E um esforgo ou investimento feito hoje, mas que s6 ira beneficiar, diretamente,
as futuras geragdes.
Por esse mesmo motivo, apesar do entendimento quase hegeménico da necessidade de
reduzirmos as emissdes, combatermos a degradagdo ambiental e as mudangas climaticas
e adotarmos novas alternativas de desenvolvimento mais sustentavel, é muito dificil ver
govemos comprometidos com essa necessidade.
Nos ultimos dois anos, o Parana mostrou que isso ¢ possivel. Com um choque de gestéo,
comprometimento com o meio ambiente e a redugdo das desigualdades, 0 govemno
direcionou seus esforgos e investimentos para garantir qualidade de vida e
desenvolvimento sustentavel para todos os seus cidadaos. Assim, nas mais diversas areas
€ possivel ver um estado que mira o futuro, mas trabalha também para o presente. Na
educagdo, na salude, no cuidado com a agua, no reflorestamento de areas verdes, na
produgdo de energias sustentaveis e no incentivo a adogdo de praticas que protejam os
recursos naturais do Parana. Um estado que estende a sustentabilidade aos negbcios,
eliminando burocracias, agilizando processos, facilitando a abertura de empresas que
geram empregos e giram a economia, com total seguranga ambiental e juridica.
Esforgos que nao miram apenas as futuras geragdes, mas que ja& mostram resultados
agora, diariamente, para quem quiser ver. Mais que um Parana do futuro, € um Parana do
presente.
E assim chegamos ao conceito: Parana. O presente € nosso futuro.
Um jogo de palavras, que explora os diferentes significados da palavra “presente”
permitindo diferentes interpretagées positivas: o de estar “sempre presente”, sem fugir ou
negar a responsabilidade inerente a quem governa, enfrentando com coragem os desafios
da missdo; o de ser um “presente para o futuro”, ja que os investimentos e agdes feitas
agora, o Parana antecipa solugdes, evitando riscos ou restrigoes futuras para a populagéo,
traduzindo uma grande capacidade de visao e planejamento; e, por fim, o de mostrar que,
gragas a todas essas qualidades, ja “vivemos o futuro”. Que todos os caminhos que serzo
trilhados Brasil afora nos proximos anos, ja sdo uma realidade para os paranaenses,
gerando beneficios e uma imensa vantagem competitiva para quem trabalha, investe e
produz aqui. Afinal, aqui o futuro ja cheg.ou. Um futuro auspicioso, esperangoso, capaz de
realizar os sonhos e projetos de todos nos.
Um conceito tao forte e amplo, que abraga de forma homogénea os diferentes publicos que
precisamos atingir, seja a comunidade local, os servidores ou os investidores (tanto locais,
como de fora do Parana). . ) _
O conceito “Parana. O presente & nosso fgturq pusca conexao com o publico-alvo cidadao
paranaense, e também, com os outros dois publicos. )
Como o “G" da governanga transcende a_todas realizagoes do govemo, a atragdo de novos
investidores passa por todas as -agoes que proporcionam qualidade de vida oy
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desenvolvimento sustentavel. Em toda parte 6
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possivel encortrar justificatiias 02
0 quanto o Parana &

atraente, seguro o sustentavel para novos irm;eﬂrrﬁ:fﬂif gtz (AL
¢as voltadas aos investidores seguem a mesimna prev rpﬂrﬂpﬂ’ et
Gbes e projetos ESG do governo para os cidad5os &, :
0s empreendedores, mostrando todo diferencial competitivo de s investic nUm lg o
a sustentabilidade ambiental/sociallempresarial, 140 almejada atualments
mundo, é mais que um discurso. ., 2irvia (12
Ja no caso dos servidores pablicos, a estratégia de Customer Centric s mostra e e
efetiva, ja que por tras de cada servico prestado ou obra entregue existe Ur S it o
trabalha arduamente nas diferentes etapas do processo. Portanto, & estratégico. ). de
necessario, também colocar os servidores no centro, como forma de reconhec Ny“" 'J’t‘ o
conferir visibilidade e valor ao seu trabalho, motivando-os a continuarer a‘l!fﬁn ot
empenho para que o Paran4 atinja todo o seu potencial de desenvolvimeno. I 5’0 e
lembrar que as premissas ESG pressupéem a amplificagdo de uma gestio Gdads,
também passa, necessariamente, por um bom servico pablico.
Campanha: ‘ ) ,
Além do briefing do edital e da interpretagdo em nosso raciocinio bésico, outros :ﬁg";':
foram determinantes em nossa estratégia: o investimento destinado para a c2mpa ,12;
R$ 15.000.000,00; o periodo da campanha (atemporal), de 6 meses; sua abra’argéfvjj 2
geografica, todo o estado do Parana, considerando os plblicog-alvo 'mr?urvwldadenh;
“funcionalismo”. J4 em relagdo ao publico-alvo “investidores”, a estrafég:a’da ‘Ir,ampﬁmo
engloba os centros econémicos do Brasil com maior par‘licipat;;o no PIE em 2021, P%Q il
dados do IBGE: Sao Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais, Rio Qrande QO_SUI, ara
Santa Catarina. Juntos, eles cobrem 70% do mercado empresarial brasileiro. Em zlguns
meios incluimos Brasilia, pela ébvia importancia. ' _
Mais do que utilizar multimeios, procuramos desenhar uma estratégia que fu_nqone dgp;
forma integrada, considerando o alinhamento de ca_da mensagem com o cotsdlamngs o
diferentes publicos a serem alcangados (seus habitos, costumes, reglé":o e po ” nt;
interesse) e a sinergia entre a mensagem a ser passada e o conte(do dol veiculo e am ’&‘d’
editorial, adotando em determinados mome?’sos uma abordagem coletiva, como nz midia
, ou mais direcionada, na midia online.
gzgisos;ﬂrotodos 0s nossos publicos, desenhamos uma campanha que se desdobrz em
midias online, off-line, ndo midia e nos recursos préprios d_o govemo. -
Como a campanha para a comunidade (publico geral) atinge o'pnnqpal p(?biuoo e acaba
impactando também os demais, € o segmento que demanda ma:nores investimentos.
Assim, prevemos 3 comerciais de TV_e de réqzo (todos com 307), cafja um abordar_;do um
dos objetos do trabalho (preservagdo ambiental, energias renovaveis e .re_dugao das
i 3 iculadas em rodizio. Essa mesma estratégia (3 temas
desigualdades). As pegas serao veicula od : h
em rodizio) sera usada em anuncios de jomal e midia exterior (front lght,_ouﬁoor, busdqor,
MUPI, MUB, painéis digitais e bancals).. Tambem prevemos um mega paine ' ront na saida
do Aeroporto Afonso Pena e painéis rodoviarios com um modelo. Ja na intemet,
Instagram/Facebook ADS, Twitter ADS, Youtube ADS, Tik Tok, midia programstica e
portais web, os assuntos se multiplicam com a variedade de ferramentas, mas sempre
cobrindo as trés areas de trabalho. A campanha para a CPF?Uﬂ'dade au:rda prevé cartaz (a
disponibilizado nas escolas estaduais e repartigdes pablicas), com 1 versdoftema.
=iy endamos o aproveitamento dos web banners para o portal do govemo e os
Por fim. recon;“cacéo orgénica nas paginas oficiais das redes sociais, além da veiculagcao
s puis de TV na TV Educativa, canal oficial no Youtube, portal e redes sociais e
g%sd:o ?:s:c sizots de 30" na Radio Educativ:«:\.f Pre\;i;r;o:ﬁ:jrgbém a exibicao de cartaz nas
: i ' iblicas, conform .
escolas 9stadzg$§s’e§ ?;r:rﬁ;eaig:t:gré inicio no segundo més, com durago até o quarto
ﬁaé': gsr}el:::::s a pro’duq;éo de um video de 1'30" apresentando os diferenciais competitivos



erno do
gt; ;!::zdeondentm do conceito ESG. Este material ser4 publicado no portal d: S:r:if desse
a € no canal oficial do Youtube. Mas seu uso serd bem mals amplo. 50 na

g:ltﬁ:gzlvamf'lsk cg‘mpA"gg- produziremos uma redugdo de 30" pard veiculag

. Linkedin , Youtube ADS e midia programatica. . o
Alem do material em video, sdo previstos outrosp 4 posts (2 carrossel e 2 gstét!wép;ri?jia
Linkedin, web banners em video e animados em diversos portais nacuonalsd o de
prc:gramétlca com web banners estaticos, em audio e video (aproveitamemo dare UGG; o
%0 )- ’:3 pe(}astirio cobrir varios aspectos diferentes do ESG no Parana pargrwm‘e”c
investidores e todas serdo indexadas para o enderego www.parana.pr.gov.br. -
Também prevemos antincio em revis?as de negécigg (Exame, Amanha e ACIM) € m,'[;"g
aeroportuaria em Curitiba, Sao Paulo (Congonhas), Rio de Janeiro (Santos Dum::mcl
Brasilia para impactar os viajantes, além de um e-book para prospects € interessacos:
Também sera disponibilizado um web banner para o portal do Governo do Parana. )
Por fim, os servidores publicos terdo uma campanha direcionada a eles, 2 partir do conceito
geral da campanha, com objetivo de valorizar os profissionais e mostrar 0S esfor(PG“S”"-""l
gestdo governamental. Para essa parte da campanha estao previstos um video de 30", @
ser postado no canal oficial do Youtube, e 6 e-mails marketing, sendo um de langamento
da campanha, com link para o video, e outros 5 (um por més), enfocando diferentes
aspectos motivacionais.
IDEIA CRIATIVA
Pegcas corporificadas — comunidade:
1. Video 30": materializa o partido tematico no meio audiovisual, destacando a importancia
de obras para a geragao de energia sustentavel na vida do cidaddo comum. Além de
veiculagdo em TV, o material sera veiculado em portais locais, no Youtube, nas redes
sociais, na midia programatica e postado nos canais do govermo no Youtube, Facebook,
Instagram e Twitter e, ainda, veiculado na TV Educativa.
2. Andncio jornal 1 pagina: destaca a importancia dos programas de seguranga alimentar.
3. Anuncio jornal ¥z pagina: destaca a importancia de programas que ampliam as
oportunidades de trabalho, como o incentivo a contratagéo de jovens aprendizes.
4. Antincio de jornal /2 pagina: destaca o impacto do Programa RenovaPR, que fomenta a
autogeragao de energia para aumento da produtividade e sustentabilidade dos produtores
rurais.
5. Painel rodoviario: traz o conceito da campanha em destaque.
6. Web banner para portais locais (1240 x 400 px): em 3 tempos, apresenta o programa
Moradia Facilitada pelo olhar de um casal atendido pelo programa.
7. Web banner para portais locais (300 x 250 px): em 3 tempos, anuncia a importancia da
implantagéo de linhas trifasicas na economia e na seguranga dos paranaenses.
8. Post estatico para Facebook/Instagram ADS: destaca o projeto para transformacao de
fundos de vale em parques urbanos (faz parte do conjunto de posts das pegas nao
corporificadas).
0. Post carrossel para Facebook/Instagram ADS: em 3 tempos, destaca trés exemplos de
investimentos sustentaveis da atual gestao — producdo de energia, preservagao ambiental
e combate as desigualdades (faz parte do conjunto de posts das pegas ndo corporificadas).
10. Cartaz A3: pega para exibigao em escolas estaduais e repartigoes publicas que anuncia
a inauguragao da barragem do Miringuava e sua importancia na vida dos paranaenses.
Pegas corporificadas — investidores:
11. Web banner portais nacionais (expansivel/plataforma Cazamba): destaca os
investimentos realizados pelos portos paranaenses na preservacao ambiental e
sustentabilidade da regiao costeira. Indexagdo para o portal do governo
www.parana.pr.gov.br.
12. Post Linkedin ADS carrossel: em 3 tempos, destaca os investimentos do Governo do
Parana em governanca e desburocratizagao (Programa Descomplica).
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grande percentud

13. Testeira aeroporto (saguso Afonso Pena 12,97 x 1,82 m): destaca ©
diversos

de energia sustentavel produzida no Parana. ca
14. Anuncio revista 1 pagina: pega direcionada ao mercado investidor qué elen '
dados do Governo do Parana no que se refere a sustentabilidade e as praticas
Pegas corporificadas — servidores publicos: .
15. E-mail marketing: apresenta a campanha de endomarketing ao funcionalismo
listando os varios esforgos implantados pelo Governo do Estado para me('3
govermnanga e valorizar os profissionais e com link para um video (listado nas P
corporificadas).

Pegas nao corporificadas — comunidade: i
16. Videos 30": mais dois materiais diferentes para a TV, que serao veiculados em f‘:g'z.'g
com a pega corporificada, um deles destacando a area social (educagao) e o'utro apro c’ge
ambiental (Race to Zero), sempre sob o viés de um cidadao beneficiado. Alemd
veiculagdo em TV, os materiais serdo veiculados em portais locais, no Youtube, nas re eks
sociais, na midia programatica e postado nos canais do governo no Youtube, Facebook,
Instagram e Twitter e, ainda, veiculado na TV Educativa. .

17. Videos 30": aproveitamento dos 3 materiais de TV, com reedigdo sem audio e com
legenda, para veiculagdo na TV Bus, em Cascavel.

18. Videos 30" Youtube programatica: aproveitamento dos videos de TV. Mais 3 banners
complementares de 300 x 60.

19. Videos 10": para painéis digitais e bancas, sera reedigéo dos 3 materiais de TV.

20. Spots de radio 30": 3 materiais diferentes, veiculados em rodizio. Um sobre saude
(social), outro sobre o CSBioenergia, a primeira usina a transformar residuos de esgoto e
industrias em biogas, e o terceiro destacando o programa parques urbanos. Serao
aproveitados também para insergdes na Radio Educativa.

21. Audios programatica: aproveitamento dos 3 spots de radio. Mais 2 banners
companheiro 640 x 640 e 301 x 301.

22. Front lights: 3 modelos diferentes, um sobre um tema social (apoio as mulheres
empreendedoras), outro de preservagdo ambiental (preservagao de nascentes) e um
terceiro sobre a produgdo de energia sustentaveis em propriedades rurais.

23. MUB: 3 pegas diferentes, cada uma para uma das areas abordadas: energia sustentavel
(adogdo de medidores digitais); social (produgdo de alimentos organicos para a merenda
escolar) e sustentabilidade (barragem do Miringuava).

24. MUPI: 3 pecas diferentes, cada uma para uma das areas abordadas: energia
sustentavel (RenovaPR); social (programas de moradia popular) e sustentabilidade (projeto
Agua Limpa).

25. Outdoors: um modelo para cada segmento de campanha, um divulgando que o Parana
é zona livre da aftosa (sustentabilidade), outro sobre o Edutech (social) e o terceiro sobre
energias sustentaveis.

26. Busdoor: 3 modelos/temas distintos — investimentos na salde (social), CSBioenergia
(energias renovaveis) e programas de protegao da area costeira (sustentabilidade).

27. Mega painel front (22,50 x 3,50 m): peca de grande impacto a ser veiculada na saida
do Aeroporto Afonso Pena, traz como destaque o plantio de mudas nativas no Parana

28. Anuncio jornal ¥z pagina: adaptagédo do anuncio de 1 pagina (Programa de Segurén a
Alimentar). ¢
29. Web banner para portais locais, adaptagao do formato 1.240 x 400 para 336 x 280 300
x 250, 970 x 250, 1.180 x 170, 728 x 110 e 1.200 x 630 com o tema programa Mo;adia
Facilitada.

30. Web banner para portais locais, adaptagao do formato 300 x 250 para 1.240 x 400, 336
x 280, 970 x 250, 1.180 x 170, 728 x 110 e 1.200 x 630), com o tema linhas trifasicas '

¢as nao




6 x 280, 970 X

31. Web banner a i m
para portais | i 240 x 10 m as
Ocais nos formatos 300 x 250, 1. : e a p"a

250, 1.180 x 1

. Web ba - ' X
600, 468 x 60, 970 . %'gg Programtica: 3 conjuntos (728 x 90, 300 x 250. 120 x 600, 160
33. Web banners para ool T 50, 320 x 50, 300 x 450 e 320 x 480). criados para
veiculagao no site do govgmoa 90 govemo:: aprovektamenio. dos 3: 1amaS
34, ; ' ati
instai?ztgiéliscomu? fos) para Facebooﬁ!lnslagram ADS: (feed carrossel, feed gs:g:;f;s'
abordados — + POS V'fﬂeo in-stream 30", story e reels de 30") para cada um dos 31 i
incluem:as d{:; es'%zgl.t:i’;te- energias sustentaveis, social e governanga. Obs.: 0s conjun
35. Posts Twitter ADS (rgoggﬁ?udnatgé). tati | ost em Vi
(reaprovszitamento dos videos de TV). } sl post camResl & ¥
Pecas nao corporificadas — investidores:
36. Video institucional 1'30": material dire fferenciai
coﬁ"lpetitivc;S c|l ucional 1'30": mateylal direcionado a investidores que destaca 0S diferenciais

o Estado do Parana sob a ética ESG. Publicagéo no canal oficial do governo

no Youtube e no portal (area especifica de video). Podera ser também utilizada pelo
governo em feiras, eventos e apresentagdes dirigidas a empresarios.
37. Video 30" redugdo do video institucional para veiculagdo na TV Educativa, € também
no c_:anal do governo no Youtube e, ainda, aproveitamento em post video no Linkedin €
midia programatica.
3&?. Audio programatica: 1 spot de 30", mais banner companheiro (640 x 640 e 301 x 301).
Ira destacar projetos e agdes para a atragdo de novos negocios.
39. Billboard: formato 970 x 250, com video 30" (aproveitamento redugéo de 30").
40. Super leaderboard: formato 970 x 90, aqui abordaremos a produgdo de energia
sustentavel no Parana.
41. Arroba banner video: formato 300 x 250 com video (aproveitamento redugéo de 30”).
42. Web banners display programatica: 1 conjunto (728 x 90, 300 x 250, 120 x 600, 160 x
600, 468 x 60, 970 x 250, 300 x 50, 320 x 50, 300 x 450 e 320 x 458) e video
(aproveitamento) para veiculagdo de diversos temas relacionados a aplicagé@o dos
principios da ESG no Parana para atragéo de novos negocios.
43. Web banner para portal do governo: peca especifica para impactar o fluxo orgéanico,
direciona os possiveis interessados para a area de investidores e oportunidades no portal.
44. Post Linkedin ADS: (conjunto de 1 video, 2 posts estatico e 2 carrossel) divulgando as
varias vantagens de se investir em um Parana sustentavel, transparente e desenvolvido.
45. Posts Linkedin organicos: 1 post video (aproveitamento do material impulsionado) e
mais 2 posts estaticos.
46. Video wall 10" para aeroportos de Congonhas e Santos Dumont. Video que destaca o
potencial do Parana para novos investimentos, explor:ando energia sustentavel, meio
ambiente e qualidade de vida. Mais versdo de 15" para o video wall no aeroporto de Brasilia.
47. E-book: material digital para download dos que acessarem a area FIe investidores e
oportunidades no site do Governo do Estado, com numeros e dados atualizados do estado,

além de programas de incentivos e demais informagdes de interesse.

Pecas nao corporificadas - servidores pl.'lbli(;os: ) _ o
48 gVideo 30" material de incentivo e valorizagédo dos servidores publicos estaduais. Sera

postado no canal oficial do governo no Youtube e enviado (com link), por e-mail (no primeiro

més) a todo o funcionalismo. o
49 é-mails mkt: 5 pegas motivacionais para os meses subsequentes ao langamento, um
terﬁa por més, para manter o clima da campanha entre os funcionarios publicos. A ideia é
alinhar cada téma aos avangos da governanga estadual, como o gumt_anto da transparéncia,
redugdo de custos fim dos privilégios € valorizagdo do profissionalismo, implantagdo do

&\ S

programa de compliance etc.

deo 30"




ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Contexto e objetivo: cicio,
Nossa estratégia de midia, assim como as taticas propostas para este exe;muni
consideragao as necessidades do Governo do Parana em propagar sua c« ncia g
forma racional e eficiente. Para isso, analisamos a capacidade de abrangeé ila
e demografica que cada meio/veiculo apresenta, para que toda a P P
adequadamente impactada pelas campanhas. - investimentos
Nosso objetivo é colocar o cidaddo como o grande protagonista das agoes, nas pessoas
e projetos governamentais. No Parana, é possivel observar que manter 0 Tes s de tanto
€ uma diretriz estratégica. O que fica ainda mais claro, quando tratamos de tema

impacto na vida das pessoas. r
E se o protagonismo do cidaddo é um eixo motriz desta gestao como um todo, elg dse;zésgs
0 primeiro ponto a ser destacado estrategicamente para o pleno entendimento da

deste governo e de suas mensagens publicitarias.

O briefing deixa claro a importér?cia de destacarmos objetivos especiﬁcqs, ancorados n;)iz
pilares do desenvolvimento social, sustentabilidade e preservagao ambiental. Nadadm s
efetivo do que apresentar esse conjunto de agdes, investimentos e obras colocando
préprios paranaenses no centro de tudo.

Parana. O presente é nosso futuro. . .
Palavras fortes que exploram os diferentes significados da palavra "presentt_e , permitindo
diferentes interpretaces positivas: o de estar “sempre presente’, sem fugir ou negar a
responsabilidade inerente a quem governa, enfrentando com coragem o0s dgsaﬁos da
missao; o de ser um “presente para o futuro”, ja que os investimentos e agdes feitos agora,
o Parana antecipa solugdes, evitando riscos ou restricoes futuras para a populagao,
traduzindo uma grande capacidade de visdo e planejamento; e, por fim, o de mostrar que,
gragas a todas essas qualidades, ja “vivemos o futuro”. Afinal, aqui o futuro ja chegou. Um
futuro auspicioso, esperangoso, capaz de realizar os sonhos e projetos de todos os
paranaenses.

Com esse pensamento, o planejamento de midia tem por objetivo fazer com que os
publicos-alvo sejam impactados pelas mensagens mobilizadoras da campanha. A
comunicagao sera eficiente e efetiva, sem o desperdicio da verba publica.

Pracgas:

Precisamos falar com a populagao paranaense e também com investidores tanto no estado
como fora. Também falaremos com os funcionarios publicos estaduais que terdo uma
campanha especifica e fazem parte da populagio paranaense.

Por isso, a abrangéncia da campanha vai muito mais além do territorio paranaense,
levaremos a campanha para o Brasil.

Para sermos assertivos dentro do Parang, ja que ndo ha verba o suficiente para fazer todos
os meios de comunicagdo em todas as cidades, tomamos por base as 25 maiores cidades
do Parana, nesse rol encontramos os principais polos econémicos do estado: Curitiba,
Londrina, Maringa, Ponta Grossa, Cascavel, Foz do Iguagu, Guarapuava, Paranagué
Toledo, Apucarana, Umuarama, Campo Mouréo, Francisco Beltrdo e Paranavai. Além das
grandes cidades que fazem parte da regiao metropphtana de Curitiba e que sio destaques
na economia estadual também: S&o Joseé dos Pinhais, Colombo, Araucaria, Pinhais, Campo
Largo, Almirante Tamandare, Piraq_uara e Fazenqa Rio Grande. Assim, como as cidades
que fazem parte da regido metropolitana de Londrina: Arapongas e Cambé: e Sarandi, que
é regidao metropolitana de Maringa. ‘ .

Nessas pragas, teremos uma presenga maior _Qe IT'lIdla.,'njaS 0 estado como u
impactado pelo meio televisdo, internet e paineis rodoviarios.

Para a campanha com foco nos investidores, podemos dizer que ela tera uma
nacional. Falar dessa forma parece um tanto exagerado, pois o Brasil tem um
continental, mas, para sermos bem assertivos, tomamos por base varios c
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ggogfp";:f;;oqr:l: g:gstlragn onde estao as maiores empresas € indﬂ;:trii_I i
= Braaiig sil. Apds longo estudo e cruzamento de dados G877 -, pIB 2021

e s estados com a economia mais préspera, com maior pa"f'c'pac:j neiro e Minas
(Cgergs ggal‘&l'r}é): Rio Grande do Sul, Santa Catarina, S&o Paulo, Rio det al e 2021.
S da rasilia, por onde passa o grande poder de decisao do pais. Fonte

- - imeiros

A duragdo da campanha sera de 6 meses, com fase de langamento nos €S primet
meses, e de sustentagao nos trés Gltimos meses.
Verba: —
De acordo com o exercicio do briefing, a verba ¢ de R$ 15.000.000,00 (quinze milhoes
reais) para produgéo, veiculagdo, exposigao e distribuigdo da campanha publicitaria. da
O estudo apresenta a melhor adequagao entre a verba disponivel e 0S objetivos dia
comunicagao, aplicando os recursos de forma otimizada, tanto para 0S custos de m!
quanto aos relacionados a produgao.
E preciso ratificar que, em uma situagéo real de campanha, a0 S
negociagdes usuais de mercado, como descontos ou bonificagoe
esperados serdao ampliados.
Publico:
Para cumprir os objetivos de campanha, vamos trabalhar com trés publicos-alvo que t
campanhas especificas.
A populagdo paranaense, que é composta por cidadaos e cidadas, de todas as classes
sociais, com mais de 18 anos, ou seja, toda a populagao economicamente ativa do es:(a'do.
Entendemos que dentro desse publico (target) também encontram-se 0S empresarios,
formadores de opinido, as pessoas fisicas de entidades de classe, imprensa € demais perfis
psicograficos.
Os investidores, onde definimos como target ambos os sexos, das classes AB, com idade
a partir de 35 anos, definigdo que o IBGE e os institutos de pesquisa leem como
empresarios. Essa definigdo demografica, descrita para uma otica psicossocial nos mostra
que esse publico & composto de empresarios, investidores, formadores de opinido, enfim,
todas as pessoas que fazem parte da cadeia de decisbes sdo importantes num processo
de implementagdo de novos negécios ou de expans3do. Para esse publico, &€ fundamental
que os mesmos reconhegam o Parana como o melhor lugar para colocar suas industrias e
empresas e fazerem seus investimentos com a seguranca e a certeza que terao os
melhores beneficios. Estamos computando também o empresario ja estabelecido no
estado, pois & primordial mostrar o quéo assertivo ele foi quando decidiu empreender no
Parana e que ele pode continuar investindo, que o governo estadual sempre lhe dara
respaldo e beneficios.
Os servidores publicos, que também é composto por ambos os sexos, de todas as classes
sociais, com mais de 18 anos, que estao presentes em todas as cidades do estado, sdo
muito importantes em serem impactados, pois € uma parcela que faz parte do governo que
tem que estar engajada na campanha.
Nesse sentido, &€ necessario entender a composicao desses publicos dentro da sociedade
em termos sociais, econémicos e de consumo a partir dos resultados das pesquisas de:
midia, identificando os melhores meios e veiculos para construgdo da estratégia mais
assertiva.
O entendimento da forma com que cada perfil de publico consome midia é fundamental
para determinar néo s6 0s melhores meios e veiculos, mas também para identificar a forga
de cada um na composigdo do planejamento e tragar uma atuag@o direcionada e eficaz
tanto em cobertura quanto em frequéncia. '
Para melhor compreendermos 0 comportamento do publico com relagdo aos habitos de
consumo dos meios no Parana, e também para dimensionarmos o potencial de cada meio
de comunicagéo frente ao seu alcance, utilizamos como referéncia as ferramentas de
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| | tiba e 16950
&e;?éus?.tde midia: Kantar Ibope TGI para consumo dos meios €m ,C”'Lt:gba 48% da
politana, que da uma radiografia de como se comporta 0 estado, ja 9 ortante seguir

falando, € imP s 0 melhor

gggulagao do Pa_rané encontra-se nessa regiao. Tecnicamente &
es percentuais em relagdo aos meios e a verba, pois assim alcangarem
custo x beneficio da campanha.
Penetragao - — ]
‘Total Populagdo: 2.871.000 o
Enquete e
Consumo de Televisao Total -Gltimos 30 dias | 86.00%)

- | 1a70%

Consumo_ de Revistas - Online + Offline
[ N 3,00%
_._______,__—-l

Consumo Cinema - Foram nos Ultimos 6 meses

| Consumo de Internet - Gltimos 30 dias 92,00%|
Consumo Videos On demand - Gltimos 30 dias | 51.70%
Consumo de Radio - ultimos 30 dias 56,60%
Leram jorais nos ultimos 30 dias 17,80%

89,10%

Midia Exterior - Observou anlncios publicirios tltimos 30 dias
TG BR 2021 R2 Combined (August 20 - March 21 + May 21 - September 21)

RM Curitiba(Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2021 —

Estratégia de midia - Meios de comunicago utilizados: _
Frente ao desafio de comunicagéo proposto e a necessidade de amplificar a divulgagdo da

mensagem de campanha apresentada nos itens anteriores, foram analisados diversos
cenarios de midia, bem como o comportamento e habitos da populagéo do estado e do pais
convergentes para nossos objetivos. A partir disso, desenvolvemos, de forma eficiente €
consistente, esta estratégia de midia e ndo midia, que leva em consideragdo estudos
fundamentados em dados capazes de garantir sua eficacia, fazendo com que a mensagem
chegue com maximo éxito aos publicos-alvo.

Como um dos objetivos & impactar a populagdo paranaense, partimos do pressuposto que
é importante a avaliagéo dos parametros de cobertura, ou seja, temos um primeiro desafio
de geragdo de conhecimento.
Mas o uso consciente da verba publica nos leva a necessidade de racionalizar essa
comunicagao, que, mesmo abrangente, precisa gerar resultados eficientes, sem dispersao.
Assim, chegamos ao segundo passo da estratégia, que € gerar no individuo uma mudanga
de percepgao. Para isso, € preciso conduzi-lo ao entendimento total da mensagem, que
vem ao encontro da necessidade de uma frequéncia eficaz, gerando intemalizagdo da
comunicagédo. Entendemos que para 0s esforgos convergirem em resultados, partimos de
uma comunicagdo de massa para 0 estado e nas principais cidades (polos econémicos),

objetivando cobertura. ' o _
Para os investidores € servidores publicos ja teremos uma comunicagdo dirigida,

otimizando a geragéo de frequéncia clusterizada.

Para que a campanha cumpra Seus objetivlc;s. com seus publicos variados e com sua
abrangéncia alta, teremos trés abordagens d'|st|n!as: uma especifica para os cidaddos do
Parand, outra para os investidores institucionais e outra para os servidores publicos

paranaenses.
A partir desse momento, descreveremos as campanhas separadas para um melhor

entendimento de todos.
Campanha comunidade - pop
Nossa estratégia de midia, as

ulagdo paranaense:
sim como as taticas propostas para este exercicio, levou em
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consideragao as necessidades do Governo do Estado de propagar sua C0 rg:; geogré
forma racional e eficiente. Para isso, analisamos a capacidade de abrangén a0 sej
e demografica que cada meio/veiculo apresenta, para que toda @ P2 .
adequadamente impactada pela campanha, dentro da sua realidade € anseio: ha foi
Através das qualidades e peculiaridades de cada meio, a linguagertl 2 ranaenses 2
adequada para obtermos um desempenho acertado, levando 0S cidadaos par
sentir orgulho de morar no estado. !
Nosso objetivo de comunicagao é tragar um mix de meios adequa stado, paré
também ter uma carga de midia regional nos principais polos economicos do e meses d€
obtermos os melhores resultados com o minimo de dispersao durante 0S 6
campanha. ;

: ; s meios deé
E deﬂmmos esses meios com o seu percentual de cobertura como a +-of-home
comunicagdo a serem utilizados na campanha: TV Aberta, radio, jornal, midia out s de
e internet através das redes sociais, portais e programatica. Além dos canais propr 530S
comunicago do govemo e agdes de ndo midia com a distribuigao de cartaz nos 0rg
publicos. de
Televiso aberta — sera o meio basico devido as suas caracteristicas de alta cobemira -
pliblico em um pequeno espago de tempo, de ser gerador de moda, de ser foco exc usi
da atencao e de ser principalmente fonte de entretenimento, depois de informagac 2
prestagdo de servigo. E o meio de maior penetragéo entre a populagéo bras1lg!ra. com 8 505
Na regido sul, seu alcance chega a 97,4% dos domicilios. Em Curitba e regiao
metropolitana alcanga 86% (fonte: Kantar Ibope Media - TGI mar/21-ago 21). _
Eficiente e rentavel, a TV nos permite atingir um contingente muito grande de publico, com
visibilidade e baixa dispersdo, por isso sera utilizada na fase de langamento da campanha,
com 3 flights, de 14 dias cada. Serdo 3 filmes de 30" que entrardo em rodizio na cobertura
estadual das emissoras. Selecionamos as quatro emissoras de sinal aberto que atendem O
estado, Globo, Record, SBT e Band, com os seus programas de maior audiéncia €
adequagao, que fardo a campanha repercutir. Aqui, € importante ressaltar que foi levado
em conta o share de cada emissora, para termos realmente uma midia técnica. Com isso,
a verba destinada a cada emissora esta atrelada a participagao que ela possui no meio.
Temos como base os dados das maiores pragas do estado: Curitiba, Londrina e Maringa,
que sdo as pragas com pesquisas mais recentes.

i i

dos, com foco

TV BAND 6.87 TV Band 56 TV Band 58
GLOBO 57.06 Globo 52,9 Globo 577
Record TV 2069 Record 18,6 Record 18.1
SBT 15,38 SBT 229 SBT 183

Fonte: Instar Analytics - TV Curitiba (4.655.763 pessoas); periodo de: 01/02 a 28/02/22. TV
Londrina (1.621.325 pessoas); periodo de: 12 a 18/06/21. TV Maringa (1.976.969 pessoas);
periodo de: 07 a 13/06/21. Emissoras: Globo, Record, Band e SBT. '
A titica de midia para o meio estd baseada em indices de audiéncia, afinidade e
rentabilidade, segundo estudo do Kantar Ibope Media Instar Analitcys, para analise e
sele¢do dos programas de TV mais indicados para nossos objetivos. Com os cruzamentos
dos estudos, chegamos a uma programagdo ideal (anexo 1 e 2), onde veicularemos em
cada flight de 14 dias, um flight por més, um total de 50 insergdes. O desempenho da
programagao fica adequado as necessidades da campanha. Fizemos uma simulagéo para
as pragas de Curitiba, Londrina e Maringa e uma projecao para o resto do estado.
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RESULTADOS ESTIMADOS

CURITIBA LONDRINA MARINGZ 112
NUMERO DE INSERCOES 28 28 ______Z.B--———-"/ﬁ/
GRP 479 534 _____Elf.'_—-———~*/'1{57”‘
B TRP 265 322 __,__3'_‘5_7_—-#—'3’7’3'3?75’,
IMPACTOS DOMICILIARES 7 685 477 3056003 | 4340663 ,m’
IMPACTOS NO TARGET 9 812 337 4202 891 6005734 | =— |
FREQUENCIA 468 7.20 6.80 )
ALCANCE TARGET (%) 49,19 45,30 56.80
ALCANCE IND. (%) 4576 4150 52,20 =
ALCANCE TARGET (#) 1823 071 590 506 929 776 350 o
ALCANCE IND (#) 2 130 431 672 850 1031978 | e
DOMICILIOS 1 604 040 572 521 705840 3.010.37
UNIVERSO TARGET 3706 039 1303 545 1.636.930 6.926.605
UNIVERSO IND 4 655 763 1621.325 1_975.969__Jﬂ
R ADO ADU
RITIBA ONDRINA ARINGA OTAL PR
NUMERO DE INSERCOES 10 10 10 40
GRP 65 17 87 389
TRP 34 46 53 240
IMPACTOS DOMICILIARES 1.038 661 440.841 616.339 2301.113
IMPACTOS NO TARGET 1260 624 597.024 865.936 3.023 281
FREQUENCIA 2,07 2.80 2,30
ALCANCE TARGET (%) 19,69 16,70 24,00 c
ALCANCE IND_ (%) 17,78 15,00 21,60
ALCANCE TARGET (#) 729 600 217.692 392.863 1.450.231
ALCANCE IND_(#) 827 799 243 199 427.025 1617.760
DOMICILIOS 1.604.040 572521 705840 3.010.376
UNIVERSO TARGET 3.706 039 1.303 545 1.636.930 6.926 605
UNIVERSO IND. 4 655 763 1621325 1.976 969 8.607.261
R ADO ADO
ASSA RITIBA ONDRINA AR A OTAl PR
NUMERO DE INSERCOES B 8 8 32
GRP 52 71 40 203
TRP 28 37 19 106
IMPACTOS DOMICILIARES 835.888 405 345 282 336 1575 015
IMPACTOS NO TARGET 1041197 482 312 317 564 1901573
FREQUENCIA 1.72 2,20 2,10 ]
ALCANCE TARGET (%) 12,91 20,30 14,20 :
ALCANCE IND_ (%) 11,33 18,00 14,10
ALCANCE TARGET (#) 478513 264 620 232 444 1017310 |
ALCANCE IND. (#) 527 479 291,839 278.753 1148579
DOMICILIOS 1604.040 572 521 705 840 3010376
UNIVERSO TARGET 3706 039 1303 545 1.636.930 6.926 605
UNIVERSO IND 4 655 763 1621 325 1.976 969 8607261 ]
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RESULTADOS ESTIMADOS

. BAND CURITIBA LONDRINA
NUMERO DE INSERCOES " 3 4 ff
GRP 10 12 2 -——-—-';5"‘“"_
TRP 5 5 1 ______48—-;56-—"—-'
IMPACTOS DOMICILIARES 160 314 66 412 16 940 24 :
IMPACTOS NO TARGET 201.030 62570 19 643 _____2_89_-————84"
FREQUENCIA 1,27 1o | 180
ALCANCE TARGET (%) 451 220 2.30 i
ALCANCE IND (%) 399 1.80 190 |
ALCANCE TARGET (#) 167 153 28 678 37.649 238.803
ALCANCE IND. (#) 185 560 29 184 37 562 257604
DOMICILIOS 1.604 040 572 521 705.840 3.010.376
UNIVERSO TARGET 3.706.039 1.303.545 1.636.930 6.926 605
UNIVERSO IND. 4 655 763 1621325 1.976.969 8607 261
racteristica

Réadio — estara como meio complementar da campanha devido a sua grande ca el
de estar perto das comunidades, falar intimamente com os ouvintes e permitir alta
frequéncia da mensagem. Com alcance regional, possui uma cobertura rapida no NOSSO
publico. Conta, ainda, com a audiéncia em carros e internet, o que favorece a alta
frequéncia por um baixo custo. O meio se adapta e se transforma para se manter sempre
relevante na vida das pessoas, em todo lugar, a toda hora. Tanto que na pesquisa do Kantar
Ibope Media sobre seu consumo durante a pandemia, 17% dos entrevistados afirmam ouvir
muito mais radio. Cada ouvinte passa cerca de 4h41 por dia ouvindo radio, sendo que 3 a
cada 5 escutam radio todos os dias, sendo ouvido por 78% da populagéo brasileira. Até na
web houve crescimento dos ouvintes de radio, com aumento de 38% de ouvintes em 2020
e aumento do tempo médio em pelo menos 15 minutos. E reconhecido por apresentar
caracteristicas especificas, como possibilidade de segmentagao, identidade local e rapida
propagagao da mensagem. A penetragao do meio no Brasil & de 45% da populagao (Target
Group Index Brasil — BR TG 2021(ago20-mar21) v1.0 — Pessoas — Copyright TGI| Latina
2021). Em Curitiba e regido metropolitana sua penetragédo € de 55,6%, ou seja, acima da
média nacional. E fonte de informacgao, cultura, diversdo e entretenimento.
O meio radio tera a fungdo de propagador, para isso, estaremos utilizando na fase de
langamento, nos primeiros 60 dias de campanha. Serao trés spots de 30" que entrardo em
rodizio. A campanha acontecera com veiculagdes de segunda a sexta-feira, pois sabemos
que a audiéncia do radio cai muito no final de semana, com isso estaremos rentabilizando
sua utilizagado.
Além disso, através da seleg@o das emissoras teremos a cobertura para todo o estado do
Parana, onde foram avaliados os critérios de perfil demografico do publico, realizando o
melhor planejamento de acordo com os targets da campanha e uma melhor rentabilidade
mediante emissoras de grande impacto e audiéncia, que também permitem a maior
cobertura dentro da regido (polo economico) pretendida. Estas estratégias permitem ajt
frequéncia em horérios distintos e grande audiéncia, para impactar mais pessoas.
Na regido de Curitiba, selecionamos as principais emissoras seguindo os dados do IBOPE
Pela importancia da praga e analisando a area de cobertura de cada emissora, em Curitibé
utilizaremos para a campanha nove emissoras. Selecionamos as seis primeiras colocadas
(Massa FM, 98 FM, Ouro Verde FM, Caioba FM, Jovem Pan FM e Mundo Livre FM) que
possuem uma grande diversidade de géneros musicais. Além da Banda B FM, que pogsu'
um cunho jornalistico popular, a Bandnews FM e CBN FM que atingem com o ge |
jornalismo o publico mais elitizado, o formador de opinido. u
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4 ] - 4
INSercoes por dia em horario indeterminado, de segunda a sexta.

| GRANDE CURITIEA _

|
€ Cu -
SEGUNDA A SEXTA L.
CTA - SEXD AMEOS
[ 06-19
. 1 -

CTA —— IA®
- m |
- APVWES 44.728.59
- ” = o= i
okt o I I 38.442,15 |
CTA - EASY OURO VERDE FW/WER 34.847,77]
CTA - SRR - e
|CTA - CAIOBA FM/WEB - il - 32.059.26
CTA - JOVEM PAN FM/WEB B 28.305,34
CTA - MUNDO LIVRE FM/WER - _ _ 25_;-,.5,0_5}
CTA - CLUBE FM/WEB 18.184,94
CTA - *NAO ASSINANTE-GOSPEL FM/WEB B 15_375,3_5f
- TRANSAMERICA - =
CTA FM/WEB 12.738,06
CTA - *NAO ASSINANTE-BANDA B FM/WEB 11.421,80
CTA - BAND NEWS FM/WEB 11.324,50
CT:\-‘NADASINANTE-CBNH-I{WEB 8.737.51

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4; Cta: Cta - out a dez/2021.

Na regido de Londrina, segunda maior cidade do estado e com uma importancia econémica
muito grande, analisamos as principais emissoras e suas areas de cobertura e ficamos com
as quatro principais que darao maior visibilidade para a campanha. A pesquisa Ibope nos
aponta as principais emissoras.

IA#
_ LON - 16/08/2021 A 23/08/2021
TODOSOSDIAS | TODOSOSDIAS | TODOS OS DIAS
Praga | Emissora 06-00h 05-05 07-19 |
LONDRINA | LON - FM-PAIQUERE FM 98.9 9.015,¢4 6.991 12028
1@" - FM-NAO ASSINANTE-IGAPO FM 6.587,90 5.108 8332 .
|LON - FM-FOLHA FM 4.436,00 3362 5.941 .
[ LON - FM-*NAQ ASSINANTE-JOVEM PAN 4.388,40 3339 5758 I
LON - FM-PAIQUERE 51.7 4.063,16 3.159 T sim
LON - FM-MASSA FM LONDRINA 3.847,19 2924 5200
| LON - FM-RADIO ALVORADA 368492 2788 5270

Fl’ara a praga de Londrina, selecionamos as emissoras Paiqueré 98.9 FM, Folha FM, Jovem
Pan FM e Paiqueré 91,7 FM, dessa forma temos uma programagao eclética e com uma
enorme abrangéncia de publico. Desconsideramos a emissora Igap6 FM, pois a mesma
deixa de existir para compor uma outra emissora com um outro perfil de publico, por isso
até a nova emissora ter dados concretos de audiéncia achamos melhor ndo incluir no plano.
Em todas as emissoras selecionadas serdo 4 inser¢Ges diarias, de segunda a sexta em

horério indeterminado. o ) _
Na regido de Maringa, terceira maior cidade do estado, tambem selecionamos as principais

emissoras da praga, segundo o IBOPE.

Devido a importancia da praga no planejamento e analisando 0s dados das emissoras
disponiveis, levaremos a campanha para as quatro emissoras principais. Selecionamos as
emissoras Maringd FM, Massa FM, Colméia FM e Mix FM, dessa forma temos uma
programagao eclética e com uma enorme abrangéncia de publico. Eﬂj todas as emissoras
selecionadas serdo 4 insergdes diarias, de segunda a sexta em horario indeterminado.
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|

fndie [oay Pors [Dia Da Semer2 |

. _
_ 07-19
Emissora e
= — |ubleo SEGUNDA A SEXTA |SEGUNDA A SABADO |
MRG - FM-TOTAL FM MRG-SEXOAMBOS| 1442 13,93
:—g = m@@ m = M‘EG - E_"_-’ -A—m-‘_s 3|6?‘ 3,55
MRG - FM-MASSAFM s [MRG - SEXO AMBOS 3,13 3,00
MRG - FM-RADIO COLMEIAFM | MRG - SEXO AMBOS | 1,53 151
MRG - FM-MIX P4 MRG - SEXO AMBOS | 104 0,99,
[MRG- FM-MUNDOLIRE MRG - SEXO AMBOS 0,86/ 0,81
MRG - - —
[MRG - FM-*NAQ ASSINANTE-JOVE PAN FM [MRG - SEXO AMBOS 0.80 0,78,
MRG - FM-CBN MARINGA MRG - SEXO AMBOS 0,43 0,49

Na regido de Ponta Grossa, nos baseamos por uma pesquisa realizada pelo iRl
(E_uais das_ _r._'ldios abaixo é sua preferida? 2 Opcao (RU)
% obs

[ Nennuma 252% 252%
I Nunca /N3o houve radio 10,8%
| Ragio Munas 8.7%
Radio T 8.3%
[ Ridio Massa FM 75%
Radio Jovem Pan 6.9%
[NGosabe /NZorespondeu  6,1%
I Radio Mix 45%
[ Ridio Ciube 45%
Radio Santana 43%
! Radio Difusora 3.3%
| Rédio Cescage 25%
[ Rédio Antena Sul 21%
[ Radio Mz 1,9%
I Rédio CBN 15%
JRridio Aleluia 1,1%
[ Radio Central 0,6%
| Radio Deus é Amor 03%

Total 100,0%
Fonte: IRG Pesquisas — Ponta Grossa.
A pesquisa aponta as emissoras Mundi FM, T FM, Massa FM como as preferidas da
populagdo. Com uma programacéo variada e de entretenimento atingiremos grande parte
da populagdo. Dessa forma, acreditamos estar alcangando-a como um todo. Nas
emissoras, estaremos trabalhando com 4 inserg6es/dia, de segunda a sexta, em horéario
indeterminado. . _
Na regido de Cascavel, analisamos as principais emissoras e suas areas de cobertura e
ficamos com as trés principais que darao maior visibilidade para a campanha. A pesquisa
IBOPE nos aponta as principais emissoras.
A pesquisa aponta as emissoras Capi{al FM, Taroba FM eTFM como as preferidas da
populagdo. Com uma programagao variada e de.entretemmento atingiremos grande parte
da populagdo da regido oeste. Dessa forma acredltamos_esta( alcangando-a como um todo.
Nas emissoras, estaremos trabalhando com 4 insergdes/dia, de segunda a sexta, em

horario indeterminado.
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CAS « 24/08/2020 A 31/08/2020
07-19
TODOS 05 DIAS
o e [Emier, CAS - SEXO AMBOS
CASCAVEL TOTAL FM = === =

AR 100,00
CAPITAL FM ] j . )

- 44,74
TAROBA FM a5 Saa—oa 17.45

N - ———— o

9,55
Y — )
EA?T\E S | 661
NAD LEMBRANAD SABE PN | s

» i s cumil B T aa
e ——

R 3 _. — 257

1.59
1.31
s IO ==

Para Foz do Iguagu, a pesquis

a mostra que dos ouvintes de radio na cidade as mais ouvidas
sao a Mundial FM com 35.5% da audiéncia, 97 FM com 18,8% da audiéncia e a Jovem Pan
93,3 com 10,9% da audiéncia. Sendo elas as mais ouvidas e comentadas na_Cidade' Nelas;
estaremos trabalhando com 4 insergoes/dia, de segunda a sexta, em horario indeterminado.
Em Guarapuava, a Pesquisa mostra que dos ouvintes de radio 14% escutam a Massa .FM
e 10% a Radio Cultura 93,7 FM, sendo que as outras estdo com patamares bem abaixo.
Como é uma praga menor em relagéo aos outros polos econémicos, faremos somente duas
emissoras de radio. Nelas, estaremos trabalhando com 4 insergbes/dia, de segunda a
sexta, em horario indeterminado.

Durante os dois meses de veiculag@o serdo 4.752 insergdes ao total, distribuidas nas
principais emissoras do Parana (anexo 3).

Jomal — tem sua principal caracteristica em trazer informacgao, transmite credibilidade,

exercendo um forte papel social, além de possibilitar uma comunicagao consistente e mais
racional. Em recente pesquisa, o Kantar Ibope Media apontou o nivel de confiabilidade dos
meios, e os dados mostram o jornal como meio mais confiavel, seguido do radio e da TV,
0 que embasa ainda mais as escolhas dos meios da nossa estratégia (fonte: Estudo Kantar
Dimension - 2020). O meio ampliara a cobertura junto ao publico com maior qualificagao,
exercendo, assim, um forte papel social, além de possibilitar uma comunicagao consistente
e mais racional. Recente relatério do Midia Dados 2021 apontou o crescimento desta
confianga no meio, vista a qualidade superior da sua curadoria e proatividade na apuracao
das noticias em meio a um ambiente envenenado pelas fake news. A penetragao do meio

no Brasil esta em 8% da populagao (Target Group Index Brasil— BR TG 2021 (ago20-mar21 )

v1.0 — Pessoas — Copyright TGI Latina 2021), ja em Curitiba e regido metropolitana chega
até 17,8%.

Ap6s analise de inimeros midias kits dos jornais dis
temos maior concentragdo de midia, decidimos pelo
mais respaldo possuem em suas cidades, analisamo
para atingir mil leitores (CPM). Dessa forma, o mei
cidades: Londrina com o jornal Folha de Londrina (12.000 exemplares, segundo IVC), Ponta
Grossa com o Jormal da Manha (12.106 exemplares), Cascavel com o jornal O Parana
(12.437 exemplares), Foz do Iguagu com o jornal GDia (12.000 exemplares), Guarapuava
com o jornal Correio Cidaddo (11.000 exemplares), Umuarama com o jornal Umuarama
llustrado (8.600 exemplares) e Paranagua com o jomal Folha no Litoral (10.000
exemplares). Todos os jornais selecionados, exceto o jornal de Foz do Iguagu — GDJIA
veiculardo 3 anuncios de 2 pagina, um anuncio para cada abordagem, um anuncio polr

semana, no primeiro més de veiculagdo. Em Foz do Iguagu, no jornal GDIA, faremos 3

poniveis nas principais cidades onde
$ veiculos que mais impactam e que
s tiragem, cobertura geografica e custo
0 jornal estara presente nas seguintes

\



muito mais re i
Midia exterimn(tg\g;f) "iaéa a campa'nha (anexo 4).
marca, que impacta os m;ﬁscglnhemda como meio massivo de alta penetraga
amplia a visibilidade da me iversos publicos e classes sociais, devido ao seu
populagao, pois f nsagem, colocando a campanha diretamente no C ,
com a mai az parte da paisagem urbana e da jornada das pessoas. Sao 0% meios
maior penetragdo na populaca ERpmade o 3rasil - BR TG
2021(ago20-mar21) v1.0 — p populagao com 86% (Target Group Index Bra‘s‘ll 5
metropolitana esta em ég 1o/ne§:°;;n;tg%%yrlght TGI Latina 2021). J4 em Curitiba € regiao
Outdo i s 0. .
impacg_ %{g"‘;ggh;s— ns-ggo meios de apoio da campanha, pois permitem alta frequéncia €
A T o o s que mais exibem o produto. E a forma mais eficiente e rapiaa
cidade (ruas € uma campanha. Atinge, intensamente em diferentes pontos da
Busdoor m‘ic;i}'ragas e avenldas)_, pessoas de todas as classes sociais € faixas }até.nas-
selecio de it 'a:’,dema de alto impacto e cobertura localizada, a partir da possibilidade de
i inerarios. Atinge diversos publicos, independentemente de sexo, faixa etaria e
Painéis e bancas digitais - pelos formatos diferenciados e visibilidade nas ruas sd@o meios
lmqujtf:"}ies para gerar cobertura e frequéncia
Mobiliario urbano (MUB e MUPI) - ele acompanha a rotina da popu
avenidas das cidades.
Painéis rodoviarios — possui um grande fluxo de veiculos com uma diversidade de
paisagens e um excelente custo x beneficio.
Nesta campanha, fizemos um mix de varias possibilidades de midia exterior para atender
os objetivos estipulados durante os 6 meses. Utilizamos as regides dos polos economicos
para ter uma carga maior de midia exterior compondo com varios ativos disponiveis nas
pracas para a campanha ter a repercussao necessaria. Entraremos com 0S trés layouts
distribuidos de forma proporcional em todas as midias.
E para compor o estado, colocaremos painéis rodoviarios distribuidos nas principais
rodovias que déo acesso as cidades principais e secundarias. Aqui, trabalharemos somente
um layout que € exatamente para marcar a imagem do Parana em todas as estradas.

Nossa programagao de midia exterior ficou composta da seguinte forma:
Em Curitiba, serao vin as, durante trés meses, que entrarao

te pontos de front lights por me

em pontos rodizios para cobrir a cidade e os principais acessos as cidades da regido

metropolitana. Seguindo a linha de estratégia dos fronts 'ta-_imbém teremos dez pontos de

painéis digitais por més, durante cinco Meses. No mobiliario urbano (MUB) faremos duas
da, durante uma semana no

semanas com 200 faces ca primeiro més e outra semana no
segundo meés. ficam em pontos estratégicos na cidade, faremos o

Em bancas digitais, que
circuito de vinte bancas na terceira semana da campanha e teremos um reforgo na segunda
semana do segundo més e na primeira semana do terceiro més de campanha. Também
teremos um mega painel front light na saida do Aeroporto Afonso Pena nos dois primeiros

eses de campanha. '
P metropolitanas, tam

Para as cidades das regioes
para a economia do estado, faremos 0 langamen

ntos estratégicos, durante a primeira
e s hais, Colombo, Arau

o e reforgo de

formato. Ela
aminho da

lagdo nas principais

bém muito importante para a campanha e
to com a distribuicdo dos trés temas em
bisemana disponivel da campanha,
céria, Pinhais, Almirante Tamandare,

- E dos Pin : _
g?;g:;d;gesFiiesr?doaJ?;s Grande, Arapongas, Cambé e Sarandi. Para as cidades de
7 18
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ém
) 30 tamb
Paranagua, Apucarana, Paranavai, Campo Mourdo € Francisco Beltra

seguiremos a mesma estratégia de outdoor da regiao metropolitana. i or mes.
Para a cidade de Londrina o mix de midia exteriorgseré feito com cinco front |'gah2:5, . de 405
durante tré§ meses, trés painéis digitais, por més, durante cinco Meses: comda <
insergoes dia/tela. Todos com rodizio de pontos para aumentar a cobertura < ai
Também teremos quinze busdoors, durante cinco meses, circulando Nas princik
de 6nibus da cidade.
Para a cidade de Maringa seguiremos o mesmo mix de mid
quatro front lights por més, durante trés meses, quatro painéis digit
cinco meses, com a cota de 405 insergdes dia/tela. Todos com 0
aumentar a cobertura da campanha. Também teremos dez busdoors, po
cinco meses, circulando nas principais linhas de énibus da cidade.
Em Ponta Grossa, a campanha ser?é composta de cinco front lights por més, durante g g e
primeiros meses, e trés painéis digitais mensais durante cinco meses, com @ cota @
insergdes dia/painel. Todos com rodizio de pontos para aumentar a cobertura. te
Em Cascavel, serfo trés front lights mensais durante trés meses, um painel digital dur gén_
cinco meses, com a cota de 405 insergdes dia/painel; e quinze pontos de MUPI, m(.:'.b I go
urbano extremamente impactante que a cidade possui. Nesse veiculo, estaremos utilizan C;
em trés bisemanas, nos trés primeiros meses de campanha. Todos 0s pontos de Cascave
também obedecerdo o rodizio de pontos para aumentar a cobertura. Também na 973_93
faremos a TV Bus, monitores de led, que é a midia DOOH gue atua no transporte ;:_)ubilc0
de Cascavel com uma moderna plataforma digital que diariamente interage com milhares
de pessoas, atingindo 2,2 milhdes de impactos no més entre os monitores dos terminais €
os monitores dos nibus. Faremos essa midia durante 5 meses, em cada més serao 1.500
insergoes.
Em Foz do Iguagu, serdo trés painéis de front lights mensais durante trés meses € dois
painéis digitais por més durante cinco meses, com a cota de 405 insercdes dia/painel.
Todos os pontos em rodizio para termos a ampliagdo da cobertura na campanha.
Em Guarapuava, serdo trés front lights mensais durante 3 meses e dois painéis digitais por
més durante cinco meses, com a cota de 405 insergdes dia/ painel.
Em Toledo, faremos o MUPI, mobiliario urbano de muito impacto, onde estaremos fazendo
o langamento da campanha com 10 pontos na cidade, na primeira bisemana disponivel.
Em todo o estado, estaremos distribuindo 29 painéis rodoviarios, de varios formatos,
inclusive mega painéis de 18 x 6 m, que impactardo nao s6 o morador do estado, mas
também todos os visitantes que chegam e que passam pelas estradas paranaenses. A
eiculacdo sera durante os seis meses de campanha com um tema somente (anexo 5).
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O estudo INFOOH é ym
ial
potencua

campanhas OOH. Esta ferr::ri:qn il de_ alcance e frequéncia q
de consumo de cada cidade enta permite dar significancia estatist
Ct:vml base no volume plar
excelentes de alca
planilha. Nce e frequéncia para a campanha, por perio
Internet — também

, sera
A partir da internet o

ue faz O diagn
ica e agrupar©

planejado e descrito acima, conseguimos chegar 2 d
do. demonstra 0

meio complementar d 50 paranaense:
a campan a a populagao P 2
panha par pop s todo tipo

. sn - :
de informagéo: ant i héb'_tos de vida mudaram. No pés-digital, buscamo 5
es de concretiza - al onde nao
conhecemos, por exempl r uma compra, antes de ir a algum local 91"~ 4as
informagoes, por isso nﬁzoé ou ainda pesquisamos e buscamos conflrrT]aGO?s s
estarmos presentes na int possivel mais fazer uma estratégia de comunicagal Ela
assegura interativi ernet. Atualmente, é a midia que mais cresce NO Brasil. E'2
ratividade e segmentaca & : | esta
em 4° lugar no ranking d entagdo na propagagdo da mensagem. Hoje, o Bras!
penetragdo na populagéoebmalpr?s usudrics de ntamet rig-mindo, alcancando 89% de
mar21) v1.0 — F’esso;fs - éasﬂe.“.a (Target Group Index Brasil — BR TG 2021 (?9020'
Curitiba e regiso metropoli opyright TGI Latina 2021), alavancado pela pandemia.
A ot i internef ropolitana, essa penetragéo passa para 92%.
ABNON SAer AN feos nossos habitos de vida mudaram, ela deixou de ser modismo €
o= iltiinGs diie ams""ame“ta importante no planejamento de comunicagao. Considerando
em mobile e deskto .tquando vivemos boa parte em isolamento devido a Covid, o trafego
que muitas emprega :VeduT crescimento acentuado, em fungéo do regime de home office
importante crescimento iaoeigaar:'séQoudantodé ;I sporibilkiack da senvia, JEESE
: are . ; i
a eminente chegada do 5G, possibilitando aeL-j : I('e barjdadlarga fixa e rr)ovel, alnda! mais com
campanha gankia e iMBacts @ lEmbran dl izag3o de pegas de video no meio, assim a
Kifivks B5ESe. femisans. o miorme ca _;,-_l_marca (fontg:_dados Teleco - dez/2021).
diferenciad ¢ ’ ¥ S posSi ilita a exposicdo da mensagem de forma
¥ a, re on;a_ndo o fator interatividade em publicos especificos
inda para a comunidade paranaense, nossa campanh : '
Utilizaremos os portais locais das cidalldes | pania temi UinkTRinG prsssiise a7 o=
- olo - ANCi
publico e trafego. Além das redes socigis {; %qugl:gn‘:gtsiz’:e"ér?attga g:rangenga Ide
trabalharemos os layouts di iveis, ja a5 00 YoloH B
e D audiéniia. isponiveis, ja que a troca de materiais se faz importante para
Nos portai i i iti = ,
: dpb is e sites loqaas teremos, em antlba e regido metropolitana a veiculagao no
andab.com.br — o maior portal do Parana e o principal de Curitiba. Nele, far
campanha para buscar melhor viewability em blocos com maior vi lizaco. bl
os melh ] e visualizag@o, onde teremos
ores numeros, com foco em alcance e frequéncia. Aqui, os formatos s&o i i
(336x280) e in-feed (300x250). Estaremos presente nos trés prin;eiros meses d bl L
com um volume total de 4 milhdes de impressdes. acampanha
Ja no gazetadopovo.com.br, site que possui mais de 2,2 milhd isi
- . — ,2 milhdes i
més no Parana e se tornou o maior produtor de contetdo do estagg Véssl'::rn;fns e o
com corner video (640x480) na home, durante duas quinzenas nao coﬁsecutivag s presfe"te
de langamento. Também teremos o formato billboard (970x250) durante os tré fio periado
meses. No volume total no site serdo 580 mil impressoes. SO pRolos
No tribuna.com.br, tradicional veiculo de Curitiba, o site possui mais de 6 milhg
pageviews e estaremos presente com o arroba mobile (300x250) durante os tr@:I )
langamentos com um total de 280 mil impressoes. esesde
O g1pr.com.br, que possui a mesma credibilidade da TV e conteud 5
) 0, esta
campanha com os formatos outstream ad (video 30") em duas quinzenaerIgfnsednte na
langamento e com O formato billboard (970x250) durante os trés primeirosa s
Contabilizaremos um total de 270 mil impressdes e 120 mil visualizagdes do video o
Em Ponta Grossa, faremos arede.com.br, que & um sucesso na cidade, porque tém co
prioridade a noticia rapida, com video, 24 horas por dia, sete dias por semana. Nele, duranmtg




Unicos. No portal, faremos, tanto em d?sﬁnqduoazﬁ
total de .280' mil impress%r:.;gm"zso) durante os trés meses de langamento, ating
Eommtﬂrig;ggé r:;; T:';afjpgapost,cqm_ que se consolidou como um dos pri[‘Cip?is canaﬁ,:;
Eifiramer presente%ac% rieum%qngé. com uma média de 751 mil visualizagoes p: rrneses
b lllboard (1180x170) na home durante os 3 primeiro

Em Cascavel, te is si ‘ d
i » 'eMOs dois sites que sa i i- o site CGN é maior portal dé
noticias de Cascavel e q 0 referéncia no Brasil: o site C

i = ' © 0 maior do interior do estado, com contetidos que compoem
Irf;f;ghaqoes comerciais, noticias e cultura local. Atinge praticamente a totalidade de

Sidentes de Cascavel. Atualmente com 3.500.000 usuarios unicos. Propomos 2@
veiculagdo dos videos da campanha em duas quinzenas alternadas e também do formato
billboard (970x250) durante o periodo de langamento. Serio no total 400 mil impressdes.
Ja o portal Catve.com oferece ao usuario informagdes regionalizadas com conteudo
exclusivo produzido pela equipe de joralismo 24h por dia, que também produz para a TV
Que€ 0 grupo possui. Com uma interface moderna, leve e de facil navegabilidade, o foco
!editonal E'O portal sd@o as informagdes locais, mas, o internauta também tem acesso a
informagdes nacionais e internacionais com noticias publicadas em parceria com a AFP -
Agence France-Press, com isso, hoje o portal possui mais de 3.391.211 usuarios UNIcos.
Nele, propomos a vei

. C ! culagdo de um fullbanner na home durante os trés meses de
veiculagao objetivando um alcance de 637.800 impressoes.
Em Foz do Iguagu, no h2foz.com.br, que € referéncia em jornalismo nas trés fronteiras. Em

pesquisa recente, o site possui a lideranga dos acessos de noticias na cidade com 14,9%
dos pesquisados. Com uma média mensal de 721.510 visualizagdes no més estaremos
presente com o formato de banner para desk (728x110) e para mobile (300x250) durante
os trés meses de langamento, totalizando 90 mil impressées no periodo.

Em Guarapuava, no portalrsn.com, referéncia na cidade e regiao, pois possui mais de 2
milhes de acesso todo o més. Em pesquisa realizada localmente o portal responde por
55,9% do share de noticias online. Um percentual bastante significativo. La iremos fazer
um pop up na home (1200x630) durante o periodo de 3 meses. Todo o volume e formato
encontram-se no anexo 6.

As redes sociais que consideramos para esta campanha s&o: Facebook, Instagram,
Youtube, Twitter e TikTok. Nas redes, onde estao as paginas oficiais do Governo do Estado
do Parana, também vamos aproveitar as pegas de anuncios para veicularmos de forma
organica. Neste caso, vamos altemar as pegas, dos trés temas da campanha, durante seis
meses, até o fim de toda a campanha comunidade. o ) |

O planejamento de links patrocinados nas redes sociais é de durag&o de cinco meses, que
serdo os cinco primeiros meses da campanha. .EStIn'If:lmOS que a campanha tenha
122.292.974 impressoes, no periodo tDt.a| de sua vemulagao. .

Paralela s campanhas nas redes sociais, teremos tambem grande impacto de entrega de
anlncios com a utilizagéo de midia programatica. Esta sera em formatos de displays,
videos e audios, com duragdo de cinco meses, ou seja, praticamente todo o periodo da
campanha comunidade, utilizando as pegas dos trés temas, com trocas deles durante a
vigéncia da campanha (a cada duas semanas um tema sé veiculara e os demais estardo
iagiz?r?t?ji)q;éo geogréfica das campanhas de midia paga nOHFacebqok!Ir_!stagram, \_’outulge
e midia programatica sera dividida em duas configuragées regionais, que veicularo
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Com um grande publi Ads ao
Ublico e engajam ili Instagram
ento, utili Facebook e Instag
MesMo tempo, com pos; J ZArarmos o

= _ Cionamento automatico de antncios, com pegas Nos formatoz
p?;_roes Jue Sirvam tanto para Facebook quanto para o Instagram, conforme &@s bogo
ge ;;as da M.e t?' 0 °bletl\'9 da campanha nestes dois canais_ é o alcance, com a uluhzagite
agem unica, video In-stream, story e reels; e o objetivo de trafego para o
Www.parana.pr;gov.br. €0m o uso de antncios em formato de carrossel. Os dispf:lS'f'Vos c-ia
;:ampanha serao: desktop e mobile. Durante os cinco meses dessa veiculagdo, 0S t:e:
emas da campanha Comunidade serdo alternados. Cada tema tera dois conjunto
compostos de 5 pegas cada, totalizando 10 pegas por tema, pois serdo usadas como pegas
de anlncios e reaproveitadas como posts na rede organica. E, também, devido ao
Facebook e Instagram tratarem-se de redes que precisam de mais frequéncia de posts
novos e de trocas frequentes para evitar a fadiga de criativos. Um tema apenas sera
veiculado por vez. Cada vez que a campanha de um determinado tema voltar a veicular,
val Ser com o conjunto de antncios diferente da ultima vez que este tema veiculou
anteriormente. Estimamos que a campanha tenha 99.653.681 impressoes.
Com o total de 2 bilhdes de pessoas logadas ao redor do mundo por més; e, deste total, no
Brasil, com 98 milhdes de pessoas logadas e mais de 10.5 milhdes de visitas diariamente,
0 Youtube é uma rede poderosa que ndo podemos deixar de veicular a campanha
comunidade. O objetivo é, por meio da midia paga, gerar grande impacto de visualizagdes.
Vamos aproveitar os trés videos de 30" produzidos para a campanha off-line. Segundo
dados do Think With Google, no Brasil, % dos usurios do Youtube assistem a plataforma
conectada a televisdo. Portanto, € bem importante impactarmos o mesmo usuario na TV
e no Youtube, para reforgo da comunicagao.
Cada tema terda um video (aproveitamento da campanha off-line) e um banner
complementar, que ira aparecer ao lado do video. Os trés temas irdo alternar, um por vez,
durante os cinco meses consecutivos de campanha (a cada duas semanas o tema sera
trocado). O tipo de anuncio escolhido para o Youtube Ads foi o TrueView In-Stream Pulavel:
os anuncios In-Stream s&o exibidos antes, durante ou depois de outro video no Youtube.
Os espectadores podem pular o antncio depois de 5". O an(ncio sera cobrado quando um
usuario assistir a 30" ou interagir com ele. O resultado estimado é o total de 7.259.379 de
visualizagoes.
Para aumentar o alcance na internet, também teremos anuncios no Twitter, do 1° ag 50 més
na campanha comunidade. O Twitter tem cerca de 339 milhdes de usuarios registrados no
mundo, e o Brasil ocupa a 5° colocagao com 12.1 milhGes de pessoas nesta rede. Qs
usudrios acessam o Twitter para descobrir o que esta acontecendo no mundo neste exato
momento, para compartilhar informagdes instantaneamente e se conectar com pessoas e
empresas do mundo todo. Os objetivos de campanha séo alcance, por meio de utilizagao
de imagem Unica e video 30" adaptado do anuncio off-line de TV, e trafego, com o uso do
carrossel de imagem. Dispositivos que a campanha atingiré: desktop € mobile. Vamos
aproveitar os trés temas da campanha nfasla midia tgmbem. Cada um t'er.a um conjunto de
pega, e essas pegas para anincios serdo reaproveitadas na rede orgénica de Twitter, na
pagina oficial do Governo do Parana. Os temas, durante 0S Cinco meses consecutivos,
veiculardo em rodizio (a cada duas semanas o tema sera trocado). Cada vez que a
campanha de um determinado tema voltar a rodar, o conjunto de pecas do tema é que
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voltara a veicular e os ¢ 0.332.795

impressdes de anuncios.
Pensando em impactar o
mais nova e com grande
implantar um perfil). Segu
mais usa TikTok no mun
milhGes de brasileiros us
de usuarios em 2025

Um fator bem positivo do publico brasileiro no TikTok, em pesquisa realiza P i
Sc?:w sgrazr?f‘l'l foi a taxa de converséo dos antincios publicados: 38% dos br_as'loe:‘;gf]té’
algo a partir de um anuancio visto na plataforma. Outro dado IMP Eote
apontado pela App Annie, & que o Brasil é o pais com a maior média de tempo gasto. E 60
pilico permanece cerca de 5,4 horas por dia no TikTok, consumindo conteudos em ‘”é -
de cor]tas_ variadas. Por isso, escolhemos o formato de video de 30" para a nossa estrateg .
de anuncios nesta rede. \amos aproveitar os trés videos produzidos para a TV, dos tema
da campanha. Eles serao alternados durante esse periodo, para a veiculagao consecutlvz
de 5 meses. Esta campanha tera abrangéncia estadual, publico de 18 a 60 ABC.
estimativa de impressées totais & de 12.306.498. _
A campanha comunidade também contara com a midia programatica, que ira cobrir todo o
periodo: a veiculagéo sera de cinco meses, sem interrupgoes. Os objetivos das campanhas
de midia programética serdo: trafego, views e escuta. Para trafego, utilizaremos displays,
pois sao formatos que geram grandes resultados para trafego pois, com tamanhos variados,
0s anuncios podem ser veiculados em diversos sites de grande publico. Os dispositivos
escolhidos para as campanhas de display, video e audio so: desktop e mobile.
Para display, utilizaremos um conjunto de 10 pegas por tema para veicular durante os cinco
meses, com a troca de tema a cada duas semanas. O total de impressdes estimadas por
meio da midia programatica de display é de 64.667.958.
Ainda sobre a midia programatica, vamos aproveitar os spots de radio off-line para
veiculagao online de audio. Utilizaremos os 3 spots de 30" com dois formatos de “banner
companheiro” para incluir nas ferramentas audio, como o Spotify. Serdo trés pegas por
tema de campanha: 1 spot e 2 banners companheiros, para veicular por tema, durante os
cinco meses. Os temas entrarao em rodizio, um a cada duas semanas. Exemplos de radios
online e podcasts: Audio Globo, Jovem Pan e CBN. Agregando diversos espagos de
consumo de audio digital, essa estratégia permite explorar as potencialidades de diferentes
formatos: radios online, plataformas de streaming (Spotify e Deezer) e podcasts. E
importante incluirmos nossa campanha em espago de podcasts, pois, nos Ultimos anos, o
audio conquistou seu espago no online, além de ser uma midia muito relacionada a musica,
que capta grande publico. Durante a pandemia, houve a ascensdo progressiva dos
podcasts: 0 habito de acompanha-los ficou tao frequente, que fez o Brasil ocupar 0 5° lugar
no ranking mundial de crescimento da produgao de podcasts. Um estudo realizado pela
Globo, em parceria com o Ibope, que ouviu mais de mil entrevistados para tragar um
mapeamento dos fatores que potencializam o consumo dos podcasts, mostrou que 57%
dos brasileiros comegaram a ouvir podcasts durante a pandemia. 64% dos entrevistados
apontaram que, além de gostarem do conteudo, a linguagem simples e informal os faz
terem vontade de continuar acompanhando o formato. Com o atingimento desse grande
publico potencial por meio da midia programatica e com a comunicagéo mais simples em
nossos anuncios, adequados a comunidade, temos esse meio para a geragao de grande
impacto da campanha. A estimativa de impress()es totais e t_:le 19.§2§.786.
As planilhas com a simulagao da midia digital e suas respectivas métricas estéo nos anexos
midia digital comunidade 7, 8, 9, 10 e 11.
Recursos proprios:

‘ ; 1
emais ficardo pausados. No Twitter, estimamos

de
unidade em uma e

publico relevante para a campanha com o5 0 governo

engajamento, incluimos o TikTok Ads (sugenm 4o pais due
ndo o levantamento da Statista, o Brasil ¢ 0 5€gUN°° P da 4,
do, 0 1° lugar é da China. O estudo apontou queé Cergg milhGes
am a plataforma, e que esse numero pode chegar @ 4
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As agbes de ndo midia com

: ampanha.
dem um tencializa 2 C
agregando seletividade o o . a frente estratégica que po

item
conomici ' permlte
i nomicidad , aches dirigidas
atingir o target, sensibilizan @ ao investimento. As ago

gsibilitam
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manter a campanha em g 08 licam custos
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veiculagao. 8, sem onerar a verba, ja qu

: do
E;;:::}r: nr(tja%oani pOdSSIbinades de atuagéo nas midias proprias do Govarnodg%gst:: grea
ST endamos em relagéo a internet a veiculagéo dos trés videos t 'também
viceos do canal préprio do governo no Youtube e na TV Educativa. Os trés spots
serdo aproveitados na R4dio Educativa. 4
Quanto a utilizagéo também das midias online de recursos proprios do Governo do Parzza:
vamos utilizar as redes oficiais e site durante os seis meses de vigéncia da camp?d 09;
Facepook. Instagram, Twitter para posts organicos, Youtube para a veiculagdo de vide °
organicos, com rodizio dos trés temas. Nas redes onde se encontra o maior publico,
Facebook do Governo do Paran4 com mais de 477 mil seguidores e o Instagram com mz:jls
de 214 mil seguidores, vamos publicar posts organicos durante os seis meses -
campanha, alternando os trés temas. O objetivo é apoiar a campanha online, geranc}o
alcance e trafego para o site www.parana.pr.gov.br. As artes dos posts e videos serao
reaproveitadas das pegas produzidas para as campanhas de links patrocinados para
Facebook e Instagram, pois ha variedade de pegas para cada tema. No Twitter do Governo
do Estado do Parand, onde se encontram 48,9 mil seguidores, vamos aproveitar para
publicar, de forma orgénica, as pegas produzidas para o Twitter Ads. O objetivo da
campanha no Twitter organico é alcance e trafego para a pagina www.parana.pr.gov.br. As
publicagbes organicas se encaixam na programagéo da campanha de veiculagéo durante
0s seis meses, com rodizio dos trés temas.
No site www.parana.pr.gov.br, havera troca de banners conforme a mudanga de tema,
durante os seis meses completos. Serdo trés banners para a home.
Segundo dados da ferramenta SimilarWeb (janeiro/2022), que identifica uma média de
visitantes dos sites, o site www.parana.pr.gov.br, nos ultimos trés meses teve um trafego
maior do que 230 mil visitas no site, com predominancia de origem dos usuarios vindos do
acesso mobile. Ainda de acordo com a ferramenta, o site www.parana.pr.gov.br tem uma
média mensal de visitas acima de 76 mil, com duragdo superior a 4 minutos. Portanto, é
um site que vamos aproveitar o trafego organico relevante, impactando com banner na
home, pois o publico tem grande engajamento com o site.
Com veiculagao durante os seis meses de campanha, ainda no site WWw.parana.pr.gov.br,
os videos produzidos para o comercial de midia off-line seréo adicionados, adaptados para
o formato online. Sera um video por tema, alternado a cada duas semanas. Os videos, para
o site www.parana.pr.gov.br, serdo postados no Youtube e, dentro do site, inserido o link
no espago "assista” da home, para reproduzir direto do Youtube e néo do site. Esta pratica
de publicagdo é importante para gerar mais visibilidade dentro do préprio canal oficial do
Youtube e néo prejudicar a performance do site com arquivos que possam desacelerar (o)
tempo de carregamento do site. O canal do Governo Parana tem a média de 18,8 mj|
inscritos, é importante atualizar o canal com videos para que esse publico nio somente
siga o canal, mas engaje com os conteudos. Para deixar de forma mais organizada e
atrativa dentro do canal, os videos com os temas inclus@o social, sustentabilidade e
investidores devem ser publicados em uma playlist separada, focada somente na
campanha comunidade, para a veiculagao dos seis meses de campanha.
A postagem dos materiais deve ser realizada pelo Governo do Estado para manter a
seguranga digital e economicidade. .
Sugerimos também a distribuigéo de 10.000 cartazeslegucatwos sobre meio ambiente que
serdo distribuidos nas escolas estaduais e nas repartigoes publicas.
Campanha investidores institucionais, corporagdes e empresarios: QA
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Conforme obijeti i oo Intes . e
jetivo estabelecido, temos que falar também como O publlco_l dispostas em
fazerlinvestimentos No estado ou ay
_D‘_?PO'S do langamento da campanh
Iniciaremos a campanha de investid
Internet - para ela utilizaremos o

ham no Parane.

mentar o investimento que ja ten ém funcion@

a para a populagao em geral € tamb

ores a partir do segundo meés. ntender que € ©

lismo,

L3 ¢ ol e =
: . meio internet como meio basico, por izagoes
;nset?b Ta'§dadequ3do Para conseguirmos encontrar os investidores, Nas geolocal .
labelecidas e no ambiente de negécios em que eles vivem. Brasil—
A internet, com sua -

% de
Penetrago de 89% na populagao brasileira (Target Group INGSX. " "o
BR TG 2021(ago20-mar21) v1.0 - Pessoas - Co?)yright TGI Latina 2021), com indice

i \% od . ot era O
t;:t;is;:m:lento diario, e com a possibilidade de segmentagdo no publico obj;t!\ggo RSJ.

que nos levara ao sucesso da campanha no Brasil com foco RS, SC, PR, 5P
e Brasilia. )
Nesta campanha, a internet tem um forte papel de captagdo de publico esDec;ﬁCfg}
relacionado a investimentos. A cobertura da internet s6 aumenta e o Gltimo ano, 2021, -
marcado por avangos tecnoldgicos nesta area que visavam dar as pessoas € as empres S
uma vantagem contra a pandemia da Covid-19. Segundo a matéria da Epoca N?goc'o :
divulgada em dezembro de 2021, a promessa em 2022 é a chegada de inovagoes qué
devem reinventar a forma dos usuarios interagir com a internet, como 0 metaverso, a
expansdo do acesso a rede mundial de computadores e revisdes de privacidade de QadOS.
segundo o novo relatrio divulgado da Insider Intelligence. Portanto, com o uso intensificado
da internet, em que os usuarios consumirdo com mais seguranga contetidos em portais ou
redes sociais, € com a diminuigdo do consumo de informagdes em veiculos tradicionais
pelos empresarios, como em radio e TV, para maior uso da internet como principal fonte de
informagao, intensificamos nossa estratégia de midia online.
A campanha online tera a duragao de trés meses seguidos que, além do apoio de postagens
em midias orgénicas, contara com a concentragdo de investimentos em midia paga. A
sequéncia de trés meses é importante para que, além de obter um bom periodo de
aprendizado para os anuncios, possa dar sequéncia a performance da campanha, que
resultara em uma boa entrega dos anuncios as regides e segmentagoes planejadas.
Por meio de canais online alcangaremos os investidores, nas geolocalizagdes planejadas
e dentro do universo especifico de negocios para maior assertividade do publico especifico.
A campanha acontecera com a compra de midia nos principais portais de negoécios e de
investimentos no Brasil, como Valor Econdmico e Infomoney, como também por meio do
patrocinio de links no Linkedin e na midia programatica.
O site Valor Econdémico é o site brasileiro mais importante quando falamos em
investimentos. Ele esta no ar desde 2000 e vem se tornando a principal fonte de informagao
de grande parte do setor financeiro, sendo considerado um dos mais influentes do pais. O
leitor do Valor é altamente qualificado, com alto poder aquisitivo e gosto refinado. Altissima
afinidade com C Levels, Diretores, Gerentes ou empresarios e 61% sao graduados e pos-
graduados. Faremos uma campanha com formatos impactantes como billboard com video
e super leaderboard. A geolocalizagdo sa@o estados ja citamos aqui e o distrito federal.
Teremos num més de campanha em billboard com video o volume de 638.125 impressdes
e no outro més de campanha o formato de super leaderboard (970x90) o volume de 915.823
impressdes. Importante essa troca de formatos para periodos longos porque conseguimos
dar frequéncia a mensagem numa mesma audiéncia.
O Infomoney é um dos melhores e mais conhecidos portais sobre investimentos e
economia. O portal conta com matérias sobre diversos assuntos, como carreiras, negécio,
politica, consumo e, é claro, finangas pe§soais. Cﬁafn_nar(ativas que engajam a audiéncia
principalmente nos momentos de aprendlzad_o e de:cusoes Ilgalda"s aos investimentos. Maior
portal de finance news da América Latina, sao mais de 15 mllhoes de usuarios Unicos por
més, mais de 100 milhées de visualizagoes de pagina por més, com um tempo médio de
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mais de 16 minutos
Por pagina, te 1bli ualificado S€
ndo um puablico altamente 9 para sessenta dias,

masculino e tendo 509 ;
nas regides do B 50% dele entre 25 e 44 anos. Com um inventario
: rasil objetivadas, f ba banner (
video, em home e inteme , faremos uma campanha de arrobe exo 12)-
As regides que iremos ati e e 2.000.000 impress = (anética) serao:
Parani. Ri ingir por meio dos antncios (Linkedin e midia program iro
, Rio Grande do Sul. S : = 1 : Rio de Janelrv:
Estados co : . Santa Catarina, Sao Paulo, Minas Gerais € sta
m maior concentragéo de investidores e piblico mais relevante para €
gampanha especifica. E
Linkedin é ' : ,
860 AT © - ";?'Ur rede social de impacto profissional, mostra-se cada o
relatério Di 'usuario a obter conexées profissionais e comerciais significativas. Segun
- ﬂﬁh_igutal 2021, o Linkedin foi a 6° rede social mais usada no Brasil. Em 2021, chegou
fe d milhdes de usuarios aqui. A comunidade brasileira € a quarta maior do mundo nesta
f; com um crescimento médio de 14% ao ano. As primeiras trés maiores comunidades
no Linkedin s&o: Estados Unidos, India e China. Segundo os dados da propria rede, @ nivel
mundial, a média é de 130 novos usuérios profissionais por minuto: ainda a rede registrou
um crescimento significativo em relagao engajamento: aumento de 35% nas conversas
publicas em 2021 em relacao ao ano anterior, e 299 de crescimento de conteido em 20_21
em relagdo a 2020. Por sua relevancia no ponto de vista de negécios, foi a rede social
escolhida para impactar os investidores nos estados do PR, RS, sSC, SP, MG e RJ, em
bus_c:.-? de a'lca_nc;ar publico relevante aos projetos de investimen
O'bJetW_O_ principal da campanha do Linkedin: trafego pago para o site www.parana.pr.gov.br.
Dispositivos considerados para a campanha: desktop e mobile. O tipo de anuncio € O
sponsered content, que sera um tipo de publicagao adicionada na pagina oficial do Linkedin
do Governo do Parand, para que seja impulsionada, com 0O objetivo de alcancar mais
pessoas dentro do target e direcionar o clique para o site. Os formatos dos anuncios serao:

1 video de 30" (para o primeiro més de langamento, com O intuito de gerar muita
visibilidade), 1 pega Unica estatica e 1 carrossel (para veicular no segundo més, para
direcionar o publico ao site do Governo do Parana) e 1 peca Unica estatica e 1 carrossel
(para veicular no terceiro més, para reforgo desse direcionamento de publico para o site),
com tamanhos adequados para veicularem no feed do Linkedin. Em cada més as pecas
serdo trocadas nesse canal, para que a comunicagao seja atrativa durante o periodo todo
ao publico especifico. Segundo dados fornecidos pela plataforma, alcangaremos o total de

5.488.110 impressoes no trimestre.

Ja em relagdo a midia programatica, que permite a veiculagao nas principais midias do

mercado (display, video, 4udio, out oh home, native Ads e TV) escolhemos devido a eficacia

nesse modelo de compra de anuncios: ampla cobertura nos sites e opgdes de

segmentagdes muito detalhadas. Segundo dados de pesquisa da Nielsen apresentados no

artigo do Think with Google, empresas que possuem uma estratégia bem definida,
o alcance das suas campanhas. Isso

utilizando a programatica aumentaram em até 11% 0. 5
devido a intensificagdo do uso dos dados na midia programatica, que qualificam a
mentagéo de audiéncias, auxiliam no monitoramento da campanha e na mensurag&o

de resultados. O maior detalhamento na s'egmentae;ao, em que na midia programatica é
ssivel por dados e novas tecnologias, € importante para a abran_géncna do publico de
rtura e segmentagéo detalhada, a midia

| dores. Por esta relevancia de grande 'cobe _
g‘r‘c’)egsrgméﬂca foi escolhida para impactar 0s investidores nos estados do PR, RS, SC, SP,

MG e RJ. Iremos veicular durante trés meses coqsecutivos. nos formatos de display, video
e audio ab mesmo tempo. Segundo dados fornecidos pela plataforma, alcangaremos o total

499 impressoes. ‘ : =g ‘ |
?ﬁ)%?ezﬁto prin?:ipal das campanhas de midia programatica também € o tra{ego para o site
wprarana.pr.gov.br. Dispositivos escolhidos para as campanhas de display, video e
4udio: desktop e mobile. A configuraga

a vez mais eficaz

tos no Parana.

o da midia programatica contara com a selegao das




' fd gitelist,
seguintes estratégias para a segmentagio dos anncios: dados ard. PAIY:
Conteudo Semantico e Retargeting m

Maline 1 ; : . ntada €
Para o publico Investidor também vamos usar a midia programatica seg:jnee streaming
Igf;;?it; gBD ilégl; )30 . Neste formato: cobrimos em radios online, D‘atafor:::; o publico
especifico Segungopodcasts_ e sa?o'formatos ] e,onde sfi,::licidade digﬂa' no
S S uma pesquisa inédita recente "A influéncia da P  rovistados que

! casts”, feita pelo IAB Brasil, mostrou que, dos 56% € 2

disseram efetuar algum tipo de agao a partir de um andncio em podcast. 37%
saber mais sobre o produto e procuraram na internet, 27% quiseram saber mais
produto e acessaram o site da marca, 18% passaram a acompanhar 2 marca nas o
sociais e 10% efetuaram uma compra. Ainda sobre a questédo de anlncios publlqnéflos o
podcasts, 45% dos entrevistados dizem gostar ou ndo se incomodar com anuncios em
podcasts, enquanto apenas 18% relatam um incomodo ao ponto de atrapainar suas
experiéncias. Exemplos de radios online e podcasts da cobertura de audio do plano de
midia proposto: Radio Cidade, Bloomberg Radio, Nova Brasil FM, Sua Musica, Nova F
Campinas, Audio Globo, Mix Rio, Jovem Pan e CBN.
As planilhas com a simulagdo da midia digital e suas respectivas m
da midia digital investidores 13, 14 e 15. -
Em midia programética também faremos Cazamba. E a quinta maior rede de andncios
online em display e video do Brasil, com formatos customizados e de alto impacto ela leva
a campanha ao plblico definido através dos portais de noticias € matérias relacionadas ao
interesse do target. Ela gera um maior engajamento por conta do formato diferenciado que
chama a atengdo e que n3o tem como a audiéncia ndo prestar atengdo. Para essa
plataforma buscamos o filtro investimento e finangas, com geolocalizagao estabelecida para
os estados objetivados do Brasil, com formatos para desktop e mobile, com uma entrega
mensal de 1.113.875 impressdes (anexo 12).
A midia aeroportuaria também estara presente na campanha para investidores como midia
complementar. Entendemos que hoje o fluxo dos aeroportos € o de pessoas que possuem
qualificagdo e também de formadores de opinido, gerando oportunidades de negdcios com
alta afinidade para quem precisa falar com o publico com poder de consumo, cultural e
empreendedorismo. Estar com a campanha presente nos principais aeroportos de negécios
do Brasil & fundamental. O aeroporto de Congonhas é considerado o aeroporto executivo
do Brasil em fungdo do grande namero de seus passageiros que viajam a negocios entre
Sao Paulo e outros grandes centros como Rio de Janeiro e Brasilia, teve um fluxo de
21.968.834 passageiros em 2019, ja o de Brasilia !e\(e um fluxo de 16.727.177 passageiros.
O Aeroporto Santos Dumont é um aeroporto domestico no municipio do Rio de Janeiro, um
dos dez mais movimentados do Brasil. A principal atividade do aeroporto esta na Ponte
aérea Rio-Sao Paulo, movimentando aproximadamente 8 milhes de passageiros ano; e o
Afonso Pena em Curitiba chegou a 6.310.413 passageiros, todos esses dados foram
levantados pela INFRAERO com base no ano de 2019, pois sendo 2020' e 2021 anos
atipicos, devido 2 pandemia, 0S Qados ndo foram computados. A ponte‘aerea entre Rio
(Aeroporto Santos Dumont) e Sao Paulo (Aeroporto de Congonhas) é a quarta mais
movimentada do mundo em fluxo de voos, segundo pesquisa OAG, 2019. Todas essas
constatagdes fizeram com que ooloqassemos a campanha nesses quatro aeroportos
durante o periodo da campanha investidores. Em Congonhas selecionamos o videowall do
embarque, em Brasilia 0 painel lightbox, no Santos Dumont o vndeq v.vall do raio x e em
Curitiba a festeira que fica no sagudo do embarque. Todas as midias nos aeroportos
estardo presentes no langamento da campanha investidores, ou seja, no segundo més do
periodo de veiculagdo. Somente 2 midia no Aeroporto Afonso Pena ficara presente durante
os trés meses, isso devido a importancia do aeroporto para o estado e para os objetivos
definidos para o target (anexo 16).
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étricas estao nos anexos
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incidéncia de empresari ; 5 gltimas trés

décadas acompanhou os principais fatos de gestdo, economia e negécios dos

do sul, sempre mostrando tendéncias ao publi ieti nte, com
SR plblico objetivado. Atualmenté,
‘:*:;’S";p;a;;;s;"ngr:gf?’ivaeoidempresérios: Faremos um arjmncio de uma pagina no segundo
Quando fal Slidores e com Isso atingiremos 48.000 empresarios. fisforte
alamos de empresarios no ambito estadual, temos no Parana um titulo mu
no setor, apesar de varias revistas de outras associacdes comerciais terem migrado para o
digital, esse titulo se mantem forte no impresso ha mais de 65 anos tamanho a forga que
0S negacios tem na regido onde ela ¢ distribuida, aqui estamos falando da Revista ACIM,
da A_SSOC'QQQO Comercial de Maringa. Faremos um antncio de uma pégina na revista no
terceiro més de veiculagéo e atingiremos em média 17.500 empresérios da regido com a
circulagao de 5.000 exemplares da revista. :
Dessa forma, no ambito impresso fomos buscar o que de melhor tinhamos no meio, de
forma regional, sem perder o foco no publico objetivado (anexo 17).
Recursos préprios:
Para reforgo no universo online, também vamos divulgar por meio dos recursos proprios do
Governo do Paran4, durante o periodo de trés meses consecutivos, de forma organica: no
site www.parana.pr.gov.br com web banner. No Linkedin oficial do Governo do Parana,
vamos incluir posts organicos sobre a campanha de investidores. Os tipos de posts serao:
1 post com imagem animadal/video (formato 1920 x 1080pixels) para o primeiro més e 2
posts estaticos com link para o segundo e terceiro més consecutivos (formato 1200 x 627
pixels). Serdo pegas especificamente produzidas para postagem organica, diferente dos
anuncios, pois eles também estardo na pagina, mas para impulsionamento como sponsered
content. A escolha de apenas um post organico por més deve-se ao fato de que, na pagina
oficial do Governo do Parana no Linkedin, a frequéncia de posts € menor, comparada com
a frequéncia de posts das demais midias.
No Youtube oficial do Governo do Parana também incluiremos um video institucional de
1'30", e sua redugao para 30". Estes videos serdo publicados no inicio da campanha e
estardo disponiveis até o fim da vigéncia da campanha de investidores. No site
www.parana.pr.gov.br também vamos deixar publicados os videos durante os trés meses
de veiculagdo. Para a veiculagao no site, utilizaremos o link do video postado no Youtube
e, dentro do site, inserir o link desse video no espaco “"assista” da home, para reproduzir
direto do Youtube e ndo reproduzido direto do site. E importante ser dessa forma, pois
aumenta os resultados de visualizagbes do video no Youtube e ndo prejudica no
carregamento do site. A versé@o de 30" do video tambem sera veiculada na TV Educativa.
Para o site do governo, sugerimos um web banner e ainda, no ambiente investidores e
oportunidades, um e-book para download.
Campanha servidores publicos: - N
A campanha servidores, com o intuito de atingir o publico interno do Estado do Parana, tera
a duragao de seis meses, com velcglaqao durante os meses consecutivos. Em cada més,
um tema sera abordado: no primeiro, o'lanqamenm; e, a partir d? §egunt}0. cada més
havera a abordagem de um tema motivacional aos servidores até o Ultimo més de vigéncia
anha. : :
ge::rrT;anha tera: o disparo de e-mail marketing, para engajar o publico e reforgar a
mensagem. O e-mail marketing € um meio |mpo!tante para congtrulr e desenvolver uma
audiéncia engajada com a campanha, e que permite um S:Oﬂta;) direto e a longo prazo com
a base que desejamos atingir. Assim, 0 disparo de e-mail marketing para a base sera uma

A ﬁ \% 5>\(2/j.)




vez por més, no inicio g divulgagzo g Novo tema, incluindo o perfod
escolha por adicionar

O disparo de €-mail marketing a esta campanha é
rapido de chegar 5 Mmensagem 3 base

de e-mail, cliques, descadastramentos )
MailChimp, Conhecido internacionalmente como servigo automatizado 0
mail marketing, com ¢apacidade de progesso escalavel e com recu
detalhados sobre a5 en

o mpanha
tregas para avaliagéo da estratégia utlllzadaé”aocs"’;a
Video de 30", Para o incentiyq ¢ valorizagdo dos servidores. Sera p

a
: amento
do) e enviado (link) por email no d'ﬁnésta do para
S deve ser realizada pelo Governo

i r
- A ferramenta sugerida pa

campanha. A Postagem dog Materiai
manter g Segura

e
alores d
A : imento com V

N¢a digital e 5 economicidade. O resumo do investime

midia, ndo midia e Producéo estao no anexo 18.
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Anexo 2 | Dados Programagao de TV
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Anexo 4 | Jomal - Comunidade
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Anexo 5 | Out-of-home - Comunidade
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Comunidade Més 1

Anexo 7 | Midia Digital
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Anexo 8 | Midia Digi
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Anexo 8 | Midia Digital - Comunidade Mas 2 - Continuagho
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Anexo 10 | Midia Digital - Comunidade Més 4
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Anexo 10 | Midia Digital — Comunidade Més 4 - Continuagao
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Anexo 11 | Midia Digital — Comunidade Més 5
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Comunidade - A3

Agua ¢ fundamental para a vida 1

Do Felipe, da natureza, dos negocios ' '
e de todos as paranaenses.

Por isso, o Parana esta investindo
R% 7,86 bilhdes para melhorar o
abastecimento de agua, ampliar

a coleta, o tratamento de esgoto
e 0 uso racional desse bem tio
valioso, para que a agua e toda
alegria que ela proporciona,
durem para sempre

FELIPE
INAUGURANDO
A NOVA

BARRAGEM DO-M

AMPLIACAO DO SISTEMA DE
ABASTECIMENTO INTEGRADO

WWW.PARANA.PR.GOV.BR O PRESENTE E NOSSO FUTURO



Post carrossel Facebook Comunidads

Governo do Estado do Parana
19h@

No Parand, udo se sustenta. Do meio ambients B0 crescimanto scondmico,
da geracho de energia a0 combate & fome e desnutripio, da produgiio rural
0 #0ESS0 universal A saide, educago & emprego. lsso & desenvalvimanio
sustantivel Esse & o Parand que quersmos para 10005 05 paranacnses
Hoje e sempre. #FEnergiasRencovavels #FPreservaciioAmbiantal

FCam

bateasDesiguaidades # OPresantsbdoncssoluiun

g 8
[ »
I
APRENDENDO

SOBRE -
ENERGIAS RENOVAVEIS

1ded

PARANA

JORGE
INAUGURANDO
- MAIS UMA

AREA AMBIENTAL

2ded

2 MILHOES DE ITENS
DA CESTA BASICA COM
ISENCAD FISCAL




Post estatico Facebook Comunidade

Governo do Estado do Paran4
19hé&

Com mals de R$ 46,8 milhes em investimentos, o Governo do Parané

esta ajudando municipios paranaenses a transformar fundo de vale e areas
alingidas pela erosdo em novos parques urbanos. Assim, combate a
degradagao ambiental, evita enchentes e invasdes irregulares e ainda cria
novas opgoes de lazer e convivéncia para a Claudia e todos os paranaenses.
#ParquesUrbanos #Sustentabllidade #OPresenteEoNossoFuturo

PARANA ¥

£ UDIA -
%ATANDO (o) NOVO
IPAMENTO DE

COMBATE AS ENCHENTES

REGULARIZACAO E
REVITALIZACAO DE
AREAS DE RISCO

O PRESENTE £ NOSSO FUTURD




Web banner Comunidade - Portais locals

FABIO E MARIA

ABRINDO
A PORTA DE UMA'

1ded

PROGRAHA DE

\DIA FACILITADA,

MAIS DE 30 MIL FAH[I.IAS BENEFICIAL

O PRESENTE E
NOS50 FUTURO



Web banner Comunidade - Portais locals

MAIS DE 25.000

RUNA™ s
Gu o nih KM DE NOVAS
AI:C‘;:-I'A RAND LENHAQ

O PRESENTE E NOSS50 FUTURO




PARANA. REFERENCIA -
EM DESENVOLVIM . |
SUSTENTAVEL




Aniincio jormal Comunidade -

1

pagina




Antncio jomal Comunidade - 1/2 pagina

WWwWearaNa PR.GOV BR

CAMILA
ESTREANDO
NO SEU

BMCENTIVO A CONTRATACAO
DE JOVENS APRENDIZES

O PRESENTE E NOSSOREUTURD



Anuncio jornal Comunidade - 1 pagina

GOoOVERNO DO

Quem tem fome, nic pode esperar. Por isso, o Governo do Parana distrib
mensalmente, quase 100 toneladas de alimentos, 50.000 cestas bidsicas
e 800 mil vale-compras, além de merenda para 1 milhdo de alunos da rede publica.

Combatendo a fome e a desnutricdo de quem mais precisa e ajudando Pedrinho

e tantos paranaenses a crescerem fortes e com esperanca por dias melhores. |

PROGRAMAS DE / / .
SEGURANGA ALIMENTA

O PRESENTE E NOSSO FUTURO
WWW.PARANA.PR.GOV.BR




Vidoo Comunidade - 307

a pela Pequena Coentral Hidreld

Camera abrea pas
Bobrevon o lago da reprees, 8 estrulure ir slalada, as

T UInNas
gerando energla, slguns funcionénos trabathando, elc
(locugio, em tom grandioso)
R$ ?2‘ MILHQES EM INVESTIMENTO
"

DE POTENCIA INSTAL ! Ests é 8 nova ceniral hidrelétrica Bela Vista,
mals uma obra da Copel 8 do Governo do Parang

Ingert
A 224 MILHOES EM INVESTIMENTO - 26,81 MW Df POTENCIA INSTALADA

Inaugurada em 2021,

entre Veré e Sdo Jodo,

no sudoeste do estado,

ela & capaz de gerar

quase 30 megawatts de energla,
o suflclente para atender

mals de 100 mll pessoas.

Corta para mulher, com uma cnanq,a dorrmndo No colo JUnto & urm micro-on
Ela abre, paga a mamadeira e dé para o bebd

Tudo para que a Cristina, mée de Vitor,
nédo sofra com apagbes...

Ele vira para a camera e faz "SHHHHHHH"

(o locutor passa a sussurrar o texio)

... na hora mals importante do dia.

Tela divide em 3

na primeira cena, um passaro NUMa &rvora em uma area preservada,
na outra, usinas edlicas giram lentamente, na terceira crianga dando
uma garfada de comida

Parand. O presente é nosso futuro.

Cona para assinatura. Ju




Post carrossel Linkedin Investidores

Governo do Estado do Parana
1d @

Para construir um futuro methor, o P

Aand Ndo tem Bmpo a paroer

e Desburocralizagdo j& revogou mais do
BINAS QUe criavae entraves & dificultavam a atracao e o
de negbcos. Ak do programa Descomplica, a informatizagio

DColo methoro o Tr

i (0S Processos & O alendimento
de RS 4 mithdes/a

p de econoimia S0 estada,
2 novos negocios, pronio para o futur. Invista agul
1ef

ssofuturo

HENRIQUE
INAUGURANDO

O SEU

MAIS A
NA

B PR IENTE SO

1ded



Email marketing Servidoras

SERVIDOR PL’IBL:CO._"

NAO EXISTE FUT

SEM VOCE

Para construir um estado
cada vez mais sustentavel,
o Parana conta com uma

ajuda muito especial: os mais de

Por isso, temos buscado melhorar
a governanca, reduzindo custos,
promovendo a transparéncia
e implantando programas
de Integridade e Compliance
para promover as boas praticas
e os melhores profissionais.
Valerizando aqueles que, como vocé,
contribuem com seu talento
e dedicacdo para fazer um
Parana melhor para todos os paranaenses.

~

O PRESENTE E
NOSSO FUTURO

\5



Antncio revieta Investidores - 1 phglin

FERNANDA
COLABORANDO COM
A SUSTENTABILIDADE DO

NO PARANA, A SUSTENTABILIDADE
ESTA EM TUDO.
ATE NOS SEUS NEGOCIOS.

96% da energla geracia em fontes renovivels,
S milh&es de mucas nativas plantadas desce 2019.
gridade @ compllance
o8, 3* lugar no Indice de
! ahcacnn Béslca do pals.
lgf’l:omploe do como,
% ESG nllo Inspiram sé
I8 Um estado todo,

WWW PARANA, PR GE

PARANA *

IR WD




Testeira aeroporto Invesbdores

v B

FERNANDA ; / i : _
RENOVANDO A b ' - ' Io pessnsnre-f:'

GIA D




Wab banher Caramba Investiooios

NO PARANA, A

N » )
ESTA EM TUDO
1de 3

: JO& VIVINDO EM
HARH NIA COM O

EIOAMBIENTE

2de3

E NO INVESTIMENTO DE

=y ﬁ-_u-Rs D M“_HDEO

EM PROTI

O PRESENTE E NOSSO FUTURO

dde 3
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